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1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Tématem mé diplomové prace je navrh jednotného vizualniho stylu
existujiciho subjektu. Tato tématika je jednou z podstatnych slozek grafického
designu. Jakozto studentu tohoto vytvarného oboru je mi téma jednotného
vizualniho stylu blizké. Na zakladé nabytych védomosti a zkuSenosti se
pokusim popsat, co vlastné pojem jednotny vizualni styl znamena. OvSem
slozitost a hloubka jednotlivych Casti tohoto odvétvi mi nedovoluje neopfit se

o odbornou literaturu.

1.1 Jednotného vizualni styl (Corporate Design)

Jednotnym vizualnim stylem se rozumi souhrn vSech vizualnich slozek,
kterymi subjekt komunikuje s vefejnosti a kterymi se prezentuje. Jde o fizenou
aktivitu opirajici se o dukladné stanoveny koncept, ktery odpovida skuteénym
potfebam subjektu a vychazi z podstaty a filozofie subjektu, dale v ném jde
o kvalitni zpracovani, srozumitelnost a systemati¢nost. V zasadé Corporate
Design obsahuje hlavni komunikacni vizualni prvky, jez se ovliviuji, navazuji na
sebe a doplnuji se. Jsou jimi znacka, barevnost, typografie, grafické prvky, atd.

V této kapitole je nezbytné také zminit, ze Corporate Design neni
svazujicim zelizkem, které dany subjekt pfesné detailné kodifikuje ¢i omezuje.
Naopak, jde o vytvoreni unikatnich nezaménitelnych atributd, jde o popis
a nastin Corporate Designu v celé S§ifi, tak jak muze v praxi fungovat. Tim chci
fict, ze je subjekt zavazan fidit se sloZzkami jednotného vizualniho stylu, protoze
pravé ty zvysuji identifikaci subjektu, ale je mozné je doplfiovat a obohacovat
napfiklad v ramci jednotlivych kampani nebo rozSifenim sluzeb subjektu.
Pomocnikem a navigatorem je v tomto pfipadé tzv. Manual vizualniho stylu -

Graficky manual s pfesné stanovenymi hranicemi.

1.2 Corporate Identity (CI)

Jednotny vizualni styl je kliCovou slozkou celkového Corporate ldentity.
JedineCny subjekt vystupuje na vefejnosti promyslenym, systematickym
zpusobem, jen tak se stava odliSitelnym od jinych konkurenénich subjektd. Aby

bylo tohoto cile dosazeno, uziva subjekt peclivé zpracovanych principl a zasad



vizualni komunikace, ty jsou systematicky zpracovany pravé v tzv. Manualu
vizualniho stylu.

Corporate ldentity je nastroj budovani a zmény subjektu. Pro samotny
subjekt je nezbytny zajem o vlastni propagaci a prezentaci na verejnosti. Mél by
tak Cinit cilené a promysSlené, jen tak se stane snadno a jednoznacné
odlisitelnym na konkurenénim poli. Corporate Identity je pravé timto
komplexnim obrazem subjektu, kdy pod vlivem internich pravidel, firemni
filozofie a stanovenych cill pracuje se vSemi svymi slozkami a snazi se byt
nadCasovy, akceptovatelny a aplikovatelny. Odvétvi Cl je velice sloZitou
zalezitosti s mnoha specifiky a navaznostmi nejen na marketing, vnitrofiremni
kulturu nebo tfeba i kvalitu vyrobku €i sluzeb.

Pro pfedstavu, CI buduje svou identitu napfiklad na zakladé korporatni
filozofie (Corporate Communications) - strategicky volené a cilené formé
komunikace s vefejnosti obsahujici soubor aktivit jako je tfeba osobni prodej
nebo reklama. DalSim stavebnim c¢lankem Cl je jednotna firemni kultura
(Corporate Culture) — jako souhrn nazord, postoju a presvédcCeni lidi uvnitf
subjektu. Uspé&sny subjekt vi, &eho chce dosahnout a co je pro dosaZeni té&chto
cilu tfeba udélat, stanovi jista pravidla, systémy, normy, styl fizeni a hodnoty,
které zaméstnanci dodrzuji. V opacném pripadé, napriklad prevazeni dilCich
zajmuU nad témi kolektivnimi nebo snad mocenskych ambici, narusuji celkovou
harmonii firemni kultury a mohou vést az k poklesu uspésnosti celé firmy.

Produkt (Product) &i sluzba poskytované subjektem tvofi také image
subjektu. Kvalita sluzeb a produktl je bezesporu velice dulezita, ale toto odvétvi
predstavuje jeSté dalSi prvky. K tém nejzakladnéjSim patfi napfiklad zpusob
prodeje a distribuce, obalovy design, technologie vyroby, inovativnost
a jedine€nost, kvalifikace a proskoleni zaméstnancl a také cena. To vSe

podléhajici jednoticim prvkim organizace.



1.3 Historie jednotného vizualniho stylu

»,Prvnim systémem Corporate Designu bylo vizualni schéma vytvorené
Peterem Behrensem pro némeckou spolecnost Allgemeine Elektrizitaets
Gesellschaft (AEG) v roce 1907.“

Ovsem historicky sahaji kofeny vizualniho vyjadfovani, a uzivani znacek
obecné, hluboko do dob pfed nasim letopoétem. Pokusim se zde jen ve velice
stru¢ném kontextu a hlavnich historickych bodech nastinit tento vyvoj.

Prvotné Ize mluvit o projevech pravékych lidi v dobé jiz pfed 35 000 let
pf. n. |., ktefi zaznamenavali scény ze svého zivota, pfevazné lovu, na skalnich
sténach. Cela Frankokantaberska oblast® je mistem, kde je$té dnes miizeme
obdivovat ukazky prvnich ucelnych projevd a vyjadfeni pravékého clovéka.
Z historického hlediska prosSla znaCka dlouhym vyvojem, jak dokladaji
archeologické pruzkumy, v Egypté dfive znacka slouzila k oznageni dobytka,
v Recku byly vazy opatfovany znagkou vyrobce, pozdé&ji v Rimé& byly znagky
uzivany i na dalSich produktech, napfiklad cihlach. Casovy vyvoj a technicka
vyspélost vedla k odklonu od ru¢né vyfezavanych a malovanych znacek
k aplikaci znacek pomoci razitka.

Vyznamnou historickou etapou ve vyvoji znacky je také heraldika®. Ta ve
svych pocatcich slouZila, pfiblizné v poloviné dvanactého stoleti, k odliSeni
rytifd v bojich a to na odévech &i vlajkach. Aplikace znaCek na Stitu se staly
zakladem pro erby. Béhem stfedovéku se znacky zacaly také pouzivat jako
symbol zbozi. Stylizovany prvek se tak stal vymluvnym a jasnym ukazatelem
toho, jaké zbozi mize na daném prodejci zakaznik vyzadovat. A zde je jista
paralela se situaci dneSka — obecné by znaCka subjektu méla vystihovat

podstatu a zamér subjektu.

1.4 Znacka
V soudobé problematice, tykajici se znacky jako takové, je vSak kladen

dlraz na jina kritéria nez jen vizualni vystiznost. Znacka musi korespondovat

L KOTYZA, M., KAFKA, O. Corporate identity set, Kafka design, 2006
2 Frankokantaberska oblast — oblast po obou stranach Pyreneji mezi Spanélskem a Francii.

® Heraldika — nauka o erbech



s filozofii  subjektu, nezbytnostmi jsou dobra Citelnost, funkcénost,
zapamatovatelnost. Estetické hodnoty znacky kladou silné pozadavky na
kvalitni a efektivni design zaloZzeny na silné typografii, proporénosti, vhodné
mife stylizace a také vhodné volbé barevného feseni.

Jak jiz bylo zminéno, znacka je zakladnim stavebnim prvkem jednotného
vizualniho stylu. Byva prvnim a Casto jedinym identifikacnim znakem pro dany
subjekt, svou formou charakterizuje subjekt jako osobity podpis. Obecné se
znaCka jako takova souhrnné nazyva logo, logotyp nebo znacka. OvSem
z terminologického hlediska se dfive uzivalo jinych terminud, jako symbol,
emblém, piktogram, grafickd znatka nebo ochranna znamka®. Tim se
dostavame k tomu, ze mizeme znacky rozdélit dle své podoby na obrazové,
typografické a kombinované. Typ znacky vyplyva z potfeb subjektu.

Tvorba firemni znacky je ukolem nelehkym. | kdyz se nam podafi vytvofit
dobry, funkéni a originalni design, muze se stat, ze ¢asem bude tfeba znacku
revitalizovat - ostatné déje se tomu tak napfi¢ déjinami grafického designu.
Takové obméné se fika redesign, tato tendence muze podléhat soudobym
modnim  trenddm, lepSim technologickym podminkam, a zpravidla vést
k nezbytnému zjednodusSovani. V sou€asné dobé dospél svét firemnich znacek
k naprosté jednoduchosti, protoze jen jednoducha 2znacka je dobfe
zapamatovatelna. V pfipadé redesignu je ovSem nezbytné, aby zustal zachovan

charakter subjektu.

1.5 Graficky manual

Graficky manual neboli manual jednotného vizualniho stylu je nezbytnym
zdrojem pravidel a norem, které presné definuji zpusob a formy prezentace
daného subjektu. Mél by slouzit jako pfehledna, strukturovana a vécné spravna
pomucka v otazkach uziti ¢i aplikace firemni znacky. Dale by mél byt
srozumitelnym navodem, jak pracovat a udrzet jednotnost vizualniho stylu
subjektu ve vSech aplikacich.

Jednotlivé kapitoly grafického manualu presné kodifikuji znacku, jeji
plnobarevnou, jednobarevnou C¢i Cernobilou verzi, dale negativni podobu

znaCky, zabyva se pFfesnym rozkresem i ochrannou zonou znacky. Je zde

4 Ochranna znamka - trademark



stanovena minimalni velikost znacky a pro pochopeni aplikace znacky by zde
méla byt znazornéna aplikace na rdznych barevnych plochach a také nahled
Spatnych a zakazanych variant znacky.

DalSi kapitoly grafického manualu se zabyvaji barevnosti, ktera neslouzi
jako identifikace znacky, nybrz jako identifikace samotného subjektu. Nazev
dalsi kapitoly je typografie, v niz je diraz kladen na volbu vhodného pisma jiz
pfi tvorbé firemniho logotypu a pozdéji v celém systému jednotného vizualniho
stylu. Jsou zde stanovena pisma zakladni i doplfikova, ktera se uzivaji v dalSich
odvétvich firemni propagace, predevSim pak v tisténych a merkantilnich
dokumentech.

Pravé tyto tiskoviny jsou v grafickém manualu konkrétné rozkresleny,
popsany a okotovany, aby slouzily jako Sablony pro spravné pouzivani. Pod
tuto podskupinu patfi napfiklad hlavickové papiry a obalky, vizitky,
komplimentky, razitka nebo prezentaéni desky, jmenovky, zaméstnanecké karty
a jiné formy inzerce, brozury Ci letaky.

Firemni znaCka se dale uplatiiuje na nejriznéjSich aplikacich vizualni
komunikace, at' uz jsou to darkové pfedméty, oznaceni automobill a budov,
nebo pracovni odévy zaméstnancl. VSechny tyto aplikace jsou v grafickém
manualu rovnéz popsany. Konkrétnéji je dana problematika popsana
v nasledujicich kapitolach.

Povinnosti je definovat podobu grafického manualu. NejrozSifené&jSim
typem je manual znacky a vizualniho stylu. Jeho rozsah vyplyva z potieb
subjektu, jeho podoba mulze byt elektronicka, tist€éna nebo kombinovana.
Vhodnou podobou je tisténa verze s datovym nosiCem, v takovém pfipadé
obvykle manual predstavuje Sanon v pevnych deskach s krouzkovou vazbou,
aby tak byla zachovana moZznost flexibilniho doplnéni. Optimalnim formatem
byva klasicky format A4, ovSem neni tak prfesné stanoveno. Je samozfejmosti,
Ze jak format, tak podoba grafického manualu mohou byt navrZzeny jinak, pokud
ovSem budou zapadat do celkové koncepce jednotného vizualniho stylu.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Tématem diplomové prace je ,Vizualni identita existujiciho subjektu®.

Z nabizenych moznych témat, jsem zvolila pravé toto téma a to hned z mnoha
ddvodd. Jednim z nich byl ten fakt, Ze jsem doposud, za celou dobu svého
studia na vysoké i stfedni Skole, neméla moznost opravdu hloubkové
a dopodrobna prostudovat a nasledné vytvofit celkovy vizualni styl firmy.

OvSem, student se béhem studia dostane v nejriznéjSich projektech
k pfilezitosti vytvofit €i navrhnout firemni znacku Ci logotyp jistého subjektu.
Nasledné také rozpracuje dalsi materialy, na kterych se logo uplatnuje, jako
napf. vizitky, ale obsahova slozitost jednotného vizualniho stylu je mnohem
vétsi. Da se tedy Fict, Ze volba tématu pro mne znamenala jistou vyzvu
a soucasné moznost rozSifeni doposud nabytych znalosti, co se oblasti Cl tyCe.

Nyni se dostavam k volbé daného subjektu. Snad pfirozené Clovék patra
ve svém okoli nebo je ovlivnén ziskanymi zkusenostmi. Tim chci fici, Ze mne
napadly hned dvé mozZnosti - dva mozné subjekty, na kterych zvolené téma
uplatnit.

Prvnim byla firma SUNNY ART, pohybujici se na ¢eském trhu jiz 18 let,
se sidlem v Brné a Plzni. Jedna se o malou firmu prodavaijici orientalni zbozi
z Jihovychodni Asie a Jizni Ameriky. Sortiment prodejen predstavuji pfevazné
ruéné vyrabéné predméty, orientalni darky, sosky, masky, hudebni nastroje,
vonné sviCky, stfibrné Sperky, bizuterie a v neposledni fadé maodni obleCeni
a originalni dopliky odévd. V této firmé jsem nasla zalibeni a dokonce jsem zde
jistou dobu pracovala a prodavala ono exotické zboZzi.

Druhym moZnym subjektem byla firma UKLIDY.COM, rovnéz firma se
sidlem v Plzeriském kraji. Povédomi o této firmé mam zprostfedkované - majitel
firmy mne dfive sam zkontaktoval za u¢elem pomoci v jistém projektu, nasledné
se z nas stali pfatelé. Sympaticky je osobity a velice zodpovédny pfistup tohoto
mladého Clovéka, ktery se rozhodl podnikat a buduje firmu doslova od piky.
Sam do své Cinnosti investuje spoustu sil, odhodlani, asu i penéz. Majitel firmy
nejen z téchto divodu ma muj velky respekt a obdiv.

Obtiznym krokem byla tedy jiz volba subjektu, ovSem po patficném

uvazeni a po poradé s vedoucim diplomové prace jsem se rozhodla pro



sympatickou firmu UKLIDY.COM. Mezi silné argumenty patfil fakt, Ze firma
SUNNY ART uziva k vlastni prezentaci pomérné zdafilou formu propagace —
majitel firmy se v minulosti obratil na jisté grafické studio a nechal si navrhnout
zastupny logotyp své spolegnosti. Oproti tomu Uklidova firma - UKLIDY.COM
v soucasné dobé disponuje trochu ,kostrbatou® formou propagace s nevhodnym
logotypem.

Naskytl se tak zde prostor, pro mne jako mladého grafika, jak vlastnim
usilim pomoci sympatické firmé s lepsi formou propagace. Sou€asné se naskytl
prostor pro mne jako €lovéka zakladajicim si na pofadku, jak uplatnit viastni
znalosti a systematiCnost pfi tvorbé rozsahlého feSeni projektu jednotného
vizualniho stylu.

Filozofii spolegnosti UKLIDY.COM je &istota, seridznost, zku$enost,
jistota, pfizplsobivost a snaha vyhovét pozadavkim zakaznika. Nutné je zminit,
také rozsah uklidovych praci, které firma nabizi. Ve stru¢nych bodech: zabyva
se uklidem exteriért, ¢iSténim automobilt, uUklidovou &innosti ve méstech,
udrzbou zelen& a zimni Udrzbou. Po dohodé& s majitelem firmy UKLIDY.COM,
kdy jsem vyslechla jeho pfedstavy a pozadavky, jsem se pIné ponofila do studia

podkladl a tvorby vizualni identity tohoto subjektu.

Motto firmy:

,Zbavime Vas starosti s uklidem a udrzbou.”



3 CiL PRACE
3.1 Cil praktické casti

Cilem praktické €asti diplomové prace bylo vytvoreni jednotné vizualni
identity patfi logotyp/firemni znaCka. Jeho pfesné parametry a rozkres,
spolecné s dalSimi nahledy jeho uziti v mnoha prostfedcich propagace, jsou
podrobné zakresleny v grafickém manualu.

NejpodstatnéjSim pozadavkem byla tedy touha vytvofit pravé takovy
logotyp, ktery bude danou firmu jednoznaéné popisovat a soucasné uspésné
zastupovat v konkurenénim prostfedi jinych uklidovych firem. Jak jiz bylo
zminéno, hlavnimi kritérii jsou Cistota, spolehlivost, preciznost, seriéznost a také
nezbytna diskrétnost. Myslim si, Ze feSeni kraCejici po pomysiné cesté
stfizlivého, jednoduchého a Cistého designu, co do popisnosti a slozitosti prvku,
je vhodnym feSenim.

Na zakladé reSerSe mnoha pfikladd soucasnych uzivanych logotypu
uklidovych firem v Ceské republice i vzahraniéi jsem cht&la dosahnout
takového navrhu firemni znacky, ktery se vyvaruje béznych pojednani plnych
vinovek, bublinek, tfpytivych hvézdiCek a postav s kostaty. Jsem toho nazoru,
Ze tfeba jiz vhodné zvolena korporatni barva v kombinaci se stfizlivym logem,
muze stejné dobfe dosahnout kyZzeného ucinku a podstaty.

Graficky manual firmy zachycuje celou S$ifi projektu budovani vizualni
identity. Jeho rozsah by mél vychazet zpotieb a pozadavkiu firmy
UKLIDY.COM. Podstatou je vytvofit takovou podobu tiskoviny, ktera bude
pfehledna, efektivni, srozumitelna, dostatecné obsahla i dostateéné konkrétni,
a také bude pfirozené zapadat do kontextu celé vizualni identity. Graficky
manual kromé znaCky zakresluje potfebné merkantilni tiskoviny, tiSténé
materialy a dal$i specialni aplikace v&etné potisk( aut, reklamnich pfedmétu

a dokonce i navrhu webovych stranek.



3.2 Cil teoretické ¢asti

Teoreticka Cast diplomové prace usiluje o to pfriblizit téma jednotného
vizualniho stylu. V samotné podstaté chce vysvétlit jeho pojem a vyznam,
definovat jej a odhalit vS8echny jeho sloZzky a prvky. V navaznosti na tato fakta
pFibliZit navrh vizualni identity firmy UKLIDY.COM, v procesu ptipravy a tvorby.

Nezbytna jsou také technicka specifika celého projektu.



4 PROCES PRIPRAVY

4.1 ReSerse

Prvni krokem pfed samotnou tvorbou firemni znacky byla nezbytna
reSerSe. Jejim ucelem bylo ziskat povédomi o tom, jak pfistupovat k dané
tématice uklidu. SouCasné reSerSe umoziuje odhalit chyby &i nedostatky,
kterych je dobré se pfi samotném navrhovani vyvarovat. Jelikoz je internet
pomérné snadnym zdrojem inspirace, svlj zajem jsem tedy zaméfila, jak na
webové stranky tuzemskych firem®, tak i t&ch zahraniénich®. Pozornost jsem
vénovala nejen firemnim znackam, ale také celkovému obsahu i struktufe
webovych stranek.

Dalsi faze reSerSe predstavoval maly dotaznik, kterym jsem
prostfednictvim socialni sit&’ oslovila $irsi spektrum lidi a pozadala je o vlastni
subjektivni nazor. Jeho ucelem bylo spiSe jen rozsifit si povédomi o tom, jak
lidé vnimaji téma uklidu a Cistoty. Dotaznik obsahoval jen Ctyfi otazky:

a) Co ocCekavate od uklidové firmy?

b) Kterou barvu mate spojenou nebo Vam evokuje uklid/Cistotu?

c) Nalezli byste né&jaky tvar ¢i jiny prvek zastupujici Cistotu?

d) Ktery predmét/pomicka pro Vas predstavuje uklid — nejjednoznacnéji?

(PF. kybl, hadr, lopatka, mop, vysavac, jiny...)

Tento krok byl zajimavy. Kazdy na zakladé vlastnich zkuSenosti subjektivné
hodnotil jednotlivé otazky. Synonymy byla slova jako preciznost, rychlost.
Dotazovanymi barvami byly nejCastéji bila a varianty modré barvy. Posledni dvé
otazky byly, co se odpovédi tyCe, dost rozlicné, ale také pfinosné.

Za vhodny zdroj inspirace jsem také povaZovala studium obalovych
designu nejraznéjSich Cisticich a uklidovych prostfedkl. Navstivila jsem nékteré
obchodni fetézce a drogérie, abych v zasadé vypozorovala prostfedky, jakymi
se da vyjadfrit Cistota, u€innost a spolehlivost. Jen pro pfedstavu to byly napf.

vyrobky znadek®: Bref, Cif, Clin, Domestos, Domol, Jar, MR. Proper, Spokar,

® Pfiloha &. 1 - ReSer3e firemnich znagek tuzemskych uklidovych firem.

® Pfiloha &. 2 - Rederse firemnich znagek zahraniénich uklidovych firem.

" Socialni sit — v $irsim slova smyslu skupina lidi udrzujici komunikaci prostfednictvim rliznych prostfedki,
pfikladem je Facebook, MySpace, Twitter - dostupné na internetu

8 PFiloha ¢. 3 — Rederde znadek firem zabyvajicich se vyvozem a zpracovanim odpadu.
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Vileda, ale také nékteré praci prostfedky. Nemohu zapomenout ani na firemni

znadéky spoleénosti zabyvajicich se zpracovanim a vyvozem odpadu®.

4.2 Inspirace

Rekla bych, Ze zcela pfirozené &lovék hleda inspiraci v jiz vytvofeném.
Ne ve smyslu kopirovani, ale v otazce hledani podstaty tvorby a pfistupu
k dané problematice. Stejné jako v pfipadé reSerSe je internet snadny
prostfedek prehlednych prikladd sou€asného grafického designu. Rada
a pravideln& navstévuiji nékteré servery™, obsahujici jak grafické zakazky, tak
volnou tvorbu mladych umélcl. V neposledni fadé jsou to pak také webové
stranky &asopisu Font, Typo a nebo tfeba stranky Studia Najbrt**.

Pfed procesem tvorby je vhodnym pomocnikem také kniha Graficky
design®?, ktera v jednotlivych kapitolach fesi témata vnimani a ptsobeni barev,
téma vhodné volby a uziti pisma a dokonce také ctenafi nabizi dvacet
v8eobecnych pravidel pro vytvoreni dobrého designu. Ve stru€nosti pravidla
napfiklad nabadaji k upfednostnéni nutnosti sdéleni pfed efektivni zdobnosti,
o to snazit se, aby vSechny prvky designu mluvily ,stejnou fe€i“ — aby spolu
ladily. Podstatou tvorby je zvoleny zamér, jehoz docilime mnohymi prostfedky,
ovSem se zfetelem na vlastni subjektivni citéni a vnimani. Zvlastni pozornost je
v knize vénovana volbé barev, jelikoz barva jako nositel emocionalnich
pusobnosti ovliviiuje vizualni hierarchii a také ma vliv na Ccitelnost pisma.
Obzvlast v oblasti vizualni identity je barva dulezitym a nezanedbatelnym
clankem.

Hlavni zdroj inspirace ovSem pfirozené vyplynul z jiz zminéné reSerSe.
Studium tematickych firemnich znacek mé vedlo k zamysleni se nad obecnymi
otazkami, pomohlo mi stanovit si cile a budovat cely koncept ,uSity“ na miru

potfebam firmy UKLIDY.COM.

° Pfiloha &. 4 - ReSer3e znatek uklidovych pomicek a produktu uzivanych v oblasti uklidu.

19 URL:<http://www.behance.net, URL:<http://ffffound.com, 7. 3. 2013

" Pfiloha &. 5 - Studio Najbrt - ukazky projektd z oblasti jednotného vizualniho stylu riznych subjektt jako
zdroj inspirace.

2 TIMOTHY, S. Graficky design. Slovart. ISBN 978-80-7391-030-3.
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5 PROCES TVORBY

5.1 Tvorba firemni znacky

Po dasledném prostudovani moznych zdroju inspirace nasledovala etapa
samotného navrhovani firemni znacky uklidové firmy. Jak jsem jiz zminila,
hlavnim zamérem byla pfedstava vytvofit jedinecny logotyp. Takovy logotyp,
ktery je schopen uspét v konkurenénim prostfedi a sou¢asné svou grafickou
podobou vystihuje zamér firmy sméfujici k Cistoté, preciznosti, diskrétnosti
a jistoté. Opét pfipomenu, Ze jsem se v procesu navrhovani zamérné chtéla
vyvarovat uziti takovych motivu, jako jsou bublinky nebo tfeba hvézdicky.

Jak tedy pfistupovat k takovému subjektu? V procesu skicovani jsem
zvazovala, zda zvolit néjaky nosny graficky prvek/symbol, ktery by vystihoval
obecné téma uklidu — mam na mysli tfeba stylizovanou pomucku uzivanou pfi
uklidu, nebo zda znacCku pojednat jen typograficky — tedy nazev firmy
UKLIDY.COM ztvarnit vhodné zvolenym pismem poptipadé jej jinak obohatit.

S tuzkou v ruce jsem hledala mozna feSeni, jak pracovat s nazvem firmy.
Ve svych skicach jsem pracovala napfiklad s pomysinymi inicidlami nazvu firmy
— UC, dale jsem si pohravala s obé&ma slovi¢ky nazvu, obmérovala jejich pofadi
a ménila pomér jejich velikosti. Také jsem se snazila k typografickému napisu
pfipojit motiv vinky — vody, nebo napis zastfeSit &i ukotvit v néjakém
jednoduchém tvaru &i ramecku. Rovnéz jsem ve skicovani dospéla ke stylizaci
nékterych pomacek uklidu, které by nazev doplfovaly.

V dalSi fazi jsem nékteré skici prevedla pomoci grafického softwaru do
elektronické podoby a dale je upravovala. Prace s vypocCetni technikou
poskytuje rychlejSi a flexibilnéjSi moznosti, jak pracovat s proporcemi nebo
upravovat pismo i barevnost navrhu. | tak jsem se ale navrhovanim znacky
zabyvala nékolik mésicu. Stale jsem nebyla se svymi navrhy spokojena. Ovsem
Sla k prazakladu.

Maijitel firmy Petr Snobl je mlady aktivni &lovék, fascinuje mne jeho
pFistup k zakazkam i zakaznikim, vzdy pozadavky s klientem projednava sam,
zjiStuje jednotliva kritéria, snazi se je do puntiku dodrzet a zcela zameérné se
vzdy sam ucastni uklidovych praci. Je pravidlem, Ze jej vzdy najdete na misté

uklidu, kde sam obsluhuje Cistici stoje nebo pobiha se smetackem a lopatkou
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dokoncCuje prace k naprosté dokonalosti. V navaznosti na tuto skute¢nost jsem
si jako zastupny prvek — hlavni graficky motiv, zvolila smetacek. Smetacek
proto, ze je vzdy po ruce, snadno odstrani Spinu pfed samotnym hloubkovym
Cisténim a je i rychly pomocnik po uklidu, aby ani jedno smitko nezustalo na
dohled. Z jiného uhlu pohledu je smetacek také snadno stylizovanym grafickym
motivem.

Ve svych navrzich jsem od konkrétnéjSich podob stylizace smetacku
dospéla az k naprostému minimalismu, kdy motiv smetacku predstavuje jen pét
vertikalnich linek o stejné vySce. OvSem jak vyplyva ze studie konkrétniho
smetacku, jednotlivé linky maji narlstajici uhel nato€eni, coZz soucasné
podporuje dynamiku celého motivu. Pfesnéji jsou linky sestupné naklonény pod
uhly: 45°, 35°, 25° 15° a 10° stuprit™® vaéi vertikalnimu sméru. Podet pét
v tomto pFipadé& neni nahodily, firma UKLIDY.COM, nabizi pét druhd uklidu a to:
zimni udrzbu, uklid interiért, praci pro mésta, Cisténi automobild a udrzbu
zelené. Tady pét linek zastupuje jednotliva odvétvi uklidovych praci firmy.

Dalsim nezbytnym ukonem bylo spojeni nazvu UKLIDY.COM se

stylizovanym motivem. Zde zminim, Zze obecné bylo dost slozité pracovat
s nazvem firmy, jelikoZ pocateéni slovo obsahuje pismeno ,U* s diakritickou
¢arkou. Dokonce jsem na toto téma vedla dlouhou debatu s majitelem firmy.
Chtéla jsem vyzvédét, zda si v navrhu znacCky pfeje zachovat ,slohovou®
spravnost nazvu firmy s ,U“ nebo zda je ochoten prezentovat firmu znacékou,
bez diakritiky - pouhym ,U“ Pro pfesnost, firma se prezentuje hlavné na
internetu — proto nazev UKLIDY.COM.
Majitel trval na gramatické spravnosti, proto jsem se rozhodla uzit jistého vtipu
a vizualni podobnosti zminéné Carky nad pismenem ,U“ se stylizovanym
motivem smetacku. Stylizovany prvek jsem proto umistila nad typograficky
nazev a uzila jeho posledni linku tak, aby byla skuteCnou ¢arkou pismene ,U“.
Pro dotvofeni ucelenosti jsem u posledni paté linky zvysila stupen tucnosti, aby
odpovidala opticky sile diiku pismen nazvu UKLIDY.COM.

Nasledné jsem se zamyslela nad teékou mezi slovy UKLIDY.COM,
jelikoz v grafickém navrhu nabouravala celistvost nové vznikajiciho logotypu.

Tuto problematiku jsem se rozhodla feSit tim, Ze jsem teCku upIné vynechala,

13 viz Priloha &. 8 — Rozkres firemni znacky
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obé slova jsem tedy fadila hned za sebou bez mezery a pro pfehlednost jsem
pouze upravila tuénost fezu pisma v napise“COM". V tomto dusledku tedy
vytvofena znacka disponuje dvéma stupni tu€nosti pisem, kdy slovo ,UKLIDY*
ma stejnou tuénost s patou linkou smetacku a stejné tak je shodna tucnost
zbylych Ctyf linek se slovem ,COM".

V posledni fazi jsem zkouSela také v navrzich pracovat s barevnosti
finalniho podoby firemni znacéky a to naptiklad i jen u pismene ,U* s &arkou, ale
dospéla jsem k nazoru, Ze logotyp nejlépe vizualné pUsobi jen v jedné
barevnosti, idealné jen v Cerné varianté. Pro pfedstavu jsem v jinych variantach
barevného feSeni uzZivala odstiny modré barvy, jelikoZ modra barva predstavuje
motiv vody a jak mimo jiné vyplynulo z reSerSe, vhodné dané odvétvi uklidu

zastupuje.

5.2 Tvorba grafického manualu

Definitivni podoba logotypu umoznila pokro it v grafické praci a definovat
veskeré prostfedky vizualni komunikace v grafickém manualu. Prvnim krokem
bylo stanovit format manualu, zpo€atku jsem pracovala s klasickym formatem
A4 orientovaném na vysku, ovS8em vzhledem ke struktufe obsahu jsem se
rozhodla pro stejny format orientovany na Sifku. Nasledovalo pfesné rozvrzeni
layoutu™ jednotlivych stranek, to by mélo rovnéz zapadat do konceptu celého
jednotného vizualniho stylu.

V navaznosti na podobu firemni znacky jsem se rozhodla rozélenit
graficky manual do péti kapitol — vyjma uvodu a pfiloh. Kapitolami jsou znacka,
barevnost, merkantilni tiskoviny, tisténé materialy a v posledni kapitole jsou
nastinény dalSi specialni aplikace jako firemni vozidlo, darkové predméty
a odévy zaméstnancl. Pfi tvorbé vizualni komunikace jsem se rozhodla dat
finalni podobé tiskovin a dalSich aplikaci dvé verze designu, jedna pracuje jen
s jednobarevnou modrou plochou a druha s uzitim fotografie v téze barevnosti,
proto jsem v jednotlivych kapitolach vzdy uvedla a definovala obé& verze.
V zasadé jde jen o jiné pozadi vSech navrzenych aplikaci, konkrétnéji budu vse

specifikovat v popisu dila.

14 Layout — navrh, kompozice, zrcadlo, slouzici jako vzor pro nasledné pouziti, pravidla uzivané v oblasti

tisténych dokumentt a publikaci.
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Po navrzeni celkové grafiky jednotlivych stranek, rozplanovani razeni
a Clenéni kapitol, jsem nechala manual vytisknout technikou digitalniho tisku na
papir o silngjSi gramazi. Po vysledné kompletaci jsem pak manual svazala do
krouzkové vazby, aby byla mozZna variabilnost rozsahu, a opatfila jej plastovym

obalem vyrobenym z pevné neciré folie o gramazi 150 g/m2.

15



6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

VeSkera grafika a vSechny slozky vizualni komunikace jsou navrzeny
pomoci grafickych softwarll spole¢nosti Adobe Systems. Tato spole¢nost byla
zalozena vroce 1982 pany Johnem Warnockem a Charlesem Geschkem
v americkém San José. V produkci kvalitnich grafickych programi nema
konkurenci. Pro navrhovani firemni znacky a jinych vektorovych aplikaci jsem
uzila programu Adobe lllustrator’®. Fotografie jsou pak upraveny v dal$im
programu téZe spoleénosti - Adobe Photoshop®® a v neposledni fadé prevazné
graficky manual i jiné tiskoviny jsou vytvoreny v programu Adobe InDesign®’.

Jelikoz se ve vétsiné pfipadu jedna o tisténé aplikace, jejich barevnost je
definovana v prostfedi CMYK prfedstavujici zkratky anglickych slov Cyan,
Magenta, Yellow a Black. Prostfedi CMYK je zakladnim principem tiskovych
technologii. Michanim barev azurové, purpurove, zluté a Cerné je mozné
dosahnout témér vSech pozadovanych odstinu.

VeSkeré slozky vizualni komunikace jsou vytiSstény na hlazeném
ofsetovém papife, jehoZz gramaz odpovida individualnim potfebam dané
tiskoviny, neni v8ak vétsi nez 300 g/m2. Ve vSech pfipadech se jedna
o malonakladovy digitalni tisk, vytistény na stroji Konica Minolta C 6501
a Vv pfipadé rozmérngjSich aplikaci na stroji Roland AJ 640. V nékolika
pfipadech je uzita barevna a také pruhledna samolepici folie a také technologie

laminace.

!5 Adobe lllustrator — graficky editor spole¢nosti Adobe Systems vybudovan pro praci s vektorovou
grafikou. Vektorova grafika je jednim ze dvou zakladnich principt obrazovych dat v pocitatové grafice
definovaném pomoci bodd, ¢ar, kfivek a ploch.

6 Adobe Photoshop — graficky editor spole¢nosti Adobe Systemy navrzen pro praci s bitmapovou
grafikou. Bitmapova grafika je zalozena na principu budovani obrazu pomoci jednotlivych barevnych bodu
— pixelU.

" adobe InDesign — program uzivany k tvorbé sazby prevazné vicestrankovych dokumentu a tiskovin.

Svou stavbou vyborné kombinuje praci s vektorovou i bitmapovou grafikou.
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7 POPIS DILA

Téma a zadani diplomové prace predstavuje projekt vizualni identity
uklidové firmy UKLIDY.COM. Ten je zaloZen na dvou hlavnich prvcich - firemni

znacce a grafickém manualu.

7.1 Logotyp UKLIDY.COM

V procesu navrhovani vznikla firemni znacka tvofena typografickym
nazvem firmy, doplnénym o jednoduchy graficky, silné stylizovany prvek
umisténym pravé nad timto napisem. Napis UKLIDY.COM je tvofen pismem
Calibri ve dvou fezech liSicich se pouze v tu€nosti fezu pisma. Variabilni
tloustka pismen vyfeSila problematicky umisténou teCku mezi jednotlivymi
slovy, a proto jsem si mohla dovolit ji zcela vypustit. Doplfujici graficky symbol
stylizovaného smetacku svou minimalistickou formou napis pfirozené dotvari
a navic velice ladnym zpusobem feSi diakritiku nad pismenem ,U“. Stylizovany
znak v hlubS§im kontextu predstavuje pét svisle naklonénych Carek jakozto pét
druht uklidu, které dany subjekt poskytuje. Jak se ukaze nize, tento prvek
je dost Casto uplatnén na nejriznéjSich tisténych materialech jako hlavni
vizualni prvek.

Barva firemni znacky UKLIDY.COM je pouze &erna, ackoliv jsem ve
svych navrzich zkouSela nejriznéjSi barevné varianty. Ve snaze zachovat
vizualni jednotnost, ucelenost a soudrZznost znacky, jsem se ovSem rozhodla
jen pro Cernou verzi, ktera je citlivé uplathiovana pfevazné na jednobarevném
bilém pozadi nebo na pozadi modré korporatni barvy’® a také na pozadi
s modrou fotografii. Tyto aplikace pfesné popisuje graficky manual.

7.2 Graficky manual
Graficky manual svou strukturou a obsahem pFesné definuje uzivani
firemni znacky UKLIDY.COM. Ve vytyenych bodech dava navod, jak pracovat

s jednotlivymi slozkami vizualni komunikace tak, aby zUstal jednotny vizualni

18 Korporatni barvy — jsou zakladni a doplrikové barvy zvolené, definované a uplatnéné v jednotném

vizualnim stylu daného subjektu.
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styl opravdu jednotny. Rozsah manualu vyplyva z potfeby subjektu. Mimo
uvodniho slova a zavérecné obrazové pfilohy je manual rozdélen do péti kapitol
zabyvaijicich se feSenim firemni barevnosti, typografie, merkantilnich tiskovin,
dalSich tisténych dokumentd a specialnich aplikaci. Podrobnéji nize.

V zasadé je na vSech aplikacich a prostfedcich vizualni komunikace uZit
jednoduchy design zalozeny na vyrazné zvétSeném grafickém symbolu péti
¢arek — prvku vynatym z firemni znacky. Ten je uplatnén zpravidla na titulkach
a licovych stranach aplikaci, vzdy v Cerné a obcCas také v bilé barvé. Je umistén
vzdy ve stfedu barevné plochy. Barevna plocha, uZita pod timto symbolem,
je vzdy v barvé korporatni modré, ale mize byt i jen Cisté bila. Jinou variantou
je bila plocha, na niz je umisténa fotografie uklidové pomucky ¢i pomucek
v odstinech korporatni modré. Takovymi pomuickami jsou vysavac¢, mop, kosté,
sekacCka a hrablo na snih. Fotografie jsem ve velice vysoké kvalité i rozliSeni,
aby se daly snadno aplikovat i na rozmérnych prezentacich, jakymi by mohlo
byt firemni vozidlo, plakat €i banner. Fotografie byly legalné zakoupeny na

internetovych strankach fotobanky™®.

7.2.1 Uvod

Uvodni slovo patfi pfedstaveni jednotného vizualniho stylu obecné
a také priblizeni firmy UKLIDY.COM soudasné s jeji filozofii a pozadavky, na
které bylo tfeba brat zfetel pfi tvorbé celého jednotného vizualniho stylu

spolecnosti.

7.2.2 Znacka

Znacku jako zakladni stavebni prvek jednotného vizualniho stylu je tfeba
blize definovat, pfesné popsat jeji barevnost, proporéni podobu, doporucené
a stejné tak zakazané aplikace. Zkratka stanovit takové normy, které pomohou
znaCku popsat a souCasné nastavit doporuCena pravidla, jak se znacnou

zachazet v dalSich odvétvich vizualni komunikace.

9 Fotobanka — internetovy zdroj dostupnych fotografii o vysoké kvalité a rozliSeni s volnou licenci.

Fotobanka nabizi fotografie a jiné ilustrace zdarma ke stazeni nebo za né musime zaplatit.
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Firemni znac¢ka — zakladni verze®

Nejpouzivangjsi podobou je zakladni verze firemniho znacky. Ta je
vtomto pfipadé jen Cerna, méla by byt uZita ve vSech slozkach vizualni
komunikace v zasadé jen na bilém a modrém pozadi nebo na pozadi modie
tonovany fotografii. Je pravidlem, ze kazda znacky musi mit svou Cernobilou
variantu, ovSem v mém navrhu je pozadavek vyfeSen jiz v zakladni podobé

znacky.

Firemni znacka - dopliikova verze #

Ackoliv to nebyva pravidlem, navrhla jsem doplhkovou variantu firemni
znacky v barvé korporatni modré barvy. Pfikladem jejiho uziti mize byt tfeba
vizitka ¢i jmenovka. | tak bych ale doporucila upfednostiiovat zakladni verzi

znacky a doplrikovou verzi pouzivat jen ve vyjimeénych pfipadech.

Firemni znacka - negativni podoba?
Negativni podoba znacky je zpravidla jen bila na dostatecné kontrastnim
pozadi — obvykle ¢erném. Ve svych navrzich Casto aplikuji pravé negativni

podobu znacky na pozadi modré korporatni barvy.

Rozkres firemni znacky*

Proporce logotypu snadno ziskame z elektronickych dat, ovSem i tak
je v grafickém manualu nutné definovat rozmér a proporce jednotlivych prvki
firemni znacky. Casto je znacka kodifikovana pomoci metrické jednotky nebo

je zakreslena v grafické mrizce.

Ochranna zéna znacky
Ochranna zéna vymezuje prostor okolo znacky, do kterého nesmi
zasahovat napfiklad text nebo jiné prvky, které by mohly ovlivnit Citelnost

znacky.

20 Pfiloha &. 6 - Firemni znagka — zakladni verze
% Pfiloha &. 6 - Firemni znagka — dopliikova verze
% P¥iloha &. 7 - Firemni znacka — negativni podoba

% Pfiloha &. 8 — Rozkres firemni znacky
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Minimalni velikost
Znacka je uzivana v ruznych velikostech, stanoveni nejmensi mozné

velikosti zabrani ztraté Citelnosti znacky.

Aplikace na riznych plochach®
Takovéto aplikace daleko Iépe ukazuji princip uZziti znacky ve slozkach
firemni komunikace, vhodné je aplikace doplnit o nevhodné a zakazané varianty

uZziti.

Zakazané varianty

Opét je dobré prfesné vytycit, jak muze vypadat nevhodna a zakazana
podoba firemni znacky. Snadna dostupnost grafickych softwarl umoznuje
libovolnou praci s elektronickymi daty a muUze tak dojit tfeba az k deformaci
firemni podstaty — logotypu. Proto je dobré tyto zakazané varianty v manualu
uvést, jako pravdépodobné moznosti nepovolenych zasahu, vzdy je vSak nutné

je vyrazné oznacit preskrtnutim.

7.2.3 Barevnost

DalSi kapitolou grafického manualu je barevnost. Ta neslouzi jako
identifikace znacky, nybrz jako identifikace daného subjektu. Proto je tfeba se
pfi tvorbé jednotného vizualniho stylu touto kapitolou zabyvat. Barevnost maze
byt volena s ohledem na vyznam a psychologii barev €i napfiklad s ohledem na
barvy statni vlajky apod. Z pravidla je barva volena s velkou rozvahou, mozna je
i kombinace nékolika barev. V systému Corporate Design muzeme barvy
rozdélit na zakladni a doplfikové. Zakladni barva vychazi zpravidla z firemni
znacky, nékdy byva zakladnich barev vice, az tfi. Doplhkové barvy jsou
definovany jako prostfedek rozSifeni a obohaceni pestrosti komunikace, ale
nesmi narusovat roli zakladnich barev.

Hlavni korporatni barvou v celém projektu vizualni identity firmy
UKLIDY.COM je modra barva. Dopliikovou barvou je bila popfipadé odstiny

modré, které se liSi od zakladni korporatni jen v rozdilu svétlosti i sytosti barvy,

% Pfiloha &. 9 - Aplikace firemni znacky na rliznych barevnych plochach

20



jiné barvy nejsou povoleny. Barvy jsou v manualu definovany hned v nékolika
barevnych systémech a to CMYK, RGB* i PANTONE?® vzorniku.

7.2.4 Typografie

Typografie je stejné silnym prvkem vizualni komunikace subjektu jako
znacCka a barevnost. Subjektivné vnimam odvétvi typografie jako tak rozsahlou
kapitolu grafického manualu, o niz by se dalo dlouze rozepsat. Zakladem je
vhodna volba typu pisma - fontu. Ta dokaze vystihnout pozZadovanou
atmosféru modernosti, seriéznosti €i zachytit punc starobylé tradice. V pfipadé
volby pisma pro firemni logotyp, je nezbytné dbat na dobrou Ccitelnost,
upfednostnit volbu seriéznich fontl v preciznim femesiném zpracovani pied
efektivnimi a Casto jen modnimi tendencemi, které by mohly vést ke kratsi
trvanlivosti firemni znacky.

V procesu budovani jednotného vizualniho stylu je nezbytné zvolit
zakladni a doplikové pismo, jez jsou uzivany nejen v textovych dokumentech.
Neni feCeno, Ze zakladni nebo doplikové pismo musi byt totozné s pismem
typografické znacky, ale jisté by mélo vhodné se znackou korespondovat.
Zakladni i dopliikové pisma by mély byt v manualu pfedstaveny pomoci
kompletni abecedy ve verzalkach®’ i minuskach® a numerickych i pomocnych
znacich, nejlépe ve vSech povolenych Fezech pisma. Znagka UKLIDY.COM,
byla vytvofena bezpatkovym pismem?® Calibri ve dvou fezech tohoto fontu, da
se tedy hovoiit o tom, Ze je pismo Calibri®*® zakladnim pismem. Vzhledem
k potfebé navrhovani jednotlivych textovych slozek jsem se ovSem rozhodla
uplatriovat témé&f vzdy vyhradné jiny typ pisma — a to Microsoft PhagsPa**

Ackoliv tento font nepatfi k nejbéznéji pouzivanym doplfikovym pismum,

rozhodla jsem se pravé pro tento typ pisma, jelikoZ nejlépe vyhovoval vizualnim

% RGB - princip michani zakladnich tfi svételnych barev — Eervené, modré a zelené, jejim spojenim
vznika bily paprsek svétla.

6 PANTONE — systém pfimych barev v technologii tisku.

2 Verzalky — neboli majuskule, velka pismena

8 Minusky - neboli minuskule, mala pismena

29 Bezpatkové pismo — bezserifové pismo, jehoz pismena nemaji vyrazny kresebny znak (serif) ukoncujici
jejich tahy

% pismo Calibri — je pismem systémové sady Microsoft, s moznosti vyuziti mensi velikosti pisma pfi
zachovani vyborné Citelnosti znak.

%1 pismo Microsoft PhagsPa — systémové pismo sady Microsoft.
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pozadavkum a nejlépe pusobil pro jednotlivé aplikace. Jsem si védoma toho, ze
by mohl byt nedostupny v jinych softwarovych rozhranich mimo Microsoft, proto
je povoleno pouzivat jina pisma, pouze Calibri popfipadé Arial CE, které jsou
dostupné ve vSech systémovych modifikacich pocCitacl. Pokud je to ale mozné,

je striktné stanoveno uZzivat jen pisma Microsoft PhagsPa.

7.2.5 Merkantilni tiskoviny*

V této kapitole jsou definovany hlavni prostfedky komunikace subjektu.
Pfed jejich navrhovanim je nezbytné zjistit, jaké vSechny formy tiskovin hodla
subjekt uZivat a také jakou technologii budou nasledné reprodukovany.
V elektronické podobé je nezbytné zachovat skute¢nou velikost dokumentt 1:1,
ovSem pfi popisu principu jejich vypliovani v grafickém manualu je mozno,
s ohledem na velikost nékterych tiskovin, jejich velikost pomérové zmensSit
napfiklad na 50%.
Mezi nejzakladnéjsi merkantilni tiskoviny patfi hlavickovy papir, dopisni obalky

vizitky, komplimentky a razitka.

Hlavickovy papir

Navrh hlaviékového papiru pro firmu UKLIDY.COM zachovava format A4
na vySku s umisténim firemni znacky v hornim levém rohu a umisténim
identifikaCnich udajd - adresy firmy v zapati dokumentu. Druh& strana dopisu
muze byt naprosto stejna nebo jim muaze byt jen Cisté bily list. Paginaci,
jednotlivé okotované prvky a vzor vyplnéného hlavi¢kového papiru nalezneme
v grafickém manualu.

BéZznym médiem pro tyto ucCely byva Cisté bily hlazeny ofsetovy papir
gramaze 80 g/m2. Jinak tomu neni ani v pfipadé hlavickovych papirt pro firmu
UKLIDY.COM.

Dopisni obalky
V projektu jednotného vizualniho stylu je uZito dvou typu dopisnich
obalek z rozmérové fady DL s okénkem i bez okénka. Podélny typ obalky ma

standardizovany rozmér 220 x 110 mm, mensi obalka potom rozmér 162 x 114

32 p¥iloha & 10 — Merkantilni tiskoviny
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mm. V obou pfipadech je feSeni potisku stejné, tedy firemni znacka je umisténa
na licové strané obalky vlevém hornim rohu. Jina varianta dovoluje doplnit
znaCku o kontaktni udaje firmy. V takovém pfipadé bude text adresy a telefonu
fazen hned pod firemni znackou, zarovnan na levou zarazku a v barvé
korporatni modré. Pfesnou podobu a pozici znacky a textu nalezneme
okétovanou v grafickém manualu. DalSi varianta potisku obalek umoziuje

aplikaci zvétSeného grafického motivu péti linek na rubové strané obalky.

Vizitky

Vizitka je nejCastéji pouzivanym prostfedkem vizualni komunikace. Jeji
format je obvykle 90 x 50 mm, ale existuji i jiné tolerované formaty. Hlavnimi
pozadavky na tuto tiskovinu jsou jen dobra Citelnost a moznost snadné
archivace ve vizitkafi. Bézné byva vizitka tisténa na hladkém ofsetovém papire
gramaze 300 nebo 350 g/m2.

Vizitky pro firmu UKLIDY.COM obsahuji v pfedni &asti logo firmy, pod
nimz jsou fazeny ve dvou sloupcich jméno a pfijmeni zaméstnance a kontaktni
udaje. Oba texty jsou fazeny na levou zarazku, jméno a pfijmeni zaméstnance
ma Vvetsi velikost fezu pisma Microsoft PhagsPa - Regular, zatimco kontaktni
udaje v pravém sloupci jsou odliSné svou barevnosti v korporatni modré barveé.
Zadni strana vizitky nemusi byt potisténa, ale v navrzich jsem zde uplatnila
zvétSeny stylizovany motiv péti ¢arek na bilém ¢ modrém pozadi. VSechny

parametry a textové segmenty jsou popsany a okétovany v grafickém manualu.

Komplimentky

Komplimentka, neboli dékovna karta, je tiskovina reprezentativniho
charakteru, byva soucasti zasilek a je nositelem kratkych vzkaz( ¢i podékovani
klientovi. NejCastéji pouzivanym formatem je 1/3 A4 (pfesnéji 200 x 99 mm)
a byva vytisténa na hlazeném ofsetovém papife o vy$Si gramazi — napfiklad
200g/m2. V pfipadé d&kovné karty pro firmu UKLIDY.COM, nalezneme znacku
firmy umisténou pfi levém hornim okraji, pod nim nasleduje anglicky napis:
SWith compliment® a za lomitkem na stejném Ffadku napis: ,S uctou“, oboji
v kapitalkach. V levém dolnim rohu se nachazi kontakini udaje spoleCnosti
v modrém korporatnim odstinu, stejné jako je opakované uzivano na vizitkach,

obalkach a dalSich tiskovinach.
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Razitka

Razitko je nedilnou soucasti v oblasti administrativy subjektu. Existuje
mnoho druhd, a rozmérovych typl razitek, nejCastéjSi tak byvaji razitka
podéiného typu. Pro ugely firmy UKLIDY.COM jsem si nechala vyrobit jedno
z nejzakladnéjSich typl razitek o rozmérech 47 x 18 mm. Samobarvici razitko
obsahuje pouze firemni znacku, pod niz je ve tfech fadcich umisténa adresa
firmy a kontaktni telefon. Razitko je &ernobilé, ovSem v pfipadé potfeby
je mozné nechat si vyrobit razitko vétSi suzitim modré barvy pro

text kontaktnich udaja.

7.2.6 Tisténé materialy®
Do této kapitoly spadaji vSechny dalSi prostfedky vizualni komunikace,
tedy takové tiskoviny, které nebyly definovany v predchozi kapitole. Slouzi

k potfebam subjektu a dotvafi celkovou Corporate Identity.

Poznamkovy blok

Pro potfeby firmy UKLIDY.COM jsem navrhla dva typy poznamkovych
blo¢kl ve formatech A5 a A6. MensSi z téchto dvou predstavuje pouze drobnou
tiskovinu v krouzkové vazbé, jehoz stranky jsou Cisté bilé, jde o papirové listy
o gramazi 80 g/m2. Tento typ malého blo¢ku muze byt vhodnou nahradou za
klasickou podobu kancelafskych poznamkovych papirkd slepenych v podobé
kostky o rozmérech 90 x 90 x 90 mm. Druhy typ poznamkového bloku o formatu
A5 je jiz uvnitf potistén rastrem linek nebo ¢tvercovou siti, znacka firmy
je umisténa opét v horni levé Casti a kontaktni udaje pak v dolnim levé Casti.
Pozice a rozvrzeni potisku je definovano kétami v grafickém manualu.

Vétsi z blokd uziva lepenou vazbu na lepenkovém podkladé. V obou
pfipadech typl blokU je pfedni stranka pojednana graficky. Na ofsetovém
papife o vétsi gramazi je uplatnén zvétSeny graficky symbol péti Carek
orientovaném na vySku a aplikovaném na jednobarevném modrém pozadi

a v jiné verzi pak na pozadi s fotkou uklidovych pomlcek v modrych odstinech.

% P¥iloha & 11 — Tiét&né materialy
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Graficky symbol je pak doplnén samotnou firemni znackou u dolniho pravého

okraje.

Prezencni desky

Prezenc¢ni desky jako ochranna schranka dokumentid mohou mit nékolik
podob. Hlavnim kritériem u tohoto druhu tiSt€éného materialu je odolnost, proto
byvaji vyrobeny z papiru o vétsi gramazi — nejlépe 250 — 300 g/m2 a zpravidla
byvaji lakované nebo opatfeny laminaci. Pro firmu UKLIDY.COM jsem navrhla
jednoduché papirové desky se dvéma chlopnémi, bez potfeby uzivani klipsu i
zamku. Licova stranka desek je opét opatfena stejnym designem - jako je tomu
tfeba u blocku. Tedy svisly graficky symbol na rozmanitém pozadi ve Skale

korporatni modre.

Zaméstnanecké karty a jmenovky

Zaméstnanecké karty a jmenovky jsou dalSimi tisténymi aplikacemi.
Konkrétn& v projektu vizualniho stylu firmy UKLIDY.COM vychéazeji ze stavby
vizitek. Karta obsahuje firemni znaCku vlevé horni poloviné a jméno
zaméstnance firmy s popisem funkce, kterou ve firmé zastava, umisténé
u pravého dolniho okraje. V navrzich téchto karet je povoleno uzit namisto
firemni znaCky symbol péti ¢arek. Podoba zaméstnaneckych karet vychazi
z celkového corporate designu, karty mohou byt jak modré, tak bilé. Jejich
rozmér maze byt rozmanity, ale pfi jejich tvorbé jsem vychazela z rozméru
plastovych oball vyrabénych pro tyto ucely — 87 x 57 mm.
Jmenovky uzivané na stole nebo jako cedulka na dvefich odpovidaji podobé

karet ve zvétSeni 0 175% - vysledny rozmér je pak 160 x 100 mm.

Letaky

Letaky jsou dal$i moznou formou tiSténé prezentace firmy. V pfipadé
prezentace firmy UKLIDY.COM jsou navrzeny dva typy letacki, které obsahuji
obecné informace o poskytovanych sluzbach subjektu. Nalezneme zde rozpis
rozsahu jednotlivych druht Uklidu, popis firmy, kontaktni Udaje. To vSe pak
zastfeSuje firemni znacka a motto firmy: ,Zbavime Vas starosti s uklidem

a udrzbou.”
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Jednoducha podoba oboustranného letacku o rozmérech 100 x 200 mm
upouta vefejnost stfizlivym designem, totoznym se vSemi ostatnimi tiskovinami.
Motivem jsou opét grafické linky — detail firemni znacky, na modrém ¢i bilé
pozadi ¢i na pozadi s modrou fotografii uklidovych pomucek. Druha varianta
letacku je skladaci o rozmérech 200 x 200 mm, je na ném uplatnén stejny

princip designu i fazeni textové ¢asti uvniti slozeného letaku.

Inzerce

Prezentace subjektu v periodickych publikacich je jisté také velice
dllezita. Proto je v grafickém manualu také navrzena ukazka drobné inzerce
v novinach. Jeji rozmér se odviji z celkového layotu novinovych stranek.
V konkrétnim navrhu se jedna o podélné okénko, v némz je uplatnén
stylizovany motiv péti ¢arek na modrém pozadi ¢i na pozadi s modrou fotografii
doplnény o firemni znacku a slogan firmy: ,Zbavime Vas starosti uklidem
a udrzbou“ ve spodni Casti okénka. Timto navrhem je zhruba nastinén princip
prace s timto druhem prezentace v periodiku, ale obdobné by napfiklad mohl

vypadat i drobny banner na webovych stankach.

Zaveés na kliku

Jako bonus je navrzen v oddilu ti§ténych material( zavés na kliku. PFislo
mi vhodné jej =zafadit do navrhu jednotného vizudlniho stylu firmy
UKLIDY.COM. Mohl by byt snadno uplatnén v situaci po uklidu kancelafi &i
snad uklidu hotelovych pokoju, jako prostfedek k prezentaci a jako osobity otisk
firmy, ktera na daném misté odvedla kvalitni praci.

Podoba tohoto zavésu vychazi z letakd — textova Cast je totozna a je zde
uplatnén na licové strané i stejny graficky symbol na barevném pozadi. Zavés
odpovida letaCkim i rozmérové (100 x 250 mm) a je vytistén na ofsetovém

papife gramaze 300 g/m2.
Dalsi mozné aplikace a tisténé materialy zUstavaji oteviené. Jejich

dodate¢na tvorba by mohla vyplynout z rostoucich potfeb subjektu. V zasadé

by vSak vzdy mély zachovavat zakladni principy vizualni komunikace. OvSem
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v procesu nastaveni vizulni identity firmy UKLIDY.COM jsem se snazila o co

cve v

7.2.7 DalSi specialni aplikace

Do této kapitoly spadaji takové dalSi nezbytné aplikace, které se svou
povahou nedaji zaradit do pfedchozich kapitol. V konkrétnim pfipadé jsou to
pojednani zaméstnaneckych pracovnich odévl, reklamni pfedméty a polep
vozidel. V grafickém manualu nalezneme pfesné rozvrzeni téchto aplikaci,
obecné vzato v8ak jde o ukazku oznaceni firemni znackou ¢&i zastupnym
grafickym symbolem. Jako vzornik dalSich moznych podob prezentace firmy.

V neposledni fadé jsem navrhla také vizualizaci webovych stranek firmy,
které odpovidaji jejim pozadavkiam, vychazeji svou strukturou a obsahem ze

soucasné podoby webovych stranek a citlivé uzivaji novy design.

Pracovni odévy**
Ve struCnosti tato podkapitola obsahuje ukazky oznaceni odévu
a pokryvek hlavy zaméstnancu firmy. Trika, mikiny, bundy, vesty, reflexni vesty

—ty jsou v pfipadé udrzby pro firmu nezbytné, montérky a také Cepice.

Reklamni predméty

Do skupiny reklamnich pfedmétu patfi drobné pfedméty slouzici tfeba
jako darek klientovi. Potisk a polep nejriznéjSich materialtd je diky dostupnym
technologii, jakymi jsou tfeba sitotisk’®® nebo tampdnovy tisk®, témér
neomezeny. Firemni znacka €i graficky symbol tak mohou byt reprodukovany
na propisovacich tuzkach, hrnec€cich, baloncich, taskach, plackach, vlajkach,
apod.

% Ptiloha &. 12 — Pracovni odévy

% Sitotisk — tiskafska technika jejiz principem je protlatovani barvy pfes nevykryta mista na sité.

% Tamponovy tisk — tiskafska technika, jejim principem je vytvoreni tiskoveé formy, tzv. klisé, v které je
motiv vyleptan, po naneseni barvy do vyhlubni formy se barva pfenese pomoci tampénu na pozadované
médium, technika se uziva k potiskovani nepravidelnych pfedmétl a silné konvexnich ¢i konkavnich

ploch.
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Vozidlo

V grafickém manualu je vhodné zobrazit polep automobilu ze vSech
stran, aby byl celkovy navrh srozumitelny. V pfipadé polepu vozidla pro firmu
UKLIDY.COM jsem navrhla hned nékolik moznych variant, v zasad& vzdy
pracujici s motivem firemni znacky Ci grafického symbolu na barevném pozadi

Ci pozadi s fotkou. OvSem je tfeba brat v potaz omezujici specifika vozidla.
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8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Tématem mé diplomove prace je ,Vizualni identita existujiciho subjektu.”
Toto téma predstavuje navrh jednotného vizualniho stylu pro uklidovou firmu
UKLIDY.COM sidlici v plzefiském kraji. Pro tuto, co do poétu zaméstnancii
malou, firmu jsem navrhla Siroké spektrum prostfedkd vizualni komunikace,
v rozsahu, ktery vyplyval z jejich konkrétnich potreb.

Subjekt si ziskal mé sympatie, jiZ jen pro osobity a aktivni pfistup vedeni
firmy. Mlady majitel, plny vysokého pracovniho nasazeni, zapalu pro své
podnikani, flexibilni, ochotny a spolehlivy, se stal mym pfitelem, a proto mi
pfislo vhodné podpofit jeho zamér a v podstaté od zakladu pro néj vybudovat
podobu vizualni prezentace firmy. Takovou prezentaci, ktera by vystihla
seridzni, spolehlivy a precizni charakter firmy.

V procesu pfiprav a navrhovani jsem feSila hned nékolik otazek. Hlavnim
problémem se jevil navrh vhodné firemni znacky, ktera by se méla vyhnout
prilisSné popisnosti a strojené efektivnosti. SouCasné by méla vystihovat dany
subjekt a byt svou kvalitou schopna konkurovat znackam jinych uklidovych
firem. Od vytvoreni kvalitni znacky se pak odvijela dalSi graficka prace a hlavné
pak tvorba grafického manualu, ktery predstavuje, popisuje a definuje vSechny
prvky jednotného vizudlniho stylu subjektu. Bylo také tfeba nalézt vhodny
design, ktery by firemni zna¢ku obohatil a sou¢asné s ni korespondoval.

Soucasti firemni znacky je stylizovany symbol smetacku zpodobnény péti
naklonénymi ¢arami. Pravé tento symbol byl vhodnym vizualnim prvkem, ktery
byl uplatnén na vétsiné aplikaci. Pro ozZiveni je umistén na modrém pozadi ¢i na
pozadi s fotografii adekvatni uklidové pomducky.

Obecné bych celkovy proces tvorby zhodnotila jako velice obohacuijici.
V pribéhu studia na vysoké Skole jsem do této chvile neméla moznost
pfistupovat k jinym projektim navrhu znacky tak rozsahlym a komplexnim
zpUsobem. Bylo tfeba odhadnout potfeby firmy UKLIDY.COM a t&m pak citlivé
pFizpasobit vSechny slozky Corporate Designu. DalSim obohacenim pak byl
proces realizace, kdy jednotlivé aplikace vyzadovaly rozmanité druhy

technologickych pfistupl tisku a tim také rGzné pozadavky datovych podkladd.
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Tim chci naznacit, Ze je sice realné mit pfedstavy o libivém designu, ale
specifika nékterych aplikaci jej prosté nejsou schopny dodrzet.

| tak jsem se ale vtomto projektu nepotykala s zZadnymi vétSimi
problémy, takovymi, které by mohli omezit kvalitu a funk&nost navrZzenych
sloZzek jednotného vizualniho stylu. Naopak projekt mi svym rozsahem rozsifil
znalosti v této oblasti, které mi jisté v budoucnu jako mladému grafickému
designérovi budou k uzitku.

DalSim pozitivem by mohl byt fakt, Ze majitel firmy projevil skutecny
zajem o navrzeny vizualni styl a po domluvé s vedenim Skoly je realna Sance,
Ze by se ma prace, tedy i kus meého ja, objevil na vefejnosti a byl pouzivan ku

prospéchu firmy.
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9 SILNE STRANKY

Jako zakladni stavebni prvek jednotného vizualniho stylu firmy
UKLIDY.COM byla navrzena firemni zna¢ka. Mezi silné stranky projektu by
mohla patfit pravé tato znacka, ktera svou jednoduchosti skvéle reflektuje
charakter firmy, zaloZzeném na Cistoté, preciznosti, seriéznosti a spolehlivosti.

ZnacCka firmy musela pracovat s dvouslovnym nazvem rozdélenym
teCkou. Tento problém je vyfeSen dvéma fezy pisma Calibri s rozdilem
v tuénosti fezu pisma. Problematické se jevilo i po&ate¢ni pismeno ,U* v nazvu
firmy. V navrhu se mi podafilo spojit stylizovany symbol smetacku s timto
pismenem tak, aby jedna z péti Carek predstavovala pravé diakritickou Carku
nad pismenem ,U“. Jistym vtipem se mi tak podafilo spojit oba prvky, ¢imz
znacka pUsobi celistvé.

Samotna stavba firemni znacky s uplatnénim grafického symbolu mi
umoznila pouzivat pét stylizovany Carek v dalSich vizualnich aplikacich. Tyto
aplikace pak na prvni pohled pusobi velice poutavé a diky uplatnénim ¢arek na
jednobarevné plose modré korporatni barvy pusobi ,Cistym“ dojmem. Jina
varianta designu aplikaci pouziva kvalitni fotografie uklidovych pomucek.

DalSi slozka jednotného vizualniho stylu je graficky manual. Ten je
dostatecné rozsahly, prehledny a srozumitelny, aby byl vhodnou pomdckou
v otazkach spravného uziti a aplikovani firemni znacky a jinych vizualnich prvkd
ve vSech slozkach vizualni identity. Graficky manual je navic diky volbé
krouzkové vazby otevieny a flexibilni pro dalSi mozné rozSifeni.

Rekla bych, Ze rozsahem a kvalitou zpracovani prvk( vizualni
komunikace jsem pfesné docilila pozadovaného cile. Svou jednoduchosti
a racionalnimi principy ani nahodou nepuUsobi vysledny projekt usedle, ale

naopak, je svézi a poutavy.
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10 SLABE STRANKY

Kcelému projektu navrhu jednotného vizualniho stylu firmy
UKLIDY.COM jsem pfistupovala velice zodpov&dné. V procesu pfipravy jsem
vénovala hodné pozornosti reSerSi, studiu znacCek jinych tuzemskych
i zahrani¢nich uklidovych firem a studiu obalovych designu a oznaceni
uklidovych pomucek v obchodech a drogériich.

Jak vyplynulo z mé vlastni zkuSenosti, problematicky by mohl byt pfilis
tenky fez pisma v napisu ,COM“ a stejné tak sila C&tyf uvodnich Carek
stylizovaného symbolu pfi vyfezavani do materialu jako je napfiklad plast i
félie. Tento problém vyfeSi opravdu kvalitni tiskafské stroje a v nékterych
pfipadech se daji vyfeSit volbou jiné tiskafské techniky, napfiklad tamponovym
tiskem ¢i sitotiskem.

Dalsi negativnim argumentem by mohla byt otazka: ProC se prezentuje
uklidova firma Cernobilou znackou? OvSem muj nazor je takovy, Ze neni tfeba
stavét postatu znacky na vizualni podobé plné efektivnich symbold a duhovych
barevnosti. A pravé takové varianté znacky jsem se chtéla vyvarovat. Dle mého
nazoru umoznuje jednoducha znacka snadnégjSi aplikaci na jinych vizualné
poutavéjsSich slozkach. Navic v praxi kazda znacka musi mit svou Cernobilou
verzi pro interni pouziti Ci specialni aplikace, ktera se netisknou barevné.
Takovou verzi je jiz logo v zakladni podobé.

Jinych slabych stranek si nejsem védoma, opravdu véfim, ze meé usili,
pripravy a snahy vedly k vytvofeni funkéniho jednotného vizualniho stylu firmy
UKLIDY.COM.
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12 RESUME

My diploma thesis is focused on a new Corporate Design of the cleaning
company UKLIDY.COM. This company is located in the Pilsner Region.
Although it is a relatively young company, it can be described by words such as
precision, reliability, swiftness and discretion.

The main goal of the project was to create a high quality Corporate
Design and to define all applications and printed matter, by which the company
will be presented to the public. The next part of the work was a graphic manual
which includes all applications and also guides that will define how to work with
the company's brand. | tried to create this kind of a Corporate Design that will
reflect the philosophy of the company and that will use eye-catching and fresh
design.

Before creating the brand and the graphic manual it was necessary to
study the theme of the Corporate Design and to search informations in the
specialized literature. The reproduction of the visual communication
components has required the preparation of high quality data and the selection
of the suitable material on which the individual components will be printed.

The project took much time and effort but | would say that I've archieved
all the goals. | managed to create a functional, sober and clear Corporate
Desing that describes the character of the subject. Another element of the
visual communication is a graphic symbol based on the brand of the company,
which is together with the background color sensitively applied on the most
printed materials.

Thanks to an opportunity to create the corporate design for the
UKLIDY.COM company my knowledges in this area have been enlarged.
A positive aspect could be also the fact that the owner of the company is
interested in this project and so there is a fair chance that my proposal will be

really implemented and used by the company to present itself to the public.

34



13 SEZNAM PRILOH
Priloha ¢. 1

ReSerse firemnich znacek tuzemskych uklidovych firem.

Priloha ¢é. 2

ResSerse firemnich znacek zahrani¢nich uklidovych firem.

Priloha €. 3

ReSersSe znacek firem zabyvajicich se vyvozem a zpracovanim odpadu.

Priloha ¢. 4

ResSerse znacek uklidovych pomiicek a produktl uzivanych v oblasti uklidu.

Priloha €. 5
Studio Najbrt - ukazky projektu z oblasti jednotného vizualniho stylu rdznych

subjektl jako zdroj inspirace.

Priloha ¢. 6
Firemni znacka — zakladni verze

Firemni znaCka — doplrikova verze

Priloha ¢é. 7

Firemni znaCka — negativni podoba

Priloha €. 8

Rozkres firemni znacky

Priloha €. 9

Aplikace firemni znacky na rliznych barevnych plochach

Priloha ¢. 10

Merkantilni tiskoviny

35



Priloha €. 11

TiSténé materialy

Priloha é. 12

Pracovni odévy

Priloha €. 13
Dals$i ukazky aplikace firemni znagky firmy UKLIDY.COM - varianta A

Priloha €. 14
Detaily aplikaci firemni znagky firmy UKLIDY.COM - varianta A

Priloha €. 15
Dal$i ukazky aplikace firemni znagky firmy UKLIDY.COM - varianta B

Priloha €. 16
Detaily aplikaci firemni znagky firmy UKLIDY.COM - varianta B

36



Priloha ¢. 1

Reserse firemnich znacek tuzemskych uklidovych firem.

N
AllServices
CKLID e

RG] CLARA

Group

h 6 BIBruco ...

dlm

Global Servces

&

FMﬂgemg [l’n{un PRESTO

Bl

(www.google.com)



Priloha ¢. 2

Reserse firemnich znacek zahraniénich uklidovych firem.

+

. ’I ‘ C
. ¢ ’ .
. ‘ h I te G I ove custodial services .
Professional Cleaning Service QUALITY - VALUE - SERVICE - SATISFACTION

L e e S —

J CLEANING COMPANY,LLC

All Cll:‘;ned Up @QViS Pro

Cleaning Services
Janitorial Services

(ean

.

e S —
S

5
eep®

(www.google.com)



Priloha ¢. 3

Reserse znacek firem zabyvajicich se vyvozem a zpracovanim odpadu.

VS ozom
IIf] | ;

Becker Bohemia

A-S-A-

Marius Pedersen
Rumpoed
Saubermacher

(www.google.com)



Priloha ¢. 4

Reserse znacek uklidovych pomucek a produktu uzivanych v oblasti uklidu.

cin  [BH

(www.google.com)



Priloha ¢. 5

Studio Najbrt - ukazky projektt z oblasti jednotného vizualniho stylu riznych
subjektd jako zdroj inspirace.

—

5
o /

@ :
— e

—

OSTRAVA!!

(www.najbrt.cz)



Priloha ¢. 6

Firemni znacka — zakladni verze

A7
dKLIDYCOM

A/
UKLIDYCOM

Firemni znaCka — doplrikova verze

yZ44
UKLIDYCOM

A7/
UKLIDYCOM



ez
UKLIDYCOM

771
UKLIDYCOM

A7/
UKLIDYCOM

771
UKLIDYCOM




Priloha ¢. 8

i znacky

e

Rozkres firemn

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 9

Aplikace firemni znacky na riznych barevnych plochach

////d KLIDYCOM

///ﬁ KLIDYCOM

////l.ll KLIDYCOM

////lﬂ KLIDYCOM

A2/
UKLIDYCOM

77/

UKLIDYCOM

A2/
UKLIDYCOM

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 10

Merkantilni tiskoviny

UKLIDYCOM
///// ?ELIDYC?M : Republikénska 176

271

335 61 Spalené Porici
+420 773 603 205
www.uklidy.com

////L/JKLIDYCOM

Republikénské 176
335 61 Spalené Porici
+420 773 603 205
www.uklidy.com

77

/
////U KLIDYCOM

WITH COMPLIMENT /S UCTOU

Republikanské 176
335 61 Spélené Porici
+420 773 603 205

www.uklidy.com

Republikénska 176
335 61 Spalené Pofici
+420 773 603 205
www.uklidy.com

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 11

Tisténé materialy

////lﬂ KLIDYCOM

RE777//

] UKLIDYCOM

A7/

PETR SNOBL
project manager

A/

MAGDALENA KONVALONKOVA

sekretarka

A7

Objednavky uklidovych
sluzeb a poradenstvi:

+420 773 603 205
+420 776 855 439

e-mail: info@uklidy.com
Korespondencni
adresa:

UKLIDY.COM

Republikanska 176

335 61 Spalené Pofici
Izen - Jih

acni adresa:

Zbavime Vas starosti s tklidem a adrzbou.

UKLID

Provadime pravidelné
i generalni uklidy bytd,
domi. Jsme pojisténi
k odpovédnosti za
zpUsobené skody.

EXTERIERY

Dle prani zakaznika
zajistujeme pravidelny
servis udrzby
exteriérd firem, budov,
benzinovych pump,
soukromych domu

a dokonce i uklidy
velkych festivalli, parkd
a obci.

Poskytujeme také
realizace zahradnich
jezirek, prodej vodnich
rostlin, poradenstvi.

PRO MESTA

obecnim ¢ méstskym

Zbavime Vas starosti s uklidem a tudrzbou. ////l{lKLIDVCOM

(vlastni tvorba)

CISTENI AUTOMOBILU

Nabizime cisténi interiér(i

i karoserii automobilGi.
Cisténi Ize provadét na
Vasem pozemku.

UDRZBA ZELENE

Provadime Gdrzbu
zahrad, parka, okoli

Nase uklidové sluzby:
vysavani podlah

vytirani podlah, vysavani
a Udrzba

navoskovani linolea,

plovouci podlahy,
polymery a vosky

utirani prachu na

A7/

UKLIDYCOM




Priloha ¢. 12

Pracovni odévy

////L/l KLIDYCOM

////LII KLIDYCOM

L'
)\/ i .

o

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 13

Dalsi ukazky aplikace firemni znagky firmy UKLIDY.COM - varianta A

I
N

///llﬂ KLIDYCOM

//”lIJKUDYCOM

Z/xupYcoM

coMm

[MENT / S UCTOU

7/ uDYCOM

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 14

Detaily aplikaci firemni znagky firmy UKLIDY.COM - varianta A

476/
LI Ycon,

TONRALE= ., ™ ‘

““7bxuovcon

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 15

Dalsi ukazky aplikace firemni znagky firmy UKLIDY.COM - varianta B

/
UKLIDYCOM

/{hkupvcom

A7/
111

A/l uDYCOM

ENA KONVALINKOVA
won

v/7/1

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 16

Detaily aplikaci firemni znagky firmy UKLIDY.COM - varianta B

2/
UKLIDYCOMm

WITH COMPLIMENT / s GicToy

T )

(vlastni tvorba)



	desky_barčová
	KONEC_DP_HanaBarcova_GrafickyDesign_2013
	uvodníDP
	DP_oprava
	přílohy_oprava


