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UvoD

V mé diplomové praci se budu zabyvat vizudlni identitou jiZ existujiciho
subjektu. Jednotnym vizualnim stylem pro firmu Vakos, ktera se zabyva vyrobou
prirodni kosmetiky a dopliki stravy.

Vystupem prace bude kompletni funkéni graficky manual. Zhodnotim silné
a slabé stranky prace. Jeji piinos. Prace bude obsahovat cestu od pocatecnich skic

loga po samotnou realizaci.



1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Jsem hrda na své uspéchy, i kdyz jich neni mnoho, nebot jsem se prevaziné
vénovala studiu.

Ze svych praci bych rada vyzdvihla vizualni podobu 20. ro¢niku Mezinarodniho
dudackého festivalu ve Strakonicich, stejné tak plakat pro. Mistrovstvi svéta ve
Freestyle kayakingu , ktery jsem dokoncila v roce 2010.

LetoSnim rokem jsem zprovoznila své webové stranky, vlastniho navrhu, kde
navstévnik muize vidét nejen mé prace, ale miize se docist i o mistech, kde
byly vystaveny, nebo ve kterych publikacich je mohou naleznout.

Stranky obsahuji mé jméno: www.ludmilamarsanova.cz.

Rada bych téZ zminila plakat, ktery postoupil do mezinarodniho kola soutéze
,Keeping Memory Alive - Journeys through the Holocaust“ poradany Evropskym
institutem odkazu Soa.

Asi by bylo zbyte¢né vyjmenovavat vSechny vystavy a soutéze, kterych jsem se
s riznymi uspéchy zucastnila.

Mé dosavadni zkuSenosti a dila jsou vytvarena v ramci soutézi a Skolnich
projekti. To byl pravé jeden z hlavnich divodi, pro¢ jsem si zvolila téma
diplomové prace redesign corporate identity. ZkuSenosti s grafickym manualem
mam, ale ne pokud se jedna o kosmetickou firmu, kde musi designer zachovat
predepsana i nepredepsana pravidla.

PribliZzné pred dvéma lety jsem si vybirala ,podobor®, neboli druhy obor studia,
kterym bych se chtéla po dobu par semestri vénovat a prohloubit si tim znalosti.

Zvolila jsem si primyslovy design, ktery mi byl béhem mé prace velmi napomocen.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Vizualni identita existujictho subjektu, tak zni nazev tématu, jenZ jsem si
vybrala, pro svou diplomovou praci. Existujici subjekt je v tomto pripadé
spole¢nost, ptisobici na trhu v Ceské Republice od roku 1998. Specializuje se
piredevsim na oblast kosmetiky, farmacie a doplik stravy.

Firma VAKOS se také zabyva vyzkumem a spolupraci s partnerskymi
spole¢nostmi, vysokymi $kolami, vyzkumnymi tstavy u nas i v zahranici.

JiZ v predeslé kapitole jsem zminovala predeslé zkuSenosti vzhledem k volbé
tématu. Védéla jsem hned na zacCatku, Ze to, do ¢eho se poustim nebude vibec
jednoduché. Kosmetiku hodnotim jako jednu z mala odvétvi, pro které je naro¢né
vytvorit reklamu. Kolem sebe jsme obklopeni plakaty nadhernych, bezchybnych
dam a slecen, které na nas volaji. Doslova nas provokuji az bezchybnou krasou. Ale
co se stane, pokud si ten nebo onen krém koupime? Budeme tak bezchybné jako
ony? VétSinou nastane zklamani. Ja jsem chtéla zkusit vytvorit jednotny koncept,
ktery bude fungovat, ale jinak. Vybrala jsem si firmu, ktera ma vyborné pripravky,
atestované, jen jim chybi to ,ONO“ k prodeji. Zajimalo mné, jestli se kosmetika

a plakaty na ni daji udélat bez princezen vyhlazenych ve photoshopu.



3 CIL PRACE

Na zacatku kazdé cesty si urCujeme cil. Otazkou ale ziistava, jestli si
nestanovime cil, u néhoz nemtzeme probéhnout cilovou paskou bez puchyri na
nohou.

Mé dosavadni prace byly vZdy o volnosti, barvach a ztfesténosti. Hlavnim cilem
mé diplomové prace tedy bylo vytvorit jednotny vizudlni styl pro firmu Vakos.

Pohled na kosmetiku, ktery bude ctit a respektovat zakonitosti a urcita
predepsana pravidla.

,Zijeme v modernim svét& nevidanych moZnosti. Masivni rozvoj digitalnich
technologii zménil spotiebni chovani lidi a jejich nazory na to, co miize nejlépe
uspokojit jejich kazdodenni potieby. Jednotny vizualni styl (Corporate Design)
a progresivni metody marketingu se staly u¢innymi prostredky efektivni firemni
prezentace a hlavnim ndastrojem pro uspésnou komunikaci producenti zbozi
a sluzeb s jejich zakazniky. [1]

Chci vytvorit jednotny komplex, nejen vizualni styl firmy, ale pozvednout jejiho
ducha. Spolecnost, kterd vyrabi Spickové krémy, ale nikdo je nezna. Vzdy jako
prvni se samozi'ejmeé nabizi pro¢? Nepékna vizualizace krabicek, obalti, a toho ¢im
se firma prezentuje. Cilem tedy bude vytvorit konkurenc¢né schopné logo,
akcidenc¢ni tiskoviny, které budou reprezentovat a vyjadiovat harmonii.

Podobu firmy, jak bude vystupovat na venek. S vécmi, se kterymi se budou
setkavat predevsim spotiebitelé, jako napiiklad potisk automobilu, plakaty,
webové stranky.

Obaly samotnych produktii jsou dnes nepostradatelnou soucasti vyrobku. To
nejen po strance informacni.

»,Kudy vede délici ¢ara mezi obalem a vyrobkem?“ [2] ,UZ jste nékdy koupili
néco jen proto, Ze na vas zapuisobil obal?“

Na tuto otdzku si musim odpovéd, Ze jiZz mnohokrat se mi néco takového
prihodilo.

Dala jsem si za ukol vytvorit i néco z trvalejsi hodnotou. Tim se pro mé a pro

zakazniky stanou samotné obaly na krémy. Dala jsem si tedy za cil se na praci



podilet nejenom po strance grafického designéra. Zabrousila jsem do vod pro mé
malinko neznamych a navrhla jsem sérii vlastnich flakonk a krabicek na krémy.

V projektu chci navrhnout jednotny vizudlni styl pro firmu VAKOS,
kosmetickou firmu. Jak jsem se ale jiZ zminila drive, firma se zabyva i vyrobou
a distribuci dopliikli stravy. Zakladnim ukolem je, aby zakaznik dokazal na prvni
pohled rozlisit, Ze se jedna o jednu spolecnost, ale zaroven vidél rozdil, o jaky
segment se jedna. Dopliiklim stavy nechci vénovat zdaleka tak velikou pozornost
jako kosmetice, proto vytvaiim pouze jinou variantu loga a k ni akcidenc¢ni

tiskoviny.



4 PROCES PRiPRAVY

Rika se, Ze $tésti pieje pripravenym. J4 osobné jsem toho nazoru, Ze na nic
v Zivoté se Clovék nemize pripravit dostatecné. Vzdy existuji necekané faktory,
které nam vstoupi do cesty.

Nejprve jsem zjistila, kdo a co je firma pro kterou budu praci budovat. Cim se

z

zabyvaji, jaka je jejich specializace a co je jejich hlavni naplni prodeje. Byla jsem
prekvapend, ¢im v§im musi jednotlivy vyrobek proji, aby se mohl viibec dostat na
trh. S tim samoziejmé souvisi i ergonomie oballi. Informace na krabicce, které
z hlediska designu samotni designéri nesnasi, jsou ale nepostradatelnou soucasti.

Po schiizce s pani majitelkou a reditelkou v jedné osobé jsem si uvédomila, Ze
podnikani v tomto businessu neni prochazka rizovou zahradou. Objasnila mi, kam
sméruje jejich vyrobni artikl. Momentalné firma vyrabi krémy a dopliiky stravy,
které distribuuje ve velkém mnoZstvi do 1ékaren a predevSim do nemocnic. Tyto
vyrobky si samoziejmé miize koupit kazdy. Pokud ale jejich vyrobky neznate
a nenadchnou vas zrovna svymi skvélymi ucinky, od stavajicich oballi to rozhodné
neocekavejte.

Dostala jsem plno materialu, od krabicek ptes letacky.

Zacit u firmy byl prvni krok, na ktery jsem navazala provedenim reSersi
jednotlivych firem v Cechach i zahrani¢i. Prostudovala jsem si komunikaci
jednotlivych firem s cilovou skupinou. Jak dnes oslovuji zakazniky a co vSe jim
dokazou nabidnout.

Diilezitym prvkem pro mé byla vizualni identita, od loga az po obaly.

Obesla jsem prodejni mista, jak ptisobi firmy navzajem mezi sebou.



5 PROCES TVORBY

Z ptvodniho loga jsem nezachovala vibec nic. JelikoZ spolecnost VAKOS
vytvari své produkty na prirodni bazi, zacala jsem skicovanim prirodnich motivi.
Snazila jsem se nejprve o Uplné spojeni jednotlivych pismen VAKOS s motivy listd.
Vznikl napis tvoreny poskladanim stylizovanych zelenych obryst listli. Logo sice
dychalo ptirodou, ale naprosto postradalo jednoduchost a snadnou Citelnost.
Chybéla mi tam téZ jemnost a Cistota, kterou ma kosmetika dychat.

Usilovala jsem o zachovani listu jako jednoho z hlavnich motivii loga. Jako
nejpiijemnéjsi a zdroven nejvyraznéjSim motivem se jevilo pismeno K. S timto
motivem jsem zacala pracovat a nasledné ho rozvijet. ZkousSela jsem nékolik
moznosti. Pouze v obrysovych linkach nebo plné varianty v nejriiznéjsich
barevnych kombinacich.

Typografii jsem vkladala pod motiv i jako soucasti samotného K. Nakonec
vznikly dvé pouzitelné varianty. Chtéla jsem je pouzivat obé s tim, Ze by bylo
presné stanoveno kde a pro kterou prilezitost bude dana varianta pouzitelna. Tato
uvaha by byla ale velmi slozitd a komplikovana pro dalsi pouZziti. Nalezla jsem
jednodussi reSeni vyuzitelnosti obou log. PouZit loga obé, jedno vyhradné jen pro
kosmetiku a druhé pro dopliky stravy.

U tiskovin jsem si nejprve stanovila, co presné firma bude potrebovat, a zacala
jsem navrhovat jednotlivé véci. Obalky, hlavickové papiry jsem tvorila
v jednoduchém stylu. Zde neprobihal Zadny proces, zadné zvlastnosti.

Do akcidenc¢nich tiskovin bych i rada zaradila pozvanky. Karticky, které zvou
k néjaké zvlastni prilezitosti a hlasaji k oslavé. Védéla jsem, Ze hlavnim hercem na
scéné bude pismeno ,K“. Zkousela jsem s nim vytvaret nejriznéjsi kompozice, ale
vSe byl sloZité a nedavalo to Zadny smysl. Uvédomila jsem si, Ze na pozvanky pro
tento druh akci se uvadi pocet osob, které jsou zvany. Kacek je tedy vloZeno do
pozvanky tolik kolik je pozvano na akci ¢lenti.

Tvorbou jednotlivych c¢asti této prace zacala vznikat samostatna kapitola
Vzory. VSe zacalo tim, kdyZ jsem si zacala hrat s kackem a vytvaret kompozice.
Napadlo mé€, nevyuzivat kacko jako jeden prvek, ale rozdélit ho a vyuzit jednotlivé

kousky samostatné a poskladat je do ornamentii. Z kousickili jsem poskladala dalsi
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vzory, kvétiny, které dale pouzivam. Rozhodla jsem se tyto motivy aplikovat na
tapety. Tapety, které budou zdobit stény, nebo celé mistnosti firmy, obchodt, kde
se vyrobky budou prodavat.

Ale nejenom jako poskladané do kupy. Samotné mi pripadaji zajimavé
a vyuzivam je dale i jako hlavni motiv naptiklad u tricek nebo papirovych krabicek.

Prodej samotnych vyrobkili se stal hlavnim tématem. Hlavné jak a v ¢em?
Samotny krém, ktery si koupime v obchodé, byva zpravidla ukryt ve flakonku
z plastu, ktery miva velmi ¢asto klasicky napodobitelny tvar, ktery se vice ¢i méné
s drobnou designovou obménou opakuje. Ja se rozhodla, Ze si vyrobim vlastni
originalni obaly. JelikoZ jsem si zvolila jako druhy podobor priimyslovy design,
byla jsem pod odbornym vedenim pana Veverky. Vedeni v této oblasti bylo
zapotiebi, aby bylo moZné obaly vyrabét a byly funkcni. Jako u kazdé prace jsem
zacala skicovanim. Vznikaly prapodivné tvary. Prilomem prace se stala chvile, kdy
jsem vzala do ruky list z parku, ktery jsem zacala postupné nataCet a muchlat.
Skladala jsem z néj rtzné tvary, které jsem pak nasledné prekreslovala. Z mnoha
kreseb jsem si zvolila 3 nejzajimavéjsi tvary. Ty jsem rozkreslila a rozpracovala do
skic a pohledi ze stran a plidorysu. Nez jsem zacala modelovat v pocitaci, musela
jsem jednotlivé modely pro predstavu zhotovit ze specialni hliny. Na modelech
jsem si uvédomovala jejich tvar a jednotlivé krivky a detaily. Makety mély spole¢né
prvky, které je sjednocovaly. Demonstrovala jsem prirodnost drobnymi detaily
Zilek z listu, ktera jsem pouzila jak na maketach tak i na 3D pocita¢ovych rendrech.
Na skutec¢nych modelech jsem se je ale rozhodla nepouzit. V ndvaznosti na modely
jsem navrhovala papirové krabic¢ky. ZacCala jsem je dekorovat vlastnimi vzory.
Avsak byly velmi slozité a pusobily chaoticky. Snazila jsem se je maximalné
zjednodusit, aby na spottebitele dychla ¢istota.

Darkové predméty bylo nutné zvolit tak, aby hlavné oslovili skupinu, ktera
krémy bude kupovat. Zeny. Mladé i starsi. Tuto nakupni silu neoslovime oby¢ejnou
propiskou, nebo klicenkou. Krasny Sperk neodmitne zadna Zena. Bylo nutné ale
zvolit vice druhii pozornosti, vzhledem k vazenosti zakaznika. Zvolila jsem jiz
zminény Sperk, ktery si miizeme napnout na naramek, nebo v podstaté na cokoli.
Celenky jsem vytvorila dvojiho druhu, jedny latkové, potisténé a druhé s plastovou

vyplni doplnéné o vhodny prvek. Navrhy jsem vypracovavala a dekorovala



jednotlivymi vzory. Vzory byly vSak v kontrastu s nabarvenim a nabatikovanim
Celenek moc barevné, proto jsem nakonec zvolila pouze jednobarevny potisk.

Aby bylo vidét i na prodavackach, kam patfi, vytvorila jsem potisky na tricka.
Volila jsem velmi barevné kombinace, riznobarevné rukavy. Pro pany jsem zvolila
mirnéjsi motivy. Ale i tak se z tricek stavalo spiSe bludiSté. Motivy jsem tedy
razantné zjednodusila a misto rtiznobarevného tricka jsem zvolila klasické barvy,
jednak ty které pouzivdm v manualu a pak klasickou ¢ernou. Umisténi motivi jsem
nechala na libeznosti oka.

Plakaty pro mé byly malinko ofiSek. Nafotila jsem si v ateliéru profesionalné
nalicené modelky. Navrhla jsem plakaty s detailnimi vyrezy. Aby zde byla
zachycena pokoZka, tak jemna a zdrava. Co ale vidime kaZzdy den kolem nas na
billboardech? Vymazlené portréty detailné proprané ve Photoshopu. Jde to ale
i bez toho? To byla prvni otazka, kterou jsem si poloZila. Na to jsem vytvorila
malou sérii plakat(i, kde prevlada typografie a maly znak, ktery vychazi z loga. Tyto
plakaty vystihuji filozofii firmy a zapadaji do celé koncepce. Ale stale jsem se
nemohla spokojit s danym reSenim, i kdyZ ho zapojuji do manualu a nevyhybam se
my Zeny premyslime. Copak délame, kdyZ pouzivame kosmetiku. Koukame do
zrcadla. Zrcadlo ndm nesdéluje jenom pravdu o tom, jak vypadame. Pouzivame ho
ke svému sebezdokonalovani. Mlizeme prednim cvicit komunikac¢ni schopnosti. Je
to nas$ nejlepsi pritel, fekne nam pravdu, jak ve skutecnosti vypadame. Bez
zbytec¢nych vykrucovani nam ukaZze, Ze ten pupinek na Cele vypada hrozné. A tak
jsem se rozhodla pouzit zrcadlo. Nejlepsiho pritele. Na zrcadlo jsem vymyslela
razné aplikace.

Moje vzory jsem chtéla aplikovat i do dalSich véci, které budou slouZit
k propagaci spolec¢nosti. Zminime napiiklad polep automobilu, darkové tasky nebo
tricka.

Otazkou pro mé bylo, kde vSude bude vyrobek k prodeji. Nechtéla jsem se
zabyvat otazkou prodeje v obchodech, jelikoZ toto je podloZeno smlouvami danych
spolecnosti. Ale urcité si vyrobky budou chtit zakoupit lidé ptes internet. Proto
jsem navrhla i Fe$eni webovych stranek. ReSeni a vzhled jsem méla jiz od prvni
chvile rozvrhnuty. Jak jsem postupné tvorila a propracovavala jednotlivd zadani

prace, splynula jsem se stylem firmy. Cela prace se vyvijela postupné a krasné na
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sebe navazovala. Nebudu tvrdit, Ze bez zadrhelti. Ale postupny vyvoj utvoril cely

koncept, ktery k sobé harmonicky ladi.

5.1 PROCES REALIZACE

Na prvni pohled Zadna prace nevypada slozité. Z mého pohledu jsou to dva
uhly jakymi se na vyslednou praci divat. Jedna stranka je navrh, ktery zpravidla
nebyva béhem hodiny, ale je na ném patrny vyvoj. Druhy uhel pohledu je vyroba.

At uZ je to jen sehnat spravny odstin hlavickového papiru, nebo najit dobrou
tiskdrnu. Vzdy se snazim realizaci dotdhnout do uplného konce podle mych
predstav, ale nékdy musi designér slevit ze svych narokd a najit jiné
improvizované reSeni.

Logo spolecné s akciden¢nimi tiskovinami bylo nejleh¢i realizovanou casti.
Musela jsem najit vhodny papir. Prvni vytisky jsem realizovala na leskly kiidovy
papir, laserovy tisk. U techniky tisku jsem ziistala, ale druh papiru jsem vyménila.
U varianty doplnki stravy jsem zvolila obalky téonované do zelena.

Techniku tisku jsem vyuZila na nahledy webovych stranek, polepu na auto,
papirové krabicky. Pivodné jsem chtéla vyuzit techniku velkoformatového tisku
na klasické jednoduché plakaty, ale nakonec jsme se rozhodla nechat je pouze
v ndhledu, aby nezastinovaly zrcadlové plakaty. Zrcadla jsem si vyrobila jako malé
makety. KdyZ jsem premyslela o realizaci, vyfiznout zrcadlo daného formatu
nebylo reSenim. Chtéla jsem tyto plakaty realizovat tak, aby se daly samoziejmé
sériové vyrdbét. Objevila jsem zrcadlovou tapetu. Samolepici tapetu jsem
potiebovala nalepit na néjaky pevny podklad. VyuZila jsem klasickou knihatrskou
lepenku. VSe jsem nejprve realizovala na format A4. Dopliikové prvky,
sedmikrasky a okurky jsem vytvorila pomoci transparentni a bilé samolepici folie,
ktera se vyrabi podle druhu tisku. Zvolila jsem laserovy tisk, jako v ostatnich
piipadech. Jednotlivé sedmikrasky jsem vystrihla a nalepila. Pri konzultacich
o volbé formatu konec¢né realizace padl nazor, Ze by bylo velkolepé nezilistavat
pouze u formatu B1, ale posunout ho dal. Rozmér tedy bude 100x150 cm. Realizace
takového formatu nebyla jednoducha nebot kniharska lepenka se vyrabi pouze do
formatu 70x100 cm, tedy B1. Obvolavala jsem velko- i malo- obchody s papirem,
ale ty mé odkazaly primo na tovarnu, kde se lepenka vyrabi. Oslovila jsem tedy

firmu Ospap. Jednani firmy musim vyzvednout. Presto, Ze moje poptavka ti1 kusi
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byla pro takto velikou spole¢nost naprosto smeésna, zaslali mi velmi milou
odpovéd'. Milou ale ne zrovna pozitivni. Byla v ni i mala kalkulace toho, co je moZné
nakoupit maloobchodné. Samoziejmé, Ze by byli schopni a vyrabi i atypické
formaty lepenek a papird. Pokud bych tuto objednavku ale chtéla uskutecnit,
musela bych odebrat zboZi minimalné 3 tuny. CoZ v mém pripadé potieby tii kusi
neprichazelo v ivahu. Avsak i toto ma sva pozitiva do budoucna. Pokud by se firma
Vakos rozhodla navrhy realizovat, vi kam se obratit.

Pro vyrobu plakatu o velikosti 100 cm na 150 cm prichazela reSeni jak spojit
material, aby nebyl vidét spoj. Zaroveii to musel byt material, ktery je tak pevny, Ze
dokaZe udrzet pevnou zrcadlovou félii, ktera ma tendenci se kroutit. Dopadlo to
tak, Ze jsem musela ustoupit z velikosti formatu na klasicky dostupny B1. Jednim
divodem byl podklad a druhym byla sama zrcadlova félie, ktera se vyrabi pouze
do maximalni $ife 90cm. Timto byl problém vyteSen. Pii dokoncovani jsem pouzila
transparentni a bilé lepici folie. Jednotlivé sedmikrasky jsem vystrihavala a po
jednom kvitku nalepovala. Bylo mozZné motiv natisknout na format B1, ale tim bych
jednoduse nedosahla vysledného efektu prekryvani jednotlivych kvéti a nedosahla
tak hloubky a efektu plasti¢nosti. U jednoho ze tii feSeni, konkrétné u ,K“ bylo
nutné motiv vytisknout v kuse, aby tentokrat spoje nenaruSovaly jednotnost
motivu. Naivné jsem si myslela, Ze potisk na transparentni f6lii o velikosti A2
nemizZe byt problém, ale opak byl pravdou. Nakonec se mi ale podarilo narazit na
tiskarnu, ktera tiskne velkoformatové tisky.

Flakonky na krémy. Po vytvoreni modelli v programu Rhinoceros 3D, jsem $la
na radu za panem MgA. Mgr. Petrem Pelikdnem, jakou technologii zvolit pri
zhotovovani samotnych modelli. U nds ve Skole je mozné vybirat ze dvou
technologii. Bud’ frézkou, nebo 3D tisk. Pan Pelikan po zhlédnuti hlinénych maket
anavrhll v pocitaci jednoznacné doporucil techniku 3D tisku. Vysvétlil mi, jak
tiskarna funguje a v jakém prislusném formatu je potieba prinést data. Samotny
tisk z mého pohledu, jako lajka bych popsala tak, Ze hlavice uvoliiuje lepidlo na
mistech podle pocitacové predlohy a to je poté zapraSovano plastovym prachem,
ktery se usazuje pouze na mistech, kam bylo natisknuto lepidlo. Cely tisk trval
kolem 5 hodin. Nasledné se modely vyjmuly a odstranil se z nich prebytecny prach.
Povrch modelli jsem napustila vterinovym lepidlem pro zpevnéni. Pan Pelikan mi
dale doporucil vSechny nezbytné pomicky. Kyt, laky, barvy a smirkové papiry.
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Vysvétlil mi nasledny postup. Dale uz to bylo jenom na mé. Nakoupit, sehnat
a vybrat barvy. Cely proces mi zabral nékolik dni. Prvnim krokem bylo zbrouseni
modelli hrubym smirkovym papirem. Po zbrousSeni se nanasel kyt. PouZila jsem
auto kyt ve spreji, coZ umoznovalo celkem jednoduchou aplikaci. Nasledné se
jednotlivé kroky opakovaly. ZbrouSeni do hladka pomoci stdle jemnéjsich
a jemnéjSich papird a naneseni kytu. Tyto kroky jsem opakovala do té doby, nez
byly modely krasné hladké. Na jiz vyhlazené suché modely jsem aplikovala barvu.
Barvy byly specialni auto laky ve spreji. Nanasela jsem je v jednotlivych slabych
vrstvach tak, aby cely povrch modelu bych krasné a rovhomérné pokryt barvou.
Kazda vrstva musi zasychat urcitou dobu. Narazila jsem na par problémi.
V navodu je psano, aby byla barva nanaSena rovhomérné a po slabych vrstvach.
Pokud jsem nanasela opravdu tenké vrstvy, barva nevypadala leskle a vytvarela se
na ni drobna krupicka. Proto bylo nutné odhadnout mnozstvi nanasené barvy.
Pokud jsem to prehnala, barvy bylo samoziejmé moc a zacala stékat a vytvaret
kapky. Byla potifeba i mnohem del$i doba k zaschnuti. Bylo nutné kapky zbrousit
a prestrikavat znovu.

JiZ jsem se zminovala, Ze vétSinu véci jsem tiskla klasickym laserovym tiskem.
Avsak tasky se do tiskarny nacpat nedaji. Zde se mi nabizela moZnost
transparentni samolepky, kterou jsem jiz vyuzila u zrcadlovych plakatt. Ja jsem se
rozhodla vyuZit techniky sitotisku. Podle jiZ vyhotovenych navrhli byly motivy
tisku jasné. Rozhodla jsem se pro vyhotoveni pouze dvou druhti maket. Oproti
ptivodnim ndvrhim jsem motivy malinko pozménila a zjednodusila. Vyuzila jsem
obé strany tasky. Z jedné je fesena Cernobile, s budoucim vyuzitim pro umisténi
loga. Prednf strana navrZena klasicky s pouZzitim zakladnich barev manualu.

Sitotisk jsem nezadavala nikde ve firmé, ale rozhodla jsem ho zhotovit sama.
Samoziejmé za pomoci profesionalli. U tasek byla tato technika malinko oSemetna,
protoZze tisk byl aplikovan na jiZ pfedem zhotovené tasky, které byly prili§ vysoké
av nékterych Castech hrozilo, Ze se barva neudrzi pouze v daném motivu, ale
rozleje se dale. To by znamenalo, Ze by motiv nemél tvar podle navrhu. Pripravila
jsem si predlohy na pauzaky a dale jen postupovala technikou sitotisku od osviceni
az po samotny tisk.

Tuto techniku jsem pouZila i na potisk tricek. Na dvou damskych trickach

aplikuji klasickou techniku. U panského tricka na radu pani tiskarky jsem pouzila
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techniku Iris. Jedna se o techniku skladani a miseni barev. V podstaté se jedna
o prechod. Do linie se daji barvy tak, jak je chceme mit za sebou. V. mém pripadé se
jednalo o Cernou, zelenou a bilou. Tento tisk se musi provést nékolikrat na necisto,
aby se barvy promichaly a roztiskly.

Tuto techniku jsem pouzila i pri potisku latkovych Ccelenek. Byla to
nejvhodnéjsi technika. Celenky jsem vyrabéla dvojtho druhu. Jedny jiz zminéné
latkové, které jsem usSila z obycCejné bilé stuhy, kterou jsem navrstvila, protoze
z rubu jsem zvolila jako material sametku, pro komfort osoby, ktera ¢elenky bude
nosit. Sametka pékné drZi na hlavé, a neklouZe doli. Celenky s plastovou vyztuZi
jsem zvolila jako druhou variantu. Vytvorila jsem na né latkovy obal. Jedna se
o smés obycejného bilého platynky jako podklad pro hedvabi, které svym
materidlem dodava na vzneSenosti.

Obé varianty jsem potiebovala obarvit. Existuje na trhu plno barev na textil. Od
konzistence praskové pres tekuté, barvy na hedvabi. Potrebovala jsem ale docilit
mého odstinu fialové barvy. Zvolila jsem tedy jinou mozZnost. Pozadala jsem firmu
Centropen, ktera se na nasem trhu zabyva kromé vyroby popisovaci i vyrobou fixu
na textil, jestli by bylo mozné dostat vzorky barev v tekutém stavu, které pouzivaji
ve svych vyrobcich. Dostala jsem krasné Cisté barvy CMYK. Pro dosaZeni piresného
odstinu jsem pouZila rysky na injekcnich strikackach a barvu jsem podle
barevného spektra namichala. Pak uz stacilo jen obarvit. K dplnému dokonéeni
Celenek jsem priSila knoflik a dokoncila detaily. U klasickych jsem pridala jesté
zdobny prvek, ktery jsem vymodelovala z materialu Fimo. Modelovaci hmota byla
k dostani v bilé barvé, proto jsem na ni nasledné aplikovala barevné motivy
pomoci samolepky.

Jako dalsi variantu reklamniho darku jsem zvolila pro damy prihodné Sperky.
Zhotoveni jsem zadala ve zlatnictvi Klara Slamova na Namésti Svobody v Praze.
Ato z toho diivodu, Ze jsem chtéla dosdhnout pravosti a také hlavné proto, Ze
nemam zadné zkusSenosti s vyrobou Sperki. Ve zlatnictvi mi byly schopni vyrobit
Sperk ze stiibra i s barvou, jenZ odpovidala v navrhu. Ja zvolila pouze stribrnou
variantu a to z finan¢nich divodii. Barevna varianta a pouze stiibrné provedeni se
lisi v radu stovek korun. Nespokojila jsem se pouze s kovem. Zkusila jsem jednu

stranu nabarvit sama pomoci auto lakd, které jsem vyuzila jiZ na vyrobu modelt.
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Prsten ,K“. Sperk, ktery by se dal vyuZit jako reklamni darek, nebo by jej mohly
nosit samotné prodavacky. Vytvoren z krouzku a motivu ,K“ ktery je vytvoren

stejnou technikou jako zdobné prvky na Celenkach.
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6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Prace vznikala v programech od spole¢nosti Adobe Systems. Konkrétné se
jedna o Adobe Ilustrator CS5, ktery jsem vyuzivala pro praci s vektorovou grafikou.
Adobe Photoshop CS5, vyuZit na ipravu fotografii.

Flakénky na krémy byly navrzeny pomoci 3D programu Rhinoceros 4.0.

Pro tisk 3D maket modell flakdnkli na krémy jsem pouzila tiskarnu, kterou
mame k dispozici ve Skole a to: ZPrinter 450 od firmy ZCorporation. Z vlastnosti
tiskarny je zajimavé zminit, Ze rychlost vertikalniho tisku je 23mm/hod a lze s ni
vytvorit modely aZ do velikosti 203 x 254 x 203 mm.

Grafické prace jsem navrhovala v reZimu CMYK. Barevny model CMYK je
zaloZeny na odc¢itani barev od sebe. Pfi michani barev s kazdou pridanou barvou se
ubira cast svétla ptvodniho. Nazev vznikl podle ¢tyr zakladnich barev: Cyan
(azurova), Magenta (purpurova), Yellow (Zlutou), Key (Cerna). Idealni by bylo
pouze CMY, pokud tyto tii barvy vytvori soutisk, méla by vzniknout cCerna, ale
vznikne pouze tmavé Sedo-hnéda. Proto se pouziva i cerna barva. Nékteré zdroje
uvadéji, ze i z hlediska ekonomického je vyhodnéjsi pouzivat ¢tvrtou barvu.

Pro tisk jsem pouZzila laserovou tiskarnu XEROX WorkCentre 6015. Prace byly
vytistény na papir PAPERADO o gramazi 100g/m?2 a 220g/m? a to i na papiry barvy
fialové, tmaveé zelené a matové, jenz byly pouzity v grafickém manudlu. Obalky bilé
o rozmérech 110 x 220 mm, 114 x 162 mm a 225 x 155 mm pro kosmetiku
i matové pro dopliiky stravy jsou taktéZ ze série PAPERADO. Na vyrobu papirovych
desek a krabicek jsem zvolila papiry z fady CONQUEROR, odstin 0 bild o gramazi
220g/m?2.

Potisky tricek, celenek a papirovych tasek jsou zhotoveny technikou sitotisku.

K vyrobé modelt flakonki jsem pouzila kyt ve spreji, v originale plnic Filler od
firmy Motip. Smirkovy papir o hrubostech 200, 600 a 2000, varianta water prof.
Barvy jsem rovnéz pouzila od firmy Motip. Na natér modeld zevnitf jsem zvolila

modelarskou barvu Model Master, odstin 1706E.
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7 POPIS DiLA

»Corporate Design manual (nebo také manual jednotného vizualniho stylu) je
,bibli" pro konzistentni aplikaci vSech prvki vizualniho stylu ve vSech oblastech

korporatni komunikace.” [1]

7.1 LOGO

Logo je zakladnim stavebnim prvkem kazdé firmy. Mélo by spliiovat poZadavky
na néj kladené. Musi byt snadno citelné, dobie zapamatovatelné a dlouho trvajici.
U firmy Vakos, ktera se zabyva nejen vyrobou kosmetiky, ale i dopliiky stravy jsem
vytvorila dvé varianty loga, aby bylo na prvni pohled snadno rozeznatelné, o jaké

odvétvi se jedna.

7.1.1 LOGO KOSMETIKA

Logo, jehoZz hlavnim ustfednim prvkem je pismeno ,K“ dycha prirodou.
Tvorené jednotlivymi stylizovanymi listy, které jsou poskladany do tvaru pismene.
Mezery mezi tvary jsou Zebra list.

Znak je doplnén vhodné vybranou typografii.

7.1.2 LOGO DOPLNKY STRAVY

Logo vyuziva ,K“ které se stava soucasti napisu VAKOS. Font je totoZny jako

u piredchoziho loga.

7.2 TYPOGRAFIE

Pismem jsem zvolila font, ktery je jednoduchy a dobte Citelny. Inspiraci hledal
FrantiSek Storm u anglické barokni antikvy Johna Baskervilla. Jedna se
o dynamicky bezpatkovy grotesk John Sans v rezech White Pro, Text Pro a Medium
Pro. Jako druhé, neméné dilezité pismo jsem zvolila Baskerville. Toto pismo

pouzivam v Fezech Baskerville Regular, Semibold a Bold.

7.3 BAREVNOST

,Barva je nejptsobivéjsim vizualnim prvkem, s nimZ se musi designér potykat.
PropiijCuje navrhu rozmanité nalady a také mu dodava prostorovou dimenzi.” [3]
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Firemni barevnost je tvofena 5 stanovenymi barvami, které je potfeba dodrzet.
Jedna se o ¢ernou (CMYK 0, 0, 0, 100), tmavé zelenou (CMYK 84, 14, 96, 2), zelenou
(CMYK 46, 0, 39, 0). Déle se jedna a dva prechody, které jsou tvoreny: lila + bila
(CMYK 33, 38, 0, 0), (CMYK 0, 0, 0, 0), a prechod tvoren ze tfi barev od bilé po
¢ernou (CMYK 0, 0, 0, 0), (CMYK 67, 0, 98, 0), (CMYK 0, 0, 0, 100).

7.4 AKCIDENCNI TISKOVINY

Do této kapitoly jsem zaradila tiskoviny, potfebné k propagaci firmy, které

spolecnost Vakos bude vyuzivat kazdy den.

7.4.1 HLAVICKOVY PAPIR
Hlavickové papiry jsou vytiStény na papiife PAPERADO o gramaZzi 100g/m?2.
Velikost je dodrZena klasickad o rozmérech 210 x 297 mm. Tiskoviny jsem vytvarela

dvojiho druhu, jednak pro kosmetické oddéleni a pro oddéleni dopliikové stravy.

7.4.1.1 HLAVICKOVE PAPIRY KOSMETIKA

Hlavickové papiry pro kosmetiku jsou velmi cisté bez zZadného specialniho
zdobného prvku. Jedna se pouze o logo, které je zarovnano v levém hornim rohu.
Veskeré potiebné informace jsou k nalezeni v levém dolnim rohu. Blok pisma je

zarovnan k Zebru levé nohy loga ,K".

7.4.1.2 HLAVICKOVE PAPIRY DOLPNKY STRAVY

U hlavickovych papirii pro dopliiky stravy jsem si dovolila ¢istotu trochu
ozvlastnit. Zarovnani prejimam z hl. papiri pro kosmetiku. K levému okraji

umist'uji transparentni zelené ,K*, které prejima tvar loga.

7.4.2 OBALKY

Obalky jsou opét dvojiho druhu a ve tiech velikostech 110 x 220 mm, 114 x 162
mm a 225 x 155 mm. Zachovala jsem zde klasické usporadani. Logo spoletné

s informacemi odesilatele jsem umistila do levého horniho rohu.

7.4.2.1 OBALKY KOSMETIKA

Obalky kosmetiky jsou jednoduché. Text je opét zarovnan s logem.
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7.4.2.2 OBALKY DOPLNKY STRAVY

U obdlek pro dopliiky stravy jsem zvolila pro odliseni jinou barevnost obalek.

Jedna se o typ obalek z fady PAPERADO, odstin matova.

7.4.3 VIZITKY

Vizitky jsou nedilnou soucasti grafického manualu. V ptipadé firmy Vakos jsem
zvolila klasicky format 90 x 50mm. Vizitky jsou jednostranné. Vytistény na papir

PAPERADO o gramazi 220g/m?2.

7.4.3.1 VIZITKY KOSMETIKA

Pro kosmetické odvétvi jsou vizitky vytvoreny pro prezentaci samotné firmy

a pro zameéstnance, ktefi firmu reprezentuji. S pouZitim loga a danych informaci.

7.4.3.2 VIZITKY DOPLNKY STRAVY
Vizitky pro dopliiky stravy se nijak vyrazné nelisi od vizitek vytvofenych pro

kosmetiku. Jedna se pouze o zménu loga a jiného usporadani.

7.4.4 PAPIROVE DESKY

Papirové desky s motivy loga pro pouziti a ulozeni dokumenti do maximalni
velikosti A4. Obsahuji misto na vizitku, ktera je ihned viditelna po otevreni desek.

Desky jsou vyhotoveny ve dvou navrzich liSici se pouze potiskem. Na jednom
navrhu je aplikace velkého loga ,K" které presahuje ze zadni na predni stranu
desek. Druha varianta je hravéjsi. Rizné velikosti loga s nato¢enim plynou v pasu
na deskdch postupné aZz na zadni stranu desek. Desky byly vytvoreny papirem

CONQUERGOR, odstin 0 bila o gramazi 220g/m?.

7.4.4 POZVANKY

Pozvanky jsou pro firmu Vakos nepostradatelné. Informuji své klienty
i dlouholeté zakazniky o konani nejriiznéjsich akci.

Pozvanky jsou tvofeny pomoci jednotlivych ,K“ které jsou vloZeny do
vyriznutych drazek a tim se daji posunovat a riizné pretvaret. Pocet jednotlivych
,K“ se da odvozovat od poctu pozvanych hostl. U pozvanek jsem zvolila i atypickou
obalku. Priihlednou, aby vynikly pozvanky.

Zde jsem vyuZila bily kiidovy papir o gramaZzi 180g/m?2.
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7.5 DARKOVE TASKY

Darkové papirové tasky s aplikaci vzori budou rozdavany v obchodech na
nakup krémi nebo dopliiki stravy, pripadné pro darkové predméty.

Jedna se papirové tasky s latkovymi uchy o rozmérech 220 x 100 x 270 mm.

Potisky na tasky jsou navrzeny celkem ve Ctyrech provedenich. Realizovany

jako skutecny model byly pouze dvé.

7.6 TAPETY

Pii vytvareni grafického manudlu jsem dospéla k myslence jak ozdobit
a realizovat prostor firmy, obchodu.
Ornamenty aplikované na tapety. Vzory, které se budou objevoval na sténach

toalet, recepce a dalSich mistech firmy.

7.7 TRICKA

Tricka jsem zhotovila panska i damska. Panska tricka v bilé barvé s motivem
zelené Sipky na hrudi doplnéné o napis VAKOS na rukavu.
Damska tricka jsou vyhotovena ve dvou barevnych variantach, v barvé lila

a Cerné. Doplnéné vhodnymi motivy zeptedu i na zadech.

7.8 VZORY

Vzory jsou tvoreny z jednotlivych prvka loga a pokladany tak, aby tvorily
ornamenty, které jsou nadale vyuZzivany v manudlu.
Tyto vzory jsou aplikovany na tricka, darkové tasky, tapety nebo potisk

automobilu.

7.9 PLAKATY

7.9.1 ZRCADLOVE

Jedna se o sérii tri zrcadlovych plakatl, tvoreny zrcadlovou folii, ktera je
nalepena na lepence o sile 3mm. Rozmér je 100 x 70mm. Kazdy se v nich vidi
amiiZze se se znaCkou ztotoZnit a stat se jeji soucasti. Okurkova péce na oci.
Reklama na sedmikraskovy krém, ktera predstavuje masku ze sedmikrasek. Anebo

jen logo, kde se stdvame samotnou soucasti filozofie firmy.
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7.9.2 TELO

Télové plakaty ve dvojim provedeni zobrazujici detail obliCeje a krasné pleti,
které dosahnete po pouZiti naSich krémi. Jedna se o vyfezy oci.
Jednotlivé fotografie jsou opét doplnény prvky, které vychazi ze samotnych

vzordy.

7.9.3 JEDEN PRVEK

Jedna se o plakat s jednim hlavnim motivem, ktery vychazi z loga a jeho Casti.
V tomto pripadé zobrazuje tmavy list, ktery je doplnén typografii, kterd se odrazi

v logu.

7.10 WEBOVE STRANKY

Na uvodni strané navstévnik zacne vybérem jazyka. Po zvoleni se dostane do
hlavniho menu, kde ¢ekd kompletni nabidka od historie firmy po e-shop. Hlavni
strdnka je reSena prehledné a hravé. Kazdé odvétvi je pridéleno k jednomu
z prvki. Napriklad e-shopu je piidélena zelena Sipka.

Pfi zvoleni poZadované podoblasti se wuZivatel dostava k potfebnym
informacim. Ani na téchto strankach se neztraci doprovodny prvek. Pri navstévé

e-shopu nalezneme fotografie vyrobkl Vakos doplnéné o fotografie portrét.

7.11 POLEP NA AUTO

Polep na auto je vyhotoven ve dvou variantach s tim, Ze je mozno vyuZivat obé.
Jedna varianta je tvorena z fialového prvku ve tvaru listu a doplnéna napisem
VAKOS. Druhou variantu zdobi kvétované ornamenty, které velmi dobie evokuji,

Ze se jedna o kosmetickou spolecnost.

7.12 REKLAMNI DARKY

Jako reklamni darky jsem volila predméty predevSim lahodici Zenam.

Vyhotovila jsem modely Celenek a Sperkd.
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7.12.1 PLASTOVE CELENKY

Jednim z reklamnich darka jsou stylové celenky, které jsou tvoreny plastovou
¢elenkou positou hedvabim, které je obarveno a ozdobeno drobnym prvkem, ktery

je vyroben z materialu Fimo a polepen barevnou samolepkou.

7.12.2 LATKOVE CELENKY

Latkové celenky jsou vytvoreny ze stuhy. Z rubu jsou poSité sametkou, aby
Celenka neklouzala z hlavy. Pro vSechny velikosti hlavy je snadno nastavitelna
pomoci knofliku a gumicky. Celenky se lisi barvou a vzorem, ktery byl na ¢elenky

aplikovan sitotiskem.

7.12.3 SPERKY

Luxusni darek pro Zeny je vzdy vhodné zvoleny Sperk. Naramek s privésky,
které maji motivy ze samotného loga. Privésky jsou na jedné strané nabarveny
zelenou(CMYK 84, 14, 96, 2). Z druhé strany je zanechan materidl, jedna se

o stribro.

7.13 FLAKONKY NA KREMY

Flakonky na krémy jsou inspirovany pfirodou a listy. Barevnost je brana z loga,
akorat byly zvoleny prihodnéjsi odstiny. Flakénky jsou ve trech velikostnich

provedenich.

7.14 KRABICKY

Sérii papirovych krabicek tvori 6 kusl. Krabicky jsou prizplisobeny velikosti
jednotlivych flakonkt. Velikosti krabicek jsou po dvou kusech a byly vytvoieny na
jiz existujici krémy.

Lenienyska a Ctyriadvacitka. Typ vy$si krabi¢ky pro $tihly flakének. Inspirace
piirodnimi motivy, kvétin a listu.

Sedmikrém a CremorHolt. Krabicky vytvorené pro nejmensi typ flakonku.
Potisk obalii byl inspirovan okvétnim listkem sedmikrasek a rostlinnym listem.

Avokadokrém a Okurkokrém. Krabi¢ky vytvoieny specidlné pro tyto dva druhy

krému, které bude mit flakonek stredni velikosti. U avokddového krému jsem
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vychazela z tvaru avokada, z jeho hladké struktury. Okurko krém na prvni pohled

nesouvisi s okurkou. Ale naznacuje vlahu a Stavnatost.
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8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

7 v

,K Certu, to neni Zadna reklama, “ fika otec svému synovi, ktery se pt4, jakou
znacku produktu podporuje duha.” [4]

Snazila jsem se vytvorit plné funkéni ¢lanek firmy. Pokud bude firma Vakos
moji diplomovou praci realizovat, doufam, Ze bude mit ispéch na trhu.

Piinos prace vidim hlavné v prinosu pro firmu a pro mé samotnou. Snazim se
divat na toto komer¢ni odvétvi jinym pohledem. Naptiklad mé stile zminované
zrcadlové plakaty, nebo flakonky na krémy. Ale uptimné si nemyslim, Ze tato prace
ma nebo bude mit néjaky specidlni vyznam pro obor, ktery studuji.

Naopak pro mé samotnou méla prinos nemaly. Sezndmila jsem se s oborem
kosmetiky. Jak maji prace vypadat a jaké maji své zadkonitosti, které designer musi
dodrzet, aby logo vypadala stale jako logo pro kosmetickou firmu. Nékdy jsem si
pripadala, Ze mam trochu svazané ruce. Ale tu energii jsem se snaZila vyjadrit ve
volnéjsich a tvorivéjsich vécech.

VétSina kosmetickych firem pouzZiva k vyrobé krabicek leskly nebo matny
kiidovy papir. Ja se rozhodla jit jinou cestou a zvolila oboustranné upraveny papir

na povrchu ryhovany. ,Siroké ryhovani béZzi paralelné s delsi stranou®. [9]
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9 SILNE STRANKY

Snazila jsem se, aby tato prace nebyla pouze primérné vypadajici kosmetickou
firmou, aby méla v sobé néco navic a obstala na trhu. Myslim, Ze logo je jednoduché
a dobte reprezentuje kosmetickou firmu. Kde vidim néco nového a jiného je
osloveni zakaznika. To miiZzeme vidét napriklad u zrcadlovych plakat. Nabizeji
podle mého nazoru najednou uplné jiny rozmér, ale porad jsou stale plakadtem. Na
prvni pohled zaujmou a jsou snadno vyrobitelné. Pfiznejme, Ze zde firma pociti
vétsi financni ndklady. Ale je nutné zakaznika zaujmout.

Déle jsou to originalni flakonky na krémy, které svym designem zapadaji do
celé koncepce prace. Originalni a snadno rozeznatelné i bez papirového obalu. Pro
lepsi predstavu jsem vyrobila makety. Kde najednou dostavame do ruky néco vic
nez jen obal na krém. Je do ruky velmi prijemny a najednou se stava nasim
talismanem s pridanou hodnotou.

Silné stranky vidim i v minimu pouzitych fotografii dokonalych obliceja.
SnaZzim se zakaznika oslovit pomoci vtipu a Cistoty. Krasnym tvarim se nevyhybam
uplné. Aplikuji je tfeba na webovych strankach. Jednotlivé casti prochazely
plynulym vyvojem a je to v praci vidét, jak na sebe navazuji. Nejde jen o kopirovani
a naslednou aplikaci loga. Z loga se postupné oddélovaly jednotlivé casti, které
ménily postupné sviij tvar a barvu. Vznikaly vzory, ornamenty nebo jen samotné

prvky se staly zajimavymi motivy pro pouZiti.
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10 SLABE STRANKY

Praci na této diplomové praci jsem stravila nékolik mésicii. Vénovala jsem ji
nejvice ze sebe i ze svych nabytych znalosti. Snazila jsem se pochopitelné o to, aby
tato prace méla co nejméné slabych stranek.

V prvé radé slabych stranek musim zminit finan¢ni narocnost pfi realizaci.
Vyroba zrcadlovych plakat(, ale hlavné realizace plastovych flakénkii na krémy by
predstavovala nemalé finan¢ni naklady pro firmu.

Vse jsem navrhovala tak, aby se v praci odrazelo samotné myslenti firmy.

Chtéla jsem si ale jesté vyzkousSet umisténi vyrobkl do prodejny. Vyrobeni
prodejniho stojanu. Zapojit malinko vice marketingu do prace. Zkusit anketu, jak
jsou lidé s vyrobky spokojeni a jak tfeba vnimaji jiné kosmetické firmy, nebo co je

pro né dilezité a rozhodujici pii koupi a zda by se jim novy vizualni styl libil.
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ZAVER

Zavérem prace bych se chtéla podivat do minulosti, na zacatek. Dala jsem si za
cil udélat jednotny vizudalni styl pro kosmetickou firmu. Zrodit nového ducha firmy
a pozvednout jeji véhlas. Prace mé velmi bavila, i kdyZ jsem zaZila ne malo slabych
chvil.

S postupujici praci jsem vidéla rozvoj a ndvaznost jednotlivych ¢asti jak do sebe
zapadaiji.

Myslim, Ze se mi podarilo vytvorit uceleny manudl, se kterym se da do
budoucna pracovat. Samoziejmé, Ze pokud se tato prace bude realizovat, bude na

ni jeSté spousta prace.
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12 RESUME

The diploma thesis deals with the visual identity of existing style. A new
compact visual style for the company Vakos.

The company has been operating in the Czech market since 1998. It specializes
in the area of cosmetics, pharmaceutics and food supplements. It produces high-
quality cosmetics for its customers.

My task was to create an original, competitive and long-term logo that will
become the face of the company.

[ aimed to create a graphic manual - how the company with a new face will
present externally. The project was designed to reflect the company’s energy. The
manual consists of printed matter, advertising items, posters, but first of all, new
design of cream flacons and paper packaging for them.

[ tried to make a compact unit that can be worked with in the future.

The project has both its strengths and weaknesses but I think it is competitive.
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13 SEZNAM PRILOH

Priloha ¢. 1
Reserse logotyptt Ceskych i zahrani¢nich firem, zabyvajicich

a distribuci kosmetiky.

Piiloha ¢. 2

Logo kosmetika, barevna varianta.

Priloha ¢. 3

Logo kosmetika, ¢ernobila a negativni varianta.

Priloha ¢. 4

Logo doplnky stravy, barevna varianta.

Priloha ¢. 5

Logo doplriky stravy, Cernobila a negativni varianta.

Priloha ¢. 6
Hlavickovy papir, kosmetika.

Priloha ¢. 7
Hlavickovy papir, dopliiky stravy.

Priloha ¢. 8
Obalky, kosmetika + dopliKky stravy.

Priloha €. 9
Vizitky, kosmetika + dopliky stravy.

Priloha ¢. 10
Papirové desky

se vyrobou
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Priloha ¢. 11

Pozvanky

Priloha ¢. 12
Vzory

Priloha ¢. 13
Tapety

Priloha ¢. 14

Papirové tasky

Priloha ¢. 15

Plakat - zrcadlové

Priloha ¢. 16

Plakat - télo + jeden prvek

Priloha ¢. 17
Tricka

Piiloha ¢. 18

Polep na automobil

Priloha ¢. 19
Webové stranky

Priloha ¢. 20

Darkové predméty - Celenky: latkové + plastové

Priloha ¢. 21
Darkové predméty - Sperky



Priloha ¢. 22
Modely, flakonky na krémy

Priloha €. 23
Papirové krabicky

Priloha ¢. 24
Papirové krabicky + modely

Priloha ¢. 25

Papirové krabi¢ky + modely
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