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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerdni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:'

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:2

Predkladana bakalafska prace se tyka fizeni znacky ve spolecnosti Bohemia Sekt. Autorka nejprve
teoreticky vymezila zakladni pojmy, v této &asti prace pusobi heslovité, postradam lepsi propojeni
Jednotlivych odstaveli a podkapitol. Na obrazku 1 neobsahuji jednotlivé rameéky cely text napf.
"interni". V této Casti prace autorka pfehnané pouZiva zdroj 4. text misty neni napsan odbornym
jazykem napf. str. 20 véta "Ale pozor.". Prace obsahuje formalni nepfesnosti jako napf. obtékani
obrazku textem (str. 24), pfili§ rozsahlé piimé citace na 2/3 stranky (str. 26). Autorka v textu
nejednoznacné pouziva pojmy "Sumivé vino", "Sampanské", "prosecco” apod. coZ plsobi vzhledem z
vybran¢ problematice neodborné. V kapitole 2 je uvedena SWOT analyza, je $koda, 7e ji autorka
prevzala bez aktualizace. Velka Cast prace (zejména kapitola 2) se opird o marketingovy plan
spolecnosti, z textu neni patrné, co je prace autorky. V kapitole 3 autorka stroze popisuje obrazky bez
vyvozeni zavérl, Casto uvadi kompletni informace, které zachycuje obrazek. ktery se pak stava
zbytetnym. Respondenti neodpovidaji cilové skupiné zakaznikii definovanych na str. - 40 autorka
s timto faktem nepracuje, nerozumim rozdéleni véku respondentli bez respektu rozdéleni zikaznika
spole¢nosti dle véku. Praci hodnotim spise jako "dobrou".
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’
Str. 34 obr. 9 - na zakladé ¢eho jsou uvedené znacky oznaceny jako "top znaCky"?

Povazujete za vhodné vzhledem k nastavené strategii fizeni znacky. aby si zdkaznici spojovali znacku
Bohemia Sekt se slovem "kazdodenni" (str. 50)?

Navrh na zlevnéni produkti str. 58 - neni v rozporu s nastavenou strategii fizeni znacky?

Vysvétlete 100% navratnost str. 54 a mySlenku, Ze u online dotazovani neni mozné ovlivnit vékovou
strukturu a strukturu pohlavi str. 587

Pro¢ jste nerespektovala vékovou skladbu zakazniki pfi tvorbé dotaznikovcho Setieni?

//-’ L :

V Plzni, dne 19.5.2014 Podpis hodnotitele
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Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuper.
f Stru¢né zd@ivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
7 Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripad¢ plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14: v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



