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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

0O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Prace ma jasné formulovany cil, ktery autorka splnila s vyuzitim adekvatnich metod z oblasti
marketignu a financi, které ov§em nejsou v ivodu vymezeny (chybi metodika préace). Prace ma jasnou
a logickou strukturu i formulace, v oblasti finan¢ni spi$e nez analyticky ma popisny charakter. Po
formalni strance je prace zpracovana zodpovédng, zodpovédny byl i pFistup autorky ke zpracovani a
spoluprice s vedoucim prace. Prace je pomérné rozsahla, dava v3ak i rozsahlou piedstavu o ¢innosti a
problémech analyzované spole¢nosti. Uvitat lze soubor navrhu ke zlep$eni situace podniku, kriti¢téji je
nutno hodnotit mensi rozsah teoretickych vychodisek podnikatelské strategie (1.1) byt autorka smysl
tohoto v nékolika fadcich nakonec plné vystihla ¢i teoreticka vychodiska marketingového vyzkumu.
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Autorka prokézala schopnost uchopit zadany problém, vyuzit odpovidajici teoretické zdroje a
praktické poznatky a formulovat praci dle zadani. To spolu s ostatnimi aspekty prace plné€ odpovida
pozadavkim kladenym na tento stupefi kvalifikacni prace.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

7 vysledki prizkumu vyplyva autor¢ino doporuceni progresivngjstho marketingu. Prosim o vysvétleni

tohoto pojmu, jeho obsahu.
W/
et

V Plzni, dne 5.5.2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.

3 §truené zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobg — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakala¥skow/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v ptipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



