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A) Definovani cilt préace

B) Metodicky postup vypracovéni prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feseni problematiky préce

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobfe

Strucné zduvodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Predkladand bakalafska prace se zabyvd ndkupnim chovanim obyvatel Chlumé¢an a obchodni
vybavenosti obce. Autorka v ivodni ¢asti prace definuje nakupni chovéni a vhodné& uvadi jeho trendy,
nasledn¢ predstavuje obec Chluméany a jeji obchodni vybavenost. StéZejni Cast prace predstavuje
prezentace vysledki vlastniho vyzkumu autorky. Text prace je vhodné doplnén obrazky. jejich
prehlednost bohuzel zejména v ¢asti tykajici se vlastniho vyzkumu neni optimélni (napf. obr. 23, 33).
V textu misty chybi zdroje (napf. strana 11 - 14, 21 - 22) a text obsahuje i nékolik gramatickych chyb.
Je Skoda, Ze autorka nerozpracovala u vybranych prodejen téz rozsifeny marketingovy mix pro
maloobchod. Vlastni vyzkum je zpracovam velmi kvalitné a obsahuje velké mnoZstvi zajimavych
informaci. Bakalafskou praci hodnotim jako "velmi dobrou".
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’
U Vami vybrané prodejny rozpracujte 1 "P" roz§iteného marketingového mixu.
Porovnejte vysledky z obr. 32 s vysledky spole¢nosti Incoma na obr. 3.

Jaké osoby mate na mysli na str. 14 dole?

Pi
V Plzni, dne 19.5.2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stuper.
f Stru¢éné zdvodnéni navrhovaného klasifikacniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajob& — dvé& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
origindlu).



