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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerdni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném:2 velmi dobre

W r o vy r . v v 3
Strué¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

PiedloZena prace fe$i spotfebni chovani generace 55+ v oblasti cestovniho ruchu se zamétenim na
mésto Plzefi. Autorka realizovala prizkum u uéastnika Univerzity tietiho véku ZCU. Prizkum nelze
povaZzovat za reprezentativni, nicméné ukazuje na zékladé potfeby zkoumané skupiny spotiebitelu.
Teoreticka cast prace vhodné popisuje zkoumanou problematiku, ale napiiklad nefeSi hloubégji
segmentaci zkoumané cilové skupiny. Nasleduje prizkum nabidek cestovnich kancelaii a méstského
obvodu Plzen 4, které nabizeji produkty cestovniho ruchu pro danou skupinu.
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Nasledné v navrzich autorka doporucuje celkem sedm navrht pro rizné subjekty nabizejici produkty
pro generaci 55+, piicemz vychazi z provedeného prizkumu. Navrhy jsou zpracované v pfiméfeném
detailu.

Celkové je prace zpracovana v jasné struktufe s mnoha navrhy. Navrhuji hodnotit klasifikaénim
stupném velmi dobfe.

OtizKky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Na zaklade znalosti cilové skupiny zvolte dva z navrhovanych produkti, které podle Vas maji nejvetsi
Sanci na trhu. Pfesné€ji rozeberte zplsoby jejich mozné distribuce a marketingové komunikace.
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V Plzni, dne 29.7.2014 / Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupen.

¥ Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajobé — dvé aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v piipad€ chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



