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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
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Jméno studenta: LukeSova Tereza
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarFské prace: Nalezeni nového segmentu zakazniki pro firmu

Zahradnictvi Hrdli¢ka, s.r.o.

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovéani cila préace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢4st)
D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry préace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

LI
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Stanoveny cil i zdsady oficidlniho zadéni byly naplnény. Pro odhaleni ndkupniho chovéni riznych typi
spotiebitelii studentka realizovala a nasledn& detailn& analyzovala dotaznikové $etfeni. Navrhovana
opatieni jsou redlnd a uplatnitelnd v praxi, jen by bylo potfeba dotesit konkrétni organiza&ni

zalezitosti. Celkovy dojem z prace pon&kud kazi stylistické chyby (napf. na str. 67) a skutednost, Ze
kapitoly 1.3.2 a 1.3.8 v podstaté duplikuji stejné informace.
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Otazky a p¥ipominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:*

1. V kapitole 1.1.1 uvadite devét "receptl", jak ziskat nové segmenty zakaznikid. Ktery z nich nejlépe
vystihuje strategie uplatiiované, resp. doporucované v Zahradnictvi Hrdlicka?
2. Probéhla jiz navrhovana akce? Pokud ano, naplnila o¢ekavani firmy?
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V Plzni, dne 23. kvétna 2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiétorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodn&ni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupefi. i

3 Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pripad® chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



