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Jméno studenta: David Prantl
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakaliarské prace: Zhodnoceni webovych stranek vybranych
internetovych obchodi (e-shopu)

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSe.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni cast)

D) Clenéni préce (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifika¢nim stupném:’ vyborné

W r L] -4 r r . W 4 w 3
Struéné zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Autor prace pracoval odpovédné a i kdyz zpracovaval dnes jiz i tradi¢ni téma, pfistoupil k jeho feSeni
inovativng. V teoretickém vstupu akcentoval problematiku legislativy a zminil i etiku véetné ochrany
spotiebitele. V kapitole ¢. 3 potom velmi vhodné objasnuje pozadavky na firemni webové stranky se
zamefenim na e-shopy. To, co je inovativni, najdeme od s. 33, kdy autor skute¢né vyuzil pfednosti
dvou pfistupi a podava navrh upravené metodiky. ten je konkretizovan na dal$ich stranach prace.
Nakonec je zafazena aplika¢ni kapitola ¢. 5, kde jsou uvedeny piiklady pouziti metodiky. Ve je potom
dokumentovano i v relevantnich piilohach prace.

Tento pocin je vzhledem k bakalafské praci potiebné ohodnotit znamkou vyborné a je skvélé, ze mame
studenty, jez vyborné pracuji s relevantnimi zdroji a inovativné piistupuji k zadanym tkoltim.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobg:"

Svasi zkuSenosti, vidite n&jaké slabsi misto navrzené metodiky? Co je hlavni pfednosti proti znamému
piistupu WebTop 100?
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V Plzni, dne 13. 5. 2014 _Podpis hodnotitele
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Metodické poznamky:

" Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
kiasnf’kacmho stupneé.

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikacni stupen.

* Struéné zdtvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pii obhajob¢ — dve az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeriské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v ptipadé chebské casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 I1 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznini
originalu).



