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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2013/2014

Jméno studenta: David Prantl
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Zhodnoceni webovych stranek vybranych

internetovych obchodii (e-shopii)

Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Tlu¢ho¥, Ph.D.
Podnik — firma: KMO FEK'ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢4st)

D) Clené&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace

HMXOOXNMXNOOOOOXC -
LEXROOOOXXIKRKINC
LOOOOOO0O00O0000d «
N
NI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném:’ vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autor si stanovil ambicidézni cil prace, ktery v podstaté dokazal naplnit (doporudeni: vétdinou se
metodiky standardizuji na "kulaty" pocet bodi - napf. 100 &i 150). Navrzenou metodiku pak autor
aplikoval na piikladech e-shopli s potravinami, kdy analyza odhalila pomémé zdsadni rozdily mezi
sledovanymi elektronickymi obchody.

Slabsi strankou préce je jeji formdlni a jazykova stranka, kdy se autor nevyvaroval chybigek (pieklepy,
chybéjici interpunkce apod.), ktera viak v celkovém kontextu hodnoceni price ovliviiuji spi§e méné.
Navrhovana doporuceni pro vybrany e-shop jsou zajimava, ocefiuji napf. navrh nového zahlavi
stranky.

Celkové navrhuji praci hodnotit jesté klasifikaénim stupném vyborné.
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Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Ve Vasi praci aplikujete metodiku na obchody s rychloobratkovym zboZim, pfedeviim potravinami.
Jak by se v kontextu tohoto typu e-shopi zmeénila tabulka ¢. 1?7 Jaké vyhody vtomto piipadé
internetovy obchod (ve srovnani s klasickym kamennym) ztraci, piipadné ziskava?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupefi.
? Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajobe — dvé az tii otazky.

Posudek odevzudejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadée plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzert 306 14; v ptipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
origindlu).



