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Jméno studenta: Zuzana Milotova

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalafské prace: Hodnoceni vybrané kampané v ramci pfimé volby
prezidenta

Hodnotitel — vedouci price: Ing. Lenka Cechurova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad préce (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Price se zahrani¢ni literaturou, irovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprice autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

L1

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢énim stupném:? velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalarska prace se zabyva politickym marketmgem aplikovanym na prvni pfimou volbu
prezidenta v CR. Autorka v ivodu struéné definuje pojem politicky marketing v&etné marketingového
mixu, nasledné se vénuje vymezeni politického trhu. V nasledujici ¢asti se autorka vénuje vybranym
kandidatm na prezidenta a pomérné podrobné analyze jejich kampani. Poté je predstaven vlastni
vyzkum s jeho zavery. Pozitivné hodnotim shrnujici tabulku &islo 3, velké mnoZstvi pouzitych zdrojii a
vhodné zvolené piilohy prace. Bakalafskou praci hodnotim jako velmi dobrou.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Jaka byla navratnost dotazniku?

Jaké jsou moderni trendy politického marketingu plynouci z voleb v USA?

Pl

Lec s
V Plzni, dne 19.5. 2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pii odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stuper.

? Struéné zdavodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzenské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzent 306 14; v pripadé chebské Casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



