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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prdce se zahrani¢ni literaturou, Urovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:’ velmi dobfe

Struéné zdlivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka se ve své praci vénuje politickému marketingu na piikladu prezidentskych voleb v CR.
V ramei préice realizovala primarni vyzkum (dotaznikové Setfeni - ovéem nékteré otazky v dotazniku,
resp. nabizené odpovédi mohly ovlivnit vystupy dotazniku). V praci se zaméfuje na kampané tii
vybranych prezidentskych kandidati. Autorka pii zpracovani Cerpala zrozsahlého portfolia zdroji.
Z hlediska formalniho nachazim v praci n&kolik preklepu.

Pfi srovnani jednotlivych prvki kampani v kap. 4.2 nenachazi jednotlivé kapitoly oporu v teoretické
¢asti prace, tedy neni zfejmé, jak jsou kampané metodicky srovnavany. Az v zavéru se ¢tenaf dozvida
divod vybéru sledovanych kampani. Autorka i ptes pomémé dobfe zpracovana data a mnohé cenné
informace analyzované v priibéhu prace nedokazala transformovat do jasn&jsich a utfidénégjsich
doporuceni.

Celkove autorka v praci prezentuje mnohé velmi cenné informace, které viak nedokézala zcela dobie
metodicky uspofadat, a tim padem nevyuZiva jejich veskery potencial. Nékteré metodické postupy
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podle mého nazoru do ur¢ité miry ovliviiuji vystupy. Praci navrhuji hodnotit spife klasifika¢nim
stupném velmi dobfe nez vyborné.

Otézky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Mohlo byt vysledky dotazovani n&jak ovlivnény tim, Ze prizkum probihal po druhé kole volby?
Pro¢ se pii popisu kampani zameétujte Siieji na kampan K. Schwarzenberga?

V kap. 4.2.7 uvadite, ze ptima setkani jsou "jednou z nejucinnéjsich forem kontaktni kampané". Jaké
jiné formy kontaktni kampané jesté existuji? Jsou obecné setkani s voli¢i pro vysledek voleb relevantni
(pro odpoveéd’ vyuzijte vystupy dotazovani)? Jedna se o efektivné vyuzité finanéni prostiedky?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeii.
? Stru¢né zdfivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracuijte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzvdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzetiské ¢dsti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pfipadé chebské casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



