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Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Urovern souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

e

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném:’ dobfe

v o v _r r . v r v 3
Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

Studentka konzultovala na zacatku prace, ale potom praci v¢as neodevzdala a rychlé dokondovani je
poznamenano spéchem a bohuzel i odevzdanim bez zavére¢né konzultace.

Cil prace je jeden hlavni, ale autorka piSe, Ze prace je rozd&lena na jednotlivé cile...Nékteré ¢asti teorie
Jsou spise jako vypisky, co odstavec to odkaz a bohuZel zde neni naptiklad porovnani zdrojii se
zavérem, co bude déle vyuzito v praktické &asti prace.

Prave u toho marketingového planu to chtélo porovnat piistupy nékolika autort a zdiivodnit co a jak
bude pouzito.

Cést teorie je oviem zahrnuta v praktické &sti, viz objastiovani PEST analyzy atd.

U kurzu Eura je uveden vyvoj, ale na této strance neni informace k sou¢asnému skoku. Silnou strankou
je, Ze je v praktické ¢4sti fada dil¢ich a redlnych udaji a tim je popis k véci a ekonomicky odborny.
Marketingovy mix je opét teoreticky v praktické &asti a zde je i vhodné porovnani dvou piistupi.
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Podobné je fesena SWOT, ale popis je dobry a tady je kone¢né poznamendn i aktualni problém s
Eurem.

Internetova prezentace, B2B a socidlni sité jsou otaznikem, objednavka pfes internet urité ano, ale
mozna by to chtélo specialni software...Souhlasim s navrhem reklamy na nakladnich automobilech, ale
u billboardi je opét otazkou efektivita vzhledem k u&elu. Osloveni a spolupréce se skolou je asi dobra
mySlenka.

Hruba chyba je na s. 68, uvedené trzby jsou v ¢em?, v korunach nebo v tisicich korun?, podobné zisk.
Takoviéto chyba znehodnocuje celou préci.

Plagiatorstvi nebylo v dob¢ vzniku posudku v systému posouzeno, ale domnivam se, Ze prace je
vlastnim vytvorem a zdroje jsou ¥adné citovany.

Otizky a pFipominky k blizSimu vysvétleni pfi obhajobé:*

Objasnéte udaje ze s. 68.
Dopliite navrhy pro podporu B2B komunikace.
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Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odivodnéte niZe pti odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti. E

¥ Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé a7 tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzenské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pFipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



