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Tereza Tesaiovri
Management obchodnich iinnosti
Nivrh marketingov6 komunikace pro konkr6tni

organizaci

Jm6no studenta:

Studijni obor/zam6ieni:
T6ma bakal{isk6 prdce:

Hodnotitel - vedouci price: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i, 4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cilfi pr6ce
B) Metodickf postup vypracovdni pr6ce
C) Teoretickli z6k1ad prrice (re5er5ni drist)
D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov6 zpracov ni prrice (skladba v6t, gramatika)
F) Form6lni zpracovdni priLce

G) Piesnost formulaci a priice s odbomjm jazykem
H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, frovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovli postup ie3eni a priice s informacemi
K) Zivdry pr6ce ajejich formulace
L) Splndni cilt pr6ce
M) Odbom! piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim pr6ce a katedrou
O) Piistup autora k ieSeni problematiky priice
P) Celkov! dojem z priice

Do Portr{lu Z(IJ byl zadanf tento vysledek kontroly plagiritorstvir:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

Navrhuj i klasifikovat bakalaiskou prrici klasifikadnim stupnem:2
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Struin6 zdrivodndni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:l

Autorka pr6ce piistupovala kjejimu zpracovifuri zodpovddn6, komunikovala s vedoucim pr6ce, se
ztlstupci firmy i s dalSimi odbomiky, realizovala pruzkum, vyhleddvala dal5i zdroje atd.
Teoretickri d6st je zpracov6na odpovidajicim zprisobem a strudnd a dtiv6 je vymezena zejmena
marketingovd komunikace, jeji mix a n6stroje vdetnd novlich trendri. V kapitole d. 4 je zpracov6n popis
AlZbdtinjch l6zni ajejich produktfi. V podkapitoldch 4.3 a 4.4 najdeme informace k ciloqfm skupindm
a ke konkurenci a nakonecje zde i popis soudasnych vyuZivanlich nristrojri a aktivit v marketingov6
komunikaci. Kapitola d. 4.6 popisuje realizaci marketingovdho pruzkumu (dv6 ankety) se zam6ienim
na marketingovou komunikaci se zifl<azniky. V;fsledky jsou zpracov6ny deskriptivnd. v dalSich
podkapitol6ch jiZ autorka piin6Si dildi n6vrhy pro zlep5eni marketongov6 komunikace a dophiujeje
orientadni kalkulaci ieSeni. SnaZi se podpoiit povddomi o l6znich a tak6 provoz mimo hlavni sez6nu.
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FAKULTA EKONOMICKA
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Pr6ce je doplndna vhodnlfmi piilohami.
Vzhledem k moZnostem bakalaisk6 pr6ce hodnotim jeji rirovei zruimkou qibomd.

OtfLzky a piipominky k bliiSimu rysvitleni pfi obhajobE:a

Prostor pro mini vystaru je za placenlim vstupem nebylo by lep5i vyuZit ma16 vfstavy pro "na16kani"
ke vstupu, prohlddnuti si sluZeb, ziskani let6ku a informace... atd?

VPlzni, dne2.5.2014

Metodickd poan6mky:

t Oaadte Wsledek kontroly plagietorstvl ,kter! jste zadal/a do Portrilu ZCU a odfivodndte niZe pii odtvodneni
klasifikadniho stuDnd.

'? Kliknutim na pole r,yberte potudovan! kvalifikadnl stupeR

' Strudnd zdfivodndni nawhovaadho klasifikadnlho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - l0 vEt.
a Otrizky a piipominky k bliZsimu vysvdtleni pii obhajobd dvd aZ tii otiizky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6iskor.r/diplomovou praci na selffetari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickri ZCU v piipadE plzefskd dAsti fakulty: Husova I I - Plzei 306 14; v ptlpadd chebskd dristi fakulty: Hradebni
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi b),t opatFen vlastnorudnlm podpisem modie (pro rozemitni
origin6lu).


