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Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
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Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavet)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groverl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

Autorka prace piistupovala k jejimu zpracovani zodpovédné, komunikovala s vedoucim prace, se
zastupcei firmy i s dalSimi odborniky, realizovala priizkum, vyhledavala dalsi zdroje atd.

Teoreticka Cast je zpracovana odpovidajicim zpiisobem a stru¢né a ¢tivé je vymezena zejména
marketingova komunikace, jeji mix a nastroje véetné novych trendt. V kapitole &. 4 je zpracovan popis
Alzbétinych ldzni a jejich produktt. V podkapitolach 4.3 a 4.4 najdeme informace k cilovym skupindm
a ke konkurenci a nakonec je zde i popis soutasnych vyuzivanych néstroji a aktivit v marketingové
komunikaci. Kapitola ¢. 4.6 popisuje realizaci marketingového priizkumu (dvé ankety) se zaméfenim
na marketingovou komunikaci se zdkazniky. Vysledky jsou zpracovany deskriptivné. V dalsich
podkapitolach jiz autorka pfinasi diléi navrhy pro zlep3eni marketongové komunikace a dopliiuje je
orientacni kalkulaci feSeni. Snazi se podpofit povédomi o laznich a také provoz mimo hlavni sezénu.
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Prace je doplnéna vhodnymi piilohami.
Vzhledem k moZnostem bakalaiské prace hodnotim jeji uroven znamkou vybornég.
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Otazky a pripominky k blizS§imu vysvétleni pri obhzaljobié:4

Prostor pro mini vystavu je za placenym vstupem nebylo by lepsi vyuzit malé vystavy pro "nalakani"
ke vstupu, prohlédnuti si sluzeb, ziskani letdku a informace... atd?

s
V Plzni, dne 2. 5. 2014 Wnﬁtﬂ%&‘

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodnéte niZe pti odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.
% Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupefi.
* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracuijte v rozsahu 5-10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pi obhajob& — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaifskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzenské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfie (pro rozeznani
originalu).



