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Uvod

Prostfedky masové komunikace, jako jsou noviny, televize, radio ¢i internet jsou neopo-
menutelnou a nenahraditelnou soucasti moderni doby. Téméf vSechny informace, se kte-
rymi kazdy den operujeme, pochazeji z té€chto masovych médii. V pribéhu staleti se tak
média stala vyznamnym nositelem aktualnich témat a vetejnost se naucila ptijimat tyto
informace jako soucast denni reality. S nastupem modernich technologii doslo k urych-
leni komunikace. Zavislost vetejné agendy, politické agendy a medidlni agendy na sobé
samych se zaala zvySovat. Dnes je tedy vyzkum vzajemného vlivu medidlni agendy,
vetejné a politické agendy aktudlnéjsi nez kdy diive.

V demokratickém svété, ve kterém jsou politicti zastupci voleni pfimym hlasem ve-
fejnosti, zastavaji média roli tlumoc¢nika mezi kandidadtem a voliCem. Pti své zprostied-
kovatelské roli mohou ovlivnit, o jakych tématech podaji reference a jaké témata zaml¢i.
Teorie agendy setting se zamé&iuje na otazku, jaka je role medii 1 samotnych kandidatt pii
utvareni politiky. Tato teorie se zabyva tvrzenim, ze témata, kterd jsou jako dillezita vy-
kreslena v médiich, se stavaji ditlezitymi i v politické debaté. Teorie vychazi z minéni, ze
média sice netikaji, co si maji ¢tenafi myslet, ale urcuji, o ¢em maji Ctenaii premyslet
a touto schopnosti nastolit agendu. Teoretici agendy setting se snazi urCit, zda agenda
dualezita pro média je totoZzn€ posuzovana v politickeé agendé (McCombs 2009: 27).

Tato prace je zaméfena na vyzkum medialni a politické agendy v obdobi od 1. zafi
do 7. listopadu roku 2012, tedy v obdobi kampané kandidati na prezidentsky post ve
Spojenych Statech Americkych v roce 2012. Zakladni vyzkumnou otazkou je, zda obsah
politické a medialni agendy byl v tomto obdobi vzajemné zavisly. Pokud by tomu tak
bylo, miru korelace témat mezi témito dvéma agendami by mél vyjadiovat kladny kore-
la¢ni koeficient. Dopliujici vyzkumné otazky se zabyvaji vzajemnou korelaci mezi agen-
dami prezidentskych kandidatd, vzajemnou korelaci mezi agendami jednotlivych meédii
a na jaka témata byl v téchto agendach kladen diiraz.

Prvni ¢ast prace je zaméfena na teoretickou formulaci agendy setting a na pojmy s ni
spojené. V této Casti je predstaven samotny koncept agendy setting. Jsou zde vysvétleny
pojmy jako medialni a policka agenda. Pro leps$i orientaci v problematice teorie agendy
setting jsou zde predstaveny jeji Ctyf1 vyzkumné faze. Protoze je pro tuto praci zasadni

¢tvrtd vyzkumna faze teorie, bude v teoretické Casti predstavena podrobnéji. Na téma



agendy setting bylo vypracovano jiz mnoho studii, pficemz ty které ovlivnili metodolo-
gickou zakladnu této prace, zde budou predstaveny.

Metodologicka vychodiska a proces analyzy jsou naplni druhé ¢asti prace. Jako
hlavni metodologicky nastroj byla pouzita obsahova analyza, ktera pracuje s kvantitativ-
nimi daty, a jeji vysledky jsou vyhodnoceny prostiednictvim korela¢ni analyzy.

Po bliz§im seznameni s problematikou byla nasledné politickd a medialni agenda
komparovana a analyzovéna. Jako zastupce medidlni agendy byly vybrany internetové
obsahy denikli USA Today, The New York Times a The Wall Street Journal. Pfi sbéru
dat k analyze, byla pro analyzu zajimava vSechna témata zabyvajici se prezidentskou
kampani. Politickd agenda byla zkoumana na zakladé pfedvolebnich reklamnich spotd,
projevl a prezentace kandidati Baracka Obamy a Mitta Romneyho v tiech prezident-
skych debatach. Analyzovana byla sledovana proména tematické agendy.

V dalsi ¢asti prace jsou prezentovany vysledky kvantitativni obsahové analyzy véetné
diskuze. V zavérecné Casti prace je zhodnocen vlastni pribéh vyzkumu, jeho aspekty

a odpovédi na predem stanovené vyzkumné otazky.



Kapitola 1

Teoreticka éast

1.1. Teorie agendy setting

Teorie agendy setting se zabyva tvrzenim, ze témata, ktera jsou, jako diilezitd vykreslena
v médiich, se stavaji dilezitymi ve vefejné debaté. Bernard Cohen vystizné popsal pod-

statu agendy setting nasledujicimi slovy:

»Média sice nedokdzou lidem ¥ici, co si myslet, ale neuveéritelné uspésné ctenarim

dokazi sdélit, na co maji myslet. “ (Baran, Davis 2012: 294)

Obdobné formuloval hlavni mySlenku agendy setting Adler Rodman. Tvrdi, Zze mnoz-
stvi pozornosti, které je vénovano problému v médiich ovliviiuje Groven dulezitosti, kte-
rou mu piisuzuje verejnost (Adler. Rodman 2010: 44).

Proces agendy setting se da aplikovat na riznd odvétvi 1 témata, jedna se piitom o pro-
ces dlouhodoby, a proto se zkouma hlavné medialni a vefejnd agenda, jelikoZ v tomto
piipad¢ se jedna o proces dynamictéjsi a kratkodobéjsi (McCombs 2009: 157).

Agenda setting ma dva druhy efekti. Prvnim z nich je jasna teorie hypotézy, v niz je
zakladni mySlenkou, Ze média neovliviiuji ndzory lidi pfimo, ale Ze média pifichaze;ji
s otazkami, nad kterymi lidé uvazuji. Prvni efekt se vztahuje k analyze problematiky
upoutani pozornosti. Druhy efekt je vedlejSim ufinkem a zaméfuje se na to, jak jsou
agendy popsany a vnimany. Teorie agendy setting poskytuje alternativni vysvétleni, které

neminimalizuje ptisobeni médii na spole¢nost (Mucundorfeanu, Vana 2012: 189-192).



Celkovy koncept plisobeni a vnimani dostupnych informaci na jedince byl zkouméan
davno pred agendou setting. Realita kazdé¢ho jedince je jina, protoZe je omezena social-
nim prostfedim, kterého obklopuje a omezuje. Realita zahrnuje vSechny druhy podméti,
se kterymi se dennodenn¢ setkavame. (Urban - Dubsky - Murdza 2011: 167). Prvni, kdo
piiSel s tvahou o vlivu informaci na vnimani reality, byl Platon, ktery popsal podobenstvi
o jeskyni.! Walter Lippman v knize Public Opinion popisuje ptisobeni médii na jednot-
livce. V tivodni ¢asti knihy, uvadi ptibéh n¢kolika Francouzti, Némci a Anglicani, ktefi
ziji na ostrové v ocednu. PiSe se rok 1914, nikdo z nich nema tuSeni, ze na kontinenté
vypukla valka a ze se z nich stali nepratelé. Ve chvili, kdy se k nim tato zprava donese,
zméni své chovani a za¢nou proti sobé zbrojit (Lippman 1922: 9 - 10).

V souvislosti s volebnim procesem, byla role agendy setting definovana rovnéz tak,
7Ze ptifazuje vyznamnou roli otazkam, které ovlivnily rozhodnuti o hlasovani, a tudiZ po-
skytuje uziteny radmec pro analyzu voleb (Abbe, Goodliffe, Herrson, Patterson 2003: 420
-421).

Hovoftime-1i konkrétné o prezidentskych volbach, obsah medidlnich sdéleni mize mit
vyznam otazek. Otazky, které se stanou soucasti téchto medialnich sd€leni, se ¢asto snazi
ovlivnit kandidati pomoci své kampang. V prubéhu kampané kandidati zamérné zdaraz-
fuji ty problémy a jejich feseni, které jsou jim blizsi. Toto Usili ovliviiuje sdéleni, podle
kterych jsou kandidati posuzovani (Abbe, Goodliffe, Herrson, Patterson 2003: 420 - 421).

Zkoumani agendy setting probihalo ve ¢tyfech fazich. Je dilezité zdaraznit, Ze acko-
liv se tyto faze objevovaly chronologicky, Zadnd z nich jesté neni ukonc¢ena (McCombs

2009: 171).

1.1.1. Faze agendy setting

Prvni faze agendy setting se zamétuje na prenos vyznamnosti objektu, tedy zda je tema-
ticka agenda médii vazana na tematickou agendu vefejnosti. Druha faze se je zamétena
na podminky, které zmenSuji nebo zvétsuji t€inky nastolovani agendy. Tteti faze agendy
setting se zamé&fovala na porozuméni vztahu mezi medidlni a vefejnou agendou. Posledni

ctvrta faze zkouma pivod medialni agendy (McCombs 2009: 171).

T Platén ve svém podobenstvi o jeskyni popisuje skupinu vézid, ktefi jsou spoutani Fetézy a jediné co vidi
je sténa pred nimi. Okolni realitu tak vnimaji pouze prostrednictvim stin(, které vykreslilo svétlo od ohné.
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Nastolovani agendy prvni faze se zaobira vyznamnosti témat nastolenych medialni
agendou ve vetejné agendé. Teoretici agendy setting se ptivodné snazili urcit, zda pro-
blémy diilezité pro veiejnost jsou také diilezité pro média. Pocate¢ni studie agendy setting
byla vytvofena Donaldem Shawem a Maxwellem McCobsem v Chapel Hill v Severni
Karolin€. Studie z roku 1968 zkoumala nastroji obsahové analyzy vliv medii na vefejnost.
Pomoci prizkumil minéni nerozhodnutych voli¢l a lokdlnich médii bylo zjiSténo, ze té-
mata, kterd povaZovali voli¢i za klicova, byla totozna s hlavnimi tématy medidlni agendy
(Hanson, 2008: 92). Ve studii z Chapel Hill se konkrétné voli¢i zamétovali na témata jako
zahrani¢ni politika, pravo, ekonomika nebo socialni péce. DlleZitost, kterou voli¢i tématu
ptitadily, byla urcena dle dilezitosti, kterou jednotlivym tématiim piifazovali média.

Agenda druhé faze zkouma nastolovani agendy atributi. Zkouma tedy, které z atri-
butl nastolené medialni agendy jsou diilezité pro vefejnost. Atribut je blizsi charakteris-
tika ¢i vlastnost objektu, pficemz atributy se rozumi zpravidla $ir$i Skala vlastnosti. Druha
faze byla zamétena na vliv médii a zabyvala se nahodilymi pfedpoklady, které byly za-
vislé na mnoha faktorech a tedy tézce predvidatelné. Tyto predpoklady zesilovaly vlivy
na vefejnou agendu.

Ve druhé fazi agendy setting se objevuji rovnéz tzv. rdmce, resp. proces tzv. ramco-
vani. Ramce blize popisuji zkoumané objekty. Jsou to tedy jejich atributy, ale pouze v pfi-
pad¢, kdyZ nejsou ramce vymezeny jako vSudyptitomny popis a charakterizace objektu
(McCombs 2009: 134). Ramcovani je proces, pii kterém se zvySuje vyznamnost vybra-
nych aspektt, tim zpisobem, ze se preferuje urcita interpretace problému. Konkrétni atri-
buty problému se tedy vyberou a zdirazni (McCombs 2009: 133).

Tteti faze agendy setting se zabyva tzv. nastavenim efektu. Tato teorie pracuje s tezi
Walterra Lippmana, ktera byla zvefejnéna v knize Obrazy v naSich hlavach. Doslova od-
povédéla na otdzku plynouci z nazvu knihy. Tteti faze pracuje s dvéma tvrzenimi. Za
prvé, ze média v ptipad¢ kandidatské kampané popisuji kandidata tak, Ze spojuji rizné
objekty a vlastnosti kandidata a na zdklad¢ reference médii a svych osobnich zkuSenosti
si divédk vytvofi jeho medidlni obraz. Tato Groven pracuje s psychologickymi poznatky.
Zabyva se problematikou spojovani agend mezi sebou a domniva se, Ze média jsou
schopna jednotlivé agendy spojit a tim budovat centralni sit’ agend. Nastaveni tfeti faze
agendy setting naznacuje, ze sdéleni médii, socialni realita jedince a jiné faktory slouzi
k pfipojeni novych informaci na staré informace a tim vyvéareji spolecenskou pamét'ovou
sit’. V této fazi jsou média schopna navazovat novymi sitémi na tu stavajici a upeviovat

jejich vztahy (Guo, Tien Vu, McCombs 2012: 51-56).
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Pivodem medidlni agendy se zabyva Ctvrta faze. Tato faze se snazi najit odpoveéd na
otazku, kdo nastoluje agendu médii. Vzhledem k tomu, Ze se tato faze tyka vétSiny vy-

zkumnych otézek poloZenych v této praci, bude podrobnéji predstavena.

1.1.1.1. Ctvrta faze agendy setting

V piedeslych fazich vyzkumu agendy setting zastavala medialni agenda pi1 formovani
vetejného minéni pozici pfi¢inného Cinitele. Ve Ctvrté fazi vyzkumu je medialni agenda
postavena do role vysledku, jenz je tfeba vysvétlit. S piibyvajicimi diikazy o u€inku na-
stolovani agendy, se védci zacali zabyvat otdzkou, kdo nastoluje agendu médii. V roce
1999 polozil novinat New York Times Felicity Barringer pti rozhovoru s Georgem W.
Bushem zavaznou otazkou, kdo nastoluje agendu, zda média ¢&i politici (Barringer 1999).?
Pti rozSifeném pohledu na nastolovéani agendy jsou zahrnuty i dal$i agendy. Mezi tyto
agendy patii agendy organizaci, zdjmovych skupin, public relations a politickych kam-
pani (jako v ptipadé této prace) (McCombs 2009: 148).

Pro lepsi pochopeni vztahli mezi agendami byva pouzita McCombsova metafora lou-
pani cibule. Kazda vrstva zobrazuje vné¢jsi vliv na utvafeni medidlni agendy. Vnéjsi vrstva
je predstavena jako tada zdrojl, které pouzivaji novinaii pro utvoteni zpravy (McCombs
1996: 105). Jako takovy zdroj mizeme chapat zpravu tiskové agentury, projev politic-
kého ptedstavitele, jako naptiklad prezidenta Spojenych stati, ¢i obsah volebni kampané
nebo jiné sdéleni z oblasti public relations (McCombs 2009: 148).

Dalsi vrstva ptfedstavuje intermedialni proces, ve kterém si samy mezi sebou sdélo-
vaci prostfedky $ifi zpravodajska témata (McCombs 1996: 105). Timto dénim dochazi
k ustaleni a selekci medidlni agendy. Jadro cibule tvofi samotna medidlni agenda a zpra-
vodajské normy, jejichz praktiky, hodnoty, tradice a pravidla jsou vSeobecné uznavané
vSemi zurnalisty a tvofi kone¢nou fazi utvareni medialni agendy (McCombs 1996: 105).
Tato posledni vrstva cibule se ve Spojenych statech projevuje naptiklad pti volebni kam-
pani. Volebni zpravodajstvi ve spojenych statech neni brano automaticky za vyznamné,
zépasi totiz o prizen s ostatnimi agendami (McCombs 2009: 155).

Seznam témat, které prezident Spojenych statl pii kazdoro¢ni spravé Unie predsta-

vuje, je vhodna prilezitost ke zkoumani nastolovani agendy timto politickym piedstavi-

2 Dostupné na: http://www.nytimes.com/1999/08/22/us/media-watch-when-an-old-drug-question-be-
comes-new-news.html?pagewanted=all&src=pm, 11. 3. 2013
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telem. Hlavnim faktorem, ktery rozhoduje, zda nastoleni agendy bude uspé$né nebo ne-
uspesné (zjisSténi malého vlivu na medialni agendu) je povaha prezidentl. Tento faktor
zapfiCifluje Casov€ proménnou miru nastolovani agendy mezi prezidentem a médii
(McCombs 2009: 151).

Analyza Thomase Johnsona a Wayna Wanta, kterd byla zaméfena na toto téma, se
zabyvala prvnimi sedmi zpravami o stavu Unie Franklina Roosevelta. Zkoumani byla
v prubehu ¢asu podrobena zdvislost medialni agendy na prezidentskych projevech o stavu
Unie. Studie pfichazi se zavéry, ze ackoliv byl na zacatku prvniho funkéniho obdobi vliv
Franklina Roosevelta velmi slaby, pozitivné se proménoval v ¢ase a vedl az k velmi sil-

nému ovlivnéni médii skrze prezidentovy projevy (Johnson, Want 1995: 157 - 172).

1.2. Medialni a politicka agenda

Agenda je soubor zélezitosti (jednotliva udalost, ktery je omezena prostorem a ¢asem,
naptiklad valka ve Vietnamu, aféra Watergate) a udalosti (souhrn udalosti, které jsou te-
maticky podobné a jsou zatazeny do Siroké kategorie, naptiklad zemétieseni nebo dalsi
zivelné katastroty), které se vyskytuji, nebo jsou vidény v urCitém tseku Casu a sefazeny
hierarchicky podle vyznamnosti (Dearing, Rogers 1996: 84 - 85).

Medialni agenda, jak fikaji Rodgers a Dearing je souborem udélosti a zaleZitosti,
které jsou s postupem Casu setazeny dle dulezitosti. Podle Shawna jsou to udalosti, které
jsou piimo vidéné a omezené prostorem a Casem. Na rozdil od zaleZitosti, které se skladaji
z kumulativni zpravodajské série udalosti, které jsou seskladany pod néjakou vétsi kate-
gorii. Mnoho novinovych piibéhi kombinuje oba tyto typy informaci. Udalost jako
zprava slouzi jako kolik a ospravedliuje zkoumani vétSiho problému nebo vice udalosti,
které mohou byt nakombinovany jako diikaz vétsiho problému (Reese, Shoemaker 1996:
312 - 315). Thomas Meyer v tomto spojeni hovoti o myslence, ze média meni tradi¢ni
demokracii na demokracii ve sdélovacich prostiedcich. Politické elity se rozhoduji podle
piedlozenych vzorci, které jsou nastoleny medialni agendou. Média tedy vyuzivaji poli-
tikl, ktefi ve vlastnim zajmu ptistoupi na tuto hru (Meyer 2002: 1 - 4). Kuptikladu ve
Spojenych statech se za diilezitou udalost ¢asto nepovazuji takové udalosti, které se ne-
objevi ve zpraveé na predni stran¢ The New York Times (Hanson 2008: 187).

Politické agenda je sada otazek, které jsou pfedmétem rozhodovani a diskuze v ramci

politického systému. Cobb a Elder definuji rozdil mezi systémovou analyzou, ktera je
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definovana jako skupina otazek, které byly pfedmétem diskuze ve spole¢nosti (Baumgart-
ner 2001).> Vztah vefejného minéni k rozhodovani a &innosti politickych elit je pfimym
predpokladem demokratické spole¢nosti. John Locke rozsitil teorii Davida Huma, ktera
byla zaloZena na tvrzeni, Ze vladni predstavitelé jsou zavisli a zodpovédni za myslenky,
které¢ jsou Sifeny. Locke tikd, Ze v demokratické spolecnosti je vldda u moci pravé diky

témto rozsifenym myslenkam (Dearing, Rogers 1996: 83-84).

1.2.1. Vztah medialni a politické agendy

Vetejna agenda, kterd je nastolena nebo reflektovana medialni agendou, ovliviiuje poli-
tickou agendu rozhodujicich elitnich organt a v nékterych ptipadech politické rozhodo-
vani (Rogers, Dearing 94). Medidlni agenda pusobi jako by méla piimy, obcas silny vliv
na politickou agendu. V nékterych ptipadech tomu mize byt naopak, tedy ze politicka
agenda ma silny vliv na medialni agendu (Dearing, Rogers 1996: 94).

Z vétsiny vyzkumt, které se zabyvaji otazkou nastoleni agendy, vyplyva, Ze hlavnim
hybatelem agendy setting jsou média. Existuji ovSem diikazy, Ze v prvotnich fazich poli-
tickych voleb maji pfevahu v nastolovani agendy setting politicti kandidati (McCombs
2009: 156).

John Loyd, reportér Financial Times ve své knize pfichazi s tezi, ze média znacné
poskozuiji politicky proces. Rik4, Ze k tomu doslo zejména proto, Ze v dne$ni dobé voli¢i
travi daleko vic Casu u televiznich obrazovek a internetu. Voli¢i jsou vystaveni ohrom-
nému medidlnimu ndporu, pfiCemz tvrdi, Ze v dnesni dob& nema politika vysoky eticky
kodex a moralku. Podle n¢j se skladd jenom z dobie sestavenych strategii pro udrZeni
moci (Smith 2004).*

Karel Hvizd’ala ve své knize Jak myslet média hovofi o pojmu mediokracie, tedy
o procesu ve kterém dochazi ve velké mife k medializovani politiky. Role kultivatora
politické atmosféry v zemi, byla ptivodni roli médii. V poloviné 20. stoleti se k plivodni
roli médii ptidala jesté kontrolni role. Tato role jim pfinesla oznaceni Ctvrty pilit demo-
kracie. Média tedy v nové dobé zastdvaji roli kontrolora tti zbylych pilifd demokracie,
moci Ustavni, exekutivni a soudni. Jako ptiklad uvadi aféry Speigel, méla za nésledek

odstoupeni Konrada Adenauera, z roku 1962 a aféru Watergate, ktera byla odhalena

3 Dostupné na: http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/B0080430767010925. 13. 4. 2013
4 Dostupné na : http://www.independent.co.uk/arts-entertainment/books/reviews/what-the-media-are-
doing-to-our-politics-by-john-lloyd-6165014.html, 13. 4. 2013
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vroce 1972 (Hvizdala 2005: 116, 181-183). Denik The Post ptispél, diky dikladné reSersi
redaktori, k odhaleni aféry Watergate, a tak pomohl k sesazeni Richarda Nixona z postu
amerického prezidenta. Odhaleni aféry Watergate Sokovalo spole¢nost a transformovalo
regiondlni denik The Post na denik The Washington Post s celondrodni reputaci (Hanson
2008: 187).

Reese tvrdi, ze média a politici budou a vzdy byli uzce spojeni. Média maji k moci
vybudované dva typy vztahii. Prvni by se dal oznacit jako donucovaci, druhy funguje na
zaklad¢ vzajemné dohody. Média mohou odhalit zkorumpované politiky a politici mohou
mit dostate¢nd sili zniGit a uzemnit tato média. Castéji ale politici pouzivaji média ve
vlastni prospéch. Vztah médii ke spolecnosti miize byt nazvan jako symbolicky (Reese,

Shoemaker 1996: 312 - 315).

1.2.2. Medialni a politicka agenda ve volebnim procesu

Tradi¢nim cilem kazdé politick¢ kampané je zajistit uspesSné vitézstvi kandidata. V po-
slednich letech se v souvislosti s naplnénim tohoto cile stava stale diilezitéj$im zaujmout
medialni agendu. Agenda setting je diileZitou soucésti kazdého ptedvolebniho boje, pro-
toze ovladnutim medialni agendy kandidati ptisobi na volice a to jim mize zajistit vitéz-
stvi (McCombs 2009: 154).

Volby jsou podle McCombse zaloZeny na tfech prvcich. Prvnim prvkem jsou kandi-
dati a politické strany, za druhy je oznacen tisk a za tfeti vefejnosti (McCombs 2009:
161). Studie americkych voleb prezentuji média jako samostatného aktéra. V soucasné
dob¢ se predpoklada jedinecnost sdélovacich prostfedkl. Ve studii zabyvajici se prezi-
dentskymi volbami v roce 1972, poukazuji Crouse a Thompson na identickou mentalitu
zpravodajskych médii a tvorbu koncensu skrze nejvyznamnéjsi reportéry. Poukazuji na
to, Ze hybnou silou volebniho zpravodajstvi je celostatni pokryti medii a dobré vysledky
v prizkumech vetfejného minéni. To zpisobuje vyssi Cetnost zprav zabyvajici se témati-
kou volebnich kampani, kterd v tomto ohledu vede az k masovému Silenstvi (Shaw,
Sparrow 1999: 323 - 327).

Co se kandidati snaZi zatajit a na co davaji diraz ve své kampani ma vytazny vliv na
volice. Existuje plno faktori, které ovliviiuji prezidentskou kampai. V roce 2000 byl pro-
veden vyzkum na ovéfeni vlivu kandidath pomoci kandidatského tisku a zpravami

z Network News a byla zji$téna pozitivni korelace mezi kandidatkou a medialni agendou.
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Zv1aste silnd potom byla u republikédnského kandidata, nicméné kone¢né vysledky nazna-
Covaly, ze vztah mezi kandidatem a médii neni jednostranny ale vzdjemny (Tedesco
2013).°

V roce 2005 byla provedena studie zabyvajici volbami ve Virginii. Tato studie zjis-
tila, ze korelace mezi kandidaty a médii byla pozitivni, ale ne tak silnd aby se dalo tvrdit,
Ze je mezi nimi piima zavislost. Kandidatska agenda se zamétovala na témata volebniho
programu a medialni agenda referovala jen o nejnutnéjSim déni. Tato studie také ukézala,
ze kandidatska agenda silnéji korelovala s celostatnimi deniky a ne s mistnimi zpravami,
coZ je neobvyklé (Dumm 2009: 635, 641 - 2).°

Z politickych kampani v USA se staly zdvody za mnoho miliont dolart. Kandidati
vynakladaji velké finan¢ni ¢astky na zajiSténi televizni a rozhlasové prezentace. Kandi-
dati vyuzivaji ve prospéch riznych politickych ¢initelli, vefejné znamych osob, informuji
americky lid o svém Zivot¢ a soukromy. Prezidentsti kandidati pouzivaji rizné zptsoby
jedna nejen o tradi¢ni prezidentské debaty ¢i volebni sjezdy, ale také o prazentaci na so-
cidlnich sititch, v televizi. Znacnou miru prezentace samoziejme zahrnuje tisk (Eastern

Illinois university 2008).”

1.2.3. Medialni agenda a prezident USA

Prezident Spojenych Stath je podle 41% obcanti Spojenych statli nejvlivnéjsi osobou na
planeté Zemi.® Jeho osoba tak piedstavuje velké mnoZstvi obsahu medidlni agendy. Oby-
vatele Spojenych statl zajima nejen jeho profesni draha, ale také jeho osobni zivot. Této
centralni moci mize prezident zneuzit ve smyslu ovliviiovani zpravodajstvi jako nastroje
k ziskani vétsi popularity a podpory ze strany vetejnosti. Tento vliv poté miize ovlivnit
podporu Kongresu pti rozhodovacim procesu (McCombs 2009: 150).

Po dlouhou dobu byla prezidentska role vidéna jako hlavni nastroj k vytvareni agendy
ve Spojenych statech. Pozice prezidenta byla v americkém kontextu vnimana jako pozice,
ktera je silnd a neovlivnitelna. S postupem €asu a s pfibyvajicimi vyzkumy zaméfenymi

na nastolovani agendy se tento diskurz zacal proménovat.

SDostupné na: http://abs.sagepub.com/content/44/12/2048.abstract, 13. 4. 2013

6 Dostupné na: ttp://www.scribd.com/doc/132880839/2009-Dunn-Candidate-and-Media-Agenda-Setting
7 Dostupné na : http://eiu.edu/eiutps/campaigns.php, 13. 4. 2013

8 Dostupné na : hitp://www.rasmussenreports.com/public_content/politics/obama_administration/janu
ary_2013/41_think_u_s_president_most_powerful_person_in_the_world_44_disagree 13. 4. 2013
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Média si v prab&hu casu za¢inala uvédomovat svoji vyznamnou roli. Zaroven si ame-
ri¢ti prezidenti zacali uvédomovat vyznamnou roli tisku v nastolovani agendy. John
Fitzgerald Kennedy se ze své pozice nechal slySet, ze nelze dé€lat svou praci bez velmi
aktivniho tisku. Kennedy byl znam svou posedlosti ohledné mediédlnich sdéleni, nechal si
vypracovavat monitoringy, ptatelil se s redaktory The New York Times a dokonce jim
osobné volal, pokud se mu néjaky c¢lanek libil, ¢1 naopak. George W. Bush cetl noviny
kazdé réano v posteli (Edward I11., Woods 1999: 327 - 328). Jimmy Carter, ktery je vSeo-
becné povazovan za jednoho z nejméné popularnich americkych prezidenti, pravdépo-
dobng take proto, ze nebyl s médii v pratelském vztahu. Carterovy vyjadifovaci schopnosti
nebyly na vysoké Grovni, podiizoval se Kongresu a jeho medialni tvaf byla tedy mizerna
(Rozzel 1990: 420-421). Jiny americky prezident Richard Milhous Nixon si nechéaval vy-
pracovat analyzy vSech zprav a medidlnich sdéleni a jejich moZnych dopadl. Tyto ana-
lyzy mu posléze pomahaly ptirozhodovani (Edward II1., Woods 1999: 327 - 328).

Vztah Bilého domu a sdélovacich prostiedki je zalozeny na trvalych faktorech, které
maji vliv na ob¢ strany bez ohledu na to, kdo je prezident a kdo je reportér. Vztah, ktery
se vyvinul, je zaloZen na predepsanych, ale pruznych pravidlech, hluboce zakotfenénych
navycich a byrokratickych rutinach. Prezidenti t&€zi z dobrych vztaht s tiskem, protoze
Jim pomahaji rozsifit jejich ndzory mezi vetejnost (Grossman, Kumar 1979: 38 - 44).

Ukézalo se, ze tyto vztahy maji podobnou formu bez ohledu na administrativy, které
vladnou Spojenym statii. Tento vztah mtize byt charakterizovan tfemi fazemi. Prvni faze
by se dala nazvat jako aliance. V této fazi existuje mezi prezidentem a tiskem tiché part-
nerstvi, které se zaklada na vyméné zprav mezi Bilym domem a tiskem a prezentuje se
stejnym zpisobem. Druhd faze se nazyva zdvod (competiton). V této fazi zacinaji novi-
nafi zdliraznovat chyby prezidentovy administrativy, jejiho zapojeni do sport, afér a kon-
fliktd. Treti fazi je tzv. oddéleni. V této fazi dochazi k odlouceni obou agend. Ackoliv
oba dva aktéfi chapou, ze nemohou bez sebe existovat, jejich vztah zstdva na formalni

urovni (Grossman, Kumar 1979: 45 - 52).
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Kapitola 2

Metodika vyzkumu

2.1. Vyzkumny proces

Na uspésném zacatku kazdého vyzkumného procesu predstavuje prvni krok volba sprav-
ného vyzkumného tématu a formulovani vyzkumnych otazek. V dal§im kroku je nutné
provést tzv. operacionalizaci, tedy zvolit vhodnou vyzkumnou metodu, ktera bude slouzit
k vypracovani odpovédi na formulované vyzkumné otazky. Dale je potieba definovat za-
kladni soubor jednotek a dil¢i jednotky analyzy (Sherer 2004: 33). Dalsi f4zi vyzkumného
procesu je faze planovani a organizace. V této fazi je zpracovavan ¢asovy a organizacni
harmonogram vyzkumu. Dale nasleduje faze ptipravy a oveéfovani vyzkumnych metod.
Jestlize miize byt potvrzena spravnost vyzkumnych metod, je mozné piejit k fazi sbéru
dat a jejich naslednému koédovani (Sherer 2004: 40).

Kodovani se chape jako proces, pii kterém se piiradi Ciselné kody k jednotkdm me-
dialniho obsahu. Proces kdédovani ptitom zahrnuje dvé ¢asti. Prvni ¢ast predstavuje roz-
¢lenéni medialniho obsahu na kédované jednotky, tedy na segmenty, které jsou presné
stanovené a ohranic¢en¢ (Sherer 2004: 44). Nasledné¢ jsou kodované jednotky charakteri-
zovany dle pfedem urcenych znakd, které jsou pro dany vyzkum relevantni. Znaky mivaji
Casto vice charakteristik, a proto se také nazyvaji jako proménné.

Konec¢nou fazi je fdze vyhodnocovani dat, tedy jejich analyza a nasledna intepretace
(Shoemaker, Reese 1996: 31). K vyhodnoceni dat byla v této praci pouzita kvantitativni

obsahova analyza.
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2.1.1. Formulace vyzkumného tématu a otazek

Formulace vyzkumného tématu se v ptipad¢ této prace odviji od vlastniho tématu prace.
Vyzkumné téma bylo tedy formulovano jako agenda setting v americké prezidentské
kampani 2012. Vyzkumné otazky se odviji od vyzkumného tématu s ohledem na predeslé
vyzkumy agendy setting a jeji teoreticky zaklad. Zakladnim cilem vyzkumu bylo ovéfit
existenci, resp. zjistit miru vzajemného ovlivnéni zkoumanych subjektl (prezidentskych
kandidati, sledovanych denikl). Tato prace vychazi ze Ctyf néasledujicich vyzkumnych

otazek.

e Jsou agendy jednotlivych denik a prezidentskych kandidati korelované?
(vzajemné zavisle).
e Jsou agendy jednotlivych denika vzajemné korelované?

e Jsou agendy obou prezidentskych kandidat vzajemné korelované?

e Jakou pozornost vénovali kandidati a média jednotlivym témattim?

2.1.2. Definice zakladniho souboru jednotek

Zakladni soubor jednotek byl stanoven s ohledem na tii formulované hypotézy. Tyto hy-
potézy byly zformulovany po prostudovani odborné literatury a diiveéjSich vyzkumd,
které se zabyvaly problematikou analyzy obsahu medialnich sd€leni. Definice zdkladniho
souboru jednotek probehla na zdklad¢ odpovédi na stanovené otazky. Prvni otazkou bylo,
jaka média a jaci kandidati budou zkoumani. Dale jaké obsahy jsou pro tuto praci v té€chto
médiich a ve sd€lenich téchto kandidati relevantni? V jakém ¢asovém obdobi budou tyto
subjekty sledovany? Jakym zptsobem specifikovat dil¢i jednotky téchto obsahti?

Tato prace se zaméfuje na americkou prezidentskou kampan v roce 2012 a jeji dva
posledni prezidentské kandidaty Baracka Obamu a Mitta Romneyho. Pro vyzkum bylo
zvoleno Casové obdobi od 1. zafi do 6. listopadu 2012. Vzhledem k mnoZstvi periodik,
které denné vychazi ve Spojenych statech, neni v silach jednotlivce proveétit vSechny
z nich. Byl tedy vybran takovy reprezentativni vzorek médii, ktery splitoval predpoklad,
Ze je mu vystavena vétSina americké populace. K relevantnimu posouzeni tohoto kritéria
poslouzila zpréava o cirkulaci americkych denika v elektronické podobé, kterou provedla
spole€nost Audit Bureau of Circulations za zafi roku 2012. JelikoZz vyzkum uvedeny

v této praci je zaméten retrospektivné na obdobi prezidentské predvolebni kampang, 1ze
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povaZovat za relevantni pracovat s témito idaji. Pro analyzu byly vybrany deniky USA
Today, The New York Times a The Wall Street Journal. Zadmérné byl zahrnut 1 bulvarni
denik USA Today, aby byla zahrnuta i agenda neseridznich typa deniki. JelikoZ tiSténa
forma americkych periodik neni v Ceské republice ¢asto dostupna a jeji pouziti by rovnéz
zahrnovalo 1 ekonomicky aspekt vyzkumu, byl vybér médii omezen na mnozinu téch,
ktera jsou dostupna na internetu v elektronické podobé z Ceské republiky. Pravé z tohoto
davodu byl vybér médii postaven na zebticku cirkulace periodik v elektronické podobe.
Analyze byly podrobeny vSechny ptispévky, které se zabyvaly tématikou prezident-
ské kandidatské kampang, tudiZ v pfipad¢ zvolenych periodik nebylo pro vyzkum piino-

sem zabyvat se ¢lanky z rubrik zamétenych naptiklad na sport nebo hobby.

Zvoleni vyzkumného
tématu

¥

Formulace
vyzkumnych hypotéz

¥
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Obrazek 1: Schéma vyzkumného procesu: ptipravné faze vyzkumu (a), vlastni vyzkum (b)
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2.1.3. Zvoleni kédovanych jednotek a definice znakt

Aby bylo moZné spravnym zpiisobem nakodovat ziskany material, musi byt zvoleny ade-
kvatni kodované jednotky. Jinak feceno, musi byt urceno, jaka forma sdéleni spliujici
urcené predpoklady bude zahrnuta pro nasledné vyhodnoceni dat. S ohledem na zaméteni
této prace byl za kodovanou jednotku zvolen ptispévek. Co se ty€e analyzy sdéleni pre-
zidentskych kandidatti, mezi kodované jednotky byly zafazeny sdéleni samotného kandi-
data (naptiklad v prezidentskych debatach, predvolebnich spotech, vetejnych projevech,
¢1 internetovych strankach). V ptipadé¢ zvolenych periodik byly kédovany ¢lanky zveiej-
néné na jejich internetovém serveru.

Kodované jednotky je pak potieba rozliSovat podle jejich charakteristik, kterymi jsou
tzv. znaky, resp. proménné v piipadé znakl s vice charakteristikami. Znakem muze byt
tematické zaméteni nebo jednaci aktér. Jednacim aktérem muze byt v ptipad¢ této prace

jeden z prezidentskych kandidatt, nebo jeden ze sledovanych denika.

2.1.4. Korela¢ni analyza

Po sesbirani pottebnych dat a jejich rozttidéni na zéklad€ jejich znakl a proménnych,
byla data nekddovéna a s daty bylo nadale naklddano jako s ¢iselnymi hodnotami. Roz-
tfidénim téchto Ciselnych dat podle jejich tématiky a ¢asové ptisluSnosti vzniklo nékolik
datovych soubort. Takové datové soubory popisuji rizné veliCiny, se kterymi pracujeme
(agend jednotlivych kandidatt, agend zkoumanych médii). V kontextu zkoumané proble-
matiky byl zkouman vzajemny vztah, resp. zavislost téchto veli¢in. Takovou vzajemnou
zéavislost popisuje jev zvany korelace.

Korelaci rozumime jev, kdy dvé zkoumané veli¢iny vykazuji vzajemnou linearni za-
vislost (dale jen zavislost). Aby bylo mozné miru takové zavislosti ¢iseln¢ vyjadrit, byl
zaveden tzv. korela¢ni koeficient. Ten nabyva hodnot v intervalu od -1 do 1 a znaci se
feckym pismenem p. Korela¢ni koeficient o kladné hodnoté znaci ptimou zéavislost, nu-
lovy korelacni koeficient pak znaci, Ze nebylo mozné nalézt statisticky zjistitelnou zavis-
lost. Zaporné hodnoty korelacniho koeficientu pak znac¢i nepiimou zavislost (antikore-
laci). Hovotime-li o dvou veli¢inach jako o veli¢indch korelovanych, znamena to, Ze mezi
nimi existuje statisticky zjistitelna vzajemna zavislost.

Chceme-li korelacni koeficient vypocitat a tudiz zjistit vzajemnou zavislost zkouma-

nych veli¢in, potfebujeme znat tzv. zédkladni soubor dat, ktery tyto veli¢iny popisuje. Ve
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statistické praxi v§ak v mnoha ptipadech neni v technickych, ¢i lidskych moznostech zis-
kat takovy soubor dat. Ne jinak tomu bylo 1 v této praci. Zakladnim souborem v naSem
piipad€ miizeme rozumet kompletni vycet vSech sdéleni vSech vybranych periodik a obou
prezidentskych kandidatii ve zvoleném €asovém obdobi v souvislosti s prezidentskou
kampani. Ptisledovani obsahu kandidatskych sdéleni rovnéZ nebylo naptiklad mozné za-
znamenat tato sdéleni beze zbytku a disponovat jejich uplnym vyctem. Omezeny soubor
dat popisujici zkoumané veli€iny je ve statistice nazyvan vybérovym souborem. Ten vice
¢1 méng piesné reprezentuje soubor zdkladni. Statistika vSak umoZnuje vybérové soubory
popsat riiznymi charakteristikami a na jejich zakladé s vétsi ¢i mensi pravdépodobnosti
odhadnout vlastnosti zakladniho souboru (Rezankova, Loster 2009).

ProtoZe v této praci bylo naklddano vyhradné s vybérovymi soubory, bylo by chybou
k vypoctu vyuzit vySe zminéného korelacniho koeficientu. Pro tyto piipady byl ve statis-
tické teorii zaveden tzv. vybérovy korela¢ni koeficient . Na rozdil od korela¢niho koefi-
cientu se k jeho vypoctu vyuziva nestrannych odhada charakteristik zakladniho souboru,
které¢ lze vypocitat ze znalosti souboru vybéroveho.

Vzhledem k tomu, Ze vybérovy korela¢ni koeficient je mozné vypocitat za pouziti
béZznych pocitatovych programi, neni nezbytné uvadét vztah pro jeho vypocet, ktery je
sam o sobé relativné slozity a obsahuje celou fadu doposud nevysvétlenych statistickych
pojmi. Pro vypocet vybérovych korelacnich koeficienti, stejné tak jako pro dalsi vypocty
popsané nize, byl vyuzit tabulkovy procesor Excel od spole¢nosti Microsoft, ktery je sou-
¢asti Siroce rozsirené kancelarské sady Office.

Vypocitame-li tedy vybérovy korela¢ni koeficient pro dva vybérové soubory, zis-
kame statisticky odhad vzajemné zavislosti veli€in, které tyto vybérové soubory popisuji.
Pokud bychom vSak studovali detailn€ vztah pro vypocet vybérového korelacniho koefi-
cientu, zjistili bychom, ze v tomto vztahu nefiguruji rozsahy vybérovych soubori. Jinak
feCeno, hodnota korelacniho koeficientu nezavisi na velikosti zkoumanych souborti a te-
oreticky ji 1ze vypocitat 1 pro velmi maly soubor ¢itajici jen nékolik malo hodnot. Je vSak
pomérné logické, ze maly pocet hodnot miiZze reprezentovat zakladni soubor velmi ne-
pfesné a vyvozené zavéry mohou byt s ohledem na skute¢né vlastnosti zdkladniho sou-
boru jen stézi vypovidajici (Mrkvicka, PetraSkova 2006: 97 - 98).

Vzhledem ke zminéné skutecnosti, ze vyberovy korelacni koeficient nezohlednuje
velikost vybérovych souborl, pro které je vypocitavan, neni mozné vyvozovat zaveéry

o vzajemn¢ zavislosti veli¢in pouze z n¢ho. Lépe feCeno, neni mozné piijmout nebo za-
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mitnout tvrzeni o nezavislosti, resp. zavislosti veli¢in pouze na zaklad¢ znalosti vybéro-
vého korelacniho koeficientu. Ten mize s ohledem na zkoumanou problematiku slouzit
jako pomocné hledisko pti vyhodnocovani zkoumanych dat. Pro posouzeni vzajemné za-
vislosti veli¢in je vSak potieba testovat hypotézy o velikosti korela¢niho koeficientu za-
kladniho souboru.

Testovani hypotéz o velikosti korelacniho koeficientu za pouZziti zndmého vybéro-
vého korela¢niho koeficientu umoziuje zamitnout, resp. pfijmout tvrzeni o zavislosti
zkoumanych veli¢in, tedy dospét ke stézejnim vyzkumnym zavérim této prace. Testovani
hypotéz ve statistice se provadi v n€kolika krocich.

Nejprve je stanovena tzv. nulova hypotéza Ho, poté je stanovena tzv. alternativni hy-
potéza Hi. Konvenci je, stanovit za nulovou hypotézu takovou hypotézu, kterd obsahuje
rovnost. Konkrétné v piipadé vyzkumu uvedeného v této praci, se za nulovou hypotézu
pokladalo tvrzeni, Ze korelacni koeficient zakladniho souboru je roven nule (p = 0). Toto
tvrzeni znamend, ze mezi zkoumanymi veli¢inami neexistuje statisticky zjistitelna vza-
jemna zavislost. Alternativni hypotézou pak bylo tvrzeni, ze se korelacni koeficient nule
nerovna (p # 0). Toto tvrzeni znamena, Zze mezi veli¢inami existuje byt’ jen nepatrna sta-
tisticky zjistitelna vzajemna zavislost.

Toto testovani umoznuje pfijmout nebo zamitnout tyto hypotézy pouze s urcitou
pravdépodobnosti, kterd plyne z neznalosti celého zdkladniho souboru. Nejistota, se kte-
rou vyfkneme jedno, ¢i druhé tvrzeni plyne ze zvolené hladiny vyznamnosti testu. Hla-
dina vyznamnosti testu v daném ptipadé tika, s jak velkou maximalni pravdépodobnosti
se dopustime chyby, kdyZ hypotézu zamitneme 1 pfesto, Ze ve skutecnosti plati. Ve sta-
tistické praxi se ¢asto pouziva hladin vyznamnosti o =0,10; a=0,05a o= 0,01. V ptipadé
prvni uvedené hladiny vyznamnosti tedy pravdépodobnost uvedené chyby nepiekracuje
10%, v druhém ptipad€ 5% a ve tfetim analogicky 1%. Pro vyhodnoceni korelace byla
v této praci pouzita hladina vyznamnosti a = 0,05, ktera predstavuje rozumny kompromis.
Zavéry, ke kterym vyzkum uvedeny v této praci dospél na zakladé kvantitativni obsahové
analyzy, tedy zahrnuji nanejvys 5% riziko, ze by byly ve skute¢nosti mylné.

Chceme-li béhem testovani dojit k takovym zaveérim, musime podle predepsané¢ho

vzorce vypocitat tzv. statistiku 7.

T=—=Vn—2~ty,
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V uvedeném vztahu je r vybérovy korela¢ni koeficient, n je rozsah vybérového sou-
boru, t.-2 je tzv. kritickd hodnota Studentova t rozdéleni pro danou hladinu vyznamnosti
testu dohledatelna ve statistickych tabulkach. Jak je vidét z uvedeného vzorce pro vypocet
statistiky, testujeme-li hypotézy timto zpiisobem, zohleditujeme i rozsah vybérového sou-
boru (Mrkvicka, PetraSkova 2006: 98).

Vypoctena statistika 7 je poté porovnana s tabulkovou kritickou hodnotou #,.>. Pokud
plati, Ze |T| = t,_,(a), zamitneme hypotézu Hy na hlading a. Je-li tedy vypoctena hod-
nota statistiky vétsi nebo rovna tabulkové kritické hodnoté pro zvolenou hladinu vyznam-
nosti testu, znamena to v naSem piipad¢, ze zamitame hypotézu, ze korelacni koeficient
zkoumanych veli€in je roven nule, tedy Ze neexistuje mezi nimi statisticky zjistitelnd vza-
jemna zavislost. S ohledem na zvolenou hladinu vyznamnosti testu pak mizeme s mini-
maln¢ 95% jistotou tvrdit, Ze mezi zkoumanymi veliCinami existuje vzajemna zavislost.
V opacném piipadé, kdy hodnota vypocitané statistiky je mensi nez tabulkova kriticka
hodnota, hypotézu o nulovém korelacnim koeficientu zakladniho souboru nezamitame.
Jinak feceno, statistickd data na dané hladin€ vyznamnosti nevylucuji, Ze by zkoumané
veli¢iny mohly byt vzajemné nezavislé (Mrkvicka, PetraSkova 2006: 98 - 99).

P11 vypoctech vybérovych korelacnich koeficientl a testovani hypotéz za povSimnuti
Jisté stoji skutecnost, Ze ani vysoka hodnota vybérového korela¢niho koeficientu bliZici
se k jedné neznamena, Ze hypotéza o nulovém korela¢nim koeficientu zakladniho souboru
(nekorelovanosti) bude nutn€ zamitnuta a tudiZ Ze bude moZzné s danou pravdépodobnosti
pfijmout tvrzeni o vzajemné zavislosti veli¢in. Hodnoty statistik a kritické hodnoty totiz
z4visi na rozsahu vybérovych soubort a pro velmi malé vybérové soubory vychazi hod-
noty statistik velmi nizké, zatimco kritické hodnoty jsou relativné vysoké a tudiz pti vza-
jemném porovnani téchto hodnot méalokdy dochazi k tomu, aby hodnota statistiky prevy-
Sila nebo vyrovnala hodnotu kritické hodnoty. V ptipadé rozsahlych vybérovych souborii
naopak pro zamitnuti hypotézy o nulovém korelaénim koeficientu ¢asto postacuje 1 vy-
razné nizsi vybérovy korela¢ni koeficient.

S ohledem na tyto skutecnosti nema valného smyslu testovat hypotézy o nekorelova-
nosti veli¢in pro jednotlivé mésice, kde vyhodnoceni mohlo byt casto podrobeno jen né-
kolik spolec¢enskych témat. Vzhledem k malému rozsahu souborii by nebylo totiz témét
nikdy moZné zamitnout hypotézu o nekorelovanosti veli¢in. Vypocitané vybérové kore-
lacni koeficienty sice mohou poukazovat na zavislost zkoumanych veli¢in, velmi malé
rozsahy souboril vSak neumoziuji s danou pravdépodobnosti stanovenou nulovou hypo-

tézu zamitnout.
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Kapitola 3

Vysledky a diskuze

Interpretace vysledkii korela¢ni analyzy musi ptihlizet k povaze, rozlozeni 1 mnoZstvi
zkoumanych dat. Pro vSechny roviny vyzkumu byly vysledky vyhodnoceny nejprve chro-
nologicky. Pfi tfidéni dat bylo zohlednéno Casové obdobi, ke kterému data ptislusela.
Data byla rozttidéna do souborl nalezicim k jednotlivym kalendafnim mésiciim prezi-
dentské kampang¢, tedy k mésicim zéfi, fijnu a listopadu. Poté byla data tfidéna bez oh-
ledu na €asovou piislusnost a kone¢né u sledovanych deniki 1 bez ohledu na ptislu$nost
k jednotlivym denikiim, ¢imz bylo umoZnéno vyhodnotit 1 celkové korelace mezi kandi-
daty vzajemné, mezi kandidaty a jednotlivymi deniky a kandidaty a vSemi sledovanymi
deniky soucasné.

Budou-li studovany vysledky korelacni analyzy pro jednotlivé kalendaini mésice, ne-
smi byt opomenuto, ze tyto vysledky byly ovlivnény hned nékolika faktory. Pfedné se
jedna o velikost vyhodnocovanych vybérovych soubort pro jednotlivé mésice, které byly
Casto relativné malé a jak vyplyva z teorie korela¢ni analyzy, vysledky ziskané z takovych
soubortl jsou vypovidajici jen ve velmi omezené mitfe. Vyvozovat zavéry z takovych vy-
sledkt je jinak feCeno mozné jen s urcitou rezervou. Kromeé malé velikosti vybérovych
souboril svou roli mohl sehrat také fakt, Ze jednotlivé Cetnosti uvedené ve vybérovych
souborech byly pomérné dosti malé. Ze statistické teorie sice nevyplyva, ze by tato sku-
tecnost mohla ovlivnit vyslednou vypoctenou korelaci, pii malych ¢etnostech se vSak vice
projevi razné subjektivni chyby pii kodovani dat. Dale je potteba upozornit na fakt, ze
nizké hodnoty vybérovych korelac¢nich koeficientl pro jednotlivé mésice nemusi nutné
znamenat 1 nizkou korelaci pro celkovy vztah mezi velic¢inami napfi¢ vS§emi mésici. Di-

vodem je skutecnost, Ze hodnoty pro jednotlivé mésice se pro vypocet celkové korelace
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sCitaji a v souctu mohou uspotradané tematické dvojice hodnot poskytnout zcela jiny obraz
o korelovanosti obou zkoumanych veli€in.

Medialni a kandidatska agenda nebyly v pribéhu celé prezidentské kampané konzis-
tentni a podléhaly vice ¢1 méné aktudlnimu déni. V mésici zafi byla prezidentska kampan
na svém pocatku a da se predpokladat, ze medialni agenda sledovanych denika nebyla
prezidentskou kampani vyraznéji ovlivnéna a Ze jeji zaméfeni bylo vice sméfovano na
témata témto denikiim dlouhodobé vlastni. Pocet prinikovych témat tudiZz nebyl tak
velky, jako napftiklad v mésici fijnu. V tomto mésici se rozbehla prezidentska kampan
v plném rozsahu. Neni proto zddnym ptekvapenim, Ze mnoZstvi prinikovych témat bylo
v tomto mésici zpravidla nejveétsi a v kontrastu s mésicem zéii se da predpokladat, ze
medialni agenda byla v tomto obdobi vice zaméfena na probihajici prezidentskou kam-
pan. V mésici listopadu probihala prezidentskd kampaii jen v prvnich Sesti dnech. Za-
timco kandidati casto apelovali na volice, aby ptisli k volebnim urnam, medidlni agenda
ve veétsi mife zahrnovala vysledky prfedbéznych volebnich prizkumi. Nejspise 1 z téchto
davodi pocet prinikovych témat v tomto mésici opét poklesnul. Vzhledem k tomu, Ze
prezidentska kampan probihala jen v prvnim listopadovém tydnu, ¢etnost zaznamenanych
vyskytl k jednotlivym tématiim byla nizka.

Vysledky celkovych zavislosti, znazornéné na obrazku 2, vychazeji Casto z podstatné
vétSich vybérovych soubori, nez v ptipade vysledkl pro jednotlivé mésice. Z tohoto dii-
vodu ma smysl nejen posuzovat hodnotu vybérovych korelacnich koeficientd, ale rovnéz
také ovétrovat hypotézy o nekorelovanosti zkoumanych veli€in a pfijimat rizné zavéry

o jejich zavislosti.

3.1. Vzajemny vztah agend Baracka Obamy a sle-
dovanych deniki

3.1.1. Vztah agend Baracka Obamy a USA Today

Pti pohledu na graf 1 je patrné, Ze korelace mezi agendami soucasného amerického pre-
zidenta a USA Today v prubéhu kampané vyrazné kolisala. Za povSimnuti jisté stoji, ze
zatimco v zafi vysel vybérovy korelacni koeficient 0, v fijnu se vySplhal azZ na hodnotu
0,75 av listopadu opét klesl az na hodnotu blizkou k nule, konkrétné na 0,07. Tento trend

je mozné vysvétlit rozriistajici se agendou deniku USA Today v mésici fijnu a obsahovou
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nekonzistentnosti vybérovych souborti v kazdém jednotlivém mésici. Jelikoz je USA
Today denikem bulvarniho typu, neni tato neshoda neobvykla.

I presto, ze ve dvou ze tfi sledovanych mésicti poukazoval vypocteny vybérovy ko-
rela¢ni koeficient na velmi nizkou az zadnou korelovanost obou subjektli v téchto mési-
cich, vyberovy korelacni koeficient vypocteny pro celkovy vztah Baracka Obamy a USA
Today dosahl relativné vysoké hodnoty 0,76. Pfi testovani hypotézy o nekorelovanosti
obou agend byla tato hypotéza zamitnuta, z ¢ehoz plyne, ze vzajemna nezdvislost agend
obou subjekti byla na zvolené hladin¢ vyznamnosti (o = 0,05) vylou¢ena. Z tohoto vy-
sledku lze usoudit, ze celkova agenda USA Today a Baracka Obamy byla v prabéhu ce-
1€ho sledovaného obdobi velmi podobna a tudiz bulvarni denik zajimala stejnd témata,

jen v jiném casovém rozloZeni a byla interpretovana zpiisoby, které jsou deniku vlastni.

3.1.2. Vztah agend Baracka Obamy a The New York Ti-

mes

Mezi agendami deniku The New York Times a sou¢asné¢ho amerického prezidenta byla
piitestovani hypotéz zamitnuta hypotéza o jejich vzajemné nekorelovanosti s vybérovym
korela¢nim koeficientem 0,72. Lze tedy s pravdépodobnosti danou zvolenou hladinou
vyznamnosti testu (o = 0,05) fict, ze mezi agendami Baracka Obamy a The New York
Times existovala vzajemna zavislost. Tato zavislost se dala ptfedpokladat, jelikoz The
New York Times je seridzni denik a je povazovan za nositele hlavni medialni agendy.

Pro mésic zafi byla odhadnuta velmi silnd korelovanost agend obou subjekti (r =
0,92). Na tento vysledek je vSak nutné pohlizet s ur¢itym nadhledem, jelikoz vybérovy
soubor obsahoval v tomto mésici pouze tii prinikova témata. I kdyby v tomto ptipadé
byla vyjimecné testovana hypotéza o nulovém korela¢nim koeficientu, kriticky maly vy-
bérovy soubor by neumoZznil tuto hypotézu zamitnout a vyrknout tvrzeni o jistoté vza-
jemné zavislosti.

NejvétSiho poctu zaznamenanych vyskytl se na obou strandch dockal protikandidat
Mitt Romney. Zajimavé rovnéZ je, Ze mezi zaznamenanymi vyskyty nefigurovala ani

v jednom kalendaifnim mésici na obou stranach problematika zahrani¢ni politiky.
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3.1.3. Vztah agend Baracka Obamy a The Wall Street
Journal

V ptipadé¢ agendy deniku The Wall Street Journal nebyla zamitnuta hypotéza o nekorelo-
vanosti s agendou Baracka Obamy. Tudiz nelze s dostateCnou jistotou tvrdit, ze mezi
agendami téchto subjektil vzajemna zavislost skute¢né existovala. Rovnéz celkovy vybé-
rovy korelacni koeficient o hodnoté 0,07 nenaznacuje nijak silnou zavislost. Pohled do
grafu 1 prozrazuje, Ze ve vSech tfech sledovanych mésicich se vybérovy korela¢ni koefi-
cient pohyboval v zapornych hodnotach a dokonce naznacoval, Ze by mezi agendami
mohla existovat antikorelace.

Zaveér o nezamitnuté nekorelovanosti miize plynout ze zaméteni deniku The Wall
Street Journal, kterym je ekonomika. V této oblasti denik vyrazné prevySoval agendu Ba-
racka Obamy, a to pifedev§im v mésici zafi. Pokud Slo o prezidentskou kampan, denik
The Wall Street Journal vénoval hodné prostoru volebnim prizkumim v jednotlivych

americkych statech, pfi¢emz se zamétoval na problematiku tzv. swing states.

Korelace mezi agendami B. Obamy a jednotlivych deniku
1 0,92

0,8

0,6 0,41 0,43
04 USA Tod
0.2 0,07 oday

0 The New York Times

0,75

-0,2 The Wall Street Journal
04 -0,23 0,2
-0,6 -0,44

Vybérovy korela¢ni koeficient

1. tyden

ZAFi Fijen ;
v listopadu

Graf 1: Korelace mezi agendou B. Obamy a jednotlivych denikl v riznych mésicich
kampané

3.1.4. Celkovy vztah agend Baracka Obamy a sledova-
nych denikt

Celkovou korelaci mezi agendami Baracka Obamy a vSech sledovanych denikli bez oh-
ledu na ¢asovou prislusnost zaznamu vyjadiuje relativné vysoka hodnota vybérového ko-

rela¢niho koeficientu 0,78. Pfi nasledném testovani hypotézy o nekorelovanosti téchto
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agend mohla byt na zvolené hladin€ vyznamnosti (a = 0,05) tato hypotéza zamitnuta. Lze
tedy s 5 % rizikem omylu tvrdit, Ze agendy Baracka Obamy a sledovanych denikli nebyly
nezavislé. Analogicky k pfedchozimu tvrzeni miize byt potvrzen predpoklad o korelova-
nosti sledovanych médii a Baracka Obamy. Je-1i vztah agend sledovanych médii a prezi-
dentského kandidata podroben detailn€jSimu zkoumani, je mozné pozorovat zavislost

zejména v oblasti reformy vzdélavaciho programu.

3.2. Vzijemny vztah agend Mitta Romneyho
a sledovanych denikt

3.2.1. Vztah agend Mitta Romneyho a USA Today

Vzhledem k tomu, Ze Massachusettsky guvernér Mitt Romney, povéfeny stranou repub-
likanii na prezidentskou kandidaturu, je podnikatelem, byla jeho stézejni témata zaméiena
na ekonomiku. Je-li podrobné zkouman vztah agend Mitta Romneyho a deniku USA
Today, je mozné¢ sledovat zajimavé zmény.

V mésici zafi naznacoval vypocteny vybérovy korelaéni koeficient velmi slabou vza-
jemnou zavislost, kdyZ se jeho hodnota jen lehce odlepila od nuly na hodnotu 0,11.
Agendy obou subjektii se ve zvolenych tématech pomérné dosti mijeli. Shodovali se na-
piiklad v otazce tzv. Obamacare, tedy v otazce reformy zdravotnictvi, ktera klade hlavni
diiraz na sniZeni ndkladi na jeho provoz.

Pti pohledu do grafu 2 je moZné sledovat strmy narist vypocteného vybérového ko-
rela¢niho koeficientu, ktery se oproti slabému zaii v mésici fijnu vySplhal az na hodnotu
blizkou k jedné, a sice na hodnotu 0,98. Takova hodnota vybérového korelacniho koefi-
cientu znaci témért uplnou pfimou zavislost obou agend. Takovy vysledek 1ze samoziejmé
vysvétlit na zdkladeé nepresnosti plynoucich z velikosti pouzitych vybérovych soubort,
ale 1 znacnym tematickym prinikem obou agend.

Spole¢nym tématem v tomto mésici byly pro oba sledované subjekty ekonomické
otazky zemé (rlst ekonomiky), u nichz Ize v tabulce 4 sledovat nejvétsi Cetnosti vyskytt.
Déle je mozné pozorovat, Ze k priiniku doslo 1 v problematice nezaméstnanosti a vytva-
feni novych pracovnich mist nebo imigracni reformy, kde ztracel Mitt Romney volice

ptislusici k hispanské komuniteé.
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V listopadu vypocteny vybérovy korela¢ni koeficient strmé poklesl, kdyz z fijnové
hodnoty 0,98 se dostal az do oblasti zapornych ¢isel, a sice na hodnotu -0,11. Tento vy-
razny pokles miZze vysvétlit nepomérné kratsi sledované obdobi v tomto mésici, které
nevytvofilo pro prinik vét§iho poctu témat dostatecny Casovy prostor. I tak se ale mezi
tématy nepiestala objevovat nezaméstnanost, resp. vytvareni novych pracovnich mist.

Posuzujeme-li vzajemny vztah agend Mitta Romneyho a USA Today napfi¢ celym
sledovanym c¢asovym obdobim, miizeme sledovat, ze téma ekonomiky bylo v obou pfii-
padech velmi protézované. Celkovou korelaci mezi obéma agendami vyjadiuje nemaly
vybérovy korelacni koeficient 0,78. Nasledné byla testovana hypotéza o nekorelovanosti
agend obou subjektl se zaveérem, ze ji lze zamitnout. Lze tedy s 5 % pravdépodobnosti
omylu vyslovit tvrzeni, ze oba subjekty nebyly ve skutecnosti vzajemné nezavislé a ana-

logicky hovofit o jejich vzajemné zavislosti.

3.2.2. Vztah agend Mitta Romneyho a The New York

Times

Pti analyze vzajemného vztahu agend Mitta Romneyho a deniku The New York Times
bylo mozné dojit ke hned né€kolika necekanym zavértim, a to nejen statistickym ale i kva-
litativnim.

Hned v prvnim sledovaném mésici, tedy v zafi, spojovala obé agendy pouze dv¢ pri-
nikova témata. Témito tématy byly protikandidat Barack Obama a ekonomika. Mitt Rom-
ney se nesoustfedil v pouzitém vyzkumném vzorku na stejna témata, jako to délal denik
The New York Times. I kdyz je mozné pti pohledu do grafu 2 vidét hodnotu vybérového
korela¢niho koeficientu rovnou -1, nelze jednoduse pfijmout zaver o jejich tplné antiko-
relovanosti. Takovy vysledek neukazuje na nezavislost agend obou subjektli, nybrz na
jejich uplnou nepiimou zavislost. Re¢i nematematika, ¢im vice vyskytli na dané téma
bylo pozorovano u jednoho ze subjekti, tim méné jich bylo pozorovano u druhého ze
subjektl nebo naopak. Pohledem do tabulky 5 vSak zjistime, ze vybérovy soubor byl
z diivodu jen dvou prianikovych témat extrémné maly. Nejen, ze dv€ uspotadané dvojice
hodnot maji jen minimalni vypovidajici schopnost, rovnéz by tak maly vybérovy soubor
ani neumoznil testovat hypotézy. Proto je nutné ptistupovat k tomuto vysledku s velkym
nadhledem.

V mésici fijnu bylo sesbirano nejvice pouzitelného statistického materialu. Vzhledem

k vyrazné vy$§Simu poctu prinikovych témat napfi¢ obéma agendami neni piekvapenim,
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ze korela¢ni koeficient vzrostl na ovSem stéale jesté zapornou hodnotu -0,45. I tentokrate
se projevilo zaméteni Mitta Romneyho na ekonomické otdzky. Boufe Sandy nezaujimala
v agend¢ Mitta Romneyho nikterak vyznamné misto. Pokud se jiz o Sandy zminil, po-
dotkl litost nad katastrofou a apeloval na nepostiZzené oblasti, aby pomohly.

V prvnim listopadovém tydnu se Mitt Romney soustfedil na vidinu amerického snu
a uspésného dokonceni volebni kampané, kladl diiraz na pevny a jedine¢ny americky na-
rod a nutnost ucasti u voleb. Pro tento Casovy usek se korelace zvedla ze zapornych hod-
not na hodnotu mirné€ kladnou, a sice na hodnotu 0,17. Ani tato hodnota nepoukazuje na
nijak vyraznou vzajemnou zavislost agend obou subjektli v tomto obdobi.

Je-1i vztah agend Mitta Romneyho a The New York Times zkoumén napfi¢ celym
sledovanym ¢asovym obdobim, hodnota vybérového korela¢niho koeficientu vyjde 0,26.
Takovato hodnota opét nepoukazuje na vyrazn€jsi vzdjemnou zavislost agend obou sub-
jektl, navic pii testovani hypotéz nebylo mozné zamitnout hypotézu o nekorelovanosti
obou veli¢in, a tudiz nelze s dostate¢nou pravdépodobnosti zamitnout tvrzeni, ze obé

agendy byly vzdjemné nezévislé.

3.2.3. Vztah agend Mitta Romneyho a The Wall Street
Journal

Pti pohledu na vysledky korela¢ni analyzy pro tyto dva subjekty ve vSech sledovanych
mésicich lze vidét pouze kladné vybérové korelacni koeficienty. V piipadé¢ mésice zati
zaujimala mezi tématy vyhradni postaveni ekonomika, coz vzhledem k zaméteni Mitta
Romneyho, ani The Wall Street Journal neni pfekvapenim. Vybérovy korelacni koeficient
pro toto obdobi vySel 0,72 a naznacil hned z po¢atku vyhodnocovani silnou korelovanost
obou agend.

V fijnu se oproti obecnym piedpokladiim mirné snizil pocet prinikovych témat, vy-
pocteny vybérovy koeficient vSak vzrostl na hodnotu 0,99, ktera pfedstavuje bez mala
uplnou ptimou zéavislost obou agend v tomto obdobi. Listopad byl pak ve znameni pro-
padu hodnoty vybérového korela¢niho koeficientu az na hodnotu 0,11.

Ptedpoklad o celkové korelovanosti agend téchto dvou subjektt napti¢ celym sledo-
vanym ¢asovym obdobim mohl byt na zdklad¢ vysledka korelacni analyzy potvrzen. Cel-
kovy vybérovy korela¢ni koeficient vySel 0,87, nezavislost obou agend pak byla na za-

klad¢ testovani hypotéz se zvolenou pravdépodobnosti vyloucena.
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Korelace mezi agendami M. Romneyho a jednotlivych deniki
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Graf 2: Korelace mezi agendami M. Romneyho a jednotlivych denikli v riznych mési-

cich kampang

3.2.4. Celkovy vztah agend Mitta Romneyho a sledova-
nych denikt

I pres riznorodost vyslednych korelaci v ramci riznych kalendafnich mésicti a denikti
vysla celkova korelace agend Mitta Romneyho a vSech sledovanych denikti velmi kladné.
Vybérovy korelacni koeficient konkrétné dosahl hodnoty 0,84 a hypotéza o nekorelova-
nosti obou subjektit mohla byt s prehledem zamitnuta. Je tedy velmi pravdépodobné, Ze
mezi agendou Mitta Romneyho a sledovanych deniki existovala pomérné silnéd vzajemna

zavislost.

3.3. Vzajemny vztah agend sledovanych deniki

Deniky USA Today, The New York Times a The Wall Street Journal byly vybrany ve
snaze zajistit pestré slozeni vzorku. Denik USA Today ptfedstavuje denik bulvarniho typu,
zatimco The New York Times piedstavuje zastupce metropolitniho tisku. Denik The Wall
Street Journal byl vybran mimo jiné s ohledem na jeho ekonomické zaméteni.

Vybrany vzorek medidlnich agend deniki se od sebe tematicky nijak vyrazné nelisil.
Tematicky nejsilné€j$im celkem byly samotné osoby prezidentskych kandidati. Jednotlivé

deniky zplisoby sob¢ vlastnimi zveifejiiovaly zpravy o obou kandidatech.
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Dal§im velmi silnym tematickym celkem byla problematika volebni orientace jed-
notlivych stata, které se z historického hlediska dé€li na tradi¢ni volitele republikanti a de-
mokratil a tzv. swing states, tedy statl které nemaji jasnou politickou orientaci. Vitezstvi
v takovém staté pak mize pro kandidata znamenat rozhodujici hlasy.

Obdobné silné postaveni méla v téchto volbach 1 problematika nelegélnich pfistého-
valcti, proto se tento tematicky celek objevil téméf ve vSech sledovanych obdobich. Nej-
vice priunikovych témat v agendach vSech tti denikl 1ze opét pozorovat v mésici fijnu

s ohledem na naplno probihajici prezidentskou kampan.

3.3.1. Vztah agend USA Today a The New York Times

V mésici zati se agenda obou denikti kupodivu vyrazné neliSila. Ob€ agendy obsahovaly
Sest totoznych témat, které mohly byt nasledné pouzity k posouzeni vzajemné korelace.
V oblasti zahrani¢ni politiky vedla ke zvySené Cetnosti piispévkll na obou stranach situace
v Libyi, kde byl zabit americky velvyslanec. Jisté stoji za zminku vysoka korelovanost
obou agend, kterou Ize v tabulce 7 vysledovat z nemalé hodnoty vybérového korela¢niho
koeficientu 0,8.

V fijnu, kromé cetnych piedvolebnich témat, jako problematiky swing states a po-
vzbuzeni americké ekonomiky, vznikla dvé nova témata, kterym vénovaly USA Today
a The New York Times zna¢nou pozornost. Témito tématy bylo nejasné financovani
ptedvolebni kampané a v poslednim tydnu mésice boufe Sandy, kterd odtrhla pozornost
od probihajici predvolebni kampané. Vyvstaly spekulace o tom, zda humanitarni angazo-
vanost Baracka Obamy a pokracovani kampané Mitta Romneyho mohou vést k ovlivnéni
volebnich vysledkl. Korelovanost obou denikii vSak v tomto mésici poklesla a vypocteny
vybérovy korela¢ni koeficient mél hodnotu -0,08.

V listopadu pak zna¢nou pozornost nasledkiim boufe Sandy vénoval denik The New
York Times, zatimco denik USA Today se opét nejvice soustfedil na ptedvolebni pri-
zkumy a problematiku politické orientace jednotlivych statl. Piesto vybérovy korelacni
koeficient pro toto obdobi vysel 0,78.

Po vyhodnoceni ziskanych dat bez ohledu na ptislusnost k ¢asovému obdobi je cel-
kova mira korelace napfi¢ celym sledovanym obdobim vyjadiena vybérovym korelaénim
koeficientem o hodnot€ 0,75. Pti testovani hypotézy o nekorelovanosti obou agend mohla
byt tato hypotéza s danou pravdépodobnosti zamitnuta a 1ze hovoftit o vzajemné zavislosti

obou agend.
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3.3.2. Vztah agend The New York Times a The Wall

Street Journal

Oba tyto deniky se mohou pySnit povésti velmi kvalitnich médii. Zpravy, se kterymi tyto
deniky nakladaji, byvaji Casto ovéfené a jsou Casto prebirany dalsimi médii. Tento fakt
patrné zpusobil, ze v agendach obou denikli bylo moZzné najit velké mnozstvi prinikovych
témat.

V mésici zafi bylo zaznamendno Sest prinikovych témat. Zatimco denik The Wall
Street Journal referoval o ekonomické situaci zemé a kandidatu Romneym, denik The
New York Times se vice zaméfoval na zahrani¢ni politiku Spojenych stath a vyssi Cetnost
vyskytl byla zaznamenana i1 o prezidentu Obamovi. Pfi¢inou téchto vyskytl pravdépo-
dobné¢ byl ekonomicky apel Mitta Romneyho a na druhé stran¢€ nutnost fesit situaci v Li-
byi Obamovou vladou. Vybérovy korela¢ni koeficient pro toto obdobi nepoukazoval na
vyznamnéjsi zavislost obou agend, vysel 0,28.

V fijnu bylo zaznamenano dvanact prinikovych témat. Oproti zafi ptibyla problema-
tika boufe Sandy, financovani kampan¢ a prezidentskych debat, které se béhem fijna ko-
naly dv€. Pohled do tabulky 8 také prozrazuje velky rozdil mezi ¢etnostmi vyskytl o pro-
blematice jednotlivych stati u obou denikil v tomto mésici. Zatimco denik The New York
Times o této problematice referoval pouze tiikrat, denik The Wall Street Journal hned
patnactkrat. To lze zfejmé vysvétlit na zakladé rozdilu v pojimani vlastni medidlni
agendy. Zatimco denik The New York Times vénoval znanou ¢ast prostoru obéma pre-
zidentskym kandidatim, denik The Wall Street Journal se vice zamétoval na jednotlivé
staty americké konfederace. I pfes znany nartist prinikovych témat v tomto mésici a
ziejm¢ z divoda vySe zminénych, korelace obou agend v fijnu oproti zafi nenarostla.
Vybérovy korela¢ni koeficient byl vypocten na hodnotu 0,16.

Meésic listopad se z hlediska aktualnich témat jdoucich napti¢ agendami obou denikii
nijak vyrazné nelisil od mésicii predchozich. Deniky se zaméfovaly na prezidentské kan-
didaty jako na osoby. Pocet priinikovych témat v porovnani s mésicem fijnem klesl na
devét, vysledny vyberovy korelacni koeficient narostl na hodnotu 0,6, ktera jiz poukazuje
na nezanedbatelnou vzajemnou zéavislost.

Celkové hodnoceni korelace napfi¢ celym sledovanym ¢asovym obdobim ukazuje
trendy v agendach jednotlivych deniki. U deniku The New York Times byla pozorovana
velka Cetnost vyskytl pro oba prezidentské kandidaty a mensi v oblasti ekonomiky a pro-

blematiky jednotlivych americkych stati. Naopak tomu bylo v ptipad¢ deniku The Wall
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Street Journal. Ackoliv feSeni nezaméstnanosti nebylo v obou agendach nijak vyznamnou
slozkou, z celkovych €isel je vidét, Ze na tento problém vice upozornoval denik The New
York Times. Celkovou korelaci mezi agendami obou denika vyjadiuje vypocteny kore-
lacni koeficient o hodnoté 0,61. Nasledné testovani hypotézy o nekorelovanosti obou
agend umoznilo tuto hypotézu zamitnout. S danou pravdépodobnosti Ize tedy tvrdit, Ze

ob¢ agendy nebyly nezavislé a analogicky Ize hovofit o jejich vzajemné zavislosti.

3.3.3. Vztah agend The Wall Street Journal a USA
Today

rrrrr

obou denikl neni pfekvapenim, Ze v oblasti ekonomiky byl u deniku The Wall Street
Journal zaznamenan témét dvojnasobny pocet vyskytl. Nestejnou mérou pak oba deniky
referovaly o obou prezidentskych kandidatech. Zatimco v ptipadé¢ Mitta Romneyho mu-
zeme v tabulce 7 vidét téméf stejny pocet vyskytl, o Baracku Obamovi informovalo USA
Today v trojnasobné mite. Vysledny korela¢ni koeficient vyjadiujici korelaci mezi obéma
agendami pro toto obdobi ma hodnotu 0,49.

V fijnu vzrostl jiz tradi€né pocet prinikovych témat. V oblasti ekonomiky je vidét
stejné jako v mésici zati velky rozdil v protéZovani této problematiky. Velké pozornosti
se dostalo problematice jednotlivych americkych statii a samoziejme 1 obéma prezident-
skym kandidatim. Tentokrat vSak pii ponékud jiném rozlozeni Cetnosti u obou agend.
Vysledny korela¢ni koeficient vzrostl oproti zafi na hodnotu 0,64.

Meésic listopad neptinesl napti¢ prinikovymi tématy a Cetnosti jejich vyskyti u obou
agend zadna piekvapeni. Rozdily jsou opét patrné v oblasti ekonomiky a pozornosti se
1 v tomto obdobi dockaly jednotlivé staty americké konfederace. Vybérovy korelaéni ko-
eficient pro toto obdobi m4 hodnotu 0,55.

Neptedpokladanym vysledkem bylo, Zze celkovou korelaci mezi deniky The Wall
Street Journal a USA Today napfi¢ celym sledovanym ¢asovym obdobim vyjadiuje vy-
bérovy korela¢ni koeficient o hodnoté€ 0,97. Jak plyne z uvedené statistické teorie, takova
hodnota vybérového korelacniho koeficientu poukazuje na témét Gplnou piimou zavislost
obou agend. Takovy vysledek Ize vysvétlit dobrym nac¢asovanim agend obou denikii. Oba
deniky se zamétovaly na americké staty a volebni proces vice nez napiiklad na proble-

matiku zenskych prav (potratii, rovnosti Zen a muzit).
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Vzhledem k vysoké hodnoté vypocteného vybérového korelaéniho koeficientu i re-
lativné velkému poctu prinikovych témat byla hypotéza o nekorelovanosti obou agend
piitestovani s velkym piehledem zamitnuta. Ob¢ agendy mizeme s velkou pravdépodob-

nosti povazovat za vzadjemné zavisle.

Korelace mezi agendami denikii v pribéhu kampané
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Graf 3: Korelace mezi agendami jednotlivych denika v riiznych mésicich kampané

3.4. Vzajemny vztah agend Baracka Obamy
a Mitta Romneyho

V této Casti analyzy bylo ovéfovano, zda se prezidentsti kandidati ve sledovaném obdobi
vzajemné ovliviiovali. Oba kandidati apelovali ve vSech tfech mésicich na americké vo-
lice s vidinou tzv. amerického snu, tedy bezchybné rodiny, vzdélani a dobré prace. Jejich
kampané byly zaméfeny na silu amerického naroda, jednotu a posun dopiedu.

V tomto ptipad¢ je patrny zdsadni rozdil mezi kandidaty a sledovanymi deniky. De-
niky neapelovaly na voli¢e tak, jako to délali prezidentsti kandidati. Tento fakt vyplyva
z tradi¢niho postaveni médii a kandidatti v procesu volebni kampang. Kandidatské kam-
pané byly rovnéz jinak rozvrZeny. Zatimco Mitt Romney kladl diiraz na n€kolik témat,
agenda Baracka Obamy byla daleko rozsahlejsi. V zavéru kampané oba shodné apelovali
na voli¢e, aby pfisli k volbam.

Tésné pred zaCatkem volebni kampané dosédhla nezaméstnanost ve Spojenych statech
osmi procent. Z tohoto diivodu zaujimala tématika zaméfena na vytvafeni novych pra-

covnich mist vyznamny prostor v agendach obou kandidatt. Jak vidime v tabulce 12,
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celkova zaméfenost guvernéra Romneyho na ekonomiku byla daleko zna¢néjsi nez v pti-
padé Baracka Obamy.

Podpora od vetejn¢ zndmé osobnosti se stala nedilnou soucasti prezidentské kam-
pané. Baracka Obamu oficidlné podpofil byvaly americky prezident Bill Clinton nebo
popularni zpévacka Beyoncé. Neoficidlni podpora ze strany medialné zndmych osobnosti

byla rovnéz vyrazné vétsi v ptipad¢ kieslo obhajujiciho prezidenta Obamy.

Korelace mezi agendami B. Obamy a M. Romneyho
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Graf 4: Korelace mezi agendami B. Obamy a M. Romneyho v rtiznych mésicich kam-
pané

Zatimco Mitt Romney byl velmi zaméfeny na ekonomiku, Barack Obama se spiSe
ziejme z divodu teprve se rozbihajici kampané a problémtim, kterym musela Obamova
administrativa Celit v zahrani¢ni politice.

Vypocteny vybérovy korela¢ni koeficient o hodnoté 0,52 pro mésic fijen poukazuje
na vétsi korelovanost obou agend, nez v ptipad¢ mésice zafi. V fijnu se konaly dvé pre-
zidentské debaty, které poslouzily jako jeden ze zdroji pro ziskani statistickych dat. Zde
se oba kandidati potykali s totoznymi tématy, zatimco v poslednim tydnu kampané, jak
jiz bylo uvedeno, apelovali na nutnost jit volit.

Pfi vyhodnoceni zkoumanych dat napti¢ celym sledovanym ¢asovym obdobim byl
vypocten korelacni koeficient pro zavislost agend obou kandidati na hodnotu 0,81. Kan-
didati obecn¢ vzato mluvili o stejnych tématech, zfejme i proto, aby bylo pro voli¢e snazsi

porovnavat nazory obou kandidatt. Pfi testovani hypotéz bylo mozné s velkou rezervou
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zamitnout hypotézu o nekorelovanosti obou agend. Jejich nezavislost je s 5 % rizikem

omylu mozné vyloucit.
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New York
Times
0,72 ‘) ,26
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Hypotéza o nekorelovanosti zamitnuta
mmm Hypotéza o nekorelovanosti nezamitnuta

Obrazek 2: Korelace mezi agendami zkoumanych subjektii vyjadiend hodnotou vypoc-
tenych vybérovych korela¢nich koeficientl
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Zaver

V pribéhu sbéru dat bylo pracovéno celkem s 573 informa¢nimi zdroji, které byly na-
sledn¢ analyzovany. Vysledky plynouci z této analyzy jsou v souladu s teoretickymi pred-
poklady agendy setting. Obrazek 2 nazorné ukazuje az na vyjimky vysokou korelovanost
mezi agendami zkoumanych subjekti. Obzvlasté pohled na ,trojihelnik v dolni ¢asti
obrazku 2 prozrazuje vysokou korelovanost obou sledovanych prezidentskych kandidatt
mezi sebou samymi, rovnéZ 1 mezi nimi a sledovanymi deniky, které byly v tomto piipadé
povazovany za jeden medialni subjekt. Vztahy sledovanych agend jsou znazornény
v horni ¢asti obrazku 2. I kdyz korelacni, resp. kvantitativni obsahova analyza nedokaze
zodpovédét otazku, kdo v uvedenych vztazich predstavuje pozici pri¢inného Cinitele
a kdo pozici disledku, ve vétsiné uvedenych vztahti vSak nemize byt pochyb o nezane-
dbatelné vzdjemné zavislosti agend jednotlivych subjektl. Patrani po pficinném ¢initeli
by bylo technicky 1 analyticky velmi obtizné a d4 se ptedpokladat, ze vSechny subjekty
mohou a pravdépodobné také predstavuji ob¢ role.

Na vyzkumné otazky polozené v této praci lze s pravdépodobnosti plynouci z uzité

statistické metody odpoveédet nasledovne:

e Bylo potvrzeno, Ze agendy Baracka Obamy a denikiti USA Today a The New York
Times byly korelované. Miru téchto korelaci vyjadiuji vybérové korelaéni koefi-
cienty o hodnotach » = 0,76 a 0,72.

e Korelace mezi agendou Baracka Obamy a deniku The Wall Street Journal nebyla
potvrzena. Miru této korelace vyjadiuje vybérovy korela¢ni koeficient » = 0,07.

e Byla potvrzena celkova korelovanost agend Baracka Obamy a sledovanych de-

nikil vyjadiena hodnotou vybérového korela¢niho koeficientu 0,78.

e Bylo potvrzeno, ze agendy Mitta Romneyho a denikiit USA Today a The Wall
Street Journal byly korelované. Miru téchto korelaci vyjadiuji vybérové korelacni
koeficienty » = 0,78 a 0,87.

e Korelace mezi agendou Mitta Romneyho a deniku The New York Times nebyla

potvrzena. Miru této korelace vyjadiuje vybérovy korela¢ni koeficient » = 0,26.
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e Agendy vSech jednotlivych denikti byly korelované. Nejsilng;si zavislost byla od-
hadnuta pro agendy deniki USA Today a The Wall Street Journal na zékladé vy-
bérového korelaéniho koeficientu o hodnoté 0,97.

e Agendy obou kandidat Baracka Obamy a Mitta Romneyho byly korelovany.
Tuto korelaci vyjadiuje vybérovy korelacni koeficient » = 0,81.

e Kandidati a deniky vénovali nejvétsi pozornost ekonomickym tématim. V tomto
ptipad¢ stejné tak jako u problematiky nezaméstnanosti, bylo zaznamenano nej-
vice medialnich a kandidatskych sdéleni. Zatimco média se soustfedila na kandi-
daty samotné, kandidati sousttedili svoji pozornost smérem k voli¢iim a snazili se

je zaujmout populistickymi hesly.

Prezentované vysledky jsou poplatné daslednosti pii sbéru dat, zvolené metodice vy-
zkumu, zvolenym piistupem pii vyhodnocovani dat a interpretaci vysledki a technickym
a ekonomickym moznostem vyzkumnika, resp. autora prace. V neposledni fadé¢ mély na
vysledky analyzy vliv subjektivni faktory, jejichz vliv byl sice v pribéhu vypracovavani
studie maximalné redukovan, nelze se jim vSak u vyzkumi, kde zdrojovymi daty pro
vyzkum jsou kvalitativni data, vyhnout Gplné.

Vzhledem k tomu, ze se tato prace zabyva americkou prezidentskou kampani, byl
sbér vyhodnocovanych dat zasadn& ovlivnén jejich dostupnosti z Ceské republiky. Ideal-
nim, finan¢né 1 ¢asoveé nejméné narocnym zdrojem informaci byl v tomto pfipad¢ inter-
net. Za uvahu jisté stoji, jaka média, ptipadné jaky jejich pocet si zvolit jako reprezenta-
tivni vzorek pro vyzkum. Obdobnou otazku si lze polozit v ptipad¢ politické agendy.
Jeden z moZnych ptistupt predstavuje, zvolit si k analyze kuptikladu pouze jednoho pied-
stavitele politické a medialni agendy, tedy celkem dva subjekty. Takovy rozsah studie by
umoznil vénovat vét§si mnozstvi pozornosti jednotlivych subjektiim, zaznamenat u obou
dislednéji medialni, resp. kandidatska sdéleni a patrn€ dospét k reprezentativnéjSim vy-
sledktim a zavérim. Na druhou stranu by takova studie poskytla jen velmi uzky pohled
na vztah medidlni a politické agendy. Opacnym piistupem pak je, sledovat velké mnoZstvi
médii a politickych ptedstaviteld. ACkoliv by takova studie méla ambice obsdhnout Sirsi
sféru medialni a politické agendy, reprezentativnost vysledki by vSak v ptipadé vyzkum-
nika - jednotlivce musela notné¢ poklesnout, vzhledem k jeho omezenym moZnostem pfti
sbéru dat. Z hlediska poctu zkoumanych subjekta Ize rozsahlost této studia povazovat za

rozumny kompromis poplatny moZznostem vyzkumnika a rozsahu prace.
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V piipad¢€ medidlni agendy se zdrojem dat staly elektronické verze zvolenych denikd,
v ptipad¢ politické agendy $lo o vybrané volebni spoty, internetové stranky, debaty a ve-
fejné proslovy. Pro Uplnost a maximalni reprezentativnost studie by vSak bylo ideélni
Cerpat v pfipadé¢ medidlni agendy z tiSténych verzi sledovanych denikti. Ty jsou vSak
v Ceské republice ¢asto obtizné dostupné, navic vzhledem k délce monitorovaného ¢aso-
vého obdobi a poctu sledovanych periodik by bylo pomérné dosti finanén¢ ndkladné
denné¢ tyto vytisky pofizovat. Zminéné stinné aspekty analyzy tiSténych zahrani¢nich de-
nikl by teoreticky bylo mozné odstranit spolupraci s asistentem piebyvajicim v lokalité,
na kterou je vyzkum zaméfen a v niz je jisté dostupnost tiSténych periodik nesrovnatelné
VySSi.

Proces kédovani dat, tedy pfevodu z jejich kvalitativni do kvantitativni podoby muze
vice ¢1 mén¢ podléhat zvolenému individualnimu ptistupu. Koncept sbéru dat a jejich
zdroje byly zvoleny tak, aby nebylo nutné rozliSovat vyznamnost jednotlivych medialnich
a kandidatskych sdéleni a tim vyrazné komplikovat kodovéni sesbiranych dat. Uskali ply-
nouci z takto zvoleného ptistupu plynou ze skute¢nosti, Ze ne vSechna medidlni a kandi-
datska sdéleni maji vzdy stejnou diilezitost a to 1 pfesto, ze jsou brana z obdobnych infor-
macnich zdrojti. Na druhou stranu nelze opomenout vyznamnou subjektivni slozku vstu-
pujici do vyzkumného procesu v piipad€ kodovani dat zahrnujici 1 atribut jejich dilezi-
tosti. Z tohoto ditvodl se Ize domnivat, ze zvoleny pfistup v tomto ohledu nenavysil ne-
ptesnost vysledkil a z nich plynoucich zavéri.

Zvoleny metodicky postup je v tomto pfipadé pouze jednim z mnoha alternativnich
piistupt, kterymi Ize vztah medialni a politické agendy vyhodnocovat. Jiné studie, nakla-
dajici se ziskanymi daty rozdiln€ a uzivajici rozdilnych metodickych postupt by pravde-
podobné dosly k mirn¢ odlisnym vysledkiim a zavérim. Vedle kvantitativni obsahové
analyzy by bylo mozné vyhodnotit data na zaklad¢ kvalitativni analyzy. Vyzkumnik by
se tak zcela vyhnul pfevodu kvalitativnich dat na kvantitativni a zaroven by nemusel re-
lativné zdlouhavé studovat problematiku korelacni analyzy a vénovat nemalé usili vy-
hodnoceni kvantitativnich dat na zakladé¢ této statistické metody. Objektivita takového
vyzkumu by byla navic podpoiena absenci subjektivniho ovlivnéni v procesu kodovani
dat. Takové vyhodnoceni dat je vSak pti vétsi velikosti datovych souborti a vétSimu mnoz-
stvi sledovanych subjektl zjevné velmi obtizné, vyzkumnik se musi spolehnout na sviij
vlastni tsudek pii vyhodnocovani velkého mnoZstvi dat, které lze diky své formé jen ob-
tizné ptehledné shrnout naptiklad do tabulek, jak to umoznuje kvantitativni obsahova

analyza. Vzhledem k faktu, Ze se tato prace opira o zminénou kvantitativni obsahovou
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analyzu, musi byt vysledky v ni prezentované¢ do nemalé miry reprezentativni, jelikoz
kvantitativni vyhodnoceni dat minimalizuje vstup celé fady subjektivnich faktora do vy-

zkumného procesu, které se stavaji aktudlnimi pti kvalitativnim vyhodnoceni dat.
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Resumé

Agenda setting, which is concerned on the influence between the media, the public and
the political agenda has been frequently studied in recent studies. Quantitative content
analysis is usually used to analyze this influence. The aim of this thesis is to determine
agenda setting in context of the U. S. presidential campaign in 2012. Two presidential
candidates Barack Obama and Mitt Romney were chosen as representatives of the polit-
ical agenda. The New York Times and The Wall Street Journal were selected as repre-
sentatives of media agenda due to their seriousness. USA Today was selected as the third
representative of media agenda in order to consider one of tabloids. These newspapers
was monitored in their online version. The research presented in this thesis tries to verify
correlation between both political agendas of Barack Obama and Mitt Romney, between
all media agendas of The New York Times, The Wall Street Journal and USA Today and
between political and media agendas. Moreover, this study aims to answer which subjects
were given the most attention. This work presents a methodology of quantitative content
analysis which was used for data evaluation. Based on the above analysis, data were an-
alyzed and research questions have been answered. The results show that most of the
observed agendas were correlated. The correlation was verified between the agendas of
all periodic, agendas between Barack Obama and The New York Times, respectively
Barack Obama and The Wall Street Journal. The correlation between Mitt Romney’s
agenda and agendas of The Wall Street Journal and USA Today was confirmed. It was
confirmed that the agenda of both studied candidates was correlated. Correlation of other
agendas has not been verified. The most frequent topics of individual agendas have been

also presented.
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Prilohy

Tabulky cetnosti vyskyti sdéleni a jejich statis-

tické vyhodnoceni

ZAki Rijen Listopad Celkove
Téma (1. tyden)
B. USA B. USA B. USA B. USA
Obama Today | Obama Today | Obama Today | Obama Today
Amer. hodnoty
Ekonomika 2 5 3 16 3 4 8 25
Da;“lové re- 3 P 3 P
orma
Imigracni 1 P 1 1 P 3
reforma
Mitt Romney 3 11 1 5 4 6 8 22
Nezaméstna- 4 8 6 1 10 9
nost
Staty Unie 10 16 10 16
Zdravotnictvi 3 2 3 2
Zenska prava 1 1 1 1
Rozsah vybéru
p 4 6 4 8
Vybér. kore-
yyber kare: 0 0,75 0,07 0,76
Statistika T - - - 2,909
Kriticka hod-
nota - - - 2,447
tn2 (0= 0,05)

Tabulka 1: Vztah kandidatské agendy B. Obamy a medidlni agendy USA Today
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Listopad

Zari Rijen (1. tyden) Celkové
Téma New New New New
B. York B. York B. York B. York
Obama . Obama . Obama . Obama .
Times Times Times Times
Amer. hodnoty 1 1 1 1
Ekonomika 2 3 3 1 2 5 7 9
Datiova reforma 2 2 1 1 3 3
Imigracni re- | | | 2 2 | 4 4
forma
Mitt Romney 3 16 4 19 3 10 10 45
Nezaméstnanost 3 5 5 3 8 8
Reforma
Skolstvi 2 2 2 1 4 3
Zdravotnictvi 4 1 2 2 6 3
Zenska prava 1 5 1 1 2 6
Rozsah vybéru
" 3 8 9 9
Vybér. kore-
lacni koef. 0,92 0,41 0,43 0,72
Statistika T - - - 2,781
Kritick hod-
nota - - - 2,365
ta2 (0. = 0,05)

Tabulka 2: Vztah kandidatské agendy B. Obamy a medialni agendy The New York Ti-

mes
oy .. Listopad .
Zari Rijen (1. tyden) Celkové
B A A B
Obam Obama Obama Obama
J. J. J. J.
Ekonomika 2 10 3 6 2 9 7 25
Da;lova re- 3 3 5 5 5 8
orma
Imigr. reforma 1 6 1 1 2 1 4 8
Mitt Romney 3 10 4 6 3 10 21
Nezaméstna- 3 1 5 1 8
nost
Reforma
skolstvi 1 2 1 4
Staty Unie 1 15 1 14 2 29
Zdravotnictvi 3 3 4 1 2 1 9 5
Zenska prava 1 2 1 2
Rozsah vybéru 7 8 6 9
Vybér. kore-
laéni koef. r -0,44 -0,23 -0,20 0,07
Statistika T - - - 0,192
Kriticka hod-
nota - - - 2,365
ta2 (0= 0,05)

Tabulka 3: Vztah kandidatské agendy B. Obamy a medialni agendy The Wall Street

Journal
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Listopad

ZA¥i Rijen (1. tyden) Celkové
T e USA | USA | o usa | o LS
ney Today ney Today ney Today ney Today
Ekonomika 9 5 10 16 3 4 22 25
Daiilova reforma 1 2 1 2
Imigr. reforma 1 2 1 1 3
B. Obama 3 18 3 18
Nezaméstnanost 4 8 6 1 10 9
Vlada 1 5 1 5 2 9
Zdravotnictvi 2 2 2 2
Rozsah vybéru 5 4 3 7
n
vber koreacni | g 11 0,98 20,11 0,78
Statistika T - - - 2,759
Kriticka hod-
nota - - - 2,571
faz (0= 0,05)

Tabulka 4: Vztah kandidatské agendy M. Romneyho a medialni agendy USA Today

Za¥i Rijen (I;fstt;g:;') Celkove
Téma M. New M. New M. New M. New
Rom- York Rom- York Rom- York Rom- York
ney Times ney Times ney Times ney Times
Amer. hodnoty 5 1 5 1
Bouie Sandy 2 5 2 5
Ekonomika 9 3 10 1 3 5 22 9
Imigr. reforma 1 2 1 2 3
B. Obama 3 14 3 14
Nezaméstnanost 4 5 6 3 6 3
R
Seolete I B D
Rozsah vybéru n 2 5 5 7
Vybér. kprelaém’ 1 -0.45 0.17 0.26
koeficient r ’ ’ ’
Statistika T - - - 0,608
iiitobon | - -

Tabulka 5: Vztah kandidatské agendy M. Romneyho a medialni agendy The New York

Times
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(s <. Listopad «
Zari Rijen (1. tyden) Celkové
, Wall Wall Wall Wall
Téma M. Street M. Street M. Street M. Street
Rom- J Rom- J Rom- J Rom- J
ney our- ney our- ney our- ney our-
nal nal nal nal
Ekonomika 9 9 10 6 3 9 22 24
Datiova reforma 1 3 1 3
Energie 1 1 1 1
Imigr. reforma 1 1 1 1 2 2
B. Obama 3 6 3 6
Nezaméstnanost 6 3 4 2 6 1 16 6
Reforma
skolstvi 1 1 1 1
Vlada 2 1 2
Zdravotnictvi 2 3 2 3
Rozsah vybéru
" 5 4 5 9
Vybér. kore-
laéni koeficient 0,72 0,99 0,11 0,87
r
Statistika T - - - 4,728
Kriticka hod-
nota - - - 2,365
ta2 (0= 0,05)

Tabulka 6: Vztah kandidatské agendy M. Romneyho a medialni agendy The Wall

Street Journal

Zari
Téma USA New New Wall Wall USA
Today Y.ork Y.ork Street | Street Today
Times | Times Journal| Journal
Ekonomika 5 3 3 10 9 5
Datiova reforma 3 2
Imigr. reforma 4 1 1 3
B. Obama 18 14 14 6 6 18
M. Romney 11 16 16 10 10 11
Staty Unie 15 11
Volby 1 3
Zahrani¢ni pol. 7 10 10 1 1 7
Zdravotnictvi 2 5 5 3 3 2
Rozsah vybéru n 6
Vybér. korelacni
ykoeﬁcient r 0’80 0’28 0’49
Statistika T -
Kriticka hodnota
ta2 (0.= 0,05) j

Tabulka 7: Vzijemny vztah medidlnich agend sledovanych denikli v zafi
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ﬁijen
Téma USA New New Wall Wall USA
Today Y.ork Y.ork Street | Street Today
Times | Times Journal| Journal
Ekonomika 16 1 1 6 6 16
Danova reforma 2 5
Televizni debata 10 8
Financ. kampané 3 4 4 2
Imigr. reforma 2 2 1 2
B. Obama 4 21 21 7 7 4
Nezaméstnanost 8 5 5 1 1 8
M. Romney 12 19 19 6 6 12
Bouie Sandy 6 5 5 7 7 6
Staty Unie 16 3 3 15 14 16
Volby 6 8
Zahrani¢ni pol. 5 9 9 5 5 5
Zdravotnictvi 1 1
Zenska prava 1 5 5 2 2 1
Rozsah vybéru n 10 12 10
Vybér. kprelaém’ -0.08 0.16 0.64
koeficient » ’ ’ ’
Statistika T - - -
Kriticka hodnota ) ) )
ta2 (0. = 0,05)

Tabulka 8: Vzajemny vztah medidlnich agend sledovanych deniki v fijnu

Listopad (1. tyden)
Téma USA New New Wall Wall USA
Today Y.ork Y.ork Street | Street Today
Times | Times Journal| Journal
Ekonomika 4 5 5 9 9 4
Imigr. reforma 1 1 1 1 1 1
B. Obama 6 11 11 5 5 6
Nezaméstnanost 3 1 1 1
M. Romney 6 10 10 5 5 6
Boufe Sandy 1 7
Staty Unie 9 10 10 5 5 9
Vlada 2 5 5 1
Zahrani¢ni pol. 3 1
Zdravotnictvi 2 1
Rozsah vybéru n 7 9 6
it | 0,78 0,60 055
Statistika T - - -
Kriticka hodnota ) ) )
tn2 (0= 0,05)

Tabulka 9: Vzijemny vztah medidlnich agend sledovanych denikti v listopadu

87



Celkové za celé sledované obdobi
Téma USA New New Wall Wall USA
Today Y.ork Y.ork Street | Street Today
Times | Times Journal| Journal
Ekonomika 29 14 9 25 24 25
Danlova reforma 2 5 3 2
Televizni debata 10 8
Financ. kampané 3 4 4 2
Imigr. reforma 7 4 2 4 2 3
B. Obama 28 46 46 18 18 28
Nezaméstnanost 8 5 8 2 2 9
M. Romney 29 45 45 21 21 29
Boufe Sandy 8 19 5 7 7 6
Staty Unie 25 13 13 20 34 44
Volby 7 11
Vlada 2 5 5 1
Zahrani¢ni pol. 12 19 22 7 6 12
Zdravotnictvi 2 5 8 5 3
Zenska prava 1 5 2 1
Rozsah vybéru n 12 14 12
Vybér. kprelaém’ 0.75 0.61 0.97
koeficient » ’ ’ ’
Statistika 7 3,625 2,67 11,932
Kriticka hodnota
o (c = 0,05) 2,228 2,16 2,228

Tabulka 10: Vzajemny vztah medialnich agend sledovanych denika v fijnu

Celkové za celé sledované obdobi
Téma B. , M. ,
Obama Deniky Romney Deniky
Amer. hodnoty 5 1
Ekonomika 22 59 66 58
Danova reforma 11 13 2 5
Energie 1 1
Imigr. reforma 10 15 6 8
B. Obama 9 38
Nezaméstnanost 18 17 32 18
M. Romney 28 88
Boufe Sandy 2 5
Staty Unie 12 45
Vlada 4 10
Reforma $kolstvi 8 5 5 5
Zdravotnictvi 18 10 4 5
Zenska prava 4 9
Rozsah vybéru n 9 11
Vybér. korelacni
ykoeﬁcient r 0’79 0’84
Statistika T 3,365 4,707
Kriticka hodnota
s (.= 0,05) 2,365 2,262

Tabulka 11: Vzajemny vztah agend kandidatt a v§ech denikti jako celku
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Listopad

Zari Rijen (1. tyden) Celkové
Téma B. RM. B. RM. B. RM. B. RMn.ﬂ_
Obama om- Obama om- Obama om- Obama 0
ney ney ney ney
Amer. hodnoty 5 8 7 6 1 5 13 19
Datiova reforma 3 3 1
Ekonomika 2 9 3 9 2 3 7 21
Imigr. reforma 1 1 2 3 2
Medialné znama 5 3 P 3
osobnost
Nezaméstnanost 7 6 3 4 5 6 15 16
Vlada 2 2 2 2
Vzdélani 2 3 2 3
Zdravotnictvi 3 2 4 4 7 6
Rozsah vybéru n 5 7 5 9
Vybér. korelaéni
per korela 0,18 0,52 0,49 0,81
Statistika T - - - 3,690
Kriticka hodnota
fas (0= 0,05) - - i 2,365

Tabulka 12: Vzajemny vztah agend obou kandidata
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