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Uitelstvi obéanské vychovy pro zakladni skoly
Nizev price: Jazyk propagadénich materiall a navodd K pouZiti

1. CiL PRACK (uved'te, do jaké miry byl naplnén):

Cilem diplomové prace bylo provést sémantickou a gramatickou analyzu reklamnich textll se zaméfenim na
ekvivalentnost fextu vndavodech na pouZitl, které jsou soudasti vyrobkil, prodavanveh v Ceské republice.
Aulotka evolend Wma  epracovala v soulado se sisadami pro vypracovani diplomosd prace. Biky tairgimu
piislupy & samostainému spracovini diplomovd price bee konstaloval, 7o vylyéeny cil byl sccla naplnén,

2. OBSAHNOVE ZPRACOVANI (naroénost, evirdi péistup, proporcionalita teoretické a viastni price,
vhodnost pFiloh apod.):

Letdky, prospekty, plakaty, billboardy aj. nds denné obklopuji a dlodi prostfednictvim masmédii. Reklame
byva v adbornych pracich posledni dobou pomémé casto vénovina pozornost. Posuzovand (éma je piesto nove a
aktudlnd, nebot’ dosed nebyla provading analvea jaeyvka ndvodd k pouZiti a obdobnjch propagacénich materiald
ve srovodvacim aspeklu, Téma povaiujeme za pomdérnd ndrodnd, autorka jef zpracovala scela samosiatnd a
tvitrdim spitsobem. Prokdrala oricntact v leorii reklamy 1 v analyee excerpovancho materidlu. Vo neposledni fade
predloZita cenné namety prakiickéhe pouZiti reklamnich textd na hedindch ve skole.

Posuzovana prace je rozdélena do dvou stéZejnich celld, z nich# prvni je vénovan teoretickym aspektiim
reklamy. V této édsti autorka vvmezuje pojem reklamy, zabyva se clli, stylem, funkeemi a druhy reldamy. Dalsi
podlcapitola struéngé  nastifiuje nélderd fakta zhistorie sd@lovacich prostfedki, pasdfe posledni (Eherid)
podiapitoly pfibliEugi vivoj reklamy na dzemi Ruska od 18, stoleti. V teoreticke &dsti prokazuje autorka
schopnost pracovat s odbornymi publikecemi, analyzuje materidl, zafazuje vhodné piiklady na wildadd vlastni
excerpee a ¢ini dilé zaveéry.

Druha éast diplomowé prace (5.34-853) ma pleviing prakticky charakter a byla zcela samostatng zpracovina.
Vosouladu se zasadami pro zpracovani diplomové prace autorka nejprve struéné charakterizuje reklamni text
Z hlediska jeho struktury a zabyva se analyzown reklamniho textu =z hlediska jazykového. § wyuZitim
excerpovancho materiglu uvadi konkrétni priklady sémantické a gramatickeé analvzy. Charakieriznje slovni
zasobu reklamniho textu, =diraziiuje v rusting poslednich let pomémé Easté pouzivani aktualizované slovni
zasoby vietnd lexémil cemadujicich predrevoludni politicke, historickeé a ekonomické redlie, nalézime konkrétni
piiklady mistmich vyrazil majicich dialektni charakter, neclogismy a nefradiéni spojeni. Déle doklada wyskyt
metatory. metonvmie, oxymoronu a dalsich jazvkevych tigur na bohaté excerpei, vystifmymi priklady prokazuje



schopnost aplikovat reorerické poznatky, S oporou na excerpovany  materidl povaFuje za diledité rownéf
orafické zndzornénl, hru se slovy, zdlraziuje pouZiti adjektiv se superlativiim vyznamem {creyierero,
ynuReenw R, Acrvesuenai), uvadi frelventovand lexémy (crudia, ey, capanmus, Gecraamno) apod. Cast
vénovanou gramatickému rozboru  nepovaiujeme za samoufelnou. Podrobnd analyza z hlediska wyskyiu
jednotlivich slovaich druhd je doplnéna statistickym vyjadienim, opirajicim se opét o viastni excerpei, Autorka
napt, Sini ziviér o pievlddani cznamovacino zpdsobu, za frekventované povaiuje pouiiti rozkazovaciho zpisobuy,
mnohe reklamnt texty neobsahujl sloveso. Ve snaze pfedstavit jazvk reklamniho sloganu komplexnd, analyruje
excerpovany materidl rovng2 z hlediska vyskytu zijmen. éislovek apod. | Cinf odpovidajic! ziviry. Konkrémi
pfiklady misty doplfiuje vystiznymi ilustraénimi ukazkami.

Za zviadtd dilleXitou povaZujeme analyzu ndvodd na poufiti ve srovndvacim aspektu (5.62- 73). Autorka
misto vstupniho slova cituje 4§ Y. odsi]  AZdkona o ochrané spotffebitele (63471992 Sb.), Provedla analyzu 57
navodu K riiznym produktlim {ndvody na pouzit kosmetiky, potravin, doméacich potfeb aj.) a gjistovala faktickou
i jazykovou spravnost yvedengch formulaci. Jako kritérium klazifikace zhoumaného materialu zvolila Sastednou
obsahovou odlignost, déile pak pravopisné &i prafické rozpory a do posledni skupiny fadl navody k pouZitl, krerd
zeela neodpovidajl. Je rlejmeé, Ze se situace wyviji a meéni — diive byl vyskyt chybnich formulaci
frekventovangjii. v soufasné dobd pfevladaji spite chyby veniklé nepozornost & urditou neobramost ve
vyjadfovini prekladatelil v cizim jazyce, Toli zfgjmé hraje faki, ze kierd zemé@ jsou produkty do Cech
disiribuoviny, Konstatovdna je samozfejmé | ob@asnd absence ndvodd v Sefting, cof odporuje aminénému
vdkonu, Analyza je pfedklidana v pfehlednych tabulkdch, zvyraznény jsou nespravné fidaje.

Posledni &8s nastinuje mofnosti vvudid materialo na hodindch rustine, V souladu s provedenou analyzou
uéebnic Raduga-po novomu, Vremja a Pojechali autorka navrhuje konkrétni okoly s pihlédnuiim k vékovym
rvlasdnostemn a rnalostem Fakd, VyuZiva opit vhodnych obrazkl a forografii. Pledlo®ené naméty hodnotime jako
vhedné a inspirujict, noavijeji slovni zdsobu, ovErufl gramatickd a pravopisnd enalosli.

Obit st posuzovant diplomeyé price - leoreticka a praklickd jsou proporéng stovnalclng, occiiujeme g
piistup ko epracovin avlgid druhé praklicky saméfené kapitoly. Analfen ndvodi k poofitd rivného spolfebniho
hodd odrdfl drrven firem distribunjicich své prodokty a je do weEitd miry sondou do obehodni strategie a
solidnosti firmy. Namély pro vyuZit ve gkolni praxi jzou ndapadité a inspirujict, mohou vhodnym splisobem
doploil utehnice a wvyiil wainteresovanost Zki o studivm redtiny a déni v Rusko.

3. FORMALNI UPRAVA (jarykovy projev, sprivoost cibace a odkaai na literatorn, graficks
fiprava, prehlednost Slenéni kapitol, kvalita tabulek, grafii a pFiloh apod.):

Posuzovand prace je psana v feském jazyce, zahrnuje 85 titénych stran, jazvkovy projev je na velmi dobré
arovni, Autorka disledng dodriuje citace 2 vhodnym zpiisobem 1 oporou na odbornou literaturu v pozodmbkiach
vysvitluje nezbymeé pojmy a vyrazy, Prdce je peflivé zpracovand a pfehledn# flengna. Jednotlivé diléi &dsti
prokazujl logickou ndvaznost. Prilohy — humorné a viipné barevné reklamni letdly jsou komentoviny v textu
diplomové price. Lze je s Gspéchetn vyulit nejen na hodindch rudtiny, ale i v daléfch pfedméiech. Jsou vyiednym
zdrajem lingvodidaktickych informael.

O tom, Z2 je price peclivé zpracovina, svéddi témeéf absence chyb a piellepl. Na 5. 49 nad obrizkem — je
pieklep nepexpocmon Misto nepexprecmon.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkov{ dojem 2 price, silué a slabé strinky, originalita
myElenck apod.):

Celkové hodnotime diplomovou prici jako piinosnou z hlediska aktudlnosts | samostatnosti Zpracovéani,
Oefujeme tvirdi piistup piedeviim ve zpracovani druhé stéFeini &dsti price. Postiehy autorky na zikladé
provedend analvzy mail teoreticky i prakticky vyznam. Oceflujeme rovnéZ neotfeld a inspirativi] ndméty pro
Skolnd praxi s vhodnym vyuZitim vlastnich fotografii aj. materialy, pofizencho behem studijni stdZe v Moskvé,

Posuzovand prace splfivje pofadavky kiadend na diplomovou praci.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna
a7 tii);:

1. Uved'te nékierd rajimavd zjiftdnd, ke kterym jste dospéla provedenim srovndvact analyzy navodd na pow#n.
2. Pikrivnd firma, moZnosti a ndméty price & excerpovanym materidlem (vybérovs),

6. NAVRHOVANA ZNAMKA: v¥ borné
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