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Nazey price: Jazvi propagadanich matericdlit o navodt k pousiti

1. CiL PRACE:

Autorka s1 stanovila tento hlavni cil: \provedent sémantické o gramatické analizy
reklamnich textit se zaméfenfin na ekvivalentnost fexiv v ndvodech na poufiti. Takto
stanoveny  ¢il se  autorce podafilo  splnit, provedla analyru  autentického  materidlu
shromdZdéného béhem zahraniéni staze. Byly splnény 1 diléf cile.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Zvolené téma je aktualni. i kdyZ existuje velké mnoZsivi praci zaméfenvch na analyzu
reklamnich texti, autorka svym zpisobem zpracovani ukdzala, Z¢ se jednd o 1€ma zajimavé a
zasluhujicl stdlou pozornost. Ze je moiné wro relativng Ziroké téma stale rozditoval o nové
poznatky,

3. FORMALNI UPRAVA:

Diplomova prace nevykazuje Zadné v&t3i formilni nedostatky, jednotlive kapitoly na sche
logicky navazuji. Vzhledem k tomu, ¢ prace je ¢lenéna na velké mnoZstvi podkapitol, strici
na piehlednaosti. Pfilohovy materidl je kvalitni. vhodné doplije obsab diplomové price.

4, STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELF:

Autorka vychdzela zupfesnéni nékterych pojmd, zminila druhy a lunkee reklamy a
Jazyvkovy styl v reklumé, vénovala se sémantické, gramatické 1 grafické strance reklamy.
Autorka shromédzdila dostateénd mnozstvi autentického materidlu, kiery pak nasledng zdafile
zpracovala, Prinosnd je pfedeviim ta ¢dst diplomové price, ve které se autarka zamdfila na
navody k pouziti a ekvivalenci cizojazyéncho piekladu, Zdarila je také analyza uéebnic
ruského uzyka z hlediska zafazovini reklamnich textit jako vyukového materidlu a ndmély na
vyuZiti tohoto drubu texti ve Skolni praxi.  Diplomovd price spliuje stanovené pozadavloy,
poznatky v ni uvedené mohou byt vyuzity jak v pedagogické, tak 1 v prekladatelské praxi,
Tuto diplomovou praci doporudup k obhajobé,




5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZJIMU VYSVETLENT PRI OBHAJORE:

1} Uved'le, jaky drub reklamy, pripadné na jaky drub zbo?i se jevi jako nejzajimavisi,

2} Teoreticka vychodiska tvorby reklamnich texti jsou v riznvch juzyeich stejnd, mohou se
ligit pouZitim jinyeh jarvkovych prostiedlki, Struéng porovnejic moZnosti éeskeé a ruské
reklamy » hlediska jazykoveého (sémantika, grafika apod.)
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