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1. Cil prace

(a jeho napinéni):
Lucie Juricova si vzala za cll vypracovat koordinovany vizuaini styl pro neziskovou organizaci a to
konkrétn& pro ob&anské sdruzen( Local Parks, které se zabyva rozvojem cestovniho ruchu v oblasti
Krusnych hor a ke kterému mé autorka blizko. Local Parks doposud nedisponovala a nedisponuje
3adnou grafickou znagkou ani webovymi strankami. Cilem bylo grafickym designem, stojicim
na originalni grafické znagce, podpofit dané obtanské sdruzeni a tim i zvysit kvalitu Zivota v oblasti
jeho plisobeni. Pokud by se podaiilo navrh uplatnit v praxi, mohlo by dojit k Gplnému naplinéni celého

cile prace.

2. Technologicka specifika
(technické inovace):

Autorka se soustfedi hlavné na tvorbu loga. Po rozpracovani riiznych cest ke grafické znacce vybira
nejvhodng&ji navrh k realizaci. Vybrané logo spliiuje véechny poZadavky ideového zaméru (neni klise
a predstavuje horské prostiedi, sport a turismus) a zaroveri je plné aplikovatelné. Spliiuje pozadavky

na kvalitni grafickou znacku.

3. Pfinos prace pro dany obor

Cela prace neni nijak zvlaste inovativni, avéak nejen po femesiné strénce, ale i po strance navrhove,

je pinohodnotna.




4. Silné stranky dila

Za nejsilngjsi stranku celého vizualniho stylu povaZuji navrzeny logotyp a zpracovany graficky manual.

Oboji je na pln& profesionalni trovni.

5. Slabé stranky dila

Je $koda, Ze se autorka soustiedila hlavné na tvorbu logotypu a vizuaini styl zpracovala hlavné
aplikaci logotypu a to jen na nejzakladn&jsi merkantilnf tiskoviny. Neuplatfiuje dal$i graficke prvky
ani nijak nepracuje s fotografil, coz by se u grafického designu pro obor cestovniho ruchu nabizelo.
Jednoznad&né dileZitéjsi nez vizitky a hlavitkoveé papiry jsou v soucasné dobé pro neziskovou
organizaci webové stranky. Web, ktery autorka navrhla bude sice asi funkéni, avéak neodpovida
vizuainimu stylu (ten je zde zastoupen pouze barevnosti a pismem) a neodpovida ani kvalitnimu
grafickému designu, ktery se v dnesni dobé& u tvorby webovych stranek uplatfiuje. Web je nezajimavy
a stylem se vracf o patnéct let zpét.

Dale absentujf aplikace vizuainiho stylu na konkrétné prvky, které dané ob¢anske sdruzeni vyuziva.
Napiiklad se zde nabizi navrhnout letak ¢i webovy banner, ktery zve na akci pofadanou ob&anskym
sdruzenim.

Graficky manual, tiskoviny i teoreticka prace obsahuje misty rlizné nepfesnosti, nejen typograficke
chyby a 3otky (,subtraktivn[* namisto ,aditivni®, Ceska republika s velkym R, pfilis malé pismo

na vizitce atd.), vizitky nesou zbyte&né malé pismo.

6. Hodnoceni a navrhovana znamka
(vyborné, velmi dobfe, dobfe, nevyhovél):

Lucie Juricové prokazala v teoretické i v praktické praci schopnost tvorby vizualniho stylu
na profesiondlini Urovni. Celkové odvedend prace by véak mohla byt obsahlejéi a pfesnéjsi.
Z téchto dlivodl navrhuji:

velmi dobre
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