1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Vyber mojej témy na bakalarsku pracu bol jasny, a to vybrat si
tému, ktora Co najlepSie opisuje, ktoré aspekty svojej Specializacie
som sa snazil poCas bakalarskeho studia zdokonalit a Co pre mna
znamena pojem multimedialna prezentacia firmy. Vzhfadom na to,
Ze moja Specializacia je multimedialny design, som sa rozhodol, ze
prave prezentacia tohto typu bude ta najlepsSia volba pre mna.

Je ale vela moznosti, ako sa na takuto tému pozerat. Mohla by to
byt napriklad reklama do televizie, no podla mna, v dnesnej dobe
urobit’ iba reklamu uz nestaci. V sucCasnosti je totiz drviva Cast
kampani pre firmy rieSena multimedialne. Kazdy sa snazi zaujat a
nalakat ¢o najviac fudi prave na ten jeho produkt alebo sluzbu. Na
to aby ste dnes niekoho zaujali, vasa firma musi mat produkt alebo
sluzbu, ktora je jedine€na, ale zaroven aj dostatoCne potrebna a
vyuzitelna pre vSetkych, priCom musi vyzerat konzistentne rovnako
ako vSetko ostatné, Co ste vydali doposial. Aby toho nebolo malo,
netreba zabudat na fakt, ze vas product, alebo sluzba, musi
fungovat aj online, vSetko je totiz dnes online. M§j pristup k tejto
téme a taktiez aj celkové vyhotovenie mého konceptu je postavené
na multimedialnej prezentacii, ktora sa nesnazi iba zaujat, ale
kombinuje to najlepsSie z kazdého multimedialneho prvku, ktory v nej
je pouzity. Zaroven je natolko flexibilna, Ze po minimalnej uprave je
mozné ju pouzit pre akukolvek inu firmu, alebo typ firmy rézneho
zamerania. Tuto funkciu mého konceptu som dokazal postavit preto,
lebo v ramci mojej Specializacie poznam vsSetky tieto typy meédii
oddelene, preto bolo pre mna ovela jednoduchSie z nich vo finalnom

produkte urobit funkény celok.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

M&6j vyber témy bol zalozeny z velkej Casti na pouzitefnosti
mojho konceptu do realneho zivota. Aj ked bolo lakavé vybrat' si
tému z prostredia nataCania a rezirovania videa, mam pocit, ze za
svoje Studium som sa videu venoval najviac a lakalo ma vytvorit
nieCo nové a iné, ale zaroven aby to, Co vytvorim, zahrnulo Co
najviac typov médii. Velkou vyzvou bola aj moznost vytvorit
koncept, ktory by sa neskor dal bez velkych investicii realne pouzit.

Téma multimedialnej prezentacie je natolko Siroka, ze kazdy si
pod tym moéze predstavit nieCo iné. M§j pristup k tejto téme bol o
prepojeni viacerych digitalnych meédii, ako internet a video, s
digitalnymi zariadeniami, s ktorymi sa stretavame v zivote
dennodenne, ako smartfon, alebo tablet.

Cely koncept je postaveny na zjednoduSeni komunikacie a
zvySeni efektivity kontaktu medzi architektom a klientom, priCom je
stale prezentovany v jednoducho ovladatelnom a prehfadnom
digitdlnom prostredi, ku ktorému ste uvedeny prostrednictvom
kratkej reklamy alebo prospektu. M6j koncept zalozeny na tomto
principe sa snazi eliminovat nutnost neustaleho kontaktu s
architektom, telefonovanim, dohadovanim sa na poslani podkladov
prostrednictvom e-mailu, alebo schédzkami kvéli kazdej minimalnej
zmene.

Nosnym prvkom mojho konceptu je sluzba, ktora eSte nikde vo
svete nebola pouzita na ucely tohto typu, pricom vyuziti v akejkolvek
sfére ma nespocCetne velfa. Téma multimedialna prezentacia firmy
preto pre mna neznamena predstavenie firmy pomocou jednej
multimedialnej prezentacie, ale moznost vytvorit im multimedialnu

identitu, s ktorou sa mbzu predstavovat' vo svete neustale.
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3 CIL PRACE

Ciefom mdjho snazenia bolo vytvorit multimedialnu
prezentaciu pre firmu, ktorou by sa prezentovana firma vystréila z
radu ostatnych. DIho som rozmyslal nad tym, aky typ firmy alebo
prvku by to mohol byt — “Co prezentovat a akou formou”? Nakoniec
som si uvedomil, ze sa na to pozeram zo zlého uhla pohladu. Preco
vytvarat koncept pre jednu firmu, ked mézem navrhnut nie€o, €o
mobze sluzit pre mnohé firmy, bez ohladu na typ priemyslu, alebo
sluzieb aké poskytuju. A pre€o by to mala byt iba jedna funkcia, ked
mbézem vytvorit pomocou multimedialnej prezentacie kompletnu
digitalnu identitu pre "univerzalnu firmu".

Tak som dospel k presvedCeniu, Ze vytvorim koncept ktory
klientov (webova stranka) a zaroven umozni prehfadnu a komplexnu
komunikaciu so ziskanym klentom. Navrhnuty produkt, respekive
jeho Casti by ale zaroven mohli byt vyuZzité aj na iné ucCely —
prezentaciu danej firmy na vystavach, prednaskach, seminaroch a
pod.

Pre samotny navrh som si zvolil “hlavnu firmu” na ktorej som sa
snazil tento koncept znazornit’ a vysvetlit. Je to architektonicka firma
- archcomplet.

Pomocou dalSich dvoch fiktivnych firiem, so zameranim na
obleCenie, a providera online televiznej sluzby, som docielil
znazornenie pouzitelnosti bez zdihavého procesu, alebo velkych
zmien. FunkCnost’ a flexibilita designu, ale aj webstranky, pri tom
zostala nezmenena, rovnako ako pouzitelnost Specialneho prvku,

ktory poméze odlisit danu firmu od ostatnych.



Funkcia, v mojom koncepte s nazvom MyCloud, funguje na velmi
podobnom principe ako napriklad Dropbox, ale nie je nijak
limitovana, pristup k nej mate iba vy a vas klient, je dostupna vSade
vo svete z akéhokolvek pocitaCa, tabletu €i smartfonu, a ¢o je
najlepSie, je zdarma, a firmu starostlivost o jej funkénost nestoji
skoro ni¢. Mojim cielom bolo implementovat’ tento prvok do sveta
architektury natofko, aby pomohol eliminovat' nutnost neustalej
komunikacie s architektom pomocou inych meédii, a ufahdil
dostupnost’ potrebnych informacii ako pre klienta tak aj pre

architekta vSade na svete.



4 PROCES PRIPRAVY

Proces pripravy na koncept takéhoto typu a taktiez aj
samotnej témy bol velmi zdihavy. Zdihavy aj napriek tomu, Ze s
postupom Casu som mal urCitu predstavu, ako by to asi malo
vyzerat ako celok. Problém bol najst’ design webstranky a sluzby
MyCloud, ktory by bol dostatoCne pritazlivy, ale aby jeho vzhlad
neuberal na funkCnosti. Design zaroven musel byt natolko flexibilny,
aby na zaklade par zmien premenil stranku jednej firmy, na stranku
firmy uplne inej. Za€al som tak postupne prechadzat svoje oblubené
webstranky a snazil som sa nechat inSpirovat’ stavbou, farebnou
Skalou €i celkovym prevedenim a funkénostou.

Taktiez mi pomohla navSteva na Technickej Univerzite v
KosSiciach, kde som po stretnuti so Studentami informatiky a
informacnych technoldgii nabral hibSi pohlad na to, ako je design
webstranky ovplyvneny jednotlivymi riadkami koédu a naopak.
Vzhladom nato ze pri multimedialnom designe sme neprichadzali do
priameho kontaktu s kddom webstranky, bolo pre mna stretnutie s
tymito Studentami velkou pomocou pri tom, akym smerom sa dat.

Aj ked moja webstranka pre firmu, reklama a taktiez aj firma
samotna je fiktivna, snazil som sa ziskat €o najviac poznatkov z
kazdej Casti multimeédii, ktoré by mi pomohli pri realizovani Co
najviac uveritelného konceptu, ktory by bol zaroven obleCeny do
dobrého designu. Po rohodnuti na prevedeni nosnych prvkov
webstranky ako login, hlavné menu, Ci pozadie, som sa postupne
presunul na vrstvenie a zpriehladhovanie tychto prvkov tak, aby
zapadli do dneSného takzvaného "flat" designu pouzivaného vSade
vo svete. Poslednym krokom pripravy pre mna bola kontrola

ziskania dostatocného mnozstva informacii a inSpiracie.
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5 PROCES TVORBY

Proces tvorby u mna zacCal po ukoncCeni kategorizovania
informacii na tri hlavné kategorie - design, motion grafika a celkova
prezentacia hotového konceptu.

Pre jednoduchSi prechod medzi kategériami som sa rozhodol
zacCat grafickym navrhom webstranky, brozur a vizitiek pouzitim
Adobe Photoshop CS6, pretoze som ratal s vyuzitim podobnych
prvkov pri motion grafike pre TV spot pouZzitim Adobe After Effects
CS6. Po dokonceni zakladnej plochy pre login a zmapovani
potrebného rozlozenia tlaidiel v menu som vytvoril logo a grafiku
pre brozury a vizitky pouzitim Adobe lllustrator CS6. Po navrhnuti
potrebnej grafiky som sa presunul na osadzovanie loga a
zarovnavanie vSetkych komponentov webstranky na presné uhly a
stredové rozpolozenie, pricom som v pozadi renderoval 3D grafiku v
Adobe After Effects CS6, potrebnu na osadenie textu do TV spotu.

Dokoncenim webdesignu pre firmu archcomplet vratane brozur a
vizitek som si vytvoril novu kompoziciu, do ktorej som po vlozeni
rozlicného pozadia a loga druhej fiktivnej firmy, v tomto pripade
outletova znaCka s nazvom Chillout, nakopiroval zakladné prvky
pouzité pri tvorbe webdesignu pre firmu archcomplet. Désledkom
zmeny tychto dvoch prvkov stranka nadobudla uplne iny vzhlad,
pricom si stale zanechala typicky "flat" design. Rovnaky postup
nasledoval pre tretiu fiktivhu firmu, v mojom pripade to bola firma
zamerana na zivé prenosy amerického futbalu s nazvom NFL
Online. Po dokoncCeni prvej render sekcie v motion grafike som sa
rozhodol, ze preto aby reklama ziskala Co najvacsi zaujem bez
ohladu na to, aky smartfon alebo tablet Clovek pouZziva, rozhodol

som sa urobit’ desat’' umelo vytvorenych ukazok réznych zariadeni, z
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pohladu prvej osoby, ktoré boli neskdr pouzité v kratkej ukazke na
zaCiatku reklamy. Reklame to tak dodalo velmi zaujimavy a lakavy
vzhlad od prvej sekundy. Ukazky smarfonov a tabletov totiz
znazornovali uz hotovy webdesign pre firmu archcomplet. Po
dokoncCeni prvej polovice reklamy som sa vratil ku webdesignu
mojich troch fiktivnych firiem, na posledné upravy a kontrolu
zarovnania textu a jednotlivych grafickych prvkov.V tomto bode som
sa rozhodol vytvorit druhy typ reklamy, a to faloSnej Facebook
stranky pre archcomplet pomocou Adobe Photoshop CS6, ktoru
som doplnil o vSetky digitalne prvky a reklamy, ktoré som doposial
vytvoril.

PocCas tychto digitdlnych procesov som odoslal finalne verzie
brozur a vizitiek vo forme PDF do Specialnych tlaciarni v Bratislave,
kde mi oba produkty vytlaCili na ohybny plast, ktory podla méjho
nazoru dodaval produktom zaujimavy vzhlad a Struktaru. Jednym z
poslednych digitalnych procesov pre mna bolo dokoncCenie
webdesignu pre smartfony a tablety, ktoré som na zakladnej
webstranke znazornil jednym produktom z oboch typov, na ktoré
som doplnil mobilné verzie webstranky. Désledkom tohto procesu sa
Clovek pri pozerani webstranky na pocitaCi l[ahko dostane k odkazu
na stiahnutie mobilnych verzii aplikacie. Po kontrole brozur a vizitiek
po vytlaCeni som sa rozhodol zmenit' priehfadny plast na biely, Co
pomohlo lepSej viditelnosti textu a celkového vzhfadu oboch
produktov. Tymto krokom som sa mohol vratit ku dokonceniu TV
spotu, ktory som doplnil o zvukovu stopu a ozivenie konecnych
sekund reklamy a ukazky loga firmy. Rozhodol som sa pomocou
Adobe After Effects CS6 vytvorit kompoziciu zloZzenu z pozadia,
ktoré predstavovalo vykres architekta, na ktory sa postupne

vykresluje logo archcomplet, kde vykreslovanie je ukoncené
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prechodom do finalneho loga, pod ktorym sa ukazal mé&j slogan pre
firmu, v tomto pripade "Outgrow your competition". Tymto krokom
bola dokoncena finalna verzia reklamy, tak ako aj vSetky Casti troch
fiktivnych firiem. Vzhladom nato Ze som mal vSetky digitalne prvky,
ktoré som si rozvrhol uz hotové, rozhodol som sa svoj koncept
posunut na vysSi level.

Po konzultacii so Studentami z Fakulty informacnych technologii
na Technickej univerzite v KoSiciach, som sa rozhodol dat
webstranku pre firmu archcomplet do pohybu. Po douceni
zakladnych prvkov kddovacich jazykov a zdihavom vysvetfovani od
Studentov som nadobudol zakladné znalosti, ktoré mi pomohli
postavit webstranku pomocou programu Adobe Dreamweaver CS6.
Vzhladom nato, Zze niesom Student informatiky, nemohol som si
dovolit webstranku zpojazdnit’ inak, ako vo forme rozdelenia mojej
digitalnej verzie webstranky archcomplet na kategorie obrazkov vo
forme .png, €o umoznilo obrazky implementovat do kdédu bez
pozadia. Po zarovnani obrazkov a spusteni kodu cez tento program,
nastava iluzia funkénej webstranky, ktora sice neplni funkcie
znazornené v koncepte, ale prezentuje ich ako keby funkCné
boli.Tymto krokom sa mi uspesSne podarilo postavit' nie len koncept,
ale aj produkt, ktory sa da ovela lepSie odprezentovat klientovi, aby
hibSie pochopil, ako by priblizne vyzeral finalny produkt pre ich

firmu.



6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Technologické Specifika digitalnej verzie mojej prace sa delia
na 5 zakladnych kategorii, a to grafiku vytvorenu v programe Adobe
Photoshop CS6, logo a zakladné tvary grafiky v programe Adobe
lllustrator CS6, motion grafiku v programe Adobe After Effects CS6,
zostavenie TV spotu v programe Adobe Premire Pro CS6, ktory som
musel zvolit kvdli zlyhaniu prvych renderov v programe Apple Final
Cut Pro X, a html kéd webstranky pre archcomplet v programe
Adobe Dreamweaver CS6 pomocou sluzby animate.css, ktora
poskytuje zakladny nahlad na funkCnost Casti kddu, ktoru sa snazite
implementovat do vaSej kompozicie, aby ste zistili do ktorej Casti
kddu ju treba zaradit. Taktiez som pouzil zrkadlovy fotoaparat
Canon DSLR 600D a Canon DSLR 5D Mark Il s 18 az 135
milimetrovym objektivom s clonou od 3,5 do 5,6 a fixnym 50
milimetrovym objektivom s pevnym ohniskom s clonou 1,8 na
nafotenie polovice pozadi, ktoré boli potrebné ako spodna vrstva na
zostavenie digitalnych verzii smartfébnov a tabletov na zaciatku TV

spotu.



7 POPIS DILA

Moja bakalarska praca znazornuje modj pohfad na tému
multimedialna prezentacia pre firmu, kde som sa snazil vymykat’ zo
stereotypickych noriem prezentacie, ktoré su v dnesnej dobe uz
zastaralé. Funkciu, ktoru v minulosti plnila televizia, by sa podla
mo&jho nazoru mala v dnesSnej dobe posunut na Siroké spektrum
meédii, kde kratky TV spot je ta najmenSia Cast prezentacie. Mo;
koncept na tuto tému vyuziva najpodstatnejSie média dnesSnej doby,
posunuté na vySSi level od konkurencie, kde dobre vyzerajuci
design je rovnako délezity ako snaha zaujat. Koncept ktory som
vytvoril nesie konzistentne rovnaky design v kazdej Casti
multimedialnej prezentacie, €im zceluje digitalnu identitu tychto
firiem. MGj koncept na tento typ designu je doplneny aj o zivé verzie
hotovych brozur a vizitiek, a o funkénu webstranku, ¢im som sa
snazil ¢o najblizSie ukazat prechod z konceptu do hotového
produktu. Tento typ mdjho prevedenia prezentacie kombinuje to
najlepSie z kazdého multimedialneho prvku, ktory je v nej pouzity, a
zaroven prevedenie tohto webdesignu je flexibilné natofko, Ze po
minimalnej uprave je schopné ju pouZzit pre akukolvek inu firmu,
alebo typ firmy. Podarilo sa mi to dosiahnut vdaka tomu, lebo
vramci mojej Specializacie poznam vsetky tieto typy médii oddelene.
Preto bolo pre mna ovela jednoduchSie z nich vo finalnom produkte
urobit’ funkCny celok. Tento celok som neskor este doplnil o prvky,
ktoré sice nepatria do mojej Specializacie, ale s takymto typom
multimedialnej prezentacie spolu dobre funguju. Vysledkom méjho
diela je prezentacia ktora zahfha kazdy jeden prvok, ktory by firma

potrebovala na zviditelnenie sa.
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8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Prinos mojej prace pre obor multimedialneho designu je ten,
Ze sa mi pomocou mdjho konceptu podarilo spojit’ vSetky typy médii,
s ktorymi som priSiel do kontaku poCas mdjho bakalarskeho Studia,
a eSte som ich navysil o média, s ktorymi sme nemali priamy kontakt
z pohladu vyucby, ale stretavali sme sa s nimi v kazdodennom
zivote na Skole stale, a taktiez spadaju pod multimédia. Postup
vyroby, ktory som zvolil na vytvorenie tohto konceptu, bol velmi
podobny postupu, ktory som si volil pri kazdom multimedialnom
projekte. Tym padom prinosom je aj to, Ze kazdy clovek Co sa
venuje multimedialnemu designu, ma prehlad o vacSine procesov,
ktoré som musel do daného konceptu zapojit poCas realizacie. Tym
padom sa vedia stotoznit’ aj s dizkou &asu, ktori som musel venovat
kazdému ukonu a zaroven vedia diskutovat o danej praci z pohladu,
Co by oni spravili inak, keby to bola ich praca, ¢im vznika navaznost
na dalSie projekty a diskusiu. Je vela [ludi, ktori sa pri
multimédialnom designe zaseknu pri jednom type média ktory sa im
paci najviac, povacsine to byva video a s postupom €asu z ich prac
vymiznu vSetky ostatné aspekty multimedialneho designu. Pre mna
bolo zaroven poteSenim a vyzvou, mat moznost zostavit projekt,
kde vSetko, Co som sa za posledné roky naucil, i uz sam, alebo na
Skole, spojim do jedného celku, ktory najlepSie vystihuje to, ako sa

ja staviam ku praci s multimédialnym designom.
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9 SILNE STRANKY

Hlavnou silnou strankou mojej bakalarskej prace je spojenie
vSetkych prvkov mojej Specializacie, multimedialneho designu, do
jedného projektu, ktory prepaja vSetky media, s ktorymi som priSiel
do kontaktu poCas mojeho bakalarskeho Studia. Spojenie r6znych
typov grafiky, videa a fotky, mi umoznilo znazornit moju predstavu o
tom, ako by mala v suCasnosti vyzerat multimedialna prezentacia
firmy.

Koncept, ktory som vytvoril, prezentuje jedineCny sp6sob
propagacie firmy a ich sluzieb. Funkciu s nazvom MyCloud ktoru
som implementoval do webového designu, umoziuje nahranie a
uskladnenie dat, ku ktorym ma pristup iba architekt a jeho klient.
Stranka tymto sluzi aj ako komunikacny prostriedok, pri€om
eliminuje nutnost’ neustaleho kontaktu s architektom telefonovanim,
dohadovanim sa na poslani podkladov prostrednictvom e-mailu,
alebo schbédzkami kvoli kazdej minimalnej zmene. JedineCnym
prvkom moéjho konceptu, je taktiez aj moznost prihlasenia svojej
kreditnej karty a nastavenie limitu pre kazdu stavbu, ¢im umoziuje
mapovanie financii na webovej stranke prostrednictvom podrobného
grafu, ktory obsahuje zoznam vSetkych pouzitych stavebnych
prvkov, materialu, Ci sluzieb.

Navrhnuty produkt, respekive jeho Casti mézu byt operativne
vyuzité aj na iné ucCely — prezentaciu danej firmy na vystavach,
prednaskach, seminaroch, alebo aj operativne predstavit firmu na
neplanovanom stretnuti Ci podujati pomocou internetu alebo

smartfonu.
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10 SLABE STRANKY

Aj napriek mdjmu snazeniu musim uznat, ze slabou strankou
mojej bakalarskej prace je snaha spustit koncept webovej stranky
na dostatoCne funkénej urovni, aby som bol schopny predstavit
jednotlivé Casti webovej stranky, ktoré obsahuju funkcie, ktoré su
nosné pre pochopenie konceptu mdjho  projektu  pre
nezainteresovanu osobu. Po konzultacii so Studentami z Fakulty
informacnych technolégii z Technickej univerzity v KoSiciach, ktori
ma doucili zakladné programovacie jazyky, ako napriklad HTMLS5,
CSS3a jQuery. Moja pomdcka ku vytvoreniu funkéného kodu, bola
aj sluzba animate.css, ktora mi umoznila priebeznu kontrolu kodu
bez toho, aby som sa musel zaoberat rozliSenim a zarovnanim
jednotlivych cCasti webstranky. Problém nastal pri snahe spojenia
v8etkych Casti webového designu do jednej webovej stranky. To
totiz spoOsobilo, ze bolo nutné rozdelit' digitalnu verziu konceptu
webdesignu na subory typu .jpeg a .png, na umoznenie prepojenia
uz hotovych vizualnych prvkov s kdédom, ktory som neoviladal
natofko, aby som vSetky funkcie webovej stranky dal do
pohybu.Tym padom sa vyskytla situacia, ze jedina moznost ako by
som moj koncept mohol predstavit v pohybe, bola ta, aby som
vytvoril iluziu webovej stranky, ktora je v skutoCnosti iba subor
rozdelenych Casti webového designu pre archcomplet, pozliepana
dohromady kédom webovej stranky.

Pravdou ale je aj to, Ze zistenie o tejto chybe v mojom koncepte,
mi pomohlo ku lepSiemu pochopeniu podstaty kodu webovej
stranky, kde po lepSom precitani kddu som zistil, Ze aj napriek tomu,

Ze kéd bol postaveny iba na nazornu ukazku, po par obmenach by
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sa dal stale pouzit, ako nosny prvok zakladného kdédu webovej

stranky.
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12 RESUME

The main idea behind my bachleors work, is set to depict the
implementation of all aspects of the multimedia design in to one
project, in which | wanted to show how | imagine a project to be
done for theme multimedia presentation for a firm. My presentation
consists of multiple combinations of media, such as photography,
motion graphics, web design and website code structure. By
combining these elements | was able to create a concept for a digital
identity for a firm. The concept | created is presenting a unique
approach for promoting a business and it's services. Service called
MyCloud, enables uploading and storing data, which can only be
seen by the architect and the client. The website also serves as a
communicating device, plus it eliminates the need of contacting the
architect by phone, asking for new templates, or having to schedule
an appoitment. The structure of the design is flexible enough, that
after substituting the background and the logo, my design can be re-
used for any other comapnies. By combining the web design with
my smartphone app, tv spot, brochures and business cards, the
company acquires a brand new digital identity, as well as new

service to provide for their clients.
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13 SEZNAM PRILOH

Obrazok ¢.1:
Obrazok ¢.2:
Obrazok ¢.3:
Obrazok ¢€.4:
Obrazok ¢.5:
Obrazok ¢.6:
Obrazok ¢€.7:
Obrazok ¢.8:
Obrazok €.9:

Obrazok ¢.10:
Obrazok ¢.11:
Obrazok ¢.12:
Obrazok ¢.13:
Obrazok ¢.14:

Login webstranky

Domaca plocha po prihlaseni
Profil

3D pohlad na projekt
FinanCny rozpocet

Mesacny rozpocCet

O firme

Mobilné aplikacie

Vizitky archcomplet

Ukazka webstranky s aplikaciou v praxi
Outletova znacka

Stranka amerického futbalu
Ukazka motion grafiky

3D grafika telefénu
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