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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni &ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feseni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat BP/DP klasifika¢nim stupném:' dobfie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autor prace za¢ind Gvod k problematice zbyte¢né daleko v historii a naopak néktera data nezachycuji
soucasnost (viz na s. 10 dole - uZivatelé internetu). Vhodné si v§ima zmén ve vydajich na reklamu

s narustem prave pro marketing na internetu. PouZiva zde ovem i neustalené pojmy, které nedefinuje,
piiklad: offline marketing na s. 13. V relevantni zkratce potom jiz vhodné popisuje problematiku
komunitnich webti a Facebooku od s. 23.

Vysoce ocefuji realizaci vlastniho pokusu pro odhaleni problémii v marketingu na Facebooku

v kapitole 3.3.3. Hned za tim nasleduje dalsi podkapitola, ktera pro marketing na Facebooku poklada
vazné aktualni otazky, jak dal, kolik to bude stat atd.

Pro dalsi empirickou ¢ést si autor zvolil firmu X-Trade Brokers, jeZ zprostiedkovava obchodovani na
finan¢nich trzich. Dale jsou zde uvedeny zajimavé udaje s osobnimi komentaii autora prace, které jsou
ale relevantni tématu a dostupnym datéim. Porovnavani zvolenych firem potom zkvalitiuji ziskana
data od Socialbakers.com.

Urcité zavérecné porovnani je shrnuto v tabulce na s. 54 a potom nésleduje komentaf autora.

Ke $kod¢ prace musim poznamenat prohiesky proti pravopisu a mirné zmatené uvedené zdroje,
pfilohy jsou relevantni.Vzhledem k formélnim nedostatkiim prace se klonim k hodnoceni dobfe.
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Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pFi ()bhajobé:3

Oceiiuji vas kriticky pfistup k Facebooku s ukdzkami jeho soucasnych problému pro marketing.
Nejsou tedy o¢ekdvani firem ve vztahu k Facebooku nadhodnocené?
Jak vnimaéte oslovené propojeni Facebook a YouTube? Bude to trend?

L
V Plzni, dne 28. 4. 2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

UK liknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupen.

2 §truené zdivodnéte navrhovany klasifikagni stuped, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dve az tfi otazky.

Posudek na DP/ BP odevzdejte ve dvou originalnich vyhotovenich (oboustranny tisk) nejpozdgji do 15. 5. 2014
spolu s praci na sekretariat KPM.

Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani originalu).



