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1. Uvod

Sport obecné je jednim z dulezitych socialnich jevu, ktery zasahuje
do ekonomiky, politiky, ale také napfiklad ovliviuje uméni & modifikuje
vychovu. Je prostfedkem globalni masové zabavy, prekracujici hranice
statu [Slepicka a kol. 2010: 11]. Sport je mozné povazovat za subsystém
spoleCnosti, a proto se vném bezprosttedné odrazi zakladni
celospole€enské hodnoty, vzory, kulturni normy a tradice. Sport diky své
osobitosti také umi redukovat slozitou spoleCenskou realitu
do jednoznacnych komunikaénich symboll, které jsou pro vSechny
srozumitelné [Sekot 2004]. Fotbal pak pfedstavuje nejrozSifenéjsi
a nejpopularnéjsi sport ve svété', kdy diky jeho materialni nenarognosti
se mu muze aktivné vénovat obrovsky pocet lidi. Jesté vétsi pocet lidi
ovSem sleduje pasivné tento sport pfimo na stadionech nebo v televizi.
Christian Bromberg a jeho kolegové [1987] pfi analyze fotbalu mluvi
o nékolika ucincich tohoto sportu pro spole¢nost: 1) poskytuje lidem
stalost; 2) umoziuje rozpoznavat marginalni identity, subkultury, nebo
nepratelské kultury. Odkryva jedinclm nové moznosti poznani;
3) predstavuje opiat lidstva, instrument ideologického tlaku?; 4)je
nastrojem pojeti symbolického ocenéni, jez vidi fotbal jako ,filozofické
drama“, jehoz zakladni hodnoty ovliviuji nasi spoleCnost [Bromberger,
Hayot, Mariottini, 1987].

Pasivni divactvi sportu obecné ma stejné dlouhou a pestrou historii
jako vlastni aktivni sportovani. Divactvi bylo vzdy dileZitou soucasti
zadbavy ve volném cCase pro velké skupiny lidi ve vS8ech historickych
obdobich, kdy napfiklad v antickém Recku byly olympijské hry
povazovany za velmi dalezitou spole€enskou udalost. Zavodéni a verejné
hry byly obecné brany jako zdroj vzruSujici a napinavé podivané. Mnohé

' Podle vyzkumu mezinarodni federace FIFA z roku 2001, hraje fotbal nejméné 240 miliéna lidi
ve vice nez 200 zemich svéta [fotbalovysvet, web].

% Fotbal, ale i jiné druhy sportu mohou byt brany jako nastroj utladované masy proti jejich
vykofistovatelim k podpofre jejich dusevni otupélosti [Bromberger, Hayot, Mariottini, 1987: 17].



z nich se konaly pouze za ucelem pobaveni Siroké divacké verejnosti.
Vedle zabavy pro obyvatele pfedstavovala sportovni podivana také
vyznamny socialni jev majici vliv na spoleCenské klima [Slepi¢ka a kol.
2010: 12].

Dulezitou roli sehralo také zavedeni pevnych pravidel pro konkrétni
sporty 3, které se ménily napiiklad zlidovych her. Tim dochazelo
ke zvySeni atraktivity a z pasivnich konzumentl této zabavy se stavali
sportovni divaci. K celkové zméné dale pfispélo také dokonalejsi
arychlejSi Sifeni sportovnich informaci a rozvoj dopravy, ktera
umozniovala prfesun za konkrétnim sportem do vzdalenéjSich mist. Tito
sportovni konzumenti se tak postupem C€asu zacali ménit ve fanousky,
ktefi preferuji pouze uréity druh sportu a vybiraji si ,svUj klub, s nimz
emotivné prozivaji vlastni uspéchy a neuspéchy [Slepi¢ka a kol. 2010:
12].

Dulezity socialné-psychologicky divod pro navstévy sportovnich
klani je samozfejmé samotny zazitek ze hry, napéti a rizika z ni plynouci.
Pasivni sledovani hry plni funkci katarze, uvoliovani vnitfniho napéti
a opétovného nastoleni psychické rovnovahy. Nejde tak pouze
o esteticky zazitek, ale i o zazitek emocionalni a pravé diky tomu laka
sport i zajemce, ktefi se sportu nikdy nevénovali [Sekot 2004]. Sekot
[2004] pak dale dodava, Ze ucast na sportovnich aktivitach je zplusobena
také touhou po socialnich kontaktech a snahou vymanit se
z jednotvarnosti  kazdodenniho Zivota, zapomenout na neuspéchy
aumoznit uvolnéni napéti a agrese, které jsou usmérnény
do spolecensky pfijatelnych projeva.

Jeden z problémda, pfi studiu sportovnich fanouskd, je ovdem ten,
Ze je nelze uchopit jako homogenni masu lidi, ktefi se fidi stejnymi
hodnotami, motivacemi ¢i identitou. Naopak, kazdy jedinec je ovlivhén

® Prvni fotbalova pravidla byla ustanovena v roce 1848 v Anglii [Giulianotti 2007].



jinymi vlivy, které nasledné ovliviuji i jeho chovani pfi sportovni akci.
Ve své diplomové praci se zaméfim pravé na identitu specifické skupiny
pfiznived tymu AC Sparta Praha, ktefi se nachazeji na stadionu
v sektoru, slangové oznacovaného jako kotel. Tato identita a s ni spojené
hodnoty poté pomahaji k vytvareni typu fotbalovych fanouskd. V mém
pfipadé se jedna o zamérfeni na identitu ultras a hooligans fanousku, ktefi
jsou oznacCovani jako tradi¢ni fanousci a ve vétSiné pripadl se nachazi
pravé v kotli a tvofi jeho nejdllezitéjsi ¢ast, tzv. jadro kotle. V prvni Casti
své prace nejprve predstavim samotny prostor kotle, ktery je formovan
témito fanousky, ale nasledné i je zpétné formuje. Hlavni ¢ast mé
diplomové prace bude poté vénovana uchopenim identity spartanskych
fanouskl ato pomoci konceptdt My a Oni. Nejprve tedy popiSi
charakteristiky a zpasoby chovani spravnych spartani a zodpovim tim
otazku: Kdo jsme? V nasledujici ¢asti naopak ukazu na to, kdo nejsme.
Zaméfim se na ,nepratele, skupiny jedincu ¢i instituce, vaéi nimz se
spartané vymezuji, a které lze oznacit jako Oni. Jako hlavni metodologii
své prace jsem si zvolil etnografii, nebot umoznuje hluboky nahled
do problematiky. Pro sbér dat byly pouZzity hloubkové polostrukturované
rozhovory nejen se samotnymi fanousky, ale i se zastupci klubu,
zuCastnéné pozorovani a neformalni rozhovory na fotbalovych zapasech.
Pro lepSi pochopeni tématu a triangulaci dat byly pouzity jeSté rozhovory
s fanousky z internetu.

2. ldentita

Identitu nelze chapat jako statickou a danou, ale jako neustaly
proces tvorby projektu vlastniho ja [Giddens 1991]. Giddens [1991]
ve spojeni s post-tradiCni a pozdné moderni spole¢nosti vyzdvihuje
aktivni stranku jedince ve vztahu k jeho vlastni identité. Jedinec si nejen
vybira z raznych identit (ve vztahu k narodnosti, genderu &i nabozenstvi
aj.), ale své ja chape pomoci reflexe své biografie. Vlastni ja se tedy
nachazi ve vlastnim vytvofeném pfibéhu, ktery dava jedinci smysl, ktery
chapou ostatni a jenz tvofi kontinuum z minulosti do



budoucnosti. Pro integritu pfibéhu je naprosto nezbytné, aby mu uvéfili
také jini lidé. Nase socialni okoli je tim, kdo nasi identitu nejen akceptuje,
ale také potvrzuje, a tim ji poskytuje zna¢nou miru stability [Giddens
1991, 53]. Zaroven si vSak musime uvédomit, ze ,neni individualni
identita, ktera neni historicka nebo jinymi slovy, konstruovana v ramci
pole socialnich hodnot, norem chovani a kolektivnich symbold” [Balibar
1991: 94].

Podle Porata [2010] nam muzZe byt identita do jisté miry také
vnucena jinymi prostfedky, jako je napf. ideologie doby. Jedinci si tak voli
svou identitu podle socialné-historickych podminek, které jsou jim
k dispozici. Dulezitou roli v utvafeni identity hraje zkuSenost, jez je
zakorenéna v individuu a jez z jedince déla originalni socialni jednotku
[Porat 2010: 3].

Identita je tak svétska zkuSenost s ur€itymi socialnimi kategoriemi
rizného vyznamu. Né&které z nich jsou vice marginalni, jako napfiklad
pravé fotbalovy klub. Paradoxné, ten je pro fotbalového fanouska jednou
z nejstabilngjSich a nejefektivnéjSich kategorii, jez ovliviiuje jeho profil,
nebot v dnesSnim svété tékave nestabilni identity nemohou kategorie jako
tfida, narod a pohlavi nabidnout pevny zaklad. Vztah ke klubu se stava
trvalou soucasti fanouskovské identity a muze Uspé&Sné soutézit
(Ci dominovat) s ostatnimi slozkami v tomto profilu. Vysledkem jsou pak
napf. katalansti fanousci v Barceloné ¢i katolicti fanousci Glasgow Celtic
[Porat 2010]. Fotbal vtakovém pfipadé pfesahuje oznaceni ,pouhého”
sportu a naopak vasen a vyznamy, které hra vyvola, se spojuji
s kazdodennimi aspekty kulturniho a komunitniho zivota [Bradley 2006:
8].

Fanouskovska identita je smysluplnym pfib&€hem, jehoz soucasti je
jak symbolicky vyznam klubu, tak jeho historie. Identita je velmi €asto
provazana s konkrétni lokalitou a komunitou, stava se tak souclasti
urCitého kontinua a utvafi obecny sdileny pocit sounalezitosti [Sekot,
2006: 247-249, Willlams 1994; Kraszewski 2008]. Boyle [1994]



formovani fanou$kovské identity popisuje pomoci metafory knihovny.
Tvrdi, Ze vramci kazdé fotbalové kultury existuje kmenova knihovna,
,Z NiZz mladi fanousci vybiraji a davaji dohromady aspekty jejich fotbalové
identity.” Pomoci jednotlivych ,knih“ se zacinajici pfiznivci u€i o klubu,
jeho minulosti a hrdinech, ¢imz dochazi k jejich socializaci [Boyle 1994
85].

Porat [2010] k této problematice dodava, ze fanouskovska identita
ma tfi urovné (typy), jejichz kombinace nabizi nejvétSi nahled
na jedincovu identitu:

* Emocionalni — Fanouskovstvi je spojovano s emocionalnimi zisky.
Lidé se identifikuji s konkrétnim klubem a emocionalni zazitky
funguji jako mechanismus, ktery vtésna jedince do kolektivu.

» Kognitivni — Zatimco emocionalni zazitek je vétSinou spontanni,
kognitivni uroven Ci skuteCnost je zaloZzena na ziscich a ztratach
z hlediska nakladd a pfinosl. Tato uroven rozdéluje pfiznivce
na pasivni (TV = minimalni naklady) a ty, co pfijdou na stadion.
V praxi tato uroven identity také umozniuje jedincum rozliSovat
mezi My a Oni uvnitf SirSi kategorie fotbalovych fanouskl. Kategorie
Oni je hodnocena a zafazovana podle praxe a dopadu na identitu
konkrétnich fanousku, kdy pro kazdého pfiznivce zahrnuje kategorie
Oni razné protivniky. | zde ovSem plati, Ze potencionalni konflikt je
hodnocen podle zisku a ztrat.

* Symbolicka — Klub muze v mnoha pfipadech symbolizovat rasu,
statni pfisluSnost, nabozenstvi... To znamena, ze ztélesfuje
symbolicky aspekt jedince, napf. fanousSek Glasgow symbolizuje
katolicismus. Tato symbolicka zkuSenost pomaha jedinci odpovédét
na otazku: Kdo jsem? Diky tomu dojde k odivodnéni celého jeho
profilu [Porat 2010: 5].

Diky tomuto Poratovu déleni [2010] je patrné, Ze identita
fotbalovych pfiznivcl je rdznoroda. Tuto skute€nost potvrzuje také Sekot



[2006], ktery tvrdi, Zze na fotbalové fanousky nelze nahlizet jako
na monolitni divackou masu, ktera ma identické hodnoty, ale spiSe jako
na strukturovanou, volné rozptylenou skupinu, ktera je pevné provazana
s realnym, kazdodennim svétem [Sekot, 2006: 247]. Diky témto odliSnym
hodnotam a odliSnym typdm identifikace s konkrétnim klubem tak
dochazi ke vzniku nékolika typa identit, které nasledné vytvari urcité
kategorie fotbalovych fanousku, které pfedstavim v nasledujici kapitole.

Pro uchopeni fanouskovské identity je, vedle tohoto Poratova
déleni [2010], pro moji diplomovou praci vyznamny pfedevSim koncept
Richarda Giulianottiho [2007], jez rozeznava dvoji formu socialni identity,
a to sémantickou a syntaktickou, diky ¢emuz lIze |épe pochopit identitu
fotbalovych pfizniveu. Sémanticka forma je tvofena skrze otazku: Kdo
jsme? Zahrnuje tak vlastni definici jedincu, at jiz v roviné individualni, tak
I kolektivni. Syntakticka forma identity naopak zahrnuje vymezovani se
vigi druhym a to pomoci otazky: Cim nejsme? V pripadé fotbalové
identity je tato forma identity vyznamnéjSi, nebot nezbytnou soucasti
fotbalu je rivalita, a fotbal obecné je postaven na rozliSovani a budovani
hranic na vSech jeho udrovnich — hraci, tymy, fanouSci, rozhodci,
manazefi... [Giulianotti 2007]. Sami sebe totiZz nejlépe pochopime
prostfednictvim téch, jeZz se nachazeji ,na druhé strané® [Cohen 1985].
Fotbal je tak pfedevSim o ,socialnich odliSnostech® [Armstrong, Young

1999:179] a definovani ,ingroup“ a ,outgroup” [Boyle 1994].

3. Déleni fotbalovych fanousku

Fotbal a sport obecné je sociologii povazovan za kulturni statek,
jehoz konzumni povaha je nejlépe zifejma pravé v kontextu kolektivl
fandU [Sekot 2006: 245]. Tyto fandové se obecné déli na pasivni, ktefi
sleduji fotbal prostrfednictvim modernich technologii jako je TV i internet,
nebo aktivni, jez jsou pfimo na stadionu. Tito jedince, ktefi chtéji vidét
na vlastni oCi 22 hracu, jak se ,honi za kulatym nesmyslem®, ovSem nelze
zaSkatulkovat do jedné skupiny, nebot stejné jako se li§i pozice hracl
na hristi, tak se liSi skupiny jednotlivych fanouskd. Jedna z nejvétSich

6



chyb, pfi zkoumani a popisovani téchto jedincu, je tak pfistupovat k nim
jako  k homogenni skupiné se stejnymi motivacemi, touhami
a oCekavanim od zapasu.

Existuje nékolik déleni fotbalovych fanouskul, podle nejriznéjSich
charakteristik. Jako jednu z moznosti zde pfedstavim kategorizaci
od Mare$e a jeho kolegli [2004]*. Ti osazenstvo hledist fotbalovych
stadionu rozdéluji do tfi kategorii:

1. NejpocetnéjSi z nich jsou sportovni divaci, které Ize definovat jako
pasivni pozorovatele, ktefi nejsou zaméreni na jeden druh sportu,
ale zajima je sport obecné. Jsou charakteristi¢ti nizkou mirou
uspokojeni a objektivnim hodnocenim zapasu.

2. Fotbalovi fanousci se identifikuji s konkrétnim tymem ¢i hracem.
Od zapasu maji urcita oCekavani a jejich prubéh hodnoti vyrazné
subjektivné, z perspektivy klubu, k némuz citi pfinalezitost.
V prubéhu zapasu také vznika urcity druh rivality k soupefi, ktery
vede k vytvoreni kategorii My a Oni. Vytvafi vysoce stabilni
skupiny s vysokymi hodnotami klubismu. Casto se shlukuji
do ruznych fanklubd. Objevuji se napfi¢ celym stadionem.

3. NejmensSi kategorii jsou hooligans, jenz tvofi také vysoce stabilni
skupinu s nejvétsi mirou kontroly a nasilného chovani. Jejich
hodnoty klubismu jsou vSak nizké, naopak nasilné chovani
a projevy nacionalismu vysoké. Na rozdil od fotbalovych
fanouskd se neidentifikuji s klubem, ale se svou chuliganskou
skupinou. [Mares$, Smolik, Suchanek 2004].

* Jiné déleni nabizi napfiklad Richard Giulianotti [2002], ktery na zakladé fanouskovskeé identity
rozliSuje: Stoupence (Supporter), Nasledovatele (Followers), Fanousky a PovaleCe (Flaneurs).



4. Specifickou kategorii tvofi skupiny tzv. ultras®, ktefi predstavuji
skupiny fotbalovych nadSencl zaméfujicich se na organizovani
déni na tribunach. Tvofi propracovanou choreografii, napadité
transparenty, vymysleji a zpivaji sborové zpévy neboli choraly,
mavaiji vlajkami, odpaluji pyrotechniku atd.

Jak se pokusim dale ukazat, toto déleni je velmi problematicke,
nebot hranice mezi témito typy fanousku a obzvlasté mezi hooligans
a ultras jsou velmi tenké a nejasné. Pravé ultras a hooligans jsou pro moji

vvvvvv

meho vyzkumu, a proto je v naslednych kapitolach podrobnéji priblizim.

3.1. Ultras

Slovo ,ultra® ma svij etymologicky puUvod ve francouzském
politickém diskurzu. Ultra-royalisté, na poCatku 19. stoleti, byla skupina
privrzencl loajality k absolutni moci a bojovali za vlastnické zajmy
maijitelt, Slechty a Kklerikalistd © . Byli stoupenci kralovské tradice
v kontrapozici k filozofii lidskych prav a osobnich svobod [Testa 2010: 1].

V obecné roviné oznaCujeme jako ultras skupinu mladych
a fanatickych pfiznivcl konkrétniho fotbalového tymu. Podporuji svij tym
bez ohledu na koneény vysledek, jak v domacich zapasech, tak
na hfistich soupefe za pouziti vlastnich prostfedkd - bubny, viajky, Saly,
pyrotechnika...[lonescu, Voicu, Gabor 2010: 2; Roversi 1994]. Hlavnim
zajmem téchto fanousku je tak vytvareni a spole€né prozivani atmosféry
utkani, prostfednictvim niz vyjadfuji svoji vlastni kreativitu, kterou davaji

® Pearson [2012] nazyva skupinu ultras karnevalovymi fanousky, nebot jejich styl Zivota
a podpory pfirovnava ke karnevalovym radovankam a vytyka puvodnimu labelu to, Ze tento
nazev vznikl v Italii, jako nalepka pro skupinu fanousk, ktera se snazi nejen vytvaret atmosféru
na stadionech, ale je také silné politicky angaZzovana. PfestoZze s Pearsovou charakteristikou
této skupiny souhlasim, necham ji pro lepsi orientaci pdvodni nazev — ultras. Jeden z divodu je
bézné pouzivani terminu ultras ve fotbalovém svété.

®Skupina duchovenstva, ktera zasahovala i do mimocirkevnich zaleZitosti (slovnik-cizich-slov-
online, web).



na obdiv véem ostatnim [Slepi¢ka a kol. 2010]. Pro ultras skupinu neni
podporou sezeni na stadionu a sledovani zapasu. Je to psychicka
a emocionalni demonstrace podpory pravé skrze choraly, pokfiky
a choreografie [Pearson, 2012: 9]. Pfi kazdém klubu je zpravidla jen
jeden fanklub. Ultras skupin, které tento klub podporuji, maze byt ale vic.
Spoleéné s hooligans se koncentruji vyhradné& v kotli’, i kdyZ existuji
urcité vyjimky, které se mohou vyskytnout i mimo kotel.

Prvni podoba tohoto fenoménu se objevila v Italii v 50. letech
20. stoleti, odkud se rozSifila za své hranice. Za prvni oficialni ultras
skupinu je povazovana ,Fedelissimi Torino“ z roku 1955. V pozdnich
60. letech a na poc€atku 70. let se skupiny pfiznivcd znacné odpoutaly
od klasickych modelt fanousku a zacaly se pfesouvat do kotlu, které jiz
vté dobé byly charakteristické zhorSenou viditelnosti, ale levnéjSim
vstupnym [lonescu, Voicu, Gabor 2010]. Pfikladem specifickych skupin
ultras® zustava dodnes Italie, nebot tamni skupiny si stale uchovavaji
silny politicky podtext a skrze fandéni se tak vyjadfuji nejen k déni
na hfisti, ale také k déni ve spolecnosti [Roversi 1994].

Mezi zakladni charakteristiky ultras fanouska patfi podle lonescu, Voicu,
Gabor [2010]:

* nikdy nesmi prestat fandit a zpivat, bez ohledu na vysledek,
* nikdy si v prib&hu hry nesednout,

* bez ohledu na vzdalenost a naklady na cestu, doprovazet svuj tym,
jak jen to bude mozné,

" Cast stadionu, kde je nejemocionalngjsi a nejhluénéjsi podpora, viz nize.
8 Vv Geském kontextu odpovida terminu ultras termin vlajkono$i, coz neni Uplné pFesné,
nebot soucasti sou€asnych ultras neni pouha prezentace vlajek [Slepi¢ka a kol. 2010].



* byt loajalni vici té &asti stadionu, jez je urCena Siroké verejnosti,
ktery je hostitelem ultras skupin (neohrozovat svoji podporou jiné
fanousky) [lonescu, Voicu, Gabor 2010: 2].

DalSimi charakteristikami, které pfidava Pearson [2012], jsou:
* cesty na venkovni zapasy preferuji vlastni, nezavisle na klubu,
* neoblékaiji si repliky dresu, ale spiSe nosi néco vice neoficialniho,

* mohou se vénovat nizko uroviiovym kriminalnim aktivitam, jako
jsou neslusné choraly Ci pouZiti pyrotechniky [Pearson 2012: 24].

Podle Derbaix a Decrop [2011] je pak jednou z nejdulezitéjSich
charakteristik ultras také zavazek a vytrvalost. Zavazek znamena,
ze fanouSci musi vyuzit jakéhokoliv podnétu k podpofe svého tymu,
coz znamena predevsim pravidelné dochazeni a trvalé zapojeni do hry.
Pro nékteré jedince tento zavazek zahrnuje také odpor k soupeficim
tymum. Vytrvalost naopak znamena, Ze podpora tymu je dlouhodoba
otazka. Pravi ultras fanousci podporuji svij tym v dobrém i v Spatném,
kdyz se dafi, i kdyZ je tomu naopak [Derbaix a Decrop 2011].

3.2. Hooligans

Tento fenomén pavodné vznikl v Anglii, odkud se postupné rozsifil
do celého svéta. Problémem vymezeni terminu hooligans je,
Ze neexistuje jasna definice toho, kdo je chuligan, nebot toto slovo je
nejasné a kulturné specifické. Obecné byl tento pojem vytvofen
v 60. letech 20. stoleti v Anglii médii, jako nalepka pro neurvalého
fotbalového fanouska. V 70. letech byla tato charakteristika obohacena
o popis mladych jedincu, ktefi cestuji na zapasy s cilem nicit a délat
nepofradek, popfipadé se poprat s jinymi fanousky ¢i policii. V 80. letech
se termin zacal vyvijet s fanouskovskou kulturou a zacal byt primarné
pouzivan spiSe Kk popisu nasilnych aktivit, nez k popisu kriminalnich
aktivit. Nicméné, jakékoliv definice pouzité meédii, musely vyzafovat
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senzacemi, které se staly zrodem moralni paniky o hooligans [Pearson
2012: 80].

Konkrétni popis téchto jedincld nabizi Slepicka a kol. [2010],
kdy ukazuje na to, Ze se vétSinou jedna o mladé jedince mezi 20 - 25 lety,
ktefi v téchto skupinach vidi misto, kde mohou dat prichod svym
emocim, naladam, vasnim a vymanit se tak zpod socialni kontroly, ktera
je, podle nich, svazuje. Hooligans tak jedincim nabizi moznost
spoleCenské revolty, Casto ve formé generaCnich stfetd s dospélymi
jedinci. Neméné dulezitym faktorem pro vstup do téchto skupin je také
prilezitost ukazat sobé a svym vrstevnikim svoji odolnost a silu [Slepi¢ka
a kol. 2010: 116]. Sekot [2006] dale tvrdi, ze tito jedinci maiji slabou
emocionalni vazbu ke konkrétnimu klubu, ale urcity klub a fotbal obecné
berou jako zaminku k vytrznostem a bitkdm s jinymi chuliganskymi
skupinami.

3.2.1. Vznik hooligans

Podle Giulianottino [2007] existuji 3 zakladni teorie pfedkladajici
vznik negativniho chovani a skupiny hooligans ve fotbale. Prvni
z moznosti vysvétleni vzniku tohoto fenoménu pfinasi lan Taylor [1971],
jenz je zastancem marxistické perspektivy, ktera fotbal vidi jako tradiéni,
muzsky, délnicky sport, ve kterém kluby reprezentovaly konkrétni lokalni
skupiny délnikd. V dusledku komercionalizace, profesionalizace
a zmezinarodnéni fotbalu ovSem doslo k odcizeni tohoto sportu délnické
tfidé a naopak predani do rukou socialné lépe situovanych a ekonomicky
stabilnéjSich pfiznivceld z vy$Sich tfid [Taylor 1971]. V dusledku tohoto
odcizeni a odporu proti komodifikaci fotbalu [Giulianotti 2007: 40]
se zaCala mlada generace délnické tfidy formovat do fanouskovskych
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gangu, které bojovaly proti sob& nebo proti policii® [Taylor 1971]. Taylor
tak romanticky popsal fotbalové chuligany jako ,pracujici tfidu hnuti
odporu® [Dunning 2000: 15].

Zastanci Socialné psychologické perspektivy jsou Peter Marsh
a jeho Oxfordsti spolupracovnici, ktefi zkoumali hooligans pomoci
zuCastnéného pozorovani a kvalitativniho interview se samotnymi
fanousky. Za samotny vznik fenoménu hooligans pak podle vyzkumnikd
mulze oCekavani spolecnosti. Média, policie, ugitelé, ale i politici mluvi
o téchto jedincich velmi dehumanizované, mluvi o nich jako o zvifatech,
divosSich. FanouSci samozifejmé tuto nalepku registruji a chovaji se poté
tak, jak od nich spoleCnost oCekava [Marsh, Rosser, Harré 1978].

Treti teorie vzniku hooligans je spojena s Leicesterskou Skolou,
coz byla skupina sociologli, ktera byla =zalozena na University
of Leicester, jejiz nejvyznamnéjSi predstavitel byl Eric Dunning [Giulianotti
2007]. Tato skupina poukazuje na to, ze ve 20. letech doSslo k civilizacnim
procesum uvnitf zapadnich spoleCnosti, které byly charakteristické
rozSifujici se deélbou prace, statnim monopolem zdanéni a socialni
demokratizaci. Tento civilizaéni proces mél za nasledek zvysSeni
kazdodennich znepokojujicich kontrol a monitoringu a snizujici vefejné
tolerance k agresi a nasili. Spolu stim dochazelo k ,rozvirani nuzek®
mezi elitou a jedinci z nizSich vrstev. VSechny tyto aspekty civilizaCnich
procest pak v 60. letech vedly v Anglii ke vzniku hooligans [Dunning
1993], jejichz vliv a silu jeSté umochovala média, ktera vyrazné pfispéla
ke vzniku tohoto fenoménu, nebot v 70. letech pfinasela, predevsim
na Britskych ostrovech senzacechtivé zpravy o hooligans, coz vedlo

k moralni panice [Cohen 2002], nasledné ke ,spiradle mi¢eni'®“, zvySeni

® Zrod modernich fotbalovych holigans se datuje do roku 1961, kdy b&hem zapasu mezi
Tottenhamem a Sunderlandem doslo ke stfetim mezi tabory obou tym0 a policii pfimo na hfisti.
19 Spirala miléeni, jejiz autorkou je Elisabeth Noelle-Neumann (1919-2010), je zaloZzena

verejné nazory, u nichz oCekavaji zapornou reakci ostatnich a tim dochazi ke slabnuti nazoru
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zajmu vefejnosti o problematiku a tlaku na tisk, zejména na bulvarni,
aby tiskl stale vice a vice neuvéfitelnych zprav o téchto ,nemocnych”
jedincich [Pearson 2012].

Vedle téchto tfi perspektiv R. Giulianottino [2007] mohu pFedstavit
jesté C&tvrtou, tzv. maskulinni perspektivu, o které mluvi Anthony King
[1997], ktery tvrdi, Ze zapojeni jedincu do hooligans skupiny je postaveno
predevs§im na hodnotach, jako je muzstvi, boj a vzruseni. Wann [2001]
mivaji Spatné zaméstnani, jsou méné vzdélani, vyhledavaji nebezpectné

situace a vzruSeni a skrze fotbal spontanné ventiluji svoji maskulinitu.

4. Mcdonaldizace fotbalu

V dnesni dobé je fotbalové fandovstvi v celkovém méfitku soucasti
konzumni kultury. Konzumace se stava vyrazem integrace Ci asimilace
lidi do specifické skupiny fotbalovych fanouskd a naopak odlisenim se
od skupiny jinych pfiznivcl [Sekot 2006: 249-251]. Fanouskovska identita
tak zaznamenala béhem poslednich desetileti vyraznych zmén. Méni se
jak obecné vnimani identity jedince, tak i celospoleCensky kontext
[Bauman 2002, Giddens 1991]. Celkovou transformaci v8ak prochazi
také specificky kontext fotbalového svéta, a to diky dvéma zakladnim
procesim — komercionalizace a globalizace fotbalu. V dusledku
medializace fotbalu jako celku &i jeho &asti (daraz na fotbalové celebrity
a jejich soukromi) a zvySujicimu se durazu na nadnarodni soutéZe
(napf. Liga mistru) se svét fotbalu standardizuje. Zastanci téchto procesu
ovSem ukazuji na to, Ze modernizace a média s sebou pfinaseji ,nové
penize do klubt, které dovoli klubu progres jak na hfisti, tak i mimo néj*
[Boyle 1994: 82]. Diky médiim jiz vSak neni fotbalové fandéni lokalné
ukotveno. FanouSci pomoci nich mohou fandit tymim z jiné zemé,

verejnosti. Naopak vyslovuji ty nazory, u nichz ocekavaji kladné pfijeti, ¢imz dochazi k narustu
téchto nazort ve vefejnosti (univie.ac.at, web).
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ale i z jiného kontinentu. Diky globalizaci mohou fanousci zapasy nejen
sledovat, ale také si pofizovat klubové artefakty. Komercionalizace pak
vede ktomu, ze fanouSek se primarné stava spotfebitelem [Sandvoss
2003].

Jednim z procesu probihajicim v didsledku komercionalizace
a globalizace ve fotbale je jeho celkova mcdonaldizace, ktera pfispiva
k proméné nejen obrazu samotného fotbalu, ale také silné ovliviiuje
a naruduje fanouskovskou identitu a provazanost téchto jedinct ke klubu
[Sandvoss 2003]. Jedna se zde pfedevSim pravé o hooligans a ultras,
jez jsou zastanci tzv. tradiéni formy fanouskl, a ktefi se snazi tomuto
procesu vzdorovat a dostupnymi prostfedky ,bojovat®. Proces
mcdonaldizace fotbalu naopak pfispiva k vytvareni fanouskl modernich.
V této kapitole proto pfedstavim znaky procesu mcdonaldizace, ale i obé
formy fanousku, které vytvafi.

Samotna mcdonaldizace je inspirovana rychloobsluznymi
restauracemi, jejichz princip ovlada stale vice sektorl americké
spoleCnosti i celého zbytku svéta. Tento proces je zaloZen
na 4 zakladnich dimenzich [Ritzer 1996], které se postupem Casu dostaly
i do oblasti fotbalu a zacaly produkovat urcity typ divaka.

Prvni z téchto dimenzi je efektivita. V ekonomickych terminech se
efektivita vyjadfuje jako snaha o dosahovani maximalnich ziskd
za co nejmenSi uziti materialnich a lidskych zdroji. Fotbalové kluby se
tak snazi hrat co nejvice zapasu béhem sezény a to nejen v domacich
ligach, poharech, ale i v mezinarodnich ligach, jako je napf. Liga mistrQ
a ziskat tak co nejvice penéz za vysilaci prava v televizi. Pfed 30 lety
tvofily penize ze vstupného 80% vsech pfFijmu, dnes je to pfiblizné 15%.
Divaci u televiznich pfijimacu tak pro kluby znamenaji z ekonomického
jen aby mohli vidét svuj oblibeny klub z pohodli domova. Zména nastala
také v samotném ziskavani listkl, kdy jsou permanentky rezervovany,
v nékterych pfipadech i na nékolik let dopfedu, Ci se pfedavaji z otce
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na syna a pro ob¢asného navstévnika je tak velmi obtizné se na fotbal
vilbec dostat, nebot pro né uz nezbyva misto*'[Sandvoss 2003: 106-12)].

Druhym znakem mcdonaldizace je jeji vypocitatelnost. Ritzer
[1996] definuje vypoditatelnost jako ,ddraz na véci, které mohou byt
kalkulovany, spocCitany ¢i kvantifikovany. Kvantita tak ma tendenci
nahrazovat kvalitu“ [Ritzer 1996: 59]. Ve svétle fotbalu se tato kvantita
jakym byly goly vstfeleny. Body, goly, ligova tabulka, to je vSe co
determinuje uspéch ve svété fotbalu. Tato kvantita se také projevuje
v tom, zZe se kluby snazi hrat co nejvice soutézi a zapasu, pro co nejvétsi
zisk, i kdyz pocty téchto zapasl jdou na ukor kvality hry [Sandvoss
2003: 111-113].

Kontroly je v systému mcdonaldizace dosazeno nahrazenim lidi
kontrolovatelnymi technologiemi, za ucCelem minimalizace nejistoty,
nepredvidatelnosti a neefektivnosti [Ritzer 1996: 101]. Ve fotbale je
snaha o0 zamezeni téchto aspektll provadéna v prvni fadé ihned
pfi vstupu na stadion pfi osobni prohlidce. DalSi slozkou kontroly jsou pak
kamery, pofadatelé a tézkoodénci, ktefi maji za ukol zamezit vzniku
chovani, jez je vrozporu se stanovami navstévniho fadu &i nafizeni
fotbalovych organt (FACR ,FIFA, UEFA™). Velmi G&innym nastrojem je
na stani, nyni jsou naopak téméfF vSechna na sezeni. Duvod je
jednoduchy, od divakl se oCekava, ze budou pouze poslusné sedét
a sledovat hru [Sandvoss 2003: 113-117].

Poslednim znakem mcdonaldizace je pfedvidatelnost. Ta souvisi
stim, ze lidé védi, co v rychloobsluznych restauracich mohou cekat

" Tato extrémni situace neni ovéem ve viech zemich, tykad se to pfedevsim fotbalovych
velmoci, jako je napf. Anglie, Spanélsko & Némecko. V Ceské republice dochazi k uplnému
vzyprogéni celého stadionu pouze vyjimecné.

' FACR (fotbalova asociace CR), FIFA (Fédération Internationale de Football Association),
UEFA (the Union of Eu-ropean Football Associations)
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[Ritzer 1996] a stejné tomu je i ve fotbale, kdy se vSechny kluby musi fidit
fotbalovymi organy a podle jejich ustanoveni musi vypadat vSechny
stadiony (vyhfivany travnik, osvétlené hristé, bezpecCnostni opatreni,
zamezeni pouzivani pyrotechniky...) Fotbal tak podléha principim
standardizace. Nejpatrnéji je tento proces vidét pfi zapasech Ligy mistra,
kdy vSechny zapasy zacinaji ve stejny Cas, kolem hfisté jsou stejné
billboardy a reklamy, hraci na hfisté nastupuji na stejnou hymnu, je
omezen prodej alkoholu... [Sandvoss 2003: 117-121].

4.1. Dopady mcdonaldizace

Proces mcdonaldizace silné naruSuje fanouskovskou identitu
a jejich celkovy vztah ke klubu, ale i fotbalu obecné [Sandvoss 2003].
Diky tomuto procesu dochazi k distinkci mezi ultras a hooligans fanousky,
jez se shlukuji v kotli, a zbytkem fanouskl. Ve fotbalovém prostredi
obecné jiz delsi dobu probiha spor mezi dvojim pojetim fotbalu, které
ovliviiuje definovani toho spravného zplsobu a vnimani fandéni. Toto
pojeti je poté vtéleno do pravidel a je predkladano ostatnim,
napf. potencialnim nové pfichozim fanouskim. Tradi¢ni pojeti fotbalu je
zastavano fanousky kotle, pfedevsSim ultras prostfednictvim jejich
podpory a neustalého fandéni. Moderni pojeti fotbalu je naopak
prosazovano samotnymi Kkluby a fotbalovymi asociacemi, které
predstavuji ,novou fotbalovou pyramidu moci [Giulianotti 2007: 27],
a které ve fotbale vidi zabavu pro stfedostavovské rodiny a pomoci
komercionalizace a mcdonaldizace se snazi vytlacit tradiCni pojeti
fandéni ze stadionu [Armstrong, Young 1999]. Zakladem tohoto pfistupu
je pohled na fotbal jako na spotfebni zbozi, které ma byt konzumovano
co nejSirSi masou lidi [Giulianotti 2002; Sandvoss 2003]. Do popredi
zajmu klubl zacali vstupovat hraci a sponzofi, zatimco tradi¢ni fanousci
zaCali ustupovat do pozadi [Giulianotti 2002; Hayes 2006]. Jednim
ze zlomovych bodu byla 80. léta, ktera pfinesla komercionalizaci fotbalu,
atak diky médiim fotbal ziskal miliény novych spotfebitell, jimz se
sledovani fotbalu stalo novou volno€asovou aktivitou [Armstrong, Young
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1999; Sandvoss 2003]. Diky médiim jsme tak podle Giulianottiho [2007:
84] svédky tzv. ,pornografie fotbalu®, kdy diky velkému mnozstvi kamer
na stadionu si mizeme urcity zabér odehravat znovu a znovu, z nékolika
uhlt pohledu [Guilianotti 2007: 84]. Sandwos [2003: 144] k tomu dodava,
Ze tito moderni fanousci nekonzumuji hru samotnou, ale pouze upraveny
obrazek hry. Williams [2000], ktery také poukazuje na celkovou
mcdonaldizaci a transformaci fotbalu tvrdi, Ze vétSi evropské kluby jsou
brany jako globalni znaCky a dochazi k odstranéni jejich hmotnépravniho
odkazu na skutec¢né misto. Tyto kluby jiZ nejsou spojeny s konkrétni
socialni skupinou, jak tomu bylo dfive, ale snazi se pohltit vSechny
ostatni [Williams 2000]. Jednim ze zpusobu pohiceni je také celkova
transformace a modernizace stadiond pro konkrétni skupiny lidi
(pro rodiny s détmi, nekuraky, pro teenagery...)[také Sandvoss 2003].

Minimalizaci tradi¢ni formy divakl je také dosahovano snizujicim
se poctem sedacCek na stadionu a kontrolou jedincu zastavajicich tento
zpusob fandéni, pomoci pofadatelt, téZzkoodéncu ¢&i kamerového
systému. Snahou je dosahnout standardizovaného a predvidatelného
chovani a znienim ,staré terasové kultury“ [Armstrong, Young 1999:
205]. Giulianotti [2007] dokonce poradatele pfirovnava k rodi¢am, ktefi
maji usmérfiovat a kontrolovat chovani zlobivych déti, tedy fanousku,
a tim je spravné vychovavat a socializovat [Giulianotti 2007: 81].

Jak uvadi Pafizkova a Susta [n.d.], tento proces vymezovani
tradicniho a moderniho ustanovil dichotomické pojeti fandéni: aktivni
fandéni versus pasivni konzum. Pasivni konzum je spojen s modernim
pojetim fotbalu, kdy jedinec se stava spotfebitelem artefaktd,
organizované dopravy az na zapasy skrze cestovni kancelare
a medialnich prezentaci. Pravé média, ktera zajistuji zivé prenosy, ovsem
ubiraji divaky z hledist. Aktivni fandéni naproti tomu sebou pfinasi nejen
aktivni 90 minutové fandéni, ale zahrnuje také pfipravu, vyrobu vilastnich
artefaktl a nezavislou organizaci cestovani na zapasy. Jedinym sektorem
na fotbalovém stadionu, ktery se vymyka modernimu pojeti fotbalu, je
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pravé kotel, ktery tak zUstava jedinym prostorem pro karnevalové tradicni
fanousky [Pafizkova, Susta n.d.].

5. Sparta

Samotny vyzkum mé diplomové prace byl uchopen pomoci
etnografického vyzkumu kotle fotbalového klubu AC Sparta Praha.
Dulezité je si vtomto bodé uvédomit, Ze historie a symbolické postaveni
klubu ve spole€nosti ma obrovsky vliv na samotné formovani identity
fanousku [napf. Williams 1994; Kraszewski 2008]. Jak uz jsem uvedl
vySe, jedinec si tak voli z jednotlivych ,knih“ o svém klubu a formuje tim
tak sam sebe [Boyle 1994. 85]. V této kapitole tak pfedstavim klub AC
Sparta Praha a jeho specifika, ktera maji vliv na jeho fanousky.

Dne 16. 11. 1893 byl v Praze zalozen klub pod nazvem Athletic
Club Kralovské Vinohrady, ktery se o necely rok pozdé&ji pfejmenoval
na Athletic Club Sparta, jehoz nazev byl inspirovan méstskym statem
starodavného Recka, jenz byl prosluly svymi udatnymi bojovniky. V této
dobé klub také preSel k tfibarevné vlajce, kterou ma dodnes: modra byla
symbolem Evropy, Cervena kralovského mésta a divody Zluté barvy se
nedochovaly [Sparta, web]. Spartané si tak narokuji pozici nejstar$iho
fotbalového klubu v Ceské republice a argumentuji tim, Ze jejich nejvétsi
rival SK Slavia Praha, ktera byla zalozena 2. 11. 1982, nebyla ve svych
pocatcich klub fotbalovy, ale cyklisticky. 29. 3. 1896 pak na Cisafrské
louce bylo odehrano vubec prvni derby mezi Spartou a Slavii, které
Sparta vyhrala 1:0, ale vté dobé s vysledkem museli souhlasit oba
kapitani a proto na protest slavistd byl pak vysledek u stolu zménén
na 0:0. Tato udalost jeSté vice vyhrotila rivalitu mezi kluby a fanousSci
na ni odkazuji dodnes.

Spartané ve svych pocatcich nastupovali v ¢ernych dresech
s velkym “S* na hrudi, nebo s ¢ernobilymi pruhovanymi dresy. V roce
1906, rok po stéhovani na domaci stadion na Letnou, v8ak tehdejsi ¢len
vyboru JUDr. Otakar Petfik pfivezl z Anglie rudou sadu drest slavného
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londynského Arsenalu, které se staly nejvétsi klubovou tradici. Nejvétsi
slavu pak klub zazZil po prvni svétové valce, kdy v poloviné dvacatych let
vznikla v Ceskoslovensku ligova soutéZ, a klub zacal sbirat titul
za titulem. Béhem obdobi dvacatych a tficatych let ziskala Sparta
prizvisko "Zeleznad". Za timto oznaCenim stoji pfedevSim triumfy
v Stfedoevropském poharu, ktery byl obdobou dnesni Ligy mistrd,
v letech 1927 a 1935. Treti a posledni vyhra v tomto turnaji se traduje
do roku 1964. Obdobi po druhé svétové valce a nastup socialismu
s sebou pfinesl Casté stfidani nazvu klubu (Sokol Bratrstvi Sparta, Sparta
CKD Sokolovo, TJ Spartak Praha Sokolovo...). Vroce 1975 pak klub
poprvé a naposled ve své historii spadnul do 2. ligy, ale po ro¢ni odmice
se opét vratil mezi elitu. Poslednim obrovskym uspéchem je pusobeni
v nultém roéniku Ligy mistrd v roéniku 1992/93, kdy Sparta postoupila
do semifinalové skupiny soutéZze a stala se tak neoficialné tfetim
az cCtvrtym nejlepsim tymem Evropy [Sparta, web].

v v Vv s

muzstvem u nas a vyraznym symbolem Ceského fotbalu (napf. derby
Sparta versus Slavie - tento duel byva definovan jako udalost sezony),
ktery je zachycen také v literatufe a filmu: Muzi v offsidu (1931), Proc¢?
(1987) nebo Horem Padem (2005) Jeji specifitnost je také podpofena
vyznamnymi fotbalovymi hvézdami, které proSly nebo byly vychovany
timto klubem. Mezi né patfi napfiklad Oldfich Nejedly, nejlepsi kanonyr
MS v roce 1934, Andrej Kvasnak, ktery byl fanousky vyhlasen nejlepsi
spartanem stoleti, Pavel Nedvéd, drzitel Zlatého mice pro nejlepSiho
fotbalistu Evropy & brankaF Petr Cech, jez vsoucasné dobé& patfi
mezi nejlepSi brankare svéta. Samotni spartansti fanousci jsou pak jedni
z nejpocetnéjSich, nejaktivnéjSich a nejviditelnéjSich v Ceském nejen
fotbalovém, ale také medialnim svété. Propojeni pojm0 Sparta a Praha
s sebou nese konotace, které jsou zdrojem silnych emoci, s kterymi
fanousci ze spartanského kotle aktivné pracuiji.
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6. Vyzkum

V této sekci pfedstavim jiz samotné vysledky vyzkumu a zodpovim si své
hlavni vyzkumné otazky.

6.1. Metodologie

Vyzkum mé diplomové prace byl realizovan na principech
etnografického designu, protoZe si klade za cil zjistit vyznamy, hodnoty
a celkovou kulturu urgité skupiny lidi pomoci rozhovorl s jedinci z cilové
skupiny a pozorovani [Creswell 2003: 14; Silverman 2005: 49]. Pomoci
tohoto pfistupu se snazim o porozuméni svéta fotbalovych fanouskd,
v tomto pfipadé fanouskd tymu AC Sparta Praha, pochopit interpretaci
svéta kolem nich, jejich chovani a motivace [Pearson 2012].

ZucCastnéné pozorovani jsem provadél ve spartanském kotli béhem
osmi utkani®®, jez vétsina probéhla v sezéné 2012/2013, pouze posledni
z nich v roCniku 2013/2014. Jednotliva utkani byla volena s cilem poznat
co nejkomplexnégji fanousky vraznych kontextech. Nejvétsi cast
pozorovani probéhla na ,béznych® zapasech domaci ligy na letenském
stadionu (Sest zapasu). Dalsi tfi utkani byla zvolena diky své specifi¢nosti
pro fanousky. V prvnim pfipadé se jednalo o prestizni utkani v ramci
Evropské ligy** s londynskym klubem Chelsea FC, které se odehralo
na domaci pudé spartanskych fanousku. V druhém pfipadé jsem vybral
venkovni zapas, kde se fanousci ocitli v cizim prostfedi a oproti zbytku
stadionu byli v mensiné. Jako posledni specificky zapas

% 24.11. 2012: 1. FK PFibram — AC Sparta Praha

14. 2. 2013: AC Sparta Praha — Chelsea FC

24. 2. 2013: AC Sparta Praha — 1. FC Slovacko

10. 3. 2013: AC Sparta Praha - FK Baumit Jablonec

30. 3. 2013: AC Sparta Praha — FC Viktoria Plzen

13. 4. 2013: AC Sparta Praha — SK Slavia Praha

1. 6. 2013: AC Sparta Praha — FK Dukla Praha

23. 11. 2013: AC Sparta Praha — FK Mlada Boleslav
 Turnaj tymu, které ve svych ligach obsadily vysoké pozice, ale nedokazaly se kvalifikovat
do Ligy mistra, nebo vyhraly domaci pohar.
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bylo pak zvoleno derby na Letné, nebot, jak uz bylo vySe zminéno,
zapasy mezi Spartou a Slavii jsou oznacovany jako zapasy sezony a pro
fanousky maiji specificky naboj.

Béhem pozorovani byla data zaznamenavana pomoci mobilniho
telefonu, do kterého jsem si psal poznamky™. Ty byly bezprostfedné
po zapase pfepsany a podrobeny tematické analyze dat.

ZucCastnéné pozorovani jsem provadeél skryté a vystupoval jsem
jako aktivni fotbalovy fanou$ek, ktery je soucasti kotle, jeho norem
ainterakci s ostatnimi fanousky. Jsem si védom toho, Ze skryté
pozorovani neni Vv socialnich védach preferovany typ pozorovani,
ale k jeho volbé mé vedlo nékolik divodld. PredevSim to, Ze moje
pfitomnost jako pozorovatele by s sebou pfinasela riziko, Ze ostatni
jedinci v kotli by zacali ménit své chovani a tim zkreslovat data. Druhy
divod byla obava neduvéry fanouskd vuci cizim pozorovatellm, ktefi
jsou jakkoliv spojeni s institucionalizovanou sférou [podobné Pearson
2012]. Beru také v potaz, ze pozorovani probihalo ve vefejné sféfe
a v davu, ktery vyrazné anonymizuje jedince. Domnivam se tak, ze jsem
timto vyzkumem nikoho neposkodil.

Druhou hlavni metodou pro sbér dat pfedstavovaly dva typy
rozhovoru. V prvni fadé to byly neformalni rozhovory s fanousky béhem
samotnych zapasu, které slouzily ke zjisténi informaci o aktualnich
udalostech, jez se na stadionu staly a moznost reagovani na ne.
V druhém pfipadé se jednalo o0 polostrukturované rozhovory
s 11 fanousky a 1 fanynkou, ktefi pravidelné chodi do kotle a lze je
proto oznacit za hooligans ¢&i ultras jedince. V&kové rozpéti respondentt
se pohybovalo od 18 do 35 let. Tyto rozhovory probihaji podle pfedem

® Tento zplsob zaznamenavani dat byl zvolen pfedev§im proto, ze nenaruSoval prabéh
jednani fanouskul, nebot mobilni telefon je bézna soucast témér kazdého fanouska, zatimco
v pfipadé, ze bych data zaznamenaval na papir, by to jisté vyvolalo u jedincl podezieni
a mohlo by dojit k ovlivnéni jejich chovani.
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daného seznamu otazek, ovSem vyzkumnik ma volnost a muze poradi
a formulaci otazek pfizplsobovat podle situace [Hendl 2005: 174].
Polostrukturované rozhovory s fanousky byly rozdéleny do nékolika
subtémat: 1) Vztah ke Sparté, 2) Kotel, 3) Podpora, 4) Rivalita, 5) Vliv
na zivot. Tyto rozhovory byly se svolenim participantu a participantky
nahravany na diktafon a pozdéji tematicky analyzovany. Pouze v jednom
pfipadé si jeden z participanti nepfal pouzit diktafon, a tak jsem byl
nucen si odpovédi zaznamenavat na papir. Jeden rozhovor probéhl také
s oficialni fanouskovskou skupinou z kotle®®, kdy tito jedinci souhlasili
pouze stim, aby jim byl v elektronické podobé zaslan seznam otazek,
na ktery mi odpovédéli a poslali zpét. DalSi dva formalni rozhovory byly
provedeny také se zastupci samotného klubu, konkrétné s Tomasem
Vaclikem, brankafem tymu a Ondfejem Kasikem, Feditelem komunikace
AC Sparta Praha. Tyto rozhovory probéhly za ucelem zachyceni
perspektivy ¢lenu klubu na fanousky kotle.

Od vS8ech jedincu, s kterymi jsem provadél rozhovor, jsem ziskal
informovany  Ustni  souhlas.  VSichni respondenti souhlasili
S anonymizovanou prezentaci zjisténych vyzkumu, a proto byla v textu
zménéna jejich identita. U zastupcu klubu obsahoval informovany
souhlas také svoleni ke zverejnéni jejich skuteCné identity.

Pro jesté lepSi a hlubsi pochopeni dané problematiky a triangulaci
dat byl jako posledni Cast sbéru dat pouzit internet a rozhovory
s fanousky na internetu. Tyto rozhovory byly vybirany z fanouSkovskych
stranek dle nasledujicich kritérii: Aktivni fanouSek musel v rozhovoru
jasné potvrzovat svoji ucast v kotli a tento rozhovor musel byt na web
vlozen nejdfive vroce 2009. Jednalo se o0 rozhovory
ze stranek: www.spartaforever.cz, www.suporters.cz, www.hooligans.cz
a www.hooligans.webnote.cz. Celkem bylo vybrano 8 rozhovord,

'® Tato skupina je v textu oznaéovana jako Aktivni skupina z kotle. Toto oznadeni si zvolili sami
jedinci.
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kdy jedincim byly ponechany pfezdivky a oznaceni, pod kterymi
v plvodnich rozhovorech vystupovali.

Co se tyka mé pozice a vztahu ke klubu, tak sam sebe nazyvam
spartanem - priznivcem tohoto klubu, dle typologie fanousku podle
MareSe a jeho kolegu [2004] fotbalovym fanouskem. Diky zu&astnénému
pozorovani a mé pozici spartanského fanouska se muaze jedna z kritik
tohoto vyzkumu tykat problému ,going native®, Cili ztraty neutrality
vyzkumnika, emocionalni distance od fanouSku a kritického pohledu
na objekt analyzy, diky €emuz muizZe dojit k nezadoucimu ovlivnéni
vysledkl [Pearson 2012]. V mém pfipadé tak dochazi ke stfetavani roli
vyzkumnika a fanouska, ¢ehoz jsem si védom a neustale jsem se snazil
reflektovat svou pozici v ramci sbéru, analyzy i interpretace dat, abych
predeSel moznym zkreslenim [Bourdieu 1998]. Touto reflexi jsem se
snazil docilit dvojiho odstupu od dat, v prvni fadé jako vyzkumnik, poté
i jako fanousek.

Na druhou stranu beru svUj vztah ke klubu jako vyhodu, nebot’ jsem
meél potfebné védéni, pfed vstupem do terénu, které mi pomohlo Iépe se
orientovat a ,zapadnout” do prostfedi spartanského kotle. Toto pfedchozi
védéni muze zahrnovat spartanskou historii (a rivalitu k jinym tymim)
slangové terminy, &i texty chorall. Tato znalost ,jazyka“ a ,védéni“ mi tak
pomohla Iépe zkoumat konkrétni problémy [Pearson 2012; Silverman
2001]. Zaroven jsem si v8ak védom duvodu vstupu do terénu,
a proto jsem vénoval pozornost pfedevS§im fanouskim a jejich projevim.
Zpusoby podpory jsem sam vykonaval predevSim proto, abych splynul
s davem. Zpivani chorall ¢&i jiné zpusoby podpory produkované
avynucované kotlem (mexicka vina, organizované otoCeni vSech
fanouskl zady ke hfisti...), mi pomohly zapadnout bez problém
do kolektivu fotbalovych fanouska.

V dal§i kapitole nyni pfedstavim samotny prostor kotle a specifikace
tohoto vyzkumného terénu.
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6.1.1. Kotel

,0znaceni zpivajicich a tancicich fanouskd, vétSinou mladych
muZzua, ktefi jednaji po urCity ¢asovy usek v ramci spole¢enstvi stejné
smysSlejicich jedinct. VSichni jsou zapojeni do obrovského mnoZzZstvi
neusporadanych aktivit, které zahrnuji extrémni prvky karnevalovych
a ritualnich boji*“ [Armstrong, Young 1999: 174].

Kotel je slangové oznaceni té Casti stadionu, kde se vyskytuji
vasnivi a nejvérnéjsi fanousci tymu, ktefi vétSinou doprovazi tym
I na venkovni zapasy. Je to velmi specificky prostor s vlastnimi pravidly,
av zasadé se velmi odliSuje od zbytku stadionu. Spartansky kotel se
nachazi za jednou z branek'” (viz obr. & 1) a je rozdéleny na horni
a dolni sektor, kdy celkova kapacita kotle je 1686 divaku [ticketportal,
web, vlastni vypocet]. Oba sektory jsou oddéleny od sousednich sektor(
masivnimi zeleznymi konstrukcemi a pfed celym kotlem je také sit, ktera
ma zamezit vhazovani pfedméta z kotle na hraci plochu. Pro moji praci je
tento prostor dulezity pfedevsim z toho duvodu, Ze se v ném objevuje ma
cilova skupina nejvérnéjsSich fanousku, kterym tato ¢ast stadionu nabizi
vétsi fanouskovsky zazZitek, neZ jind mista na stadionu [také Slepitka®™®
a kol. 2010]. Prostfednictvim tvorby karnevalu si zde vytvafi a nasledné
ustanovuji svoji identitu. Vyjime€nost tohoto prostoru potvrzuji i sami
hraci, ktefi po zapase chodi nejdfive dékovat pravé pred kotel.

Hraci na kotel urcité koukaji z te lepSi stranky, protoze v kotli jsou nasi
nejvérnéjsi fanousci, kteri s nami jezdi na vyjezdy, nevynechaji jediny
zapas, at’ se hraje kdekoli, a povzbuzuji nas 90 minut i za nepfiznivého
Skoére. Fanousky v kotli neovlivni $patné pocasi ani atraktivita soupere,
pfijdou vzdy. Cim vétsi podet fanousku v kotli je, tim roste atmosféra

' Kotel domécich fanousku je také diagonalné oddélen od kotle hostujicich fanouskd,
aby nedochazelo ke stfetdm hooligans jedinct uvnitf obou kotld.

' Nesouhlasim véak s autory vbodé, kdy tvrdi, Ze do kotle chodi také &lenové fanklubu
domaciho muzstva. Oficialni fanklub AC Sparta Praha ma vstupenky do sektoru vedle kotle,
nikoliv pfimo do né;j.
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na celém stadionu, nebot’ kotel vybizi vSechny fanouSky k fandéni
a skandovani. Tudiz si myslim, Ze mohu fict za vSechny hrace, Ze kotel
pro nas znamena moc a je to néco jako nas 12. hra¢ na hfisti. V kotli jsou
na8i nejvétsi fandové. Néco jako rodina Sparty. SnaZi se nas
povzbuzovat, i kdyZ je skére pro nas nepriznivé. Nikdy nas nehodi
pfes palubu a cestuji stovky kilometrd, a to jen kvdli nam. Patfi jim
nesmirné diky a obrovska poklona (Tomas Vaclik, brankaf tymu AC

Sparta Praha'®).

Obrazek ¢. 1

Protilehla tribuna

Kotel hosti mmlp» p

Hlavni tribuna

Zdroj: www.sparta.cz (Upravy autor textu)

Kotel byl pavodné mistem, kde nebyly sedacky, pfedstavoval tak
jakousi levnou variantu sezeni, ktera je vSak i dnes spojena s horSi
viditelnosti [Pearson 2012]. Z fotbalu toho tolik nemas, kolikrat si musim
pustit doma gély znova (Zden&k 25%°). V dlsledku komercionalizace,
ktera odstartovala v 60. letech 20. stoleti [Giulianotti 2002: 25] se zacal

Dale uz jen Tomas Vaclik.
Rozhovory s fanousky/fanynkou probihaly pod pfislibem anonymity. Z tohoto ddvodu jsou
participanti oznaovani pomoci prezdivky a véku.
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ménit celkovy obraz stadionu, tedy i kotle. Diky nafizenim fotbalovych
organt prostor kotle jiz neni tvofen pouze betonovymi schody,
ale i oCislovanymi sedackami. Nicméné i presto jsou vstupenky do kotle
nejlevnéjSi v celéem stadionu a princip Cislovani neni dodrzZzovan
a sedacky jsou vyuzivany minimalné®*. Kromé stalych ultras a hooligans
skupin, ktefi maji jiz sva dana mista, je celkova struktura kotle zaloZena
na principu ,kdo dfiv pfijde, ten dfiv bere®, v tomto pfipadé nejlepsi mista.

Tam je to dplné jina dimenze fandéni v tom kotli, nevydrZzel bych jen
sedét na misté. Tady prosté mizes dat plné najevo ty emoce. Kdyz
sedis, tak se proste od tebe ¢eka néco jiného, ze se prosté budes$ chovat
jinak, nez kdyz jsi v kotli. Kdyz bys na hlavni tribuné fandil, jako v kotli,
tak na tebe budou ostatni koukat, jako Ze tam nepatris, a kdyz pak budes$
v kotli jen stat a nefandit, tak budou taky na tebe koukat divné (Filip 20).

Z vypovédi Filipa Ize vycCist jedno z nepsanych pravidel kotle a to je
aktivni fandéni, kdy kazdy jedinec musi do podpory muzZstva dat to
nejlepSi co je vném a vytvofit tak pozadovanou atmosféru. Na toto
pravidlo kotle upozorinoval jiz napis pfed vstupem do kotle, ktery byl
nasprejovan na zdi: Zédame ,gaucéky” aby fadné fandili a predesli tak
moznym zranénim. Dékujeme ultras Sparta®.

DalSim, nyni jiz formalnim pravidlem je vékova hranice pro vstup
do tohoto prostoru, ktera je stanovena klubem od 15 let, kdy, podle
Ondfeje Kasika (Feditel komunikace AC Sparta Praha®®): V tomto véku se
dostava obc¢anka a jedinci jsou tak zodpovédni za své chovani. Druha
vékova hranice pro vystup jiz neni oficialné stanovena, podle participantt
se v8ak pohybuje kolem 40 let véku, kdy tato hranice miZze souviset s jiz
vySe zminénou pozadovanou aktivitou, ktera je fyzicky narocna. Vzdy

?! Fanousci podporuji sviij tym cely zapas vestoje, jedinou vyjimku tvofi jeden z pokfika, kdy si
cely kotel zdmé&rné sed4 a uticha, aby nasledné ,vybuchl® v jasot a pokfik.

2 Tento napis bylo mozné vidét na zapasech v sez6né 2012/2013. Na pozorovaném utkani
v sezéné 2013/2014 byl jiz tento napis pretfen

2% Dale uz jen Ondrej Kasik.
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chodim do kotle, mozZna pak ¢asem, az budu starsi, tak si pdjdu sednout,
ale zatim nad tim neuvazZuju (Radek 28). Z pozorovani se ukazalo, Ze
téchto starSich jedincl je v kotli méné a nejvice se v ném objevuiji jedinci
do priblizné 25 let. | pfesto, Zze kotel navenek vystupuje jako jeden celek,
participanti v8ak vnimali v&k jako jeden z determinantl kotle**. Kotel je
skupina, ale je to rozdéleny na tu mladsi a starsi generaci lidi, co chodi
do kotle. Ti star§i uz potom nechodi tolik do toho kotle, ale spi§ na ty
protilehly tribuné jsou, ale podporujou (Pavel 34). Jak potvrzuje JanecCek
(45, web), ackoli ma do kotle permanentku, tak uz par let se neobjevuiji,
prece jen, uZz na to asi nemam vék. Také Leon [web] poukazal
na skute¢nost, Zze vék je jednim z determinanti, nebot odeSel spolu
s kamarady z kotle a na protilehlé tribuné zalozili skupinu s nazvem
,Veteranos pirates®, ktera zastituje tzv. ,old-schoolafe z 80. a 90. let. Jiz
z oznaceni skupiny je jasné patrny odkaz na vék.

Celkové na fanousky kotle pohlizim pomoci konceptu neo-kment®
(novych kmenu) [Armstrong 1994], kde socialni vztahy jsou konstruovany
a predstavovany skrze prostor a ¢as. Soucasti téchto kmenu se stavaji
vSichni fanousci, ktefi se v jeden Casovy okamzik protnou s konkrétnim
prostorem fotbalového stadionu, pfedevSim kotle. Toto kmenové
sounalezeni je ,prchavé, kazdotydné obnovované. Kazdotydné vytvari
nomadsky prostor pro jedince a socialni skupiny, které vstupuji, uc¢astni
se a vychazi, skrze dobrovolné asociace” [Armstrong 1994: 320]. Tento

% Fotbalova utkani sleduje pfimo na stadionu obecné spise mlad$i generace jedincd,
coz potvrdil ve svém vyzkumu také Pavel Slepicka a kol. [2010: 34]: 49,9 % dotazovanych
divaku bylo ve véku mezi 15-30 lety.

% Fotbalovi fanousci by se dali uchopit také pomoci konceptu komunity, o kterém mluvi Jan
Vané [2012], jez ovSsem poukazuje na to, ze existuje velky pocet definic, co to viibec komunita
je. Sam autor poté uvadi svoji vlastni definici pfi popisu neinstitucionalizovanych nabozenskych
komunit. ,Komunita je zpusob mezilidského souZiti, v kterém hraje stézejni roli osobni a citova
provazanost mezi jejimi aktéry. Interakce mezi ¢leny jsou podminény pfijetim spolecnych
(moréinich, socialnich) hodnot. Clen komunity je osobné zainteresovan na chodu a potfebach
komunitniho Zivota. Jedna se o mensi socialni jednotku, kterou spojuje spolecnych cil, normy
a strategie realizace zamér(“ [Vané 2012: 54]. Tato definice by do jisté miry Sla pouzit
ina fanousky kotle, ovSem problém je v osobni provazanosti mezi jejimi aktéry,
nebot ne vSichni fanousci v kotli se osobné znaiji. Proto mi pfijde pouziti konceptu neo-kmenf,
v tomto pfipadé, vhodné;jsi, nebot Iépe poukazuje na neustalé obnovovani souziti.
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koncept poté pfispiva k utvareni jednotlivych identit a jejich projeva, které
nyni pfiblizim.

6.2. ldentita spartanskych fanouskii

.Fotbal ma schopnost spojit komunity, produkovat a vytvaret
identity, udrZovat a formovat socialni utvary, a utvaret identity, které

Cerpaji ze SirSich socialnich problémdu, jeZz jsou c¢asto kontradiktorni
[Dimeo 2001: 105].

Jak uz jsem vySe uvedl, pfi popisu identity spartanskych fanousk
pouziji koncept Richarda Giulianottiho [2007], ktery identitu déli
na sémantickou a syntaktickou. Nejprve se pokusim pFedstavit rovinu
vlastniho sebepojeti My fanouskl Sparty, ktefi se koncentruji v kotli, tedy
pojeti spravného spartanstvi, nabyvajicich mnoha podob. Tato pojeti
ovliviuje samotny prostor kotle, ale zaroven jsou zpétné i timto mistem
ovliviiovana v podobé ocekavani chovani a zpusobl podpory. V druhé
Casti se poté zaméfim naopak na to, viuc¢i komu se spartané vymezuji
a jak buduji své hranice k rozliSeni mezi My a Oni.

6.2.1. Problematické uchopeni My

Samotna povaha fotbalového fandovstvi neni pouze sumou
historickych a kulturnich specifik, ale zavisi také na specifickych
socialnich okolnostech a individualnich dispozicich [Susta, Pafizkova
n.d.]. Pokud se nyni zaméfim na jednotnou definici spartanstvi je velmi
obtizné vymezit spravné fanousky Sparty a zpusoby jejich chovani.
Hlavnim determinantem je predevsim to, jaka je pozice jedince v klubu
(sekretaf, hra¢ fanousek...). Jakousi univerzalni definici spartana, toho
kdo jsme My, pouzil ve svém rozhovoru Ondfej Kasik:

Spartan je kazZdy, kdo ma vytvofenou pozitivni emocionalni vazbu
ke klubu. To je to zakladni vnimani spartana, at’ uz Zije kdekoliv, je mu
od 0 do 100, at' uz na zapasy kouka v TV, nebo jezdi na stadion. Kazdy
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kdo pozitivné vnima ten klub je spartan. A to je mnoZina tolika raznych
lidi a skupin a podskupin a jedincli, Ze se neda zjednodu$ené
charakterizovat (Ondiej Kasik).

Z pohledu klubu reprezentovaného Ondfejem Kasikem jsou
spartané vsichni, ktefi klub néjakym zpusobem podporuji a jsou vSichni
i stejné duleziti. Zajimavé ovSem je, Ze i samotni hraci, tedy zaméstnanci
klubu, definuji spravné fanousky odliSné, nez zastupce klubu.

Spartan je ten, kdo si na zacatku sezony koupi permanentni vstupenku
achodi na kazdy na$ zapas, alespori ty domaci. Nere$i atraktivitu
soupere. Nechapu lidi, co navstivi jeden zapas za sezonu a povaZzuji se
za spartana. To samé, Ze si koupi Salu a mysli si buh vi, jaci nejsou
spartani. Urcite jsme radi, Ze si lidé kupuji suvenyry, ale spartana - toho
musi$§ mit v sobé! (Tomas Vaclik).

Z vypovédi Tomase Vaclika je tak patrné, ze se na fotbal nediva

Twvr v
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ke klubu a podpora i v dobé, kdy se nedafi. Jedna se tak o jednu
z charakteristik ultras fanouSkd [lonescu, Voicu, Gabor 2010]. Sami
fanousSci kotle pak pouzivali podobné charakteristiky pfi svych popisech,
na zapasy. Ti co jsou doma, to nejsou fanousci. Taky tfeba sleduju
Arsenal, fandim mu, at’ vyhraje, ale nenazyvam se fanouskem Arsenalu,
protoZe to sleduju jen v TV, mozZna jsem jeho pfiznivcem maximalné,
ale jinak jsem fanou$ek Sparty, spartan (Radek 28). Rozhodné by mél
chodit (spravny spartan) na zapasy a ne jen sledovat u televize. Tito
fanousci jsou jen takova pretvarka (Milan 33). FanouSci zde Casto
pouzivali oznageni ,gaucaci“, ¢imz oznacovali skupinu fanousku, ktera
sleduje Spartu pravé pouze u televize, ¢i se shlukuji na socialnich sitich
na profilu klubu. Nejhidrfe fandi gauéaci a fanousci na facebooku, kteri si
délaji jenom svdj status ve spolecnosti tim, Ze se povazuji za spartana
a nejlépe lidi v kotli co fandi (Filip 23). Reakce na tyto fanousky byla
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mozna vidét na domacim zapase s Jabloncem (10. 3. 2012), kdy kotel,
ale i ultras skupiny mimo kotel rozvinuly transparenty, na nichz stalo:
SPARTA PATRA: Hledé se spartansky fanousek. Naposled byl spatfen
na FB?®: druhy hlasal: My jsme tady! Kde jste Vy?; a posledni
z nich: Zvedni (_")*’ z gaude jako my. V8echny tyto transparenty mohou
byt povazovany za vzdor proti mcdonaldizaci a za boj proti modernim
fanouskum, co drZkujou na internetu, ale na zapas nejdou (Honza 23).
Spravni spartané tak predstavuiji tradi¢ni formu fanouska.

Ovsem samotné pravidelné dochazeni na stadion jeSté neznamena
podle vétSiny respondentd oznaceni spravného spartana. FanouSci
se totiz také Casto vymezovali vuéi tzv. VIP fanouskum, ktefi jsou
na hlavni tribuné (viz. obr. €. 1), odchazeji dfive z fotbalu, listky dostavaji
darem - nevazi si jich a nezapojuji se do fandéni. Zatimco protilehla
tribuna spolupracuje s kotlem na vytvareni atmosféry (viz.nize), u hlavni
tribuny je tato spoluprace minimalni. Odsuzovani téchto fanousku se
objevilo i v samotnych rozhovorech a napfiklad Radek (28), pfirovnal tyto
fanousky ke gaucakim. Participace na stadionu se tak podle néj v tomto
pripadé stira. Oni (VIP fanousci) tam vZdycky jenom pfijdou, dfepnou si
a cuméj. To fakt nejsou fanousci. To je stejny jak u téch gaucaku, kdyz
jen koukaj na televizi (Radek 28). V tomto bodé je ovSem potfeba
zddraznit, Ze pojeti My je velmi nejednoznatné a vzdy zavisi
na perspektivé konkrétni skupiny, v mém pfipadé kotle, ktera je odliSna
a velmi zuzena napfiklad oproti pojeti My samotného klubu.

6.2.1.1. Vlastnosti spart’ana

Fanousci kotle povazuji sami sebe za spravné spartany pfedevsim
proto, Ze pravidelné dochazi na stadion a zapojuji se do fandéni. Vidi
sebe jako specifické fanousky a tato specificnost se projevuje takeé

26 Zkratka pro socialni sit facebook.com.
%" Symbolické oznadeni sedaci ¢asti téla.
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v jejich nazorech a hodnotach, které jsou podle respondentl dulezité
a charakteristické pravé pro né a mohou je, v nékterych pfipadech,
odliSovat od fanousku jinych tymU. Ve vSech rozhovorech se tak ukazalo,
Zze nejddlezitgjSimi vlastnostmi jsou pfedevSim vérnost, tradice
a vytrvalost ke klubu i v dobé&, kdy se nedafi. Nejdulezitéjsi je vérnost, ne
jako jiné tymy, kdy tém se fandi, jen kdyZz se jim dafi (Radek 28).
Participanti, vedle téchto charakteristik poukazali na nemozZnost
konvertovat ke Sparté zjiného tymu. Subjektivné to vidim tak, Ze
fanouskem Sparty neni ten, kdo k ni konvertoval z jinych tymd. Nejsou
to prebéhlici (St&pan 24). Spartan je &lovék, kterej fandi, i kdyZ se nedarf,
co to ma v srdci, co se tak narodil a nebude jednou fandit Plzni, jednou
Ostravé (Zdenék 25). Nejen u Zdenka byla tato nemoznost konvertovani
a uchopeni pravé spartanské identity vysvétlovana pomoci metafory
srdce. Vtomto pfipadé srdce predstavuje zakladni a nenahraditelny
organ, ktery nelze transplantovat a stejné tak nelze ke Sparté prejit
z jiného tymu [Susta, Pafizkova n.d.]. Spartanem se &lovék prosté uz asi
musi narodit (Marcela 18).

6.2.1.1.1. Sovinismus?®

Samotné definovani kdo jsme, je vedle urceni vnitfniho spartanstvi
také odpovéd na otazku, kdo jsem v SirSim kontextu. Ve stratifikované
spoleCnosti je obvyklé, Ze toto uvazovani se promita ve vSech jejich
dimenzich. U fotbalového fanouska je tato hierarchizace jesté podporena
soutézivosti, ktera je zavisla na vytvareni nepratel [Armstrong 1994: 302]
a je umocnéna pohledem kazdé ze skupin fotbalovych pfiznivcl na sebe
samu, jako nadfazenou nad ostatnimi [Derbaix, Decrop 2011]. Dle
Poratovy [2010] symbolické urovné uchopeni identity, tak Sparta
prfedstavuje symbol uspéchu a nadfazenosti nad ostatnimi tymy,

8 Vira v nadfazenost, zpravidla vlastniho naroda &i tymu, které muZe byt doprovazeno
hanebnymi poznamky k jinym narodam, tymum [Derbaix a Decrop 2011].
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ale i samotnymi fanousky. Fandim Sparté, protoZe je nejlepsi! (Filip 23).
Tak byl bych rad$i, kdyby moji kamaradi fandili Sparté, abychom se
nemuseli pofad hadat, ale s tim nic neudélam. Nemuize kazdej fandit
tomu nejlepSimu tymu (Miroslav 20). Diky svym uspéchim a bohaté
historii se tak Sparta stala vyraznym symbolem, ktery vzbuzuje
ve spoleénosti mnoho emoci. Zédny élovék nefekne, Ze mu Sparta
nevadi. Bud' ji fandis, nebo na ni nadavas (...) byt spartan, to je pojem.
Byt Plzeniak nebo Liberecak? Co to o vas vypovida? Ale spartan,
to ve spolecnosti néco znamena (Radek 28). Jednim z dlvodd emoci
negativnich je ,medialni zajem“ o Spartu, ale i jeji fanousky, ktefi se
na titulcich novin objevuji Castéji, nez fanousci ostatnich tymd. Honza
(23) vSak tento medialni zajem kvituje, nebot’ je to podle néj opét pouze
potvrzeni nadfazenosti Sparty a jejich fanouskd: Mdzeme byt radi, Ze se
o ty Sparté piSe, nikdy si neprecte§ o fanouscich Hradce, Pfibrami. My
jsme ti nejlepSi, my jsme ta spicka. Je nejvic lidi, ktefi ji milujou i nejvic
lidi, co ji nenavidi.

Toto elitarstvi je do jisté miry spojeno také se symbolem starovéké
Sparty, jez fotbalovy klub ve svém nazvu s sebou nese. Spartansti
bojovnici byli ve své dobé povazovani za nejlepsi valeCniky, a stali se tak
predlohou pro obleCeni, tetovani Ci chorea (viz. obr. €. 2) samotnych
fanouskl a povazuji se tak za spartanské bojovniky souasné doby
[Susta, Pafizkova n.d.].

6.2.1.2. Spartansti ultras

Jak jsem ukazal vySe, podle Porata [2010] ma fanouskovska
identita tfi urovné — emocionalni, kognitivni a symbolickou. Diky jejich
kombinaci vznikaji konkrétni typy fanousku, ktefi maji vlastni specifické
identity a projevy. Vtéto kapitole tak prfedstavim jednu
z nejvyznamnéjsich identit spartanského kotle a to jsou spartansti ultras,
pro néz je nejviditelnéjsi Casti jejich identity emocionalni uroven, kterou
produkuji skrze projevy kotle [Porat 2010].
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Obrazek ¢. 2

| <IHAanknA

Zdroj: www.hooligans.cz

Samotné ultras skupiny v kotli tvofi jeho jadro. Pokud je kotel
zaplnén, koncentruji se v dolni ¢asti. V pfipadé mensi navstévnosti jsou
koncentrovani na hornim balkoné, jako vSichni ostatni divaci v ném,
aby byla vytvofena jednota pro vytvarfeni atmosféry. Ultras se tak
za pomoci ostatnich fanoudkd v kotli snazi naplnit jednu z hlavnich
podstat ultras, a to je, ze nikdy nesmi prestat fandit a zpivat, bez ohledu
na vysledek [lonescua, Voicua a Gabora 2010]. Derbaix.a Decrop [2011]
poukazuji na to, Ze tato podpora neni zavisla na vysledku tymu,
ale naopak vykon kotle ovliviuje hraCe na hfisti spiSe, nez aby byl
dusledek tymového vykonu.

Nasim cilem je, aby podpora byla stejna, at je vysledek kladny,
Ci zaporny, ale ne vzZdy se to dafi. Bohuzel néktefi lidi jsou lini fandit,
I kdyZz se vede, coZ nikdo z nas moc nechape. Lidi by se méli
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fandénim bavit, a aZ po zapase fesit, jestli se vyhralo nebo prohralo
(Aktivni skupina z kotle)?®.

Samotné zpivani a fandéni oviem nestaci, dulezita je také kvalita
podpory, kdy jedinec by mél predvést, co vném je (Aktivni skupina
z kotle). Pfi mém pozorovani se ukazalo, Ze pokud tomu tak neni,
zastupce ultras megafonem, nékdy i vulgarné, hecuje cely kotel: Kdyz uz
tu kurva ste tak fandéte, nebo jdéte do prdele si sednout jinam. Jinym
moznym startovacim prostfedkem k ostatnim fanouskum je pokfik, kdy se
fanouSci oto€i zady ke hfisti, chytnou se za ramena, skacou a kficCi: Nas
fotbal vibec nezajima, fotbal je jen zaminka. Timto pokfikem se tak snazi
nastartovat lidi k nové aktivité (Aktivni skupina z kotle). Z vyzkumu je
patrné, Ze pravé ultras formuji a definuji kotel, jeho pravidla a normy.
Ustanovuji tak normu spravného fanouska, kterou musi splfiovat kazdy,
kdo chce sledovat fotbal vkotli a v momenté sportovniho utkani
participovat na spoleCcném My a prislusnosti ke kmeni spravnych
fanou$kau.

Ani samotna kategorie ultras ovSem neni nedélitelna. V soucasné
dobé se ke Sparté hlasi 7 ultras skupin, pficemz 4 z nich pasobi prfimo
v kotli (Milan 33). Zbylé se shlukuji na protilehlé tribuné. Pfestoze jsou
vSechny tyto skupiny koncentrovany pod jeden klub, mize mezi nimi
dochazet ke sporum, nebot kazda skupina ma své vilastni hodnoty
anormy [srov. Roumestan 1998, cit. podle Bernache-Assollant,
Lacassagne, Braddock]. Nej¢astéjSim sporem, na ktery participanti
ukazovali, byl vztah mezi skupinami v kotli a na protilehlé tribuné. Jeden
z nejvyhrocenéjSich sport byl mezi ultras skupinami Vorvanu a Homolka
boys, ktefi mély odliSné pfedstavy o déni a zpusobu podpory v kotli,

29 7 této vypovédi je patrné definovani spravného spartana podle jedincli z kotle a to opét
prostfednictvim vytrvalosti fandéni.

34



coz vyustilo aZ k odchodu Vorvarit na protilehlou tribunu®. Tak obecné
mayji vSichni urCity vztah ke Sparté, ale samoziejmé se liSi v nazorech.
(...) No od podzimu se to urovnalo. Je to dano hlavné rozloZzenim kotel
versus protilehla tribuna. Mame vSichni sice spolec¢ny cil a to je podpora
Sparty, ale kazdy na to koukame jinak, protoZe ti lidi tfeba maji déti nebo
uZ jsou starsi(Milan 33).

Identita fotbalovych ultras je postavena predevS§im na vytvareni
karnevalu [Pearson 2012], ktery se stava ,epicentrem® vzniku atmosféry
na stadionu, jez dokaze strhnout k fandéni i zbytek stadionu [také
Slepi¢ka a kol. 2010]. Tento karneval je charakteristicky svoji barevnosti
a hluc¢nosti a pravé tyto dva aspekty, které jsou nezbytnou soucasti
identity ultras nyni pfedstavim.

6.2.1.2.1. Barevnost

Béhem mého pozorovani bylo patrné, Ze néktefi fanousci nosi
do kotle urcity typ oble€eni (mikiny, dresy, trika) bud v tradi¢nich barvach
Sparty Ci Cerné slogem Sparty. NejCastéjSi zastoupeni ovSem mély
dopliiky, jako jsou ksiltovky, kulichy, ale predevsim $aly. Salu nosim
vzdy. Je to jakési sepéti s tim klubem, Ze prosté to das vedét verejnosti,
kdo jsi (Filip 23). V8echny tyto odévy tak slouzily ke kontrole fyzického
vzhledu a zvySeni sily, sebevédomi a hrdosti. Fanousci diky tomu mohou
dat najevo podporu svému tymu [Derbaix a Decrop 2011]. Stejné jako
hraci maji dresy, aby bylo vidét, za koho hraji, tak tohle jsou nasSe dresy
(Radek 28). Spole¢ny druh oble€eni a dopliky hraji také dulezitou
asimilacni roli, nebot” se jedinci diky nim, spole¢né s pfijmutim stejného
chovani, snazi byt podobni ostatnim fanouskim v kotli [Holt 1995].
Samotna Sala pak ma jesté jednu funkci pfi oslavach golu, kdy nejprve
s nimi fanousci euforicky to€i jednou rukou nad hlavami, aby je posléze

% Testa [2010]poukazal na to, Ze v krajnich pfipadech dokonce dochazi k potyékam a rvadkam
mezi ultras skupinami jednoho tymu. Tuto skute¢nost ovSem participanti nepotvrdili.
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zvedli obéma rukama nad hlavu a sborové vykfikli jméno hrace, ktery
vstielil branku.

Vizualni forma fandéni, ktera vychazi z kotle, jsou tzv. chorea
neboli choreografie a objevuji se takika na kazdém zapase, at uz
v podobé& malych transparentd, velkych choreografii v kotli (viz obr. €. 2),
¢i celostadionovych choreografii. Naméty na jejich tvorbu vychazi
vétSinou z nékolika podnétd: motivace hracl, reakce na urcity podnét
¢ivztah ke klubu a ve vétSiné pfipadl jsou zalezitosti ultras skupin
v kotli*":

Dneska uz to mame rozdélené po lidech. Néktefi umi perfektné kreslit,
Jini néco nakopiruji, dalSi maji zase auto a dojedou pro barvy. Je to
spolecna prace triceti az padesati lidi... Treba choreo na derby zabere
desitky hodin, ale kdyZ vam pak zatleska cely stadion, je to tZasny pocit
(zastupce spartanskych ultras, web).

Kromé& malovaného chorea, tvofici soucCast ultras identity, se
na stadionu objevuje také tzv. celostadionové choreo (viz obr. €. 3), které
rovnéz pripravuji fanousci z kotle. Kazdy fanousek na protilehlé tribuné
ma na své sedacCce pfipraveny listek, ktery vjeden moment, ktery se
dozvi pomoci hlasatele pfed zapasem, zvedne spolu s ostatnimi
nad hlavu a vytvofi tak pozadovany efekt. Naplni tohoto typu bylo
napf. zkratka ACS, rok zalozeni 1983 (i Cislice 50, jez znacila vék
a narozeniny trenéra Vitézslava LaviCky. Do choreografie v neposledni
fadé lze zaradit také vizualni efekty pomoci nejriznéjsich viajek. Tento
zpusob podpory je také velmi Casty a je typicky pfedevsim jiz pro kotel
samotny, kdy kazdy jedinec ma u sedacky, kde stoji vlajeCku s typickymi
barvami Sparty a opét ve stejny moment s nimi, spolu s ostatnimi mava.

%1 B&hem pozorovani se objevily transparenty & chorea i mimo kotel, ale jednalo se o velmi
maly pocet v porovnani s kotlem.
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Nasledny vizualni efekt pak nejCastéji spolu s pyrotechnikou dokresluji
celou atmosféru.

Obrazek ¢. 3

Zdroj: www. sparta.cz

Pravé pyrotechnika je pak prostfedek podpory, ktery je mozné
zaradit jak do barevnosti, tak i do hlu¢nosti, nebot’ existuje nékolik druhu
pyrotechniky. Obcas to pfilitne na hristé, ale jinak je to dobre vidét
aiproty hrace je to podle mé lepSi, kdyZ je to takhle vyhecovany,
nez aby tam bylo mrtvo (Miroslav 20). Pyrotechnika vSak predstavuje
zpUsob podpory, ktery je nezakonny®, a diky tomu se pred kazdym
vstupem na stadion konaly osobni prohlidky vSech fanousku, které mély
zamezit vniknuti pyrotechniky a jinych nebezpecnych prfedmétl

%2 Omezeni pyrotechniky je také provazano celkovou mcdonaldizaci fotbalu, prostfednictvim
kontroly a nasledné minimalizace nejistoty, nepfedvidatelnosti [Ritzer 1996: 101] a nebezpedi.
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na stadion. | pfes tato opatfeni se ale pyrotechnika do stadionu vzdy
pronesla®.

Samotna prfiprava fandéni prostfednictvim barevnosti karnevalu
zahrnuje kresleni a pfepravu chorea, ¢i rozmistovani barevnych kartona
na celostadionové choreo. Velkou pfekazkou je tak pro fanousky nejen
C¢asova naroc¢nost, ale i finance. Ultras skupiny proto pofadaji nejrizné;si
sbirky, at uz na internetu &i pfimo v kotli, prostfednictvim dobrovolného
prispévku, Ci prodejem samolepek jednotlivych skupin. Financni zdroj
predstavuje také prodej nejruznéjSiho obleCeni s ultras tématikou
na internetu.

Barevnost tak pro ultras fanouSky pFedstavuje predevSim
nezbytnou soucast karnevalu, je to ale také samostatny zpulsob
vizualniho vyjadreni identity, kdy diky t€mto zpusoblm podpory vyjadiuji
svoji jedineCnou identitu, skrze podporu, jez je charakteristicka pfedevsim
pro né.

6.2.1.2.2. Hluénost

Druhou nezbytnou soucasti identity (nejen) spartanskych ultras je
hluénost, ktera spociva prfedevsim ve spole€ném zpivani nejriznéjsich
choralu Ci pokfikl, které se staly soucasti fotbalu pfedevSim v 60. letech
v Anglii [Armstrong, Young 1999: 180]. Zpivani v souzvuku se stovkami
dalSich fanousku je mocny vykon, kterym se vytvafi silny pocit jednoty.
Hudba je tak brana jako kli€ k identité, nebot nabizi pocit propojeni sebe
a druhych v subjektivni kolektivitu [Frith 1996]. Guschwan [2011] dale
tvrdi, Ze zamér pisni fotbalovych fanouskl vyvolava hrdost, ctizadost
a umoznuje fanouskim, aby se ztratili v kolektivu. Fotbalové pisné maiji
také za ukol zahanbit protivnikovi fanousky a hlasivkami je pokofit

¥V jediném pfipadé se tak nestalo, a to pfi zapase Sparty a Chelsea. Jednalo se o prestizni
zapas Evropské ligy a bezpecnostni opatfeni byla velmi dikladna.
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a prekfiCet [Pearson 2012]. Na domacich zapasech neméli fanousci
Sparty konkurenci, ale na venkovnich zapasech se snazili pokofit vétsinu,
v podobé domacich fanouskl. Na venkovnich je to jiny, protoze se musis
snaZzit o 100 % vic. Musis byt hlasitéjSi a lepSi, protoZze oni musej bejt
pfefvany a ty musi§ ukazat, Ze néco umis$ (Honza 23). Tento aspekt bylo
mozné vidét na venkovnim zapase v Pfibrami, kde domaci kotel ¢ital
pouze nékolik desitek jedincu, ale pfesto zacal fandit a zapalil svétlice.
Spartansti fanousci se tomuto poc€inu zacali smat a utahovali si
z domacich: To si délaj prdel? Co to je za kotel? ... NaCez sami zacali

sborové zpivat a domaci hravé prekficeli.

Jak ukazuje Armstrong a Young [1999], choraly nejCastéji vyjadfuji
témata jako je smrt, gender, oslavu konkrétniho mista, historii,
skupinovou identitu, lasku ¢i nenavist. Ze zu€astnéného pozorovani jsem
poté zjistil, ze vétSina spartanskych choralu se nejCastéji tykala vztahu
ke klubu a odkaz na jeho historii, ¢i odkazovala na rivalitu s ostatnimi
tymy. FanousSci obCas obrati svoji pozornost také na zeny, homosexualy
Ci jiné sexualni delikventy, k nimz jsou pfirovnavani protivnici. Jednim
z pokfikl je napf.: Brno, Brno, buzeranti plno. Psycholog M. Theweleit
tento jev vysvétluje jako pozustatek fasistického ritualu, kdy mély byt
potlaCeny vSechny sexualni touhy, které by mohly ohrozit vojaka
pfi vykonu sluzby a praveé tyto nadavky tomu meély napomoci [King: 1997].
V mnoha choralech se také odkazuje na prizvisko ,zelezna“ které si
Sparta za dobu své existence vydobyla. VSechny choraly upozorfiovaly
na Spartu jako celek a kromé bézného vyzpivavani jména hrace
Ci funkcionare se na jednotlivce nevztahovaly, napf:

Nikdy tak nebylo, nikdy tak nesmi byt,
aby ta Sparticka nemohla zvitézit!
Zpivame choraly, radi se pereme,

na ten vas Banic¢ek z vysoka sereme!
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Ne v8echny choraly ovdem mély za cil povzbudit hrace, ale také
vyjadfovaly nespokojenost. Takovymto pokfikem bylo: Hfebik ven, kterym
priznivci letenskych davali najevo nespokojenost se sportovnim feditelem
Jaroslavem Hfebikem. Dalsim takovym pokfikem, byla reakce
na neuspokojivé déni na hfisti, kdy fanousci vzkazovali hraCim: Bojujte
za Spartu. Pokfiky a choraly mohou tak vytvaret senzaéni atmosféru,
mohou vSak také vytvaret dusné prostiedi, které se muaze projevit
na vykonech muzstva.

Kotel je zdrojem emociondlni nakazy a pravé pfi nejriznéjSich
choralech to bylo nejlépe patrné, nebot se staval epicentrem atmosféry
pro cely zbytek stadionu. Jednim z pokfiku je napfiklad: Cely stadion
odpovida, cely stadion odpovida. Sparta!; naCez zbytek stadionu
odpovi: Praha. Toto stfidani Sparta x Praha se poté jesté nékolikrat
opakuje a na konci si cely stadion zatleska. Zajimavé bylo zjisténi, Ze
nejintenzivnéji a nejhlasitéji spolupracovala s kotlem tzv. protilehla tribuna
(viz obr. €. 1) a jeSté intenzivnéji ti jedinci, ktefi byli nejblize kotli. Tento
fakt byl také vidét pfi pokfiku: Kdo neskace, neni spartan; kdy na tuto
vyzvu nejvice reagovali pravé jedinci, ktefi pfimo sousedili s kotlem.
Spoluprace se zbytkem obecenstva byla pak vidét i pfi tzv. ,mexické
viné®, ktera obihala celym stadionem a jeji ,epicentrum® bylo opét pravé
v kotli. BEhem jejiho provadéni fval kotel celou dobu: tsunami, tsunami,
Cimz pfimél i zbylé divaky do zapojeni se a dosahnuti pozadovaného
efektu.

Jak jsem poukazoval vySe, hlavni tribuna se do fandéni pfilis
nezapojuje, a proto VIP fanousci na ni nejsou oznacovani jako spravni
spartané. PFi zapase s Boleslavi obménil kotel jeden z pokfikl
a nevyzyval protilehlou tribunu, ale hlavni, k fandéni pokfikem: Hlavni
tribuna odpovida, hlavni tribuna odpovida. Sparta...AvSak oCekavaného
Praha se jiz kotel nedockal, coz nesl velmi nelibé: Jdéte do prdele. Co vy
jste za fanouSky. Zmrdi, hlavné Ze odchazite driv a dalSi pfizviska se
na tyto fanousky jen valila.
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Co se tyka samotnych choralt, vSichni respondenti uvadéli, Ze
pokfiky znaji diky jejich socializaci a nau€eni se jich béhem zapasu. Jako
dalSi zdroj poté uvadéli internetovou stranku Youtube.com, kde jsou
vSechny choraly s jejich slovy ke zhlédnuti. Pfi venkovnim zapase
v Pfibrami jsem poté zaznamenal je$té jeden druh uc€eni se chorald.
Béhem prestavky se ke mné dostal papirek, na némz byla napsana slova
nového pokfiku, ktery se pak v druhém poloCase zacal zpivat. Posledni
moznosti u€eni se choralu je poté pfi vyjezdech, kdy fanousci spolu jedou
spoleénym dopravnim prostfedkem. Vétsinou se vymys$li na melodii tfeba
polskych chorald, distribuuji je v kotli na papirech, popfipadé na netu
I s melodii (Marcela 18).

Jiz vySe zminéna barevnost a hluCnost kotle jsou tak vlastnosti,
o které se primarné staraji ultras jedinci a ostatni divaky pouze potfebuji
k tomu, aby byl dosaZzen vysledny efekt. Ultras se zaroven, pomoci
atmosféry, snazi také o udélani dojmu na protivnikovi fanousky a divaky
u televize [Armstrong, Young 1999]. Béhem zapasu je tak mozno
pozorovat dva zapasy, jeden na hfisti mezi fotbalisty, druhy pak v hledisti
mezi fanousky. Sami fanousci si pak tento souboj zaznamenavaji a svoji
produkci si nahravaji na videa ¢i foti a nasledné davaji vSem jedincim
na obdiv na internet. Tato videa a fotky prezentuji klub a fanousky v ocich
ostatnich tabord. Je to takova valka mezi fanouSky o nejlepSi chorea
a prezentaci klubu (Milan 33). Mimo to maji také pfitahnout do kotle nové
fanousky.

6.2.1.2.3. Support leader

vvvvvv

jez je vzdy €lenem urcité ultras skupiny. Support leader stoji ve vétsiné
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pFipad(l zady k hiisti, vpredu kotle®* (tedy na okraji, ktery je nejblize hristi)
(viz. obr. €. 4), tak, aby na néj fanousci v kotli vidéli a organizuje karneval
v kotli. Pomoci diktafonu €i reprosoustavy a mikrofonu koordinuje cely
sektor, urCuje, vijaky moment pfijde na fadu choreo Ci pFfedzpivava
jednotlivé choraly, které nasledné vSichni ostatni opakuji. Tato pozice je
velmi specificka, protoze se jedna o vidce kotle, kde hlavni vlastnosti je
predevS§im autorita. Z naseho pohledu se na pozici support leadera
Clovék dostane jen svou aktivitou. Nefikame, Ze vsichni, ktefi jsou aktivni,
se jim stanou, ale je to takova prvotni véc. Musi se vybudovat jisty
respekt ostatnich a to chce néjaky ten ¢as na tom stadionu stravit. Nejde
tak ani o vlastnosti, ale spi§ o tu autoritu (Aktivni skupina z kotle).
V souCasné dobé ma Sparta jednoho starSiho support leadera a dva
mladsi, ktefi se zaucuji, aby tuto pozici jednou pfevzali, pfesto se vSak
nejedna pouze o projevy jednotlivcll, ale o praci celych skupin. Sice
na pozici support leadera je jedna ¢i dvé osoby, ale za témito lidmi stoji
dalsi, ktefi jsou hnacim motorem pro veskeré fandéni ¢i chorea. TakzZe je
to spis takova tymova prace uzsiho kolektivu. Jen ten support leader je
vice vidét (Aktivni skupina v kotli). A pravé timto uzSim kolektivem jsou
mysSleny jednotlivé ultras skupiny, které jsou zdrojem atmosféry.

6.2.1.3. Spart’ansti hooligans

Vedle ultras je mozné ve spartanském kotli nalézt jesté jednu
vyznamnou kategorii identity fotbalovych fanouski - hooligans, ktefi se
v nékterych projevech s ultras fanousky prekryvaji, ovSem nékteré jejich
projevy jsou typické pouze pro né.

* Nicméné pokud se jedna o vyznamny zapas, jako bylo v sezon& 2012/13 napiiklad utkani
s Chelsea FC, pak kotel fidi dva support leadefi, jeden v dolni a druhy v horni ¢asti kotle.
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Obrazek ¢. 4
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Zdroj: www.fotbal.idnes.cz

Roversi a Balestri [2000:1] popisuji chuliganstvi jako pojem, ktery
zahrnuje dva jevy. Prvni z nich je charakteristické jak pro ryzi hooligans,
tak pravé i pro ultras a oznacCuje divacké vytrznosti. Tento termin
oznacuje divoké akty divackého nasili, nadavky ¢€i hazeni predmétl
na hraci plochu a je namifeno primarné nejen na divaky hostujici strany,
ale také hrace, rozhodci, trenéry. Je dusledkem toho, Ze béhem zapasu
vznika mezi fanousky ,emocni klima“ a ti jeho prostfednictvim ,syti své
emoce” [Sekot 2006: 255]. V tomto kontextu jsou vyznamné zejména
negativni emoce, které se v prubéhu zapasu mohou objevit a byt
posilovany skrze prozitky ostatnich v kotli [Sekot 2006, Slepicka a kol.
2010]. Ur¢ité uz jsem hodila néco na hristé, vétsinou kdyZz se mi néco
nelibilo, prosté v ty euforii z nééeho, co nebylo pisknuté, nebo Spatné,
nebo prosté jen z goélu. (Marcela 18). Parkrat jsem hodil kvdli emocim
kelimek na hristé (Miroslav 20). VSichni participanti ovSem poukazovali
nato, ze za tyto divacké vytrznosti mohly emoce, coz je odliSné
od chuliganll, ktefi pouze &ekaji na ,zaminku k boji“. Jasny, naleje se
(ultras), udéla praser, ale to neni primarni ucel. Ten hooligans uZ tam
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s tim jedou, to je ta podstata (Zdenék 25). Zdenék tak zde ukazuje
najednu z nejdulezitgjSich charakteristik, kterymi se ultras liSi
od hooligans, a to, Ze nechodi na zapas s primarnim cilem ,délat
problémy“ a pobit se, naopak pro hooligans je primarni porusit socialni
autority [Giulianotti 2002: 45]. Tito jedinci tak fotbal a konkrétni klub berou
jako zaminku k vytrznostem [Sekot 2006]. Zatimco u ultras fanousku tak
predstavuje emocionalni uroven identity [Porat 2010] tvofeni karnevalu,
u hooligans je to pfedevSim provazano z vasni a emocemi spojené
s vytrznostmi a bojem.

Hooligans se taky zapojuji do chorall, ale kdyz pfeviladne ten
bojovy syndrom, tak jde podpora stranou a spi§ se snaZi ukojit tu touhu
po bordelu (Zdenék 25). Zdenék zde ukazuje na zajimavy aspekt, a to, zZe
také hooligans se staraji o atmosféru®®. Chuliganstvi jako takové je totiz
zaloZzené pouze na boji s protivnikovymi chuligany, vS8e ostatni jde
stranou [napf. MareS, Smolik, Suchanek 2004]. Klasic¢ti chuligani
na atmosféru nehledi, ale na Sparté je to komplikované (Milan 33). Tuto
.komplikovanost“ potvrdili také ostatni participanti. Ty hooligans fandi
na 100%, ackoliv se mi nelibi kaZdy jejich projev, ale davaji tomu naboj,
jsou znat. Ty hooligans i obchazeji ty lidi na téch krajich a snaZi se to
fandéni dostat do téch odlehlych zadnich fad (Sté&pan 24). Néktefi
hooligans skupiny splnuji i dalsi charakteristiku ultras a bez ohledu
na vzdalenost a naklady na cestu, doprovazeji svlj tym [lonescu, Voicu,
Gabor 2010: 2]. Jezdime pravidelné na vSechny vyjezdy, at’ uz domaci
Ci zahrani¢ni, zde bohuZel diky financim nemame vzdy 100% ucast
(Prague boys, web). Podle Rookwooda [2012] pak samotni ultras koukaji
na hooligans pozitivné, nebot jim pfinasi uzitek ve dvou smérech. Prvni
z nich je, Ze vytvafi klubu jako celku respekt mezi divaky a druhy duvod
souvisi se zapasy, kdy vyruSuji protivnikovy chuliganské skupiny
a zamezuji tak utokim na ostatni fanousky.

% Jsou véak pouze nastrojem ultras, sami napf. choreografii nevyrabéji.
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V dnedni dobé ma Sparta tfi chuligansky aktivni skupiny (Jeden
ze zakladatelll Prague Boys, web), které se shromazduji v horni Casti
kotle — na balkéné. Stejné jako u ultras skupin, tak i u hooligans se
mohou vyskytovat spory, mezi jednotlivymi skupinami, at' uz na zakladé
véku ¢&i rozdilnych nazoru, které mohou skonlit az stfety
mezi jednotlivymi skupinami. Oni se kolikrat ale i rvou mezi sebou, tam je
to Prague boys, Falanga a ted’ se tam otec a syn snaZi zalozZit novou
skupinu Life Style (...)Ted byli vSichni na oslavé nékde za Prahou a byl
tam pravé i lidi z tohohle Life Style a najednou néjak ten otec a syn
napadli néjakyho kluka a zacal se to fezat. Ted se planuje odveta, akorat
se zjistuje, kdo z jaky skupiny by se pfidal kam (Matéj 25). Tento jev
nastava vsak velmi vyjimeCné a tak protivhikem ve vétSiné pripadud
zUstavaji chuligani zcizich tymd, skterymi si domlouvaji stfety
na odlehlych polich. Tyto stfety, které se nazyvaji 3. poloCasy, spolu
s vandalismem a systematickou agresi u pfilezitosti fotbalovych zapasu,
odehravajicich se zpravidla mimo stadiony jsou podle Roversi a Balestri
[2000:1] druhym jevem, ktery zahrnuje pojem chuliganstvi, jez je vSak
typicky jiz pouze pro chuligany. Jedno z moznych vysvétleni tohoto jevu
nabizi King [1997], ktery tvrdi, Ze tito jedinci si skrze tyto vytrznosti
upeviuji své muzstvi. Diky bojim s jinymi chuligany si potvrzuji svUj
status muze nejen v o€ich svych, ale i v oich svych vrstevniku.

Odlehla mista pro stfety mezi skupinami jsou volena ztoho
dlvodu, aby jedinci byli chranéni od policie a mohli si to vyfikat
,p0 svém®. Na prvni pohled mohou tyto stfety vypadat jako tupé mlaceni
jedincl mezi sebou, ale zvyzkumu je patrné, Ze se jedna o velmi
propracovany systém, ktery ma jasné dana pravidla. Skupiny se pfedem
domluvi, jestli se budou pouZivat zbrané néjaky, ale spi§ se pouZivaj
pasky (Matéj 25). DalSim dulezitym pravidlem je poc&et bojovnikdl na obou
stranach, aby byl boj vyrovnany. A ty mésta, kde jich je tfeba miri, tak
aby neprohraly na pocty, tak se prosté daj dohromady vic tymu. Ted jsem
Cetl, Ze byla bitka 15 plzeriskych, proti vybéru Hany. Tam bylo 12 Brriaku
a 3 z Olomouce (Zdenék 25). Pavel (34) poukazuje na to, Ze jednotlivé
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skupiny se také odliSuji v barvé oble€eni (nebo je jedna skupina do pul
téla). U nékterych tymu dokonce existuji i vékové kategorie. Ma$s treba
kategorie U-21, U-19 a ty pak mezi sebou bojujou (Matéj 25).

Zdenék (25) dokonce pfirovnava chuliganstvi k samotnému
sportu®®, tato myslenka je zaloZena na pravidlech, at uZz o podtech,
ale i vékovém omezeni &i reportazich z téchto ,zapasu®, které se objevuiji
na internetovych portalech, napf. hooligans.cz, v nichZz se neobjevuje
zadna nenavist, ale spiSe ucta k soupefi:

Tyden pfedem narychlo dohadujeme stfet skupin (Apple Commando
vs. Prague Boys), s tim, Ze si pocCet upresnime v dany den a stfet bude
na puli cesty. Nakonec je fight dohodnut po 20osobéach na kazdé strané.
Apple Commando v bilych trikach, my bez. Stfet velmi tvrdy a zhruba
po minuté si jasnou vyhru pripisuji souperi. Chacharim je jesté nabizeno
Ldruhé kolo“ pfipadné osobni strety, ale Ostravsti uz diky obavam pred
PCR na nase vyzvy nereaguji a voli rychly odjezd z mista. Diky
do Ostravy za bezproblémovou dohodu a ochotu ke stfetu. Doufame, Ze
téchto stfetl bude jen pribyvat.

Prague Boys(Banik Ostrava - Sparta Praha (Pohled Sparty), web).

Jak je ztéto kapitoly patrné, tak stejné jako ultras, i hooligans
jedinci podporuji svij tym, avSak zatimco ultras jedinci kromé pouhé
pritomnosti na stadionu jesSté vytvafi choreografie, pro chuligany jsou
kromé fandéni typické 3. poloCasy. Ty uz jsou ale mimo stadion a tak
identifikace s klubem slabne, naopak dulezitou roli hraje identifikace
s konkrétni skupinou [Mare$, Smolik, Suchanek 2004]. Tento fakt ovS§em
vyvraci Clenové Falangy, ktefi tvrdi, Zze identifikace se svou skupinou je

% K tomuto oznadeni pfispiva také turnaj mezi chuliganskymi skupinami, ktery se konal v Rize
a kam byli pozvani Prague Boys. Toto pozvani zahrnovalo letenky pro 10 osob, transport
po mésté, ubytovani, startovné, vybaveni na zapas. Na kazdy zapas dohlizelo také
5 rozhod¢ich a po konci turnaje se vS8echny skupiny sesly v podniku, kde panovala pratelska
atmosféra (Prague Boys v Rize).
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spi§ rusky styl boje, my bojovali za Spartu v mnoha domluvenych bitkach,
ale nikdy ne za nazev skupiny (Falanga, web).

6.2.1.4. Nejasna hranice typologie identity fanouskua kotle

Jak uz jsem zminil vySe, jasna hranice mezi identitami fanousk
v kotli neexistuje, nebot také hooligans se staraji o vytvareni atmosféry,
ktera je podstatou ultras fanousku. Ti naopak mohou byt, v nékterych
pfipadech, konfrontovani s nasilim. Jde vsak vétSinou o spontanni
vytrznosti, zahrnujici vhazovani predmétt na hfisté, &i slovni agresi®’
[také Slepicka a kol. 2010], které jsou vysledkem déni na hfisti [Roversi
a Balestri 2000:1]. Ultras se také mohou zapojit do stretll. Slepicka
a kolektiv [2010: 115] vtéto souvislosti tvrdi, Ze ultras se nasilnosti
nezucastni, nevyhledavaji je, ale zaroven se jim nevyhybaji. Pearson
[2012] proto dodava, ze toto nasili predstavuje vétSinou vyprovokovany
utok ze strany hostujicich hooligans €i obrana vlastniho ¢lena skupiny
v pfipadé, Ze byl napaden napf. ochrankou. KdyZ ti mlatéj kamoSe
(ochranka) a ty se$ trochu napitej, tak té to strhne a nemusis bejt ani
chuligan. To je prosté ta davova psychdza (Matéj 25).

Pfi pouzivani jednotlivych kategorii je tak dulezité si uvédomit,
ze dochazi k vytvareni jakychsi idealnich typq, jejichZz hranice se vSak
u konkrétnich fanouski mohou flexibilné ménit &i prekryvat [Pafizkova,
Susta n.d.]. Problém v jasné distinkci vidi i Pearson [2012]. Podle ngj se
mnoho hooligans a ultras fanoudku zna a hranice mezi nimi je nejasna,
nebot spolu komunikuji, piji, fandi, maji podobny pohled na tym
a spole¢né rivaly [Pearson 2012]. Ultras a hooligans, podle mé nejde
Jasné rict jasny charakteristiky, protoZze nékdo je chuligan, ale sam sebe
vidi jako ultrasaka a opacné a hlavné ty skupiny jsou propojeny navzajem

%" Slovni agrese byla jedina, ktera se béhem mého pozorovani objevila. V zapase s Pfibrami
byli pofadatelé vytlaeni ze svého sektoru a ,nahradili“ je tézkoodénci, avSak ke stfetlim
nedoslo.
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a maji v sobé ¢leny z obou skupin (Radek 28). Je to dost propojené, je
tady par cistych hooligans skupin, ale to jsou spiSe vyjimky. Jinak je
ultras a hooligans silné propojené (Milan 33). Tento problém se ukazal
i v momenté, kdy néktefi jedinci se nemohli spravné pfifadit do konkrétni
kategorie fanouskl. Pavel (34) sam o sobé napfiklad miuvi jako
0 hodném chuliganovi, spiSe ultrasakovi. Dale vSak uvedl, Ze nepatfi
do Zadné oficialni ultras skupiny, pouze pfispiva na chorea a obCas se
zucCastiiuje domluvenych stfetd. Podobny jev je mozné vidét také
u Marcely (18), ktera nepatfi do zadné skupiny, pouze ob&as pomUze
s choreem Ci prodejem nalepek, presto se oznacCuje jako ultras. Dle jejich
charakteristik by oviem patfila spiSe do tfeti a posledni kategorie divaka
v kotli - proZitkovych fanousk(*® [Slepi¢ka 2010: 115].

Tento problém s identifikaci nemaji ovSem jen sami fanouSci
ale také meédia. lonescu, Voicu, Gabor [2010] tvrdi, Ze média oznacuji
divaky v kotli jako ultras v pfipadé, Ze vSe jde dobfe a divaci pfispivaji
k dobré atmosfére. Pokud se vSak objevuji problémy a vytrznosti, jsou tito
fanousci oznacCovani jako hooligans, vzdy se v8ak jedna o stejné lidi. Je
tam tenka hranice mezi tim, kde konci ultras a kde zac¢ina hooligans. To
je tfeba problém téch medii, Ze to zamériuji to ultra a hooligans (Zdenék
25). Podle Ondfeje Kasika je to zpusobeno neznalosti situace. Diky tomu
pak vznikaji i néktera nepfesna pojmenovani, tfeba fanousku Sparty,
protoZe média se nedostanou k tém fanouskim tak blizko, aby pochopili,
Jaci ti lidi jsou. Jak se v8ak ukazalo vySe, sami néktefi fanousci nejsou
schopni popsat sami sebe a mnohdy vytvafeji alternativni vlastni
kategorie, zatimco meédia pracuji pouze sidealnimi typy kategorii
fanouskl. Jednim z mozZnych vychodisek je proto vSechny tyto vasnivé
fanousky popsat pomoci konceptu neo-kmenu, ve kterém dochazi

%8 Tito fanousci vstupuji do kotle s vysokou mirou emoéni vazby ke klubu a vysokou mirou
ochoty participovat na karnevalu a prozivat fotbalovy zapas [také Pearson 2012]. Neshlukuji se
do zadnych skupin a pfi tvorbé atmosféry a karnevalu jsou spiSe sekundanty ultras [Slepicka
a kol. 2010].
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k vytvafeni prostoru, vtomto pfipadé kotle, skrze dobrovolné
a obnovované asociace v8ech zucastnénych a konkrétni déleni kategorii
uvnitf prostoru tak jiz nehraje dalezitou roli [Armstron 1994 320].

6.2.2. Proti vSem

Do této doby jsem se snaZzil poukazat na problematiku vymezovani
My, ktera souvisi nejen stim, zda je jedinec aktivni i pasivni pfijemce
fotbalu, ale také se zpusobem podpory, diky ¢emuz v jednom socialnim
prostoru muze existovat nékolik rdznych typu identity spartanskych
fanouskl. Nezbytnou soucasti pro formovani socialni identity je vSak také
proces vymezovani se a uvédomit si, kym nejsme, které prfedstavim
v druhé Casti mé diplomové prace. Jedna se o opozi¢ni formu utvareni
identity, jez je pro fotbalového fanouska vyznamnégjsi [Giulianotti 2007].
Fotbal je proto vzdy o ,Nas“ proti ,Nim“ [Armstron, Young 1999]. Jasnégji
a rychleji se ustavuje identita v konfrontaci se soupefem, nez bez ni.
Tento fakt se potvrdil také béhem rozhovord, kdy jedinci snaze
odpovidali, kym nejsou, kdo je jejich nejvétsi soupef, vicéi komu se
vymezuji, nez napf. na otazku, jaké jsou vlastnosti spartana, kde néktefi
jedinci obtiznéji hledali slova. V této kapitole tak pfiblizim skupiny
Ciinstituce, vUC€i nimz se fanousci z kotle vymezuji. Pofadi téchto
,hepratel” jsem se snazil fadit dle svého uvazeni, podle sily vymezovani,
od téch nejmensich, po ty nejvétsi.

6.2.2.1. Proti svym

Jak jsem wuz vySe poukazal, néktefi jedinci se distancuji
od fanouskud, ktefi fandi stejnému klubu, nebot ztélesniuji moderni
fanousky a aktivné neparticipuji na vytvareni atmosféry*®. Zde se v$ak

¥y kapitole Problematické uchopeni My jsem dvé skupiny téchto jedinct pfedstavil, jednalo se
0 gaucaky a VIP fanousky Sparty.
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pokusim ukazat, Ze toto vymezovani, miaze byt v krajnim pfipadé také
proti jedincim, ktefi se na vytvareni atmosféry podili, ovSem nemaji
lokalni pfisluSnost ke klubu, tedy nepochazi z Prahy, ale z jinych koutd
republiky. Prazska prislusnost mize pro nékteré jedince predstavovat
jeden ze zakladnich romantizujicich prvka spravného spartanského
fanouska a také vzdor deteritorizace svého klubu [Sandwos 2003],
nebot tradi¢ni pojeti fotbalu bylo spojeno vzdy stim, Ze Klub
reprezentoval konkrétni skupinu jedincl, nejCastéji délnikd, daného
mésta [napf. Giulianotti, 2007]. Diky modernizaci a pfedevS§im médiim jiz
fanouSkovstvi neni lokalné ukotveno. Fanousci tak mohou sledovat
Spartu ze vSech koutld republiky, v nékterych pfipadech také podnikaiji
dlouhé cesty, aby ji podpofili. Modernizace a komercionalizace fotbalu tak
silné ovliviuje identitu fanouskl a jejich vztah ke klubu [Sandvoss 2003].
Pro nékteré zastance tradicni formy fandéni tak tito novi moderni
fanousci pfedstavuji jedince, vuc€i nimz je nutné se vymezit. V tuto chuvili
je ovdem nutné zduraznit, Ze toto vymezovani se objevuje vyjimecné
a respondenti mluvili spiSe o zkuSenostech stimto vymezovanim,
s kterymi se setkali. Zadny z nich tuto distinkci sam nezastaval. Né&ktefi
naopak vyzdvihli to, Ze tito ,mimoprazsti“ jezdi za Spartou takové dalky,
Ci riskuji vznik nepfijemnosti spojenych s pfiznanim svych sympatii.
Spory mezi fanousky z riznych lokalit popsal ve své etnografii také
Pearson[2012], ktery poukazuje, Ze v extrémnich pfipadech muize dojit
az k nasili mezi fanousky stejného tymu. Hodné jsem si v8imnul, Ze ty
prazsky skupiny neuznavaji ty ostatni skupiny, na Moravu maj néjak
spadeno (Pavel 34). Konkrétni zkusenost pak popsal i JanecCek (45, web):

Pred ctyrmi, péti, jsem byl svédkem toho, kdy jsme prijeli vlakem
do Ostravy a tam na nas na nadrazi Cekali mistni, moravsti spartané, aby
mohli jet pfistavenym autobusem s nami na stadion. Prosté aby byli mezi
svymi. Riskovali ve spartanskych barvach ¢&ekani mezi desitkami
chachard, kteri se k utkani sjizdéli na Ostravské nadraZi. A co se nestalo
v jednom z naSich autobus(? Tihle moravsti spartani byli brutalné
napadeni nékterymi naSimi chytraky s kecy typu: Vy jste moravsky
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hovada, naplaveniny, nejste Zadni spartani, tady jedou jenom PraZaci.
A byli vykopani z autobusu (Janecek 45; web).

Podobnou zkuSenost popsal také Honza (23), ktery byl na zapase
v Londyné s Chelsea FC, kde chuligani slovné napadli fanousky
z Olomouce. Ty vole mluvte praZzsky. Na obranu téchto modernich
fanouskl vSak Sandwos [2003] reaguje poukazanim na to, Zze konkrétni
klub se muze stat ,mixem socialnich a kulturnich linii identifikace®, kdy
zadny z davodu identifikace s klubem, v tomto pfipadé narozeni v okoli,
Ci touha nasledovani barev zjiné geografické oblasti, neni nadrazeny
nebo kvalitativné lepSi. Pro vSechny jedince predstavuje klub stejny
prostor pro sebe-projekci [Sandwos 2003: 35]. Ne vSichni jedinci jsou
vSak ochotni tento fakt akceptovat a stavi tak sebe nad ostatni.

6.2.2.2. Klub

Ani vymezovani se vic¢i klubu neni samoziejmé tak silné a neni
sdileno vSemi jedinci, jako je tomu u dalSich skupin €i instituci, avSak tato
nezavislost na klubu je nezbytnou soucasti a jednou z charakteristik
ultras *° jedinci [Pearson 2012: 24]. Tato samostatnost se projevuje
pfedevSim v samotné organizaci karnevalu C¢i samostatné doprave
na venkovni zapasy. Ultras skupiny se tak liSi od oficialniho fanklubu
Sparty, ktery ma vyhrazeny sektor hned vedle kotle, a jehoz clenové
prispivaji rocni pfispévek, avdak Cerpaji z tohoto Clenstvi nékteré vyhody,
jako jsou napf. slevy do fanshopu Sparty ¢€i vyhody pfi dopravé
na venkovni zapasy, ktera je organizovana klubem. Mentalita ultras
skupin je obecné zaméfena na klub jako celek, jako symbol, nikoliv
na funkcionafe €i hraCe v ném. Sparta jsou hlavné fanousci. Vedeni
I hra¢i odchazeji, ale fanousci zistavaji cely Zivot (Milan 33). Hraci jsou

9 Ale také hooligans jedincd.
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pak vzdy vidéni jako zaméstnanci fanousku, kterym fanousSci svoji
podporou uréuji, jak maji hrat [Armstrong, Young 1999: 181].

Se samotnym klubem ovSem néktefi ultras jedinci s mensSi Ci vétsi
intenzitou komunikuji. Jak uvedl Ondfej Kasik, hlavnimi body téchto
debat byva napf. rozSifovani prostoru kotle &i upfesnéni fandéni
a pouzivani pyrotechniky. Jde tak spiSe o jakési vyjednavani. Presto
Aktivni skupina z kotle, ktera je jednou ze skupin, které s vedenim
komunikuji, jasné zduUrazriuje nezavislost na klubu: Nase vztahy jsou
neutralni. Nikdy jsme nebyli zavisli na vedeni a nikdy nebudeme. (...)
Financné na vedeni zavisli nejsme. VSe si platime sami a tak to bude
i nadale. | presto, Ze si tito fanouSci uvédomuji svoji nezavislost
a distancuji se od vedeni klubu, néktefi fanousSci nemaji ztéto
komunikace radost a jesté vice davaji najevo svoji separaci od klubu.

Drive neexistovalo, to dnes moderni bratfickovani se s klubem,
s bezpecnostnimi manaZzery atd., kterého ja nejsem pfili§ velkym
zastancem. Ptat se nékoho, jestli a kam si muzu povésit vlajku, co smim
a nesmim kficet a dekat na to, jestli mi nékdo dovoli zapalit si raci*'?
A ¢ekat na milodar od klubu, abych mohl nakoupit par konfet? A za to
pfijmout jejich podminky, které jsou ve finale stejné dobré jen pro né. Ne,
ne, kdepak, to mi pfijde kapku ujeté. Ja jsem fanda a pro mé se fotbal
hraje! Ja za to platim a ja taky rozhoduiji, zda a jak budu fandit, ¢&i nikoliv
(Janecek 45, web).

6.2.2.3. Mésto vs. narod

Fotbalové tymy predstavuji viditelné symboly, které se stavaji
zdrojem pychy a identity [Guschwan 2011]. Dulezitou roli zde hraje
pfedevSim ukotveni v konkrétnim prostoru skrze fyzickou hmatatelnou
zakladnu — fotbalovy stadion. Ten je symbolem uspéchu a historie klubu

“! Druh pyrotechniky.
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[Buchanan 2008] a pFedstavuje jakysi posvatny chram pro domaci
fanousky, diky némuz také dochazi kidentifikaci a emocionalnimu
spojeni s klubem [Giulianotti, 2007]. AC Sparta Praha hraje své domaci
zapasy na Letné jiz od roku 1906 a pfesto, Zze se jedna o starSi fotbalovy
,stanek®, pfedstavuje pro své fanousky neodmyslitelnou ¢ast klubu. Letna
je jen jedna. Historicky prosté Sparta patfi na Letnou a to by se nemélo
nikdy zménit (Milan 33). VSichni respondenti také potvrdili, Zze by jim
vadilo, kdyby se Sparta musela stéhovat na jiny stadion. Letna je druhy
domov, historie, misto kam patfi Sparta. A zda by mi to vadilo? Vadilo,
moc. Rads$i stara Letna, nez néjaky novy stadion. Bez Letny to neni
Sparta. Barcelona ma Nou Camp a taky je nemyslitelny, Ze by hrala jinde.
Ten stadion je prosté symbol klubu. Je jak znak a ten se taky nemeni
(Radek 28).

Diky tomuto symbolickému a hmatatelnému ukotveni pfedstavuje
prislusnost k narodnimu celku. Participanti potvrdili, Ze pokud sleduji
nadnarodni soutéze, fandi vzdy pouze Sparté, pokud je jejich soucasti,
nikoliv v8ak jinym &eskym tymudm. Jeji u€ast neberou jako reprezentaci
Ceské republiky. Nefandim nikomu, v Zadném pfipadé. Jde mi o Spartu
ne o Cesko, ale takhle to je asi v8ude. Nevéiim, Ze fanou$ci Arsenalu
fandi Manchesteru, kdyZ hrajou Ligu mistri. KazZdej jede jen za sebe
(Radek 28). Jednim z ddvodd muize byt jiz vySe zminéna vrozenost
spartanstvi a vymezovani se vici ostatnim, které se projevuje i vtomto
bodé. VZdycky fandim jen Sparté. Nefandim jim v lize a neumim
pfepnout. Ta rivalita a nenavist je prosté v clovéku zakofenéna, to se
neda ovladat hlavou (Filip 23). Podobny obrazek Ize vidét i jinde ve svété.
Kdyz napfiklad hrala Ceska reprezentace v unoru 2013 zapas proti
Turecku, hral za ni také stoper Tomas Sivok, ktery obléka dres tureckého
Besiktase Istanbul. Po zapase fekl: ,V klubu mi fikali, Ze fanouSci
Besiktase pry fandili nam. Z naseho klubu jsem byl fotiz na hfristi jen ja,
takZe proto paradoxné drzeli palce ceskému Klubu® [Kalous 2013: 2].
| zde se tak potvrdilo, Ze lokalni identita je vyznamnéjSi nez
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narodni a fanousci jsou schopni se vymezit vuéi svému statu ve prospéch
svého tymu.

Upfednostnéni této lokalni identity se objevilo také v momenté, kdy
se participanti vymezovali i proti samotnému narodnimu muzstvu.
Dulezitou roli hralo pfedevsim lokalni ukotveni a moznost sledovat Spartu
pravidelné béhem sezény. Urcité fandim vic Sparté (nez reprezentaci),
protoZe reprezentace hraje na Letny jednou za pdl roku a to neni fandéni.
Sparta to je tejden, co tejden a jsou tam porad stejny lidi (Miroslav 20).
Diky témto aspektlim tak dochazi klepSi identifikaci [také Giulianotti
2007; Sandwos 2003], jak potvrdil i Zdenék (25): Ta Sparta je bliz. Muze$
fandit celej rok, ale ta reprezentace je takova zaleZzitost spisSe jako ¢asové
omezena a vzdycky je to vybér hrace. Neni tam ta konkrétni identifikace,
jako s tou Spartou muze bejt.

6.2.2.4. Fanousci ostatnich tym

Co se tyka vymezovani se vu¢i fanousSkim jinych tymu, ukazaly se
béhem rozhovoru tfi zakladni dimenze, které participanti pouzivali:

* historické a lokalni soupefeni,
* rivalita na zakladé aktualnich fotbalovych uspéchd,

« rivalita na zakladé fanouskovskych aktivit [Susta, Pafizkova n.d.].

6.2.2.4.1. Historické a lokalni soupereni

| pfesto, Zze existuje mnoho fotbalovych pfiznivcl, viéi nimz se
spartané vymezuji, je zde jedna skupina, vuc€i niz je vymezovani
nejsilngjdi a to vuéi méstskému rivalu — SK Slavia Praha. Rivalita se
Slavii je soucasti spartanské knihovny, s jejiz pomoci ustavuje identitu
kazdy novacCek spartanské fanousSkovské obce. Tato rivalita je dana
predevsim tim, Ze se také jedna o prazsky klub a zapasy se Slavii jsou
nazyvany jako ,boj o Prahu“ a povazovany za nejvyznamnéjSi zapasy
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sezony. Slavie je pro fanousky nejbliz§i hranice, kterou vnimaiji a nejlépe
ustavuji své My.Spartani nejsou tak uplakani jako tfeba slavisti (Marcela
18). Diky tomu si také zadny z participantd nepfeje, aby Slavie, diky
souCasnym fotbalovym neuspéchum spadla do IlI. ligy, nebot by pfisli
o svou hranici a kofeni ligy (St&pan 24). Giullianoti [2007] nazyva toto
vymezovani procesem ,dyadickym dramatem”, kde ,nejCistSi rivality
narustaji mezi méstskymi sourozenci”’. Spartané svého soka potfebuji
avporovnani snim se oznaCuji jako ti vySe postaveni [Giullianoti
2007: 10]. Dalsim z dGvodu rivality je také spor o to, ktery ztymu je
historicky starsi, nebot’ Slavisté zalozili svij oddil v roce 1892, Sparta az
o rok pozdgji*?.

Nejvétsi rival je urcité Slavie, uz jenom kvdli tomu jejich trapnymu
zaloZeni 1892, tam vzniknul néjaky klub fec¢néni a pak cyklisticky krouzek
a v 1896, teprve vznikne fotbalovy klub. Odehrajou prvni utkani, zapas
vyhraje Sparta 1:0 a uZ tenkrat breceli, tak to rozhodc¢i stahne na 0:0.
Jsou to socky (Honza 23).

Tato nevrazivost visi ,seSivanym** je pro fanousky tak silna, Ze
pro vymezovani necekaji pouze na vzajemné zapasy, které se hraji
dvakrat za rok, ale projevovala se i v zapasech, kdy spolu tymy nehraly.
PFi zapase se Slovackem napf. spartansky kotel zpival choral:

Kdyby nam v hledisti,
kourili slavisti.
To by se krasné Zilo,

to by byl ray.

2 Jako reakci na tento spor ukazal spartansky kotel pfi derby choreografii s obrazkem dvou
slavistd na kolech, pod nimiz byl napis: Cyklistika neni fotbal.
3 Tradiéni oznaéeni Slavie diky jejich typickym drestim.

55



Pfi ostatnich zapasech byl naopak oblibeny pokfik: Jude Slavie
¢i Slavie, Zidovska je, €¢imz jedinci pfirovnavali Slavii k ostrakizované
populaci a snizovali ji status. Ma to ukazat, Ze my jsem Sparta, vy jste
nas uhlavni nepfitel (Stépan 24). Zdenék (25) poté v rozhovoru tvrdil, Ze
tento pokfik neni antisemitisticky. Neni to Zadny vymysl party ultra
pravicovych manikd, ktery si to vymysleli. Nebo jak je to spojovany s tou
hvézdou®*, to ne, opravdu to ma néjaké hlubsi kofeny®, to jak je to
napovrch je spiSe zase medialni stranka. Krom jednoho participanta,
ktery fekl, ze mu pokfik vadi, ho pouzivaji vSichni, nebot to pro né
symbolizuje pravé nastroj vymezeni. Tento fakt potvrzuji také Armstrong
a Young [1999], ktefi poukazuji na to, ze tyto rasistické a antisemitistické
choraly a pokfiky nemusi vyjadfovat primarni vyznam. FanouSci podle
nich vyuzivaji zejména silu lingvistického zastraSovani a vytvareni
kategorii Oni [Armstrong a Young 1999: 185-6].

Silu této lokalni rivality a jeji dulezitost nad narodni potvrdil také
Miroslav (20), ktery na otazku, zda mu vtymu vadi néjaka narodnost,
odpoveédél: Ne, vadi mi akorat, kdyz phAjde nekdo ze Slavie. Tuto
,heprekrocCitelnou hranici“ ovéem porusil FrantiSek Straka, ktery jako hrac
odehral za Spartu 223 zapast a po skonceni hracské kariéry ji v sezéné
2004/2005 trénoval. Svym emotivnim vystupovanim a odkazem
na spartanské srdce si ziskal obrovskou pfizen spartanského kotle, ktery,
poté co byl Straka z funkce propustén, davali velice najevo
nespokojenost s rozhodnutim vedenim o jeho propusténi. V fijnu roku
2011 ovSem Straka kyvnul na nabidku Slavie a stal se jejim trenérem.
Tento presun k nejvétSimu rivalovi ovSem vzbudil obrovskou vinu
negativnich emoci, jak u spartant, tak i u slavistu, ktefi nemohli
zkousnout Strakovu minulost. Straka pak sam, diky vysokému tlaku okoli

* participant zde odkazuje na péticipou hvézdu, kterou ma Slavia ve znaku a na dresech.

5 Zdenék dale v rozhovoru odkazuje na to, Ze si Slavia nechala u stejnojmenné pojistovny
pojistit zapas proti desti, i pfesto, ze védéla, ze v den zapasu ma prset. Diky tomu dostala
zaplaceno dvakrat. V dalSim zapase divaci Sparty reagovali pokfiky Vy Zidi [také mr, web]. Toto
oznaceni pfesto nese prvky antisemitismu.
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v bfeznu 2012, na trenéra Slavie rezignoval. Sami respondenti jej
povazovali za zradce a Zadny znich nenaSel pro jeho chovani
pochopeni. Zradce. Provedl| néco, co se neodpousti (Radek 28). Lidé ho
milovali, bojovali za néj a on jim vrazil nz do zad (Milan 33). Tuto nevoli
poté dokreslil i transparent v kotli v zapase s Pfibrami (24. 8. 2013), kdy
Straka jako trenér PFibrami poprvé od své ,zrady“ pfijel na Letnou. Ten,
JjehoZ jméno je zapomenuto a nikdy jiZz nebude vysloveno.

6.2.2.4.2. Rivalita na zakladé aktualnich fotbalovych uspéchu

Nejméné stalym typem rivality, a vymezovani hranice mezi My
a Oni s nejslabsi tradici, je urCeni soupefu dle postaveni v tabulce, tedy
fotbalovych konkurentl. Sparta jakozto tym, ktery se drzi neustale
v nejvysSich patrech Ceské Gambrinus ligy, bojuje s ostatnimi tymy
historicky nejvétSiho rivala, ale i nejvétSiho rivala na fotbalovém hfristi.
Tyto Casy jsou uz vSak pry¢ a tak nastoupil novy rival a to je FC Viktoria
Plzen.

No vzdycky to byla a bude (nejvétSim rivalem) Slavie, i kdyz se ji ted’
fotbalové tolik nedafi.(...) No a na hfisti v dnesni dobé Plzeri, ale to je jen
chvilkovy a fakt jde spi§ o fotbal neZ o fanouskovskou rivalitu. S nima
nema cenu rivalitu vytvaret, ty budou za chvilku zase nékde uprostied
(Radek 28).

Zatimco Slavii uvedli automaticky témér vsSichni respondenti jako
nejvétsSiho rivala, tak Plzeni pouze néktefi, vétSinou se jednalo o jedince,
ktefi s Plzni maiji urcity vztah, pracuji tam nebo studuji, coz mize velmi
ovlivnit jejich pohled na tohoto soupefe, nebot’ diky své identité spartana
se mohou stavat ter€em plzenskych fanouskld. Mezi Spartou a Slavii je
rivalita, ale mezi Spartou a Plzni je nesnésenlivost (Stépan 24).

Obecné vSak tomuto vymezovani chybi historie a fanousci Viktorie
jsou Casto oznacCovani pouze jako mddni hit (Filip 23) &i fanouSci
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uspéchu(Zdenék 25), ktefi za€ali Plzni fandit, az po jejich uspésich &i k ni
konvertovali z jinych tymd. Pearson [2012] o téchto jedincich mluvi jako
o0 ,turistech® ktefi nemohou byt povazovani za praveé tradiCni fanousky
a diky neznalosti historie a choralu ni€i atmosféru [Pearson 2012: 76].
Fotbal je pro né pouze jedna z mnoha volno€asovych aktivit a "svuij“ tym
si vybiraji podle vysledku na hfisti [Giulianotti 2007]. VétSina spartan
prirovnala k témto ,turisttm® fanousky Plzné, ktefi podle nich zacali jejich
klubu fandit, az po uspéSich v poslednich letech. Dochazi tak k uzavirani
vSech plzenskych pfiznivcl do této kategorie, ¢imz dochazi k symbolické
degradaci jejich fanousSkovstvi. Posledni dva roky vSichni fandi Plzni,
ale neznaji ani zakladni jedenactku, jen naskocili na tu euforii (Radek 28).

Podpora PlIzné pak pro nékteré jedince muaze symbolizovat
antispartanstvi, nebot jejich tymim se nedafi a Plzen je tak zastupnym
symbolem pokracujici rivality se Spartou. Giulianotti a Armstrong
[2001: 272] o tomto vztahu mluvi jako o ,Dramatu silovych nerovnosti“
(The Drama of Power Inequalities), ktery se projevuje nepfatelstvim
proti bohatym a silnym elitdm. Tento odpor mizZe vyustit az k vytvoreni
doCasnych komunit, jez jsou sloZzené z fanousku, ktefi se proti té€mto
elitdm vymezuji. Musime si vSak opét uvédomit, Zze jde o pohled a nazor
spartanskych fanouskul, pfi rozhovorech se samotnymi fanousky méné
uspésnych tymd muze byt pohled odliSny.

Ted jsem slysel na tech Bazalech, Ze vSichni: Banic¢ek, Banicek,
a hlavné, at’ to vyhraje (ligu) Plzeri. Beru, Sparta je pro né rival,
ale zastavam klubismus, a nikdy nebudu podporovat nikoho jinyho. Ani
v Gambrinus lize, nebo Evropsky lize (Honza 23).

6.2.2.4.3. Rivalita na zakladé fanouskovskych aktivit

Vytvafeni své vlastni identity a vymezeni se vu€i ostatnim
neprobiha pouze vidi Slavii a Plzni, ale také vaci Baniku Ostrava. Banik,
stejné jako Plzen vSak zmifiovali pouze néktefi respondenti. Rivalita vUci
tomuto tymu je zaloZzena na fanou$kovském poli a to pfedevSim diky
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velkému poétu fanouskd, ktefi jezdi sviij tym doprovazet po celé CR
i ve chvilich, kdy se tymu nedafi, diky ¢emuz si zaslouzili od respondentt
uznani a oznadeni jako Nejvétsi rival a jediny klub na stejné drovni v CR,
co se tyka fanousk( a jejich aktivit*® (Milan 33).

(...)Fenomén tohoto kraje a klubu je mi uz 30 let zahadou, ale prosté to
u nich funguje. Oni jsou v neskuteé¢nych poctech cela desetileti vZdy
a v8ude. AZ na malé vyjimky, co pamatuju, pfijeli vZdycky na Spartu
v tisicovych poctech, Ci v téch horsich pfipadech ve stovkovych, ale tém
tisicdm se bliZici (JaneCek 45, web).

6.2.2.5. Média

Média maji v dnesdni spoleCnosti neobyCejnou moc délat véci
viditelnymi, ale také manipulovat to, co si lidé mysli. Média je tak mozné
zaradit mezi faktory, které maji vliv na chovani lidi [Entman, 1989].
Poskytuji totiz vysvétleni a definice problémd, ale také jejich nasledné
feSeni [Cavender 2004]. Propojeni fotbalu a médii je soucasti
mcdonaldizace fotbalu, kdy se ztohoto sportu stava spotfebni zbozi,
které ovliviiuje fanousky v hledistich, protoze rezie zapasu se
pfizpusobuje medialnimu svétu*’[Sandvoss 2003]. Pokud se jiz zpravy
médii zaméfi na samotné fanousky, tak podle Dorana [2008] dochazi
ke zkresleni skuteCnosti a incidentu, nebot média jsou velmi povrchni
a lina udalost pochopit. Koukaji na nas jako na dobry material, o ¢em se
da psat, kdy pomalu ty novinafi tam ani nejsou, ale pisou o tom, aniz by
vedéli (Honza 23).

% Dalsi divod rivality je také spojen s chuliganskymi bitkami, kdy Banik predstavuje
pro Spartu opét nejvétsiho soupere.

*" Béhem derby, které bylo pfenaseno TV, byl umoznén vstup spartanim do kotle
az po nastupu hracll na hraci plochu. Pofadatelé tak chtéli zamezit hanlivym pokfikim
mezi kotli obou tymU a pokazeni tak ceremonialu, jez se odehraval na hraci ploSe (minuta
ticha).
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Podle fanousku média neznaji prostifedi kotle a diky jejich touze
po senzacich dochazi k tomu, Ze popisuji urc€ity incident zcela jinak, nez
tomu ve skuteCnosti bylo a dochazi tak k odliSnym interpretacim reality.
Jeden z takovych incidentl byl pochod k 199. letdm zalozeni klubu, ktery
probéhl 21. 12. 2012. No v médiich zase, Ze chuligani drancovali centrum
Prahy, hazeli tam néco na cizince, ale bylo to uplné jinak, ty lidi si je
normalné fotili, uplné bezproblémovy pochod (Matéj 25). OdliSny pohled
médii a fanousku k této udalosti popsal i Ondfej Kasik....my mame pouze
zprostredkované informace a jediny komentar, ktery bych k tomu chtél
dat, je ten, Ze komentar a vypovédi fanousku se lisi od zprav, které k nam
prisly z médii. Marcela (18) pak dokonce uvadi, ze mnohdy nejde
0 neznalost médii, ale o zameérné zkresleni reality. Byl to zapas loni
v Jihlavé. V televizi, lépe fe¢eno v televizi Nova to sestfihali tak, Ze jsme
opét vypadali jako zvér, ale vibec to tak nebylo. Jeden z ochranky byl
reportér a celé to tam bylo vyprovokované. Az na to jsme se my zacali
branit, ale Nova ziskala své zaznamy, sestfihala je a dopadlo to tak, jak
to dopadlo (Marcela 18).

Média maji obrovsky vliv na tvorbu negativnich labelld fanou$ku
ve spolecnosti. Jenkins [1992: 13] pfipousti, Ze média vytvafi stereotypni
obraz fanousku, jako emocionalné nestabilnich, socialné
nepfizpusobivych a nebezpeénych. Také sami fanousci si uvédomuiji, ze
média vytvari negativni label spartanskych fanouskd a proto vidi média
jako dal8iho nepfitele, vaci komu je tfeba se vymezit. VSechno v televizi
a novinach zveli¢uji a verejnost si pak mysli, Ze jsme s prominutim
hovada, co jedou na fotbal se porvat a rozbit stadion (Marcela 18).
Verejnost na nas kouka Spatné, protoze to co vidi, je jenom to nejhorsi.
Tézko ti v novinach vyzdvihnou, Ze fanousek podpori Kklub. To je
samoziejmost, ale kdyZ spadne dymovnice na hristé, nebo kdyZ se
poperou fanous$ci ve mésté, tak to je na titulnich strankach (Miroslav 20).
Tato Miroslavova vypovéd tak jde proti tvrzeni Sandvosse [2003: 16],
ktery Fika, ze prezentace fanouskld v médiich je ambivalentni. Upozorfiuje
na obraz iracionality a nasili, ovSem predstavuje také podporu
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pro fandéni. Tento fakt ovSem vedle Miroslava vyvratili i dalSi participanti,
ktefi upozornuji na propojeni nasili a fotbalovych fanousku, které se stava
stereotypem. Tento jev potvrdil i novinaf Jindfich Sidlo [2013]. Co si
myslim je, Ze média vzZdycky jakoby Cekala na néjaky velky problém,
na néjakou srazku fanousku. Oni pfed tim média varuji, ale ja v tom vidim
jakousi nedockavost. (...) tady ty média kolikrat selhala, jakoby
nedockavosti po néjakém nasili...dnes je téch stfeti méné, ale pokud se
stanou je na né dobre vidét.

Vztah médii a fanousku je do jisté miry také ovlivnén ekonomickou
strankou, protoze média potrebuji spotfebitele a v této branzi plati: Spatné
zpravy jsou dobré zpravy. Je to zplsobeno predevsim velkym mnozstvim
medii a konkurencnim bojem mezi nimi, kdy se jednotlivé deniky
a televizni kanaly pfedhani, kdo pfinese zajimavéjsi informaci. Lidé jsou
radi, kdyz mohou vidét neustaly boj mezi dobrem a zlem. Tento pfibéh
vzdy obsahuje ty zlé, coz jsou v tomto pfipadé fanousci, ktefi délaji
bordel, a hrdiny - stat, policie, a samotna média [Cavender 2004]. Stejny
nazor zastavali i fanousci, kteri tvrdili, ze z nich v televizi a novinach
délaji medialni hvézdy (Milan 33). Filip (23) ovSem dava vinu take
spole€nosti, ktera prahne po téchto zpravach. Lidi prosté chtéj videét, Ze
my jsme ti Spatni a policajti ti hodni a tak to v téch médiich vZzdycky je.
Podobny jev se objevil jiz v 70. letech v Anglii a zpusobil vznik fenoménu
hooligans. Zpravy o chuliganech v novinach zaujaly verejnost a lidé pak
nasledné vytvareli tlak na tisk, aby o téchto fanouScich psal stale vice
¢lankd [Pearson 2012].

Pfestoze fanousci berou média jako svého soupefe, vuéi komu je
potfeba se vymezit, nemaji dostatek prostfedkud k ,boji“ proti nim. Jednim
z prosttedkl je resignace komunikace s nimi*®. My mame snahu se co

8 Tato distance méla dopad i na mé, kdy jsem se nékolikrat setkal s odmitnutim ze strany
fanouskd, pfi pozadani o rozhovor. Kdyz uz jedinci svolili k rozhovoru, tak v mnoha pfipadech
velmi vazili sva slova a byli ostraziti v tom, co mi mohou fici a co ne.
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nejméné medializovat. Nevidime duvod komunikovat s médii, protoZe nas
svét nikdy nepochopi, a stejné vse vzZdy pfekrouti (Aktivni skupina v kotli).
Tuto distinkci Zdenék (25) dokonce oznadil jako jednu z podstat ultras
fanouskl. Strasak, tim jak se zviditelnil skrze média, tak podkopal tu
podstatu ultras. My méli Ufona, nebo Kopra a o tom nikdo, nikdy neslysel.
KdyZ uz byl rozhovor, nikdo ho nezna oblicej, divaci, vefejnost, ale ten
Strasék, to je medialni mrtka *°. Opét jde v8ak pouze o nazor
spartanskych fanousku, pohled slavistd mize byt zcela opacny. DalSim
moznym zpusobem vzdoru proti sdélovacim prostfedkim je pak vyuziti
negativnich konotaci pro tvorbu vlastni identity. MuZeme byt radi, Ze se
o ty Sparté pise, nikdy si neprecte§ o fanouScich Hradce, Pfibrami. My
jsme ti nejlepsi, my jsme ta Spicka (Honza 23). V Pfibrami na zacatku
utkani zacal kotel pokfikovat: UZ jsme tady, pfijeli jsme z Prahy, ¢imz
upozornioval na negativni konotace, které misto pavodu muze vyvolavat.
V Ostravé poté fanousci predstavili ¢asty medialni obraz v hrdé sebe
oznacCeni pomoci transparentu: Prijela k vam spartanska zver. Reakci
na mainstreamova média je také zalozeni vlastnich internetovych stranek
spartaforever.cz, které pfinaseji neustalé informace, jak o fanouscich, tak
0 klubu, od samotnych fanousku. DalSim, ted uz vSak obecnéjSim
portalem je napfiklad supporter.cz i hooligans.cz, které informuji pouze
o fanouskovské scéné po celém svété a umoznuje fanouskim vzajemné

komunikovat a predkladat své verze udalosti.

6.2.2.6. Bezpe€nostni slozky

FanouSci se vymezuji vici nékolika skupinam &i institucim, presto
vSak toto vymezovani neni rovnocenné. NejsilnéjSi vymezovani probiha
vUci bezpecnostnim slozkam, do kterych lze zaradit pofadatele a policii.
Tyto slozky vnimaji fanouSci jako nastroj represe, ktera jim znemozriuje

9 Stragak je nick jednoho z vldcu slavistického kotle, ktery si zahral v dokumentarnim snimku
Dva nula a pfijima pozvanky do televizi na rtzné debaty. Ufon a Kopr jsou prfezdivky
spartanskych support leadr(.
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a znepfijemnuje produkci tradi¢ni formy fandéni. Pofadatelé a policisté
jsou brani jako nastroj mcdonaldizace fotbalu, ktery ma kontrolovat
a minimalizovat nezadouci chovani na stadionech [Sandvoss 2003: 113 -
117]. V prvni fadé fanouSci ukazuji predevSim na poradatele, které
oznaduji za jakési rozbusky konfliktl. VZdycky se néco semele kvdli nim
(ochrance) (Radek 28). Respondenti tak tyto jedince vidi jako agresory
lagnici po boji. St&pan (24) je dokonce pfirovnava k hooligans jedinctm.
Ty securitaci®, to jsou normélné stejny lidi se stejnymi z&jmy jako
hooligans, jenom jsou na opacné strané bariéry, ale chtéj se oba pobit.
Zatimco na domacich zapasech se neobjevily zadné strety s pofadateli
av samotném Kkotli se tito jedinci vyskytovali ve velmi nizkém poctu,
nékolika malo jedincd, tak na venkovnich zapasech byvaji nasazovani
ve velkych pocCtech a stoji vzdy kolem celého kotle a dohlizi na déni
v ném. Teprve kdyz tento druh socialni kontroly selze, pfichazi na fadu
policie. BEhem mého pozorovani na venkovnim zapase v Pfibrami, hlidali
spartansky kotel jedinci, o kterych jsem védeél, Zze se vénuji bojovym
sportim®'. Tento fakt potvrdil také Zdené&k (25) Ta bezpeénostni agentura
jsou viceméné kluci sebrany z posiloven a oni se znaj i s téma
fanouskama, akorat jeden stoji na ty strané a druhej na ty strané (Zdenék
25). O stejném problému mluvil také Honza (23), ktery chovani security
ukazal na konkrétnim pfipadu.

Kdyz jsme tady byli na poharu v Plzni s Olomouci, tak dobry, dobry a pak
tam v 80. minuté nastoupi 20 frajeri pod kotel, vSichni holy hlavy,
pazoury, jak kdyZ je seberou z posiloven a ty frajeri, kdyby na sobé
neméli tu vestu, tak stoji na druhy strané a lomcuji to tam s nama. A oni
zacnou: A spartani Cur*aci... Zacnou prilejvat volej do ohné. Zacne to
bésnit a pak tam nabéhne 30 policajtii a zbytek vi§ sam. Zacaly litat
sedacky, pyro, ale jen kvdli tomu, Ze to bylo vyhroceny téma

* Oznageni ochranky od anglického ekvivalentu — security.
*1 Do PFibrami jsem chodil na stfedni $kolu a nékteré z t&chto jedincti osobné znam.
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securitakama a pak na youtube se jesté objevi: Je tohle jesté fotbal?
(Honza 23).

Druhou slozku socialni kontroly predstavuje policie, ktera stejné
jako ochranka je brana jako nastroj represe. Negativni roli hraje
predevS§im pocet a povést spartanskych fanousku (podporované médii),
ktera nasledné ovliviiuje pfistup policie k samotnym fanouskim. Policie
k nam pristupuje jinak, neZ k ostatnim tymim. Sparta je porad
oznacovana jako klub s nejhors§imi fanou$ky, co délaji bordel (Pavel 34).
Podle Marshe [1978], ktery délal vyzkum policistd, pak tyto pfedsudky
ovliviiuji  jejich chovani vtom smyslu, Zze agrese vici fanouskim
konkrétniho tymu zUstava stejna bez ohledu na vaznost dané situace.
Tento nazor zastavaji i sami fanousci. Mysli si, Ze jsme prosté nebezpedi,
Ze bude zle. Maj pfedsudky, Ze kdyz se kolikrat nedéje nic vaznyho, tak
oni to vidéj jako ohnisko problému a zakroCi nékdy uplné nepfimérené
(Filip 23). Diky poveésti a pocCtu spartané predstavuji hrozbu a tak je podle
respondentd na né nasazovano vice policistl. Mam hodné kamaradd, co
fandi jinému tymu a ty cestujou oproti nam s poloviénim poctem policajtt
a muzou témér vée (Marcela 18). V nékterych pfipadech ovSsem nejde,
podle fanousku, ani tak o pocet ¢i dfivéjsSi chovani, ale 0 samotny pojem
Sparta jako fotbalovy klub, ktery vzbuzuje v ¢eské spolecnosti velkou vinu
emoci, bud téch kladnych Ci zapornych. Pravé tyto emoce a pfipadné
sympatie ke konkrétnimu klubu byvaji, dle fanouskovské perspektivy,
dalezitym prvkem, které ovliviiuje chovani jednotlivych policistd. KdyZz
proti vam jde téZkoodénec se Stitem a na ném ma nalepku Baniku, tak to
0 hécem svédci. Je to prosté celkovy komplex vici Sparté (Milan 33).

Pfistup a poCet samotnych policisti se vSak také odviji od toho,
zda Sparta hraje doma ¢i venku. Zatimco na domacich zapasech bylo
pred stadionem pouze nékolik policistd na konich a téméf Zzadni
pofadatelé pfimo v sektoru, tak na venkovnim zapase v Pfibrami byla
situace zcela odliSna. Pfed stadionem bylo obrovské mnozstvi policist
v pfistavénych autech a jeden z fanouskl si dokonce stéZoval na to, Ze
ho policie zastavila a délala mu kontrolu celého auta. Béhem prestavky
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se také objevily potyCky s pofadateli, ktefi obehnali cely sektor, coz mélo
za nasledek pfichod asi 150 policistu, ktefi zklidnili situaci. Z rozhovoru
s Ondrejem Kasikem vyplyva, Ze pocet a typ bezpecnostnich slozek je
pfedem organiza¢né zajistén. Obecné je to pomérné hodné intenzivni
komunikace, mezi obéma Kluby, Policii CR a bezpeénostnimi skupinami,
kteri zajiStuji pofadatelskou sluzbu.

Dalsim aspektem, ktery podle fanouskud ovliviiuje chovani policie, je
to, Ze sami, stejné jako ochranka, chtéji vyvolavat konflikty, maji vyssi
mocenské postaveni a jsou do jisté miry chranéni zakony CR. Pearsona
[2012] tvrdi, ze pro samotné policisty je stfet s fanousky zkouskou jejich
maskulinity, kdy se snazi testovat sami sebe v boji proti vytrznostem.
V krajnich pfipadech jsou podle néj policisté sami lacni po boji a véfi, ze
ve velmi rizikovych zapasech reprezentuji trfeti skupinu fanousku
v chuliganské bitvé. Policajti, zviast kdyZ jsou to mistni, tak ty chtéj
vyvolavat konflikty. Tam pfijde 400 policajta, lita vrtulnik. Posbiraj
vSechny z okolnich vesnic, daj jim mundur a oni si feknou: Pro¢ bych taky
néco nevyprovokoval...Oni maji za sebou ten zakon a obhaji si to, cozZ je
problém (Honza 23). Milan (33) pak dodava, ze fanousci si ovSem tyto,
dle nich vyprovokované, zasahy nenechavaji libit, a stavi se do pozice
obéti utoku, které se pouze brani. Oni jdou na ten zapas s tim, Ze si chtéji
prastit. Jsou to ve vysledku véts§i bezmozci nez fanouSci. Ohani se
legislativou a mysli si, Ze muZou v8echno. Vétsinu vSech konflikti vyvola
pravé policie a porfadatelé, ovéem my svoji kuZi neprodame levné.
Nerikam, Ze jsme andilci, ale prosté si jen nenechame srat na hlavu, kdyz
to pfijde (Milan 33).

Podle Armstronga [1998] se naopak policisté stylizuji do roli
rozhodc€ich mezi jednotlivymi chuliganskymi skupinami. Podobné zjisténi
pfinesla i etnografie od O’Neill [2005], ktera tvrdi, ze dle policistl
chuligani  potfebuji  policii, nebot jejich  pfitomnost pfispiva
k minimalizovani vaznych zranéni mezi fanousky. Autorka také dale tvrdi,
Ze hooligans a policie nejsou ve skuteCnosti protivnici, ale partnefi
v jednom velkém predstaveni. Toto tvrzeni vyvraci jeden ze spartanskych
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chuligant, jez popisuje to, ze bitky mezi skupinami jsou pfedem
domluveny na odlehlych mistech pravé kvali tomu, aby policie nhemohla
zasahnout. Da se fict, Ze je to hlavné kvali probléemam s policii, o které
nikdo nestoji, proto pfedevsim fighty na odlehlych mistech. | kdyz strety
ve mésté a napadacCky maji také néco hodné do sebe. Ale v dnesni dobé
se to uZz moc neriskuje, zbyteCné paragrafy (Zakladajici €len skupiny
Prague Boys; web). Podle O’Neill [2005: 108] totiz koukaji policisté
na fanousky jako na zlobivé déti, které musi byt jako déti potrestany. No
koukaji na nas jako na zvirata, ktery je potfeba usmérnit a zkrotit silou.
Kdo chce psa bit, hdl si vZzdycky najde. A tady to tak plati na 100%
(Radek 28).

DalSi véc, ktera maze ovliviiovat a vyhrocovat vztah mezi fanousky
a bezpecnostnimi slozkami obecné je podle Pearsona [2012] ta, Ze tyto
slozky pohlizi na fanousky a kotel obecné jako na socialni jednotku
a za prestupek jednoho mohou byt potrestani vSichni fanousci v ném.
Tento nazor zastavali také sami respondenti. Tady je to tak, Ze kdyz
jeden néco udélé, tak to hned postihne vdechny ostatni (Stépan 24).
Soucasti bezpecCnostnich slozek jsou také dobrovolni hasici, ktefi uklizeji
pyrotechniku hozenou na hfisté, ¢i hasi ohné, které fanousci v kotli
zapaluji. V nékterych pripadech ovSsem mohou poslouzit i jako donucujici
prostfedek, kdy pouziji vodu, ktera ovSem zasahne i nevinné jedince.
Jeden voZralej fanouSek vylezl na sit a kamaradi ho sundavali a oni
skropili celej sektor a wuZ nikdo ti nenapise, kde byl problém ty
poradatelsky sluzby, bylo tam vic fanouskd, nez tam mélo byt, odnesli to
fanousci, co s tim neméli nic spole¢nyho (Zdenék 25).

Ve vySe uvedenych kapitolach jsem se snazil ukazat, Zze dochazi
k nékolika ¢lenénim My a Oni, dle rdznych kritérii a ddvodu, ovSem ne
vSechna vymezovani jsou stejné silna a provazi je stejna nenavist.
Krasny pfiklad této flexibility ¢lenéni se ukazal v zépase s Ostravou.
Prestoze pravé vici Ostravé, diky Castym stfetim i mimo stadion, panuje
obrovska nevrazivost, ukazalo se, Ze tato rivalita muze jit stranou
Vv pfipadé, Zze se najde novy spole¢ny protivnik, vuci kterému se mohou
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obé skupiny vymezovat. Tim novym protivnikem je pravé policie. Uz tedy
neni pouze My spartani nebo Ostravaci a Oni policisté, ale nastava
situace My fanousci a Oni policisté. V tom se to schazi, kdyz se fandi, tak
se jde proti policajtum a uméj se usmirit a jit proti jednomu nepriteli
(Pavel 34). Béhem spole¢ného zapasu vytahly oba kotle ve stejny
okamzik transparenty, na kterych stalo: Jedno mame spoleéné A.C.A.B>.
Aktivni skupina z kotle vysvétlila, jak cely napad vznikl. Mame stejné
nepratele. Policii, securitku, FACR, prosazovani moderniho fotbalu,
Ci novinare. Tak neni problém se v téchto nazorech shodnout. Byli jsme
osloveni Ostravou, zda se pfidame a béhem chvile byla vétSina z nas
pro, a tak se rychle vyrabél jesté jeden transparent navic. Obecné se
ovSem tato zkratka a jeji pokfik: aj-si-ej-bi objevuje témér pfi kazdé
konfrontaci s policii, jako jedna z moznych obran.

%2 Zkratka pro All cops are bastards (Cesky: VSichni policajti jsou parchanti). Mezinarodné
znama zkratka, jez vyznacuje odpor k policii. Pfi dotazu policie na vyznam zkratky se vétSinou
uvadi All colours are beautiful (Cesky: VSechny barvy jsou krasné). Z tohoto dlivodu pouzivani
této neni trestné postizitelné.
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7. Zaver

Ve své diplomové praci jsem se snazil uchopit identitu fotbalovych
fanouskul, konkrétné pfiznivcd tymu AC Sparta Praha, jez se nachazeji
ve specifické Casti fotbalového stadionu — kotli, a ktefi jsou povazovani
za nejvérngjsi fanousky tymu. Samotna identita, formovana pomoci
emocionalniho propojeni s klubem a zpusoby podpory vytvari nékolik
typa pfiznivcd konkrétniho klubu. Jedna se o sportovni divaky, fotbalové
fanousky, hooligans a ultras. Posledni dvé kategorie identit se pak
objevuji pravé v kotli. Podstatu této identity jsem se pokusil uchopit
pomoci konceptu Richarda Giulianottiho [2007], ktery rozdéluje identitu
na dvé casti, sémantickou - kdo jsme; a syntaktickou - ¢im nejsme.
Z vyzkumu je patrné, Ze obé roviny formovani fanouskovské identity jsou
od sebe neoddélitelné. Chceme-li pochopit identitu fotbalovych fanouskd,
musime nejprve formovat to, kym jsou, ale také to, kym nejsou. Obé tyto
roviny poté ovlivauji jedincovo chovani.

Identita a hodnoty jedinclyv kotli se promitaji do uchopeni kategorie
spravného fanouska Sparty. Hlavnimi znaky pro tyto jedince je nejen
pravidelné dochazeni na zapasy, ale také aktivni fandéni. K univerzalnim
charakteristikdm patfi pfedevSim vérnost, tradice a vytrvalost v dobé, kdy
se tymu nedafi. Se vSemi témito vlastnostmi se jiz spravny spartan, podle
respondentd, musi narodit a musi je mit vsrdci. Je nutné si takeé
uvédomit, Ze tyto hodnoty fanousku jsou formovany z perspektivy
konkrétnich fotbalovych pfiznivell, a proto je nejde komparovat
s hodnotami pfiznivca jinych tyma.

Druha &ast mé diplomové prace je zaméfena na syntaktickou
rovinu fanouskovstvi, tedy zodpovézeni otazky kym nejsme. Rivalita
spartant se ustanovuje v nékolika dimenzich a plsobi riznou intenzitou.
Toto vymezovani puasobi predevSim vuc€i vedeni vlastniho klubu,
tzv. modernim fanou$kim, jinym fanouSkovskym skupinam, pfiznivcl
jinych tyma, narodnimu tymu, FIFA, médiim, policii. Dulezité je vSak si
uvédomit, Ze tyto hranice jsou propustné. Gaucaci a VIP fanousci jsou
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stale brani jako pfiznivci Sparty, vuci napf. pfiznivedm Slavie. Fanousci
ostatnich klubl naopak tvofi se spartany jednotu, vymezuji-li se vuci
spoleénym nepratelum - policii ¢i médiim.

Toto obecné vymezovani je mozné v literatufe nalézt, ovSem
roztfisténé, nebot autofi se zaméfuji pouze na jednotlivé kategorie,
ovéem ne na celek. Je proto otazkou, zda hraje roli specificky Cesky
kontext, nebo zda je tento komplex ve vyzkumech fanouskd opomijen.
Pfi rozlozeni jednotlivych “nepfatel” se ovSem daji nalézt podobnost
s jinymi fanousky v Evropé, v kazdé zemi se ale objevuje s jinou
intenzitou. V Anglii napfiklad neni tak silné vymezeni va&i modernim
fanouskim (spotiebitellim), oproti stfedoevropskému kontextu, ktery
nema za sebou historii tvrdého vytlaCovani zejména hooligans
z fotbalovych stadionl. OdliSnost Ize nalézt také v Italii, kde jsou ultras
politicky formovani, a proto je jejich vymezovani proti FIFA ¢i UEFA
mnohem silngjsi. Obecné je vSak slogan ,Against All“ (proti vSem) €asto
pouzivanym heslem na vlajkach ¢i choreografiich tradi¢nich fanousku
napfi¢ celym fotbalovym svétem. Toto vymezeni ,proti vSem®, by se tak
dalo pouzit jako nova charakteristika nejen ¢eskych ultras a hooligans.

Ultras a hooligans jedinci se shlukuji v kotli, ktery predstavuje
symbol tradi¢ni formy fandéni. Tento prostor tak vzdoruje celkové
mcdonaldizaci fotbalu, ktera e charakteristicka efektivitou,
vypocitatelnosti, kontrolou a predvidatelnosti, jez vede ke zméné identity
a naruSeni vztahu ke klubu i k fotbalu [Sandvoss 2003]. Cilem tohoto
procesu je znieni ,staré terasové kultury“ [Armstrong, Young 1999: 205].
Tento proces tak vytvafi binarni opozici mezi aktivnim fandénim,
reprezentovaném fanousky kotle a pasivnim konzumem, jehoz soucasti
jsou moderni fanousci. Tuto dualitu fanousci kotle ve svych vypovédich
pfijimaji a dale posiluji.

Samotni fanousci se proti modernimu pojeti fotbalu snazi bojovat
nékolika zplUsoby. V prvni fadé to jsou nejruznéjSi hesla na jejich
oble€eni, napf. A. C. A. B., & vyrobou nejriznéjSich transparentl
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(viz. zapas s Jabloncem). DalSim dulezitym zplusobem odporu proti
celkové komercionalizaci fotbalu je vyroba vlastnich §al a oble€eni, ¢imz
tito jedinci reaguji na globalni fenomény a stavaji se jakymsi lokalnim
trhem vopozici k rostouci globalizace a kosmopolitismu sportu
[napf. King 2000]. Fanousci ovSem tyto finanCni zdroje vyuzivaji

vigwviiv s

fandéni.

Vzdor modernizaci fotbalu je také mozZné vidét ve vzniku
obCanského sdruzeni 12. hrac, které spojuje vSechny aktivni fanousky
Sparty. V jeho vedeni nestoji zastupci klubu, ale je naopak zastoupeno
nejaktivnéjSimi fanouskovskymi skupinami Sparty. Sdruzeni se snaZzi
sjednotit vSechny aktivni jedince pod jednu skupinu a ,byt ddstojnym
a nezavislym partnerem tymu AC Sparta Praha® (O. S. 12. hrac¢, web).
Zde je ovSem mozné spatfit urCity paradox. Na jedné strané jsou fanousci
,proti véem®, na druhé vsak chtéji byt distojnym a nezavislym partnerem.
Tato nezavislost se projevuje pfedevsim organizaci vyjezdl na venkovni
zapasy, organizaci choreografie a spoleCnych setkani Ci aktivit.
V neposledni fadé jde sdruzeni o propagaci tradi¢niho fanouskovstvi jako
neskodné soucasti Zivotniho stylu a snazi se bofit, médii a spoleCnosti
uméle vytvofeny, negativni obraz fanouskl sportu a fotbalu zvlasté
(Spartaforever.cz).

Ve své diplomové praci jsem se pokous$el zjistit identitu fanousku
Sparty, ktera ovSem vykazuje specifické hodnoty a projevy, jez souvisi
s lokalnim ukotvenim klubu, bohatou fotbalovou historii a celkovym
postavenim Sparty ve spoleCnosti. Diky tomu by bylo zajimavé udélat
vyzkum s fanousky jiného tymu, ktery neni tak uspésny, €i nevzbuzuje
takové emoce ve spoleCnosti a zjistit, které specifické charakteristiky jsou
vlastni pouze pro né, a které jsou naopak stejné s témi spartanskymi.
Problém muze byt také vidén ve vymezovani vici policii a médiim, nebot
vSechny popisy a nazory jsou z pohledu fanouskud. Vyzkum se samotnymi
novinafi Ci policisty by tak dale umoznil zjistit, zda skutecné tito jedinci
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pristupuji ke spartantm jinak, nez k jinym tymim, nebo jde pouze o nazor
participantd.

Na zavér je dulezité podotknout, Ze ultras a hooligans identita je
v drtivé vétSiné spojena s hodnotami muzstvi, jako je vzruSeni, boj, sex
[napf. King 1997, Wann 2001], proto vSichni respondenti, az na jednu
respondentku, jsou muzi. Nabizeji se samozfejmé otazky, jak tato Zzena
ustanovuje svou Zenskou identitu, a jak se vyporadava s timto typicky
muzskym prostfedim, ale tyto zjisténi nebyly pfedmétem mé prace.
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9. Resumeé

This work deals with identity of the most faithful football fans
of theteam AC Sparta Praha. In connection to that | describe
the processes of creation of identity using concept of RichardGiulianotti
who divides identity on semantic and syntactic. Semantic part of identity
says who we are. It makes typical properties which the real fan of Sparta
has to have. Semantic identity also creates typical sort of behavior
of the real football fans. These types of behavior create variety of football
fans — football viewer football spectator, hooligans and ultras that have
different type of behavior and relationship with their club. For my work are
the most important groups hooligans and ultras. For these fans are typical
charactersloyalty, tradition and perseverance in a time when things go
wrong. They create carnival on stadiun and they are symbol of traditional
type of fans. Other fans of a team are symbol of modern type of fans.

Syntactic part of identity says who we are not and make borders
between We and They. Traditional fans differ from modern fans by their
team, national unit, fans of rival teams, media and security services.
However, all borders are not equally strong. Both parts of identity are
important and create uniqueness identity of football fan of specific team.

| have chosen etnography as the main methodology for my
research. For the data collection, | used in-depth semi-structured
interviews with fans, director of communication of AC Sparta Praha,
goalkeeper of AC Sparta Praha. | also used participant observation
of fans during eight football games. To understand better to the topic
| used interviews with fans of Sparta on the internet.
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10. Prilohy

10.1.

Seznam otazek z polostrukturovaného rozhovoru pro
fanousky

Obecné

Kolik je ti let?

Vzpominas si, jak dlouho fandis?

Jak ¢asto chodis fandit?

Proc¢ fandis$ zrovna Sparté?

Jsi z Prahy? Pokud ne, tak pro¢ fandi$ zrovna Sparté a ne tymu, odkud

pochazis?

Kdo té k fandéni pfivedI?

Co pro tebe Sparta znamena?

. Jaka je podle tebe role fanousku ve fotbale obecné?

. Pro¢ jsou podle tebe fanousci dlleziti?

Zkusit definovat, kdo to je Spartan? - Spravny fanouSek Sparty. Je néco
vyznamného, co by jej charakterizovalo, ¢im se liSi od ostatnich?

Jak bys popsal fanousky Sparty jako skupinu (nebo spiSe obecné)? Daji
se tak vabec vnimat? Jsou néjakou skupinou?

Pro¢ chodis fandit zrovna do kotle?
o Chodis vZzdycky do kotle? Pro¢ ne, pro€ ano?
ChodiS sam nebo s nékym? Domlouvas se na to néjak?
Co pro tebe znamenaji ostatni fanousci v kotli?
Jak se liSite od ostatnich divaka? Jak na Vas koukaiji?
Objevuje se v kotli hierarchie? Je néjak roz¢lenén? Jak?
Jaky je podle tebe rozdil mezi fanouskem, ultras a hooligans?
Jak podle této typologie charakterizuje§ sam sebe?
Jaka skupina podle tebe nejlépe/nejhufe podporuje svuj klub? Pro¢?
Distancujes$ se od néjaké skupiny fanouskd? Proc¢, Jak?
Patfis do néjaké skupiny fanouska?
Jak tato skupina vznikla?
Spolupracujete néjak s vedenim Sparty?
Kolik skupin se mezi fanousky vyskytuje?
Jaké jsou mezi nimi vztahy? (jak se liSi v nazorech) spolupracuji spolu?
Jak se podle tebe na fanousky kotle kouka vefejnost?
o Co si podle tebe lidi mysli, kdyz se fekne fotbalovy fanousek?
o Jaky je podle tebe pohled na fanousky Sparty?
Jak se podle tebe na fanousky kotle koukaji média?
o Vzpomina si na néjaky posledni pfipad?
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Chodi do kotle i zeny? Co si o tom mysli§?

Co pro tebe znamena Letna? Vadilo by ti, kdyby se Sparta prestéhovala
na jiny stadion?

Pozivate pfed nebo béhem fandéni alkohol?

Chodis$ rovnou na fotbaly a po fotbale domu, nebo chodi$ predtim ¢i
potom tfeba do hospody?

Podpora

Jak se snazi$ podpofit Spartu?
o Znas néjaké weby, facebookové skupiny? Koukas na né
pravidelné? Zapojujes se do diskusi? Pro¢?
Nosi$ dresy, Saly, Cepice? Pro¢?
o Nosis je jen na zapas nebo i jinam?
Jak se stavis k pyrotechnice?
Vadi ti, kdyZ za Spartu hraji hraci tmavé pleti?
Jak kouka$ na cizince v tymu, vadi ti néjaka narodnost?
Pouzivate néjake rasistické, rasistické pokfiky? Pro¢?
Vyrabi$ néjaké transparenty? Proc¢?
Kdo je vymysli, vytvafi, financuje?
Umis vSechny choraly? Jak se vymysili, distribuuji?
Zaznamenavate si svoji podporu? Jak? Proc¢?
Jak se o ruznych akcich podpory dozvidas?
Ugastnis se i akci mimo stadion, jakych?
Udélal jsi nékterou z téchto aktivit: Bitka, hazeni predmétd na hraci
plochu, pyrotechnika? Proc?
Cestuje$ se Spartou i na cizi hfisté? Jak? Kolik zapasl za sezénu? (Pro¢
zrovna tolik?)
Pokud vypravenym autobusem-pro¢? Ma to pro tebe néjaky vyznam
nebo je to pouze otazka penéz?
Jaké to je fandit na cizich stadionech? Jaké jsou tvoje zkuSenosti?
Jak se na cizich stadidnech na vas koukaji? Pofadatelé, policie, ostatni
divaci...?
Pokud jezdite na cizi hfisté, snazite se v daném mésté zviditelnit? Jak?
Proc¢?
Fandi$ vice Sparté nebo Ceské reprezentaci? Pro&?

Rivalita

Kdo je tvuj (vas)nejvétsi rival? Prog?

Proc pfi kazdém zapase pokfikujete Jude Slavie?

Fandis$ napf. Slavii nebo Plzni, pokud hraje v Evropskych poharech a
reprezentuje CR?

Mél jsi nékdy problém s policii v souvislosti s fandénim?

Jak k Vam policie pfistupuje?
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Mysli§, Ze se to liSi od pfistupu k fanouskum jinych tyma?

Vliv na zZivot

Sparta

10.2.

Jak Sparta ovliviiuje tvij kazdodenni Zivot?

o Mas$ néjakého blizkého kamarada/ku, ktery nefandi Sparté?

Dokonce fandi jinému tymu?
= Je pro tebe dulezité, jestli lidi z tvého nejblizSiho okoli,
kamaradi fandi a komu fandi?

o Co partnerka, méla by byt Spartanka?
Ovlivni vysledek zapasu tvoje chovani? Jak?
Jsi s jinymi fanousky v kontaktu i mimo zapas?
Ma Sparta a jeji podpora pfednost pfed ostatnim? (rodina pratelé)
Pokud bude$ mit/mas potomka, chce$, aby také fandil Sparté?
Mas doma néjaké predméty z fanshopu?
Védi vSichni tvoji znami, Ze fandi$ Sparté? Pro¢ ano, pro¢ ne?
Nechal by sis vytetovat néco spartanského na sebe? Pro¢?
V Némecku udélali pro fanousky tymu Schalke 04 vlastni hibitov hned
vedle stadionu, jak se na tento napad divas ty?

Co pro tebe symbolizoval Tomas Repka?
Co pro tebe symbolizuje FrantiSek Straka?

Seznam otazek z polostrukturovaného rozhovoru pro
Ondreje Kasika

Jak Sparta typlogizuje své fanousky?

Jak se méni pfistup k nim?

Jak se Sparta diva na divaky v kotli?

Jak se divaji hraci na kotel?

Jak se divaji ostatni divaci v hledisti na kotel? Objevuji se néjaké
stiznosti?

Jaka je podle Vas moc kotle?

Mluvite jen s 12.hra€em nebo i s jinymi skupinami?

Domlouvate se s fanousky, ktefi vytvafi choreo, co se na ném objevi? A
co na transparentech?

Pfi derby support leader nepouzival megafon, ale mikrofon, jde o
technické moznosti fanouskd nebo pomoci klubu?

Je s néjakou skupinou Ultras problém?

Komunikujete i s Ultras skupinami mimo kotel? Jsou s nimi problémy?
Co jsou hlavni body debat?

Co symbolizuji vlajky pfed zapasem? Prezentuji vSechny skupiny?
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10.3.

Co symbolizuje vyfazeni Cisla 127?

Poradate pro fanousky kotle néjaké specifické akce, pro¢ zrovna pro né?
Nedavno bylo setkani hra¢l a fanousku v kotli, co jste si od této akce
slibovali? Bylo to z vasi iniciativy nebo od fanouska?

Jak koukate na hooligans a jejich bitky? Komunikujete s nimi?
Distancujete se od nich?

Komunikuje s jinymi tymy, pokud Sparta jede na cizi hfisté, kvali
spartanskym fanouskim? Napf. kvali mimofadnym opatfenim?

Pokud dojde napf. k nepfiméfenému zakroku pofadatelu Ci policie vuci
spartanskym fanouskim, jak to feSite? (jihlava)

Jak se Sparta postavila k pochodu fanousku v prosinci napfi¢ Prahou,
kdy byli tito jedinci poté rozehnani policii?

Sparta ma svuj vlastni oficialni fanklub, podporuje i jiné fankluby nebo to
jsou samostatné jednotky?

Dochazi k potrestani za pouzivani pyrotechniky?

Byl nékterym jedinclim zakazan vstup na stadion? Pro¢? Jak to hlidate?
Sparta zaplatila v posledni dobé& mnoho pokut za fadéni svych fanousku
na stadionu-kdo je aktérem téchto aktivit? Jde o skupiny, s kterymi jste
v kontaktu?

Nebylo by lepsi, aby to na Sparté vypadalo jako v Anglii?

Funguje jesté kampan Sparta fandi slusné? Co je jejim cilem? Byla to
uspésna kampan?

Ugel kampané: My jsme Sparta

Jak se podle Vas na fanousky kotle koukaji média? Priklad

V Némecku udélali pro fanousky tymu Schalke 04 vlastni hibitov hned
vedle stadionu, jak se na tento napad divate Vy?

Seznam otazek z polostrukturovaného rozhovoru pro
Tomase Vaclika

Jak hraci koukaji na kotel? Co pro né znamena?

Je néjaky typ fanousku, od kterych se distancuje$? Pro¢?

Byl bys radsi, kdyby to v Cechach vypadalo jako dnes v Anglii? Prog
ano? Pro¢ ne?

Jak ty konkrétné kouka$ na pyrotechniku?

Jaka je podle tebe moc kotle?

Co si mysli$ o setkavani hracl a fanouski mimo zapas na raznych
akcich, které jsou organizované klubem? K ¢emu to pfispiva? Jaky to ma
smysl|?

Kdo je podle tebe Spartan?
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10.4.

Seznam otazek pro Aktivni skupinu

Jak je mozné se dostal k postu support leadera?

Jak jste spokojeni se stavem fanouskovské scény a podpory v kotli?
Jakeé vlastnosti podle Vas musi mit spravny support leader?

Jak se dafi lidi motivovat a nutit do supportu?

Jak se support leaderovi dafi pfi zapasech sledovat déni na hristi?
Jaka je podle Vas moc support leadera?

Jak se divate na Strasaka, support leadera Slavie, ktery se zverejnil diky
médiim?

Kolik je na Sparté support leaderi?

Jaké mate vztahy s vedenim Sparty?

Podporujete i jiné tymy nez A-Tym?

Odviji se podporova od prubéhu zapasu?

Jak je mozné, Ze jste se pfi zapase s Ostravou semkli a vytvofrili
spolecny transparent?
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