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1 Uvod

., Vzhledem k obecnému upadku schopnosti a viile cist knihy se prileZitostni ctendri a ctendrky
obraceji k cetbé periodik, a to zejména casopisu. Ty jsou schopny, hlavné u mladsich ctenarii,
spoluutvaret realitu, v niz dany ctenar Zije, ovliviiovat nejen jeho zpusob oblékani, mluvy,
chovani a jiné vnejskové projevy osobnosti, ale do urcité obtizne prokazatelné miry i
premyslent.

(Kadlecova, 2007)

Podle nékterych vyzkumil travi ceska populace bez rozdilu v€ku s médii pfiblizné tfetinu
svého volného Casu. To znamend, ze média ovliviuji at’ kladné, ¢i zaporné i déti a mladez.
Média tedy maji i u déti casto zasadni vliv na mysleni, postoje, nazory, hodnoty, estetiku i
zivotni styl. Televize, rozhlas, film, telefony, Casopisy a samoziejmé internet mohou
poskytovat informace, které pomahaji nejmlads$i generaci rozvijet osobnost i ziskavat
znalosti. Je vsak dilezité, aby byly déti uz od mladsiho Skolniho v€ku pfipravovany na to,

jak k médiim a jejich obsahu pfistupovat.

Na dne$ni mladez plisobi cely komplex médii a =zahlcuje je informacemi
nejriznéjSiho druhu. K , tradicnim* médiim patii rozhlas, televize a tisk. Mezi nova média lze
stale jest€ fadit internet a veskeré platformy, které ho vyuzivaji. Pravé mladez nejvice tihne k

internetu jako ke zdroji informaci, ovSem stranou jejich zajmu nestoji ani ¢asopisy.

Casopisy pro tuto vékovou kategorii 1ze rozdélit do dvou zakladnich skupin, které 1ze
oznacit jako ,,zajmoveé* a ,,popularni. Toto rozdéleni udava, jaka je jejich zakladni népln, co
tvoii jejich obsah. Casopisy ,,zajmové“ nabizeji ¢lanky tematicky zaméfené podle typu
¢tenafd a tomuto zameéfeni je podfizena i reklama v takovém periodiku. Piikladem mohou byt
Casopisy typu ,,Score®, ktery je uren pro fanousky pocitacovych her. Naproti tomu ¢asopisy
,popularni‘‘ nabizeji predevsim ¢lanky tykajici se populérnich osobnosti, zivotnich problémii,
zivotniho stylu a reklamy na spotiebni zboZi. Asi nejpopularnéj§im predstavitelem tohoto
typu Casopist je ,,Bravo“. Zatimco zajmové casopisy maji kazdy jinou népln, Casopisy

populdrni maji prakticky stejnou néplii, ovSem se specifickou formou, stylem, grafickym



zpracovanim. U tohoto typu Casopist lze jesté nalézt podtyp uréeny pouze dévcatim, jako je

napt. ,,Bravo Girl®.

V dnes$nim svété, ve kterém dochézi k neustdlému vyvoji a propojovani nejen
informacnich technologii, masmédii, kultur, lidi i spolecnosti, nezlistdva ve svém vyvoji
pozadu ani jeden z nejdilezitéjSich nastroji dorozumivani a komunikace — sam jazyk.
Promény a transformace jazyka Ize velmi dobfe sledovat spolu s proménami komunikacnich
médii, se kterymi se vsichni setkdvaji dnes a denné. Casopisy pro mladeZ pak kopiruji
celospolecensky trend a piejimaji mnoho cizich slov pfevazné z angliétiny, uzivané lexikum
rozsifuji o vulgarismy, neologismy a sociologismy. Pouzivaji je i ve spojeni s ¢eskymi slovy,
¢imz vznikaji nova souslovi. Vytvareji také mnoho novych pojmenovani, ¢asto pirenaSenim

existujiciho pojmenovani na novy vyznam.

Cteni ¢asopist stéle patii mezi oblibenou i Gastou ¢innost mladeze. Periodika na tuto
cilovou skupinu zamétfena pusobi na své Ctendfe nejen zvolenymi tématy ¢lankd, ale také
jazykovymi prostiedky, které jsou v Easopisech pouzity. Casopisy pro mladez maji tedy velky

vliv nejen na formovani chovani a nazora mladych lidi, ale také na zptisob jejich vyjadfovani.

Cilem této prace je porovnat jazykové prostiedky pouzivané v Casopisech pro
teenagery, a to ve dvou vybranych ¢asopisech - ,,ABC*“ a ,,Top Divky“. Ptedpokladame, ze se
v téchto Casopisech vyskytuje vysoké variabilita lexikalnich prostfedki, Casto nespisovnych,
slangovych, neologickych a v hojné mite slova pfevzatd z anglického jazyka. Rozdil mezi

vybranymi ¢asopisy by se mél projevit také v mife vyuZiti odborného jazyka.

1.1 Metody prace

Vyzkum je zaloZen na analyze dvou typli Casopisii pro teenagery, a to casopisu,, ABC* a
Casopisu ,,Top Divky*. K dispozici bylo 12 ¢isel ¢asopisu ,,Top divky* z roku 2010 a 25 cisel
Casopisu ,,ABC* z roku 2011. Vzdy se tedy jednalo o kompletni ro¢nik.



V teoretické ¢asti Cerpd prace z odborné literatury uvedené v zavéru préace. V piipade
porovnani obou cCasopisi byla nejprve provedena excerpce jazykového materidlu a

nasledovalo kvalitativni roztidéni dle jednotlivych jazykovych rovin.



2 Teenager

Slovo teenager vychazi ze spojeni dvou anglickych slov a to teen a age. Slovo teen oznacuje
vek (age) mezi 13 a 19 lety (thirteen — nineteen). V cestiné vyrazu teen odpovida - nact, v
cestiné se vsak tato Cast slova vyskytuje v Cislovkach od 11 do 19, tedy ne az od 13.1 To
znamena, Ze pojem teenager zahrnuje jak obdobi adolescence (mladi), tak i pubescence
(dospivani). Macek? viak pro celé obdobi pouZiva pojem adolescence; déli ho na tii faze a

délku trvani uvadi od 10 (11) do cca 21 let.

Slozitost dospivani je dana slozitosti procesti, které se v ném odehravaji. Obdobi
dospivani je v zivotd loveéka bouilivou etapou.® Komplikovanost tohoto obdobi viak neni jen
zdanliva. Piedsudky hraji roli jisté i v této oblasti, ale mnohé vyzkumy”, které se problémy
obdobi adolescence zabyvaji, potvrzuji, Ze se jedna o vdzné téma. Mlady ¢lovek se uc¢i novym
rolim, osvojuje si je, snazi se o vymezeni vlastniho prostoru. A ,pravé na této urovni
socializace zaziva dospivajici casto radu konfliktii, protoze prave adolescence je spjata
S wraznou zménou repertodru roli“> Je to v podstaté obdobi aktivniho utvafeni vlastni

osobnosti.

Obecné lze tedy fict, Ze dospivani predstavuje dobu mezi détstvim a dospélosti a
jednd se o obdobi mezi 10. a 20. rokem. V této dekadé Zivota se komplexné meéni cela
osobnost, at’ uz se jedna o somatickou, psychickou ¢i socidlni oblast. Spousta zmén, které jsou
biologicky podminény, ovliviiuji jak psychické tak i socidlni faktory. Tyto faktory jsou s nimi
spolecné ve vzajemné interakci. Pribéh dospivani je zavisly na mnoha podminkach. Jedna se
o podminky kulturni a spoleCenské, ze kterych vyplyvaji urcitd ofekavani spolecnosti ve
vztahu k dospivajicim. Dospivani piedstavuje specifickou etapu zivota. Tato etapa ma spoustu
typickych znakl a svlij objektivni i subjektivni vyznam. V tomto obdobi zacinaji dospivajici

sveét vidét z jiné perspektivy a snazi se zapadnout do svéta dospélych. Piehodnocuji své

L GEIST, B.: Sociologicky slovnik. Praha: 1992. s. 489
2 MACEK, P.: Adolescence. Praha: 2003. s. 12
¥ Casna adolescence - 10(11) az 13 let, stiedni adolescence - 14 az 16 let, pozdni adolescence — 17 az 20 (i vice
Iet) dle Macka. (s. 10)
Vyzkumy Institutu vyzkumu déti, mladeze a rodiny zaméfené na obdobi dospivani, napt.:
Cerna, A., Smahel, D.: Sebeposkozovani v adolescenci : blog jako prostiedek vytvateni komunity.
Ceskoslovenska psychologie, 2009. Praha: Academia, 53, 5, od s. 492-504, 13 s. ISSN 0009-062X.
® KON 1986 in MACEK, P.: Adolescence. Praha: 2003. s. 37



nazory, snazi se zvladnout vlastni proménu a dosdhnout pitijatelného socidlniho postaveni.

g L cor 6
Jejich identita se méni ve zralejsi formu.

Diivody, pro¢ se adolescence zacala zvyraznovat jako samostatna faze ve vyvoji
Clovéka, lze hledat v nastupu kapitalismu, s ¢imZz souvisi i zfizeni nového systému
vieobecného $kolstvi.” Styl Zivota dosp&lych se zatal oddélovat od Zivota d&ti a vyznam
obdobi adolescence se zménil. Autor dale uvadi: ,,Vychova a vzdélavani byly primdrné
chapany jako priprava na povolani a v tomto smyslu byly také institucionalizovany. Tento
proces vyustil v oddelent socialniho svéta mladych lidi. Projevilo se to v mnoha oblastech
kazdodenniho Zivota, véetné traveni volného casu, uzivani médii a vytvoreni specifické kultury

a hodnot.*®

S vytvorenim specifické kultury ,,nactiletych® souvisi 1 pouzivani specifickych
prosttedkli. VSechny tyto prostiedky slouzi k ,vymezeni vztahii mezi adolescentnimi
komunitami navzajem, v mensi mire i pro diferenciaci vztahii k a,’ospélym.“9 PtedevSim se
jedna o specificky slovnik, uces a odev. ,.Zcela ojedinély vyznam ma jako atribut adolescentni
subkultury hudba.«*°

Teenagefi jsou pak Casto oznacovani zkratkou teens, kterd taktéZz oznacuje vSe
vztahujici se k nim nebo urcené pro n€. Slovni kofen teen se pak pouziva pro oznaceni idolt
teenageru - teenidol nebo jako oznaceni filmi pro teenagery — teenkomedie, teenhoror,

teenmovie apod.*

2.1 Teenageri a média

Vztah mezi médii a mladezi funguje na bazi reciprocity. Mladi lidé si vybiraji média, ktera
odrazeji jejich zplisob Zivotniho stylu, nabizeji a spliiuji to, co oni chtéji, pomahaji vytvaret

vlastni styly a jsou oteviend zménam. Média to pak reflektuji a nabizeji pfesné takové obsahy,

® VAGNEROVA, M.: Vyvojovd psychologie I. Détstvi a dospivéni. Praha: 2005. s. 321 — 326
" MACEK, P.: Adolescence. Praha: 2003. s. 11

® Tamtéz, s. 11 — 12

° Tamtéz, s. 40

Tamtéz, s. 41

1 MARTINCOVA, O.: Novid slova v éestiné 2: slovnik neologizmii. Praha: 2004. s. 460 — 461



které odpovidaji potiebam mladych. Producenti Casopisti pro mladeZ jsou nuceni sledovat

trendy v chovéani a mysleni mladych.

SoucCasnd mlada generace travi s médii vice Casu nez jakoukoli jinou aktivitou,
kromé& spanku. Déti a mladez uzivaji média stale intenzivnéji, Casto i vice médii zaroven. I
kdyz stale plati, ze nejvice Casu travi déti sledovanim televize, ve starSich vékovych

vvvvvv

Zatimco sledovanost jinych médii v poslednich letech spiSe stagnuje nebo klesa, k
vyraznému rozvoji dochdzi v ptipad¢ uzivani internetu. Dlouhodobé pak klesa Ctenost tisku a
poslechovost rozhlasu. Ceské déti jsou ve srovnani s dal§imi détmi v Evropé nadprimérnymi
uzivateli internetu, a to jak z hlediska frekvence tak i znalosti.™

Magaziny zamétené na cilovou skupinu teenagert jsou vyraznym fenoménem na poli
dnesni popularni kultury — na stran¢ jedné ji reflektuji a ptinaSeji jeji obraz, na stran€ druhé ji
spoluvytvéfeji a akceleruji jeji vyvoj.** Volnogasové aktivity mladeze, do kterych spada
konfrontace s riznymi druhy médii, resp. masmédii, maji svilj zdsadni vyznam pii formovani
hodnotového systému, prejimani nabizenych vzorcii chovani a socializaci jedince.™ Vliv a
vzhled tisténych i elektronickych médii je podminén aktualnimi spole¢enskymi podminkami,

které také zpétné méni.

Stejné jako dalsi tisténa periodika také segment magazini pro mladez se potyka s
odklonem ctenarh smérem k elektronickym médiim, viz predchozi tvrzeni. S nastupem
novych informaénich a komunika&nich technologii prichazi pro média nové éra.'® Mladi lidé
se odklangji od tradi¢nich médii a naristd Cas straveny s internetem. Tradicni média sice
zaznamenavaji pokles oblibenosti, ale zdlraziuje se vyznam medialniho zprostfedkovani.
»Primmik médii do Zivotniho pole a do Zivotniho stylu mladeze je tak vyrazny, Ze lze hovorit o

nové generaci mladeze jako o ,,medialni mladezi . To dokladaji udaje o objemu casu, ktery

2 MARIKOVA, H.: Zprdva o mladezi 2013. Zdkladni informace o situaci mladych lidi v Ceské republice
[online]MSMT.CZ, 2013[cit. 2013-05-14]. Dostupné z WWW: www.msmt.cz/file/33231 1_1/,s. 58

¥ Tamtéz, s. 59 — 62

Y KADLECOVA, K.: Divky a girls podle ceskych divcich casopisii. Jazyk, ideologie, publikum a jeho pFistup.
Liberec: 2007, s. 8, 10

' SAK, P., SAKOVA, K.: Midde na kizovatce. Praha: 2004. s. 59

 Tamtéz, s. 90
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mlddez travi pred monitorem pocitace nebo obrazovkou televize. Médiim mladez tydne vénuje
17

37 hodin, coz je 34 % z objemu casu za tyden, v kterém nespi.

Mlédez jiz od konce devadesatych let stdle méné ¢te noviny, Casopisy i1 knihy, tedy
tiSténd média. Tento trend byl zplsoben digitalizaci textli a jejich pfesunem na monitory
pocitact a vizualizaci kultury, kdy se sdéleni stale Castéji predava obrazem. Interaktivnost a
jednoznacnost ¢i plochost sdéleni, stejné jako dalsi typické znaky virtudlnich médii je pro
jejich oblibenost mladezi zapotfebi implementovat také do médii tiétén}'/ch.l8 Jednotliva
vydavatelstvi a redakce na tento trend reaguji vyuzivanim prostfedk mobilni komunikace pro
kontakt se ctenafi, hlasovanim do soutézi a anket pomoci SMS zprav a e-maili, stale
vyraznéjsi je extenze tisténych médii smérem k internetu (vétSina ¢asopist ma i internetovou
mutaci) a k vyuzivani socialnich siti, napfiklad kdyz i samotny ¢asopis ma svoji stranku na

facebooku.

2.1.1 Uéinky médii

Na dopad médii je mozné nahlizet ze dvou rtiznych pohledt. Na jedné strané stoji predstava,
ze média maji potencidlné silny dopad, ktery se dé&je takiikajic z jejich iniciativ. Ten nemusi
byt zamérmy, tedy zamysleny. Média produkuji n&jaké obsahy a tim ovliviiuji a kultivuji
publikum, pfijemce. Kultiva¢ni pfistup k medialnimu vlivu vyvazuje pfedstava, ze publikum
je aktivni ¢initel v procesu medidlni komunikace. A protoZze média jsou soucasti stejného
socidlniho a kulturniho kontextu jako publikum, musi se tomuto kontextu a aktivité¢ publika
pfizpisobovat nebo s nimi pfinejmenSim musi pocitat. Podle této pfedstavy neplisobi jen
média na publikum, ale také publikum na média a fakticky publikum samo na sebe
prostiednictvim médii (a naopak média prostfednictvim publika sama na sebe). Jde o vztah
vzajemného ovliviiovani. Média sice sama o sob& nezptisobuji posuny v postojich, ale mohou

je potvrzovat, posilovat ¢i oslabovat, nebo dokonce zpochybnovat.

Vyznamnou roli hraje ¢asovy rozmér sledovaného dopadu, jeho bezprostiednost a
kratkodobost, ¢i naopak postupné prosazovani a trvani v Case, dale otdzka, zda ucinek je

vyvolan pfimo n&jakym podmétem z média, ¢i zda ho zprostfedkoval n€kdo dalsi; a kone¢né

Y SAK, P., KOLESAROVA, K.: Mlddez na kiizovatce: sociologickd analyza postaveni mlddeze ve spolecnosti a
jeji ulohy v procesech evropeizace a informatizace. Praha: 2004. s. 23
¥ SAK, P. in JIRAK, J. etal. 10 let v ceskych médiich. Praha: 2005. s. 109
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zamé&rnost ¢i nezdmeérnost vyvolaného ucinku. Tyto tii parametry — spolu s tim, jaka je povaha
ucinku, koho se zména tyka a jak je intenzivni — pfedstavuji zakladni kritéria pro identifikaci
jednotlivych typu predpokladanych vlivii. Predpokladané ucinky médii Ize tedy délit na

kratkodobé a dlouhodobé, pfimé a neptimé, planované a neplémovamé.19

Uvahy o ptimych aéincich jsou spojené s ¢asnym obdobim predstav o vlivu médii a
jsou chapany spise jako kratkodobé a hlavné jednotlivé, pokud jde o dopad na projevy
jednotlivych adresati. Nékteré predpokladané ucinky médii odpovidaji komunikac¢nim
zameéram podavatele, naptiklad nejriiznéj$i typy kampani, jejichz cilem je dosahnout
konkrétni odezvy u publika. NezamysSlenymi duasledky jsou pak individualni reakce,
socializace, vytvaieni ¢i posilovani stereotypti a konstruovani reality viilbec az po zmény

institucionalni.

Vliv médii je mozné hledat na urovni jednotlivce, tedy jako fyziologickou,
postojovou, citovou reakci, dale na urovni socialnich skupin (jako vliv na slovnik ¢i oblékani
mladeze) a na urovni spoleCenské. ,,Medialni obsahy ¢i samo uzivani médii ovliviiuji ve
vztahu k socialnimu, politickéemu a ekonomickému kontextu, zpiisobu zpracovani a rozlozeni
moci zpravidla dlouhodobé a nepirimo stabilitu spolecnosti, schopnost jejich clenii prijimat
inovace a roli a postaveni jednotlivych spolecenskych instituci, a to v oblasti ekonomického,

politického i kulturniho Zivota spolecnosti a v oblasti vzdéldani <

2.2 Medialni vychova

Medialni vychova na trovni zékladniho vzdélavani obsahuje zédkladni poznatky a dovednosti
tykajici se médii a medialni komunikace. Medidlni vychova mé vybavit Zadka zakladni Grovni
medidlni gramotnosti. To znamena osvojit si nékteré¢ zdkladni poznatky o fungovani a

spolecenské roli soucasnych médii (o jejich historii, struktufe fungovéani) a také ziskani

Y JIRAK, J., KOPPLOVA, B.: Masovd média. Praha: 2009. 416 s. 329 — 336

2 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: 2003. s. 180
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dovednosti podporujici poucené, aktivni a nezavislé zapojeni jednotlivce do medidlni

komunikace. Primarni cile jsou:**

— rozvijeni komunikaénich schopnosti,

— ziskani predstavy o roli médii ve spolecnosti a jejich strategiich,

— rozvoj komunikacnich schopnosti zakt pti tymové praci,

— schopnost vhodné vyuzivat média jako zdroje informaci, kvalitni zabavy i naplnéni
volného Casu,

— zvladnuti vyhledavani informaci v elektronické podobé a dovednost posoudit
hodnovérnost informaci takto ziskanych,

— ziskéni citlivosti vici pfedsudkiim a zjednodusovani informaci v médiich,

— uvédoméni 74kl o moznosti svobodného vyjadieni a odpovédnosti za zpisob
prezentace svych nazord.

Medialni kompetence déti zhodnotily ve své knize Monika Murphy-Witt a Petra
Stamer-Brandt:*

— Budou mit uzivatelské znalosti, zkuSenost s pouzivanim vSech dilezitych médii a
pozitivni pfistup k modernim komunika¢nim technologiim, vyuzivani informacnich
kanali k vlastnimu uzitku a k cilenému hledani informaci, které pak dokazi dal

predavat.

— Od médii si budou udrzovat kriticky odstup, coZ znamena kriticky zhodnotit obsah,
detailné ho zkoumat a dbat na kvalitu, neomezovat se jednim médiem, ale podle
potifeby pouzivat média riznd, mimo nové zpusoby komunikace plnohodnotné
pouzivat i tradi¢ni formy.

— Dokézou omezit samy sebe, umi omezit pouzivani médii, samostatn¢ je vypnout a
cilen€ si dat prestavku, sniZit pocet odeslanych informaci, umi si vybirat, filtrovat
informace a soustfedit se na podstatné, pred virtudlnimi zkusenostmi dédvaji prednost

realnym.

2L Ramcovy vzdélavaci program pro zdkladni vzdélavani. [online]. VUPP.CZ, 2007 [cit. 2014-05-14]. Dostupné
z WWW:<http://www.vuppraha.cz/wp-content/uploads/2009/12/RVPZV_2007, s. 126

22 MURPHY-WITT, M., STAMER-BRANDT, P.: Pfipravte své dité do Zivota: osm klicovych dovednosti - jak je
miizete svému ditéti zprostiedkovat a jak si je miiZe dité s vasi pomoci osvojit. Praha: 2007. s. 125
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3 Stylistika

Stylistika je jazykovédni disciplina, ktera se zabyvd vybérem a uspotfadanim jazykovych
prosttedkll v jazykovém projevu a zpiisobem jeho vystavby. VS§ima si subjektivnich rozdili
mezi styly jednotlivych mluvéich nebo pisateld, dale také ryst a vlastnosti, které jsou typické
pro okruh komunikati majici stejnou funkci, stejny cil a podobné charakteristické rysy.
Pracuje s typologii objektivnich stylli, zejména funkcnich stylti, které charakterizuje a
analyzuje. Stylistika sleduje jazyk jako komunikacni prostfedek, posuzuje mnohovrstevnatost

vystavby celého textu (komunikatu) od jazykové vrstvy az po textovou vystavbu a kompozici.

3.1 Publicisticky styl

Pro ¢innost hromadnych sdélovacich prosttedkt i sféru prislusnych text se v ¢esting uziva
pojmenovani zurnalistika, ovSem také publicistika, a to ncékdy pfinasi terminologicky
problém. N¢kdy jsou oba terminy povaZzovany za synonyma, nékdy je zurnalistika zastieSujici

oznaleni pro zpravodajstvi (informuje) a publicistiku (hodnoti, posuzuje, informuje).?®

Publicistika (z lat. publicus — vefejny, obecni) zahrnuje Cinnost publicistd, jejich
tvorbu 1 vysledky této tvorby urcené k publikovani, tedy souhrn vSech novin a Casopist
vymezeného sméru €1 obdobi, ale zaroven také osoby, které periodika tidi a pisi texty
obsazené v nich.?* Publicista je pak charakterizovan jako ,.pisatel uverejiiujici pFistupné
podané clanky o aktudlnich otdzkach (zejména politickych), s funkci ziskavat a
prresvédcovat.“® Styl je podle Chloupka® ,vngjsi jednotny raz uméleckého dila, clovéka,
doby* a kazdy autor si postupné vypracovava svij vlastni autorsky styl, ktery se projevuje
nejen v jeho umeéleckych textech, ale rovnéz v textovych projevech védeckych C¢i

publicistickych.

2 CECHOVA, Marie et al. Soucasna ceskd stylistika. Praha: 2003, s. 206.

* HAVRANEK, B., BELIC, J., HELCL, M. Slovnik spisovného jazyka ceského. [online]. 2011. [cit. 2014-05-
14]. Dostupné z: http://ssjc.ujc.cas.cz/search.php.

% Tamtéz

% CHLOUPEK, J.: Stylistika cestiny: ndrodni vysokoskolskd ucebnice pro studenty filozofickych a
pedagogickych fakult studijniho oboru 73-11-8 Cesky jazyk a literatura. Praha: 1991, s. 15.
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Publicisticky styl vyuzivd vyjadiovacich prostfedkli zékladnich styld, a to
hovorového 1 odborného. Tento styl méa funkci uvédomovaci a agitacni, funkci neoddélitelnou
od funkce prosté sdélné jak z hlediska zaméri publicisty, tak i z hlediska vyrazovych
prostiedkll. Z pusobeni informaci a argumentii na ctenare, vyplyva nejen informovani a
ideologické formovani, ale také informovani a soustavné formovani po strance jazykove.
Vysledky tohoto jazykového piisobeni na ctendre se neridi racionalizacnimi umysly a zasahy
Jjazykovédcu, nybrz stupném intenzity, s niz spolecnost sleduje nebo miize sledovat publicistiku
sve doby (at' uz souhlasné, nebo polemicky), a ddle jednotou, soustredenosti tohoto

o ;27
ptisobeni.

Lze tedy uvést, ze ukolem publicistického stylu je Ctenafe poucit, informovat, o
nécem piesveédCit. Pro tento styl je tedy dilezitd vécnost, informativnost, obsahova spravnost,
srozumitelnost, presvéd¢ivost a predevsim aktudlnost. Jazykovymi prostfedky tohoto stylu
pak jsou jednak spisovna Cestina, ¢asto i z roviny hovorové, dale dochazi k vyuziti slovnich
hiicek a slov citové zabarvenych, také vyrazi s pfenesenym vyznamem a neobvyklych
slovnich spojeni, ktera upoutdvaji pozornost. Také se vice v textu pouZzivaji véty zvolaci,

A isiw w1 )
paci, tazaci ¢i fe¢nické otazky.”®

Publicistickymi Utvary pak jsou zprava, komentovand zprava, uvodnik, reportdz, recenze,
kritika, interview, fejeton, komentaf, glosa a drobné souvisejici Gtvary jako reklama, inzerce,

otevieny dopis, odborny ¢lanek, zdbavny text a dalsi.

3.1.1 Medialni persvaze

Persvaze je takova forma komunikace, ktera se snazi imysIn€ o ovlivnéni adresata. Pokud je
uspesné aplikovana, dochazi ke zméné dusevniho stavu recipienta. Je ovSem nutné, aby tato

zména nastala u recipienta dobrovoln&.”® Perloff o persvazi uvadi, Ze je to ,,symbolicky

2" Publicisticky styl. [online]. 2014. [cit. 2014-05-14]. Dostupné z: http:
http://digilib.phil.muni.cz/bitstream/handle/11222.digilib/122198/SpisyFF_264-1986-1_6.pdf
% RIEDLOVA, Jitka: Publicisticky styl [online]. 2010. [cit. 2014-05-14]. Dostupné z: http:
http://www.szsmb.cz/admin/upload/sekce_materialy/Publicistick%C3%BD_styl.pdf

® GALIK, S.: Psychologie presvédcovani. Praha: 2012, s. 9-10
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proces, ve kterém se komunikdtor snazi presvédcit ostatni ke zméné postoje nebo chovani
«30

prostrednictvim predavani zpravy v atmosfére svobodné volby.

Hranice mezi persvazi a natlakem je pomérné tenka, Ize ji vSak vzdy pomérné dobie
odlisit, protoze podstatou persvaze je zména postoje. Protoze postoje jsou naucené a dospiva
se K nim postupné, Ize je také ménit. Postoj pak miize vzniknout tfemi zptsoby: kognitivnim,

afektivnim nebo konativnim.**

Podobné jako reklama i média musi piesvéd¢it, ze pravé zvolené médium je to
nejlepsi, musi vzbudit davéru K tomuto médiu, musi naladit adresata ke sledovani trendu
zprostiedkovanych zvolenym médiem ¢i presveédcit o koupi produktu skrze reklamu uvedenou
ve vybraném médiu. Pro média je kli¢ové vybudovat si smérem k piijemci divéru a
vérohodnost. Jednou z nejdivéryhodnéjSich manipulacnich technik, diky niz si média buduji
vztah s teenagerem, je princip vzajemnosti, ktery patii mezi zakladni principy lidské
spoluprace. Zakladem je, Ze se ob¢ strany dohodnou na vzijemné pomoci. Jedna ze dvou
stran v tomto piipadé musi ucinit prvni krok (médium) a je na piijemci, zda chce v kontaktu
pokracovat. Dal§im c¢asto vyuzivanym principem je princip podobnosti. Podobnost totiz
podporuje u druhé strany ochotu ke spolupraci. Princip je v tomto ptipadé jednoduchy, nebot’
je logicke, ze lidé, kteti jsou si v né€em podobni, jsou si ¢asto velmi sympaticti. To byva také
divod navazani kontaktu, nasledné¢ miize dojit k vyslechnuti a ¢asto také dokonce ke zvazeni
a prijeti jejich nazoru. Pfi navazani hovoru je dulezité zminit spolecné zajmy, plvod c¢i
postoje. Princip vérohodnosti byva nejcastéji uzivan v souvislosti s autoritou, guru v oboru
nebo jednoduse zkuSenéjSim Clovékem, nez je ptijemce. Je ovSem nutné¢ poznat rozumnou
miru, nepovySovat se. Také tvrzeni musi byt spravné a podlozené. Déale mize hrat roli
zebricek hodnot, shoda slov a ¢int ¢i etické chovani. Poslednim principem budovani diveéry a
vérohodnosti je princip spoluti€asti. Zapojeni zucastnénych stran je dileZitym krokem
k ziskani dtvéry. Piijemce ma pocit, Ze o samotném déni rozhoduje, ptispiva ndzorem nebo
ma alespoit moznost byt dobie informovan. Casopisy mivaji pro tuto komunikaci vytvofenu

rubriku, kam tenafi pisi své pozadavky, pocity a dojmy.*?

% PERLOFF, R. M.: The dynamics of persuasion: communication and attitudes in the 21st century. New York:
2008, s. 17

31 GALIK, S.: Psychologie presvédcovani. Praha: 2012, s. 18-21

2 EDMULLER, A., WILHELM, T.: Velkd kniha manipulativnich technik. Praha: 2011, s. 53-67
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4 Casopisy pro mladez

V soucasné dobé se na prodejnich pultech objevuje celd tfada riizné zamétenych Casopist,
ur¢enych mladym lidem. VEkové hranice ¢tendit ovSem nejsou ostré. VEétSinou jsou souhrnné
oznadovani jako ,nactileti“. Casopisy nabizi ¢lanky (a vétinou i reklamy) na uréité téma
podle toho, na jaky okruh ctenafti jsou zameéieny. Nekteré z periodik jsou primarné
smérovany na divky, jiné naopak na chlapce. Clanky se vénuji modé, hudbg, slavnym
osobnostem, pocitacim a jinym informac¢nim technologiim ¢i filmim. Soucasti jsou
nejruznéjsi rady, ptibchy, plakaty, fotografie a vyrazné zastoupeni ma ovSem reklama a
inzerce. Da se fici, Ze jsou odrazem zivota dneSni mladeze. Pokud do nich nahlédne Clovék
neobezndmeny s zivotnim stylem mladé generace, dozvi se diky nim, jakou hudbu mladi lidé
poslouchaji, jakymi problémy se zabyvaji a také jakym jazykem se vyjadiuji. Divci,

chlapecké, hudebni, pocitacové ¢i sportovni Casopisy totiz maji specifické lexikum.

Casopisy se stale vydavaji v ti§téné podobé, ale téméi kazdy tistény Casopis ma svoji
internetovou verzi. OvSem existuji také Casopisy, které lze Cist pouze na internetu. Nékteré
z vydéavanych casopisti maji také vlastni facebookové stranky. Nejvice ¢asopisi vydavanych
pro mladé tvofi periodika, kterd jsou zamétfena hlavné na divky. Do této skupiny patii
napiiklad Lissy, Hallo Kitty, Top Divky, In! nebo ¢asopis Bravo Girl vydavany do konce
roku 2013. Dalsi ¢ast Casopisu pro teenagery tvofi ty, které jsou uréeny pro obé& pohlavi, divky
i chlapce. V tomto piipadé€ jde o Casopisy typu Popcorn nebo Bravo, které zachycuji hlavné
Zivotni styl teenagerti a obsahuji mnoho informaci o hudbé, filmu, sportu, Zivoté celebrit,
které se vztahuji k mladym étenaitim. Casopisy pro mladé zahrnuji také periodika nauéna,

nejznamejSim zastupcem je ¢asopis ABC.

Zvlastni skupinu tiskovin urcenych pro adolescenty tvoii komiksové cCasopisy,
Casopisy studentské, dale periodika vénovand konkrétnim zajmim dospivajicich (napf.
rucnim pracim, tanci, ur€itému sportu...), zpravodaje vydavaji i rizna sdruzeni a také jsou

vydavana periodika orientujici se na nabozenskou vychovu mladeze.
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4.1 Casopisy pro mladeZ pied rokem 1989

Moznosti v tomto obdobi byly omezené, presto existovaly Casopisy, které se tésily velké
oblib¢ a nékteré z vydavanych Casopisti pretrvaly az do dnesni doby. Z archivu a databazi

Narodni knihovny® lze pro ilustraci uvést nékolik zajimavych tituliL.

Jednim z viibec prvnich ¢asopisti pro mladez byla Vcelka: zabavny a poucny list pro
mladez, ktery v Jihlavé vydéaval Jan Slunicko v letech 1850 az 1856. Jest¢ v 19. stoleti,
konkrétné roku 1892, zacal vychazet Casopis Rajskd zahradka: obrazkovy casopis pro mladez,
ktery se udrzel az do roku 1942. V roce 1921 zacal vychazet ¢asopis Bratrstvo: casopis mladé
Seskobratrské generace, ktery vydavala Ceskobratrska cirkev evangelickd. Tento &asopis
s prestavkami a riznymi podtituly vychazel az do roku 2013, vznikla i jeho internetova verze.
Od roku 2014 doslo k ptejmenovani a ¢asopis vychazi pod nazvem Nota nebe. Od zati 1935
zac¢ind v Melantrichu na zdkladé¢ iniciativy Jaroslava Foglara vychazet tydenik pro mladez
Maly hlasatel, ktery je o rok pozdéji pfejmenovan na Mladého hlasatele. Vychazet prestal za
okupace. Vroce 1990 byl uinén pokus o znovuvydavani, ovSem neuspésné. Jeden
z nejznaméjsich Casopist Mlady svét zacal vychazet roku 1959 v Mladé fronté. Jeho obliba
byla velka i po roce 1989 a udrzel se do roku 2005. Dalsi titul Mladé fronty byla Sedmicka.
V obdobi let 1968-1970 vychazela jako Sedmicka: ¢teni pro chlapce a dévcata na sedm dni,
od roku 1971 do roku 1990 potom pod nazvem Sedmicka pionyrii: ¢teni pro chlapce a dévcata
na sedm dni. Pouze pod ndzvem Sedmicka vychazel tento titul jesté v letech 1990-1992. Dalsi
magazin Mladé fronty nesl piivodné nizev Pionyrska stezka: Casopis pro turistiku a sport
(1971-1989) pozdgji v letech 1990-1992 vychézel pouze jako Stezka. Ustiedni rada PO SSM
od roku 1953 az do roku 1990 vydavala Casopis Pionyr: zdbavny meési¢nik pro mladez;

v letech 1968 — 1970 vychazel pod nazvem Vétrnik.

V Mladé fronté vznikl také Casopis VIM s podtitulem VéE&da a technika mladezi. Tato
jeho verze vychazela v letech 1954 — 1990. Pod nazvem Véda, technika a my byl vydavan od
roku 1991 do roku 2003, kdy se ndzev zménil na VITM Science & Technology a vychazel do

roku 2009. Po ukonceni vydavani tiSténého Casopisu pokracuje vydavani ¢lankd na netu.

24

% Narodni knihovna Ceské republiky [online] 2014 [cit. 2014-05-15] Dostupné z WWW: http://www.nkp.cz/.
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1989 a to ABC mladych technikti a ptirodovédcii, ktery vychdzi i v soucasnosti a je ve své

aktudlni podobé predmétem analyzy této prace.

Tento vycet je pouhym nastinem vychazejicich Casopisti, ale nelze opomenout dnes
jiz kultovni &asopis, ktery vychazi od roku 1969 a to Ctyflistek. Vydavani asopisu inicioval
Jaroslav Némecek, ktery prvni piibéh napsal pro svého syna. Periodicita Casopisu byla
nepravidelna. Usp&snost tohoto ¢asopisu a jeho tstiedni étvetice hrdint Ize doloZit i neddvno

vzniklym filmem.

4.2 Casopisy po roce 1989

Po roce 1989 se néckteré casopisy transformovaly a vychdzely minimalné na zacatku
devadesatych let. Doslo také k pokusim obnovit nékteré tituly, které vychazely jiz pred
druhou svétovou valkou nebo v Sedesatych letech. Ve velkém se zacaly vydavat nové tituly.
Transformace ekonomiky umozZnila vstup zahrani¢nich firem na medialni trh. Od poloviny
90. let tedy dochazi k jeho internacionalizaci. Na trhu se objevuji ¢eské mutace Casopist
vychazejicich i v zahraniéi, které vytlacuji Casopisy, které vznikaly po roce 1989. Ovsem
novéa doba, zména zivotniho stylu a nastup novych médii predstavuje konkurenci, ktera je

Casto i pro zavedené Casopisy smrtici.

| v soucasné dob¢ vychazi pomérné Siroké spektrum casopisti pro mladez naptiklad
Monster High, Pevnost, Roversky kmen, Skaut, Score, Violetta, XB — 1, Wendy, Witch a
dalsi. Dnes lze fadit mezi nejuspés$néjsi ¢asopisy pro mladez ABC, Bravo, Level, Popcorn a
Top divky. Nejétengjsim asopisem je Bravo, nejoblibengjsim ABC. Casopisy v§ak vznikaji

neustale. Novym dvoumésicnikem pro divky do 13 let je asopis Lissy.

Teenagery ovSem nezajima jen tisk obsahem urceny pro né. Podle prizkumu Media
projektu z 3.-4. ctvrtleti roku 2013 je v ramci cilové skupiny 12-18 let z celostatnich denikd se
svymi 45 000 ¢tenaiti nejctenéjsi Blesk. Na druhé pficce je pak Sport s 27 000 ¢tenaiti a za
nim MF Dnes s 26 000. Z celostatnich suplementl teenageii uptednostiiuji TV magazin (13
000 ¢tenait), Blesk magazin TV (73 000) a Magazin Dnes + TV (49 000). Z tydeniki je v

této vekové kategorii nejoblibenéjsi Nedélni Blesk s celkem 32 000 cétenaiti, nasleduje
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Chvilka pro tebe s 27 000 ¢tenait a Rytmus zivota s 24 000 Ctenafd. Ze Ctrnactidenikd je
nejctenéjsi Bravo se svymi 117 000 ¢tendit. Za nim nasleduje ABC s 85 000 a po ném se
umistil TV Max se 47 000. Popcorn je nejoblibenéjsim mési¢nikem, u celkem 63 000 Ctenari.
O stejny pocet 51 000 Etenaiti se pak déli mésicniky Enigma a 21. stoleti. Co se tyc¢e tisku
zdarma, nejoblibenéj$im mési¢nikem je ¢asopis Cilichilli s 23 000 ¢tenait a denik Metro

s 42 000 &tenéfi cilové skupiny 12-18 let.**

% MEDIA PROJEKT, 2014. Ctenost v cilové skuping 12 - 18 let: 3. — 4. &tvrtleti. Praha: 2013
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5 Zakladni informace o vybranych Casopisech

Uvodni piehled nejprve shrnuje zékladni tdaje o titulu, nasleduje struény pohled na jeho
vydavatele, historické promény a zasadni obsahové ¢i formalni zmény. Poté jsou popsany
rubriky daného magazinu, nasleduji informace o inzertni politice vydavatele, obsahovych

specifikach a podobé¢ internetové verze Casopisu.

5.1 Casopisy Top Divky a ABC

Nézev: Top Divky

Periodicita: mési¢nik

Vlastnik: Empresa Media

Vydavatel: Empresa Media, a.s.

Adresa: Mikuleckého 1309/4, 147 00 Praha 4 — Branik
Séfredaktorka: Eva Krejgifova

Distribuce: PNS, a. s.

Pocet stran: 68

Format: 205 x 285 mm

Barva: celobarevné

Cena: 44,90 K¢

Internet: http://www.facebook.com/TopDivky

Cilova skupina: divky ve véku 11-15 let

Magazin Top divky, ¢eskou mutaci mezinarodniho casopisu Maidchen, zacala
vydavat od roku 1999 spolecnost Axel Springer Praha. V historii ¢asopisu doslo nékolikrat ke
zméné nazvu od Top magazin pro divky pres Magazin pro Top divky aZ po dneSni nazev Top
divky (od srpna 2003). Casopis Top divky prosel vyvojem v oblasti grafiky i v oblasti
obsahové. V roce 2001 doslo ke zmén¢ image, rozsifil se obsah, zménila se grafika a casopis
dostal novou vazbu. V roce 2007 se zacaly pouzivat nové grafické prvky, zménilo se pismo a

piibylo vice barevnosti. Témata jsou typicky div¢i - mdda, kosmetika, Zivot celebrit a vztahy.

Casopis reflektuje povahu, touhy a pfani ¢eskych divek. Souéasti dasopisu jsou darky

a béhem roku nékolik specialii. Velmi dilezity je pro titul tradi¢ni fotoroman, ktery je
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avizovan na kazdé titulni strang. Casopis ma svoji stranku na facebooku. Inzerce celkem

zaujima zhruba 8-9 stran A4 na cislo.

Tab. 1 Rubriky Top Divky

Nazev rubriky Stala Rozsah | Charakteristika
Obsah 1 A4 kombinuje textovou i obrazovou formu sdéleni a je
doplnén Givodnikem §éfredaktorky v podvalu
Stars
Hot news 1-2 Ad komentéfe k aktualitdm ze Zivota celebrit,
zajimavosti a paparazzi snimky
Rozhovor 2-3 A4 analyza hudebni ¢i filmové hvézdy/hveézd, rozhovor
Moda & Beauty
S.0.S. beauty 1 A4 tipy na konkrétni kosmetické i jiné produkty, rady

ohledné li¢eni

Love & Reportaze

Love&Sex help! | 2 A4 redakce odpovida na dotazy Gtenaiek k tématu sex,
vztahy, laska
Zabava
Test 1-2 A4 psychotest s vyhodnocenim
To byl trapas 1 A4 trapné piibéhy od ¢tenafek
Akta-x 1 A4 hororové ptibéhy od ¢tendiek
Kiizovka 1A4 kiizovka o ceny
Horoskop 2 Ad mési¢ni horoskop
Music&film 2 A4 filmové a hudebni novinky
Mixik 1 A4 vyhodnoceni testu, snimky od étenatek, reklama,
upozornéni na nasledujici ¢islo a www stranky
Fotoroman 7 A4 ukonéeny foto-ptib&h
2x Maxi plakat 4 A4 2x plakat

Vzhledem k tomu, ze Casopis se zaméfuje na divky, je zfejmé, ze hlavnimi tématy
tohoto ¢asopisu jsou laska, sex, vztahy, moda, kosmetika. Tematika lasky, sexu a vztahi tvoii
podstatnou ¢ast obsahu ¢asopist pro teenagery. Vychazi to z faktu, Ze v tomto véku piichaze;ji
teenagefi k prvnim zkuSenostem v lasce a intimnich vztazich. Tato témata jsou v ¢asopise
probirana v ramci rubrik, které slouzi mladym ¢tenaim jako poradna. Nejcastéjsi dotazy,
kter¢ se v téchto poradnach probiraji, se tykaji prvniho sexu, nechténého téhotenstvi,
menstruace ¢i pratelskych vztaha.

Miluje mé, nebo ne?!

Kdy konecné skonci puberta?

Kdy se protrhne panenska blana?

Citi ¢lovek oplodneni?

Dale je tato tematika uvadéna v c¢lancich, které se vyznacuji vysokou koncentraci navodl a
rad. Tyto texty se snazi pomoci teenagerum vyiesit danou problémovou situaci a silné je

navadi k uréitému chovani.
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Mas krizi z prvniho rande? Nervozita ti miize privolat i slabou nemoc — Skrabani

V krku, kasel a bolest bricha ti pak zmirni teplé zdabaly.
T¢lesny vzhled je diilezitou soucasti identity ¢lovéka. Hodnoceni vlastniho zevnéjSku je vice
méné ovlivnéno socialnim prostfedim a modnimi normami ve spolecnosti. Pravé obdobi
dospivani s sebou pfindsi zvySeny zdjem o vlastni zevnéjSek, coz uzce souvisi s vyvojem
sebetcty, sebevédomi a sebejistoty. > Pravé velka st tohoto asopisu se vénuje radam, jak se
spravné oblékat, jak volit vhodné dopliiky, jak vyuzivat dekorativni kosmetiku, jaky styl
ucesu volit. Veskeré rady v textu maji formu dialogu, aby byl navozen dojem, ze tyto rady
jsou to pravé. Texty vzdy doprovazi fotograficky material.

Chces, aby ti krasné vynikl usmév a méla jsi jemnéjsi rysy obliceje?

Aby tvé rty chtél kazdy libat, pretii rténku trpytivym leskem.
Péce o vzhled prostupuje celym obsahem Casopisu, napiiklad v ¢isle 2/2010 je soucasti horoskopu
tip pro Vodnaiky na modni $atek. Dalsi pravidelnou soucasti ¢asopisu jsou horoskopy, zabava,
kiizovka, fotoromén o lasce a vztazich a také ¢lanek o nékteré z VIP osobnosti, ktery je umistnén

obvykle v tivodu casopisu.

Néktera sdéleni Vv tomto Casopisu maji persvazivni ucinek. Ovliviiovaci funkci plni
Vv Casopise prvky z oblasti obsahové. Informacemi, které se tykaji vzhledu, mody a liceni, je
propagovan uréity kult krasy, kterému mladé ¢tenarky snadno podléhaji. Stihlost a krasa jsou
Vv C¢asopisech upiednostiiovany pied charakterovymi vlastnostmi ¢lovéka. Té€lesny vzhled je tak
¢tenafkami vnimén jako pfedpoklad uspéchu a uznani ve spole¢nosti. Da se fici, ze divkam je
podsouvana piedstava, ze hlavni vliv na ziskdni a udrzeni vztahu s muzem ¢i na tspéch v zivoté

ma jejich krasa.
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Barva: celobarevné
Cena: 43 K¢
Internet: http://www.iabc.cz

Cilova skupina: déti a mladez ve véku 10 — 14 let

Casopis ABC ma dlouhou historii. Jeho prvni &islo s podtitulem ,,mladych techniki a
piirodovédcu‘ vyslo jiz 22. ledna 1957. Tento ¢asopis vychazel puvodné jako mési¢nik. Od
pocatku byly soucasti Casopisu oblibené komiksy, sci-fi seridly, modelarské planky, rizné
navody a vystfihovanky. Casto s timto ¢asopisem spolupracovaly zndmé osobnosti, jako Jifi
Winter-Neprakta, Adolf Born, Jaroslav Foglar a dalsi. Od roku 1967 pak vychazi ABC jako
ctrnactidenik. Zasadni zména pfisla v roce 1994, kdy tento titul od Mladé fronty pfevzalo
vydavatelstvi Ringier. Od roku 1999 vychazi s podtitulem ,,Casopis generace XXI. stoleti®,
S novou tvaii a novym sméfovanim v obsahové struktuie. V roce 2003 vyslo jubilejni 1000.
¢islo, obménilo se logo a v obsahové struktuie ¢asopisu se vice projevilo jeho sméfovani
k chlapecké ¢asti ¢tenart. Dalsi zména designu ABC probéhla v roce 2007, kdy vzniklo nové
logo, zménila se grafika titulni strany a zménila se i vnitini ¢ast ¢asopisu, kdy dostaly vétsi
prostor grafické prvky, fotografie a vizualizace. Casopis se stile soustfed'uje predeviim na

techniku, ptirodu a sport.

V soucasném ABC témata tykajici se védy a techniky caste¢né ustoupila tématim,
kterd jsou pro dneSni mladez aktudlnéjsi, presto ABC nerezignovalo na svou vzdélavaci
funkci a také dale pfinasi zajimavosti a novinky ze svéta modernich technologii a védy. Tato
témata stale tvofi zasadni ¢ast obsahu casopisu. Také ABC poskytuje ¢tenaitim bonusové
materialy; Kk jednotlivym ¢islim je piibalen darek (pfiveések, samolepky, kalendaf...), také se
vydava special o pocitacovych hrach. Na titulni strané vzdy upoutava pozornost fotografie,
kterd odkazuje na hlavni ¢lanek cisla. NejCastéji se jednd o moderni technologie. Plocha
inzerce pokryva zhruba 8 stran A4, jde zejména o PC hry, mobilni techniku a jeji dopliky,
snowboardovou a skateboardovou médu. V kazdém cisle se vyskytuje kiizovka o ceny, Casto
soutéZze souvisejici se znalostmi nebo né€jakym jednotnym tématem. Piestoze se ABC
profiluje jako titul ureny pfevazné chlapciim, je zfejmé, ze je to titul, ktery oslovuje i urc¢itou
cast dévcat.

Na webovych strankach www.iabc.cz provozuje vydavatel internetovou verzi

casopisu s rozsahlym archivem vSech ¢lankd od roku 1999. Jde o pieklopeni tiSt€né verze
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casopisu do elektronické podoby, ovSem oproti tiSténé verzi internetové stranky nabizeji

prezentaci vlastni tvorby cten

Tab. 2 Rubriky ABC

JOA)

ara, on-

line hry, videoreportaze.

Nazev rubriky - stala | Rozsah Charakteristika

Obsah 1 A4 kombinuje textovou i obrazovou formu sdéleni a je doplnén
uvodnikem $éfredaktora

Téma Cisla 4-6 A4 zpracované téma z titulni strany, nékdy doplnéné rozhovorem
S osobnosti z oboru

Komiks 4 A4 kresleny komiks na pokracovani

Zajimavosti 2 A4 zajimavosti ze svéta védy doplnéné fotografiemi

Vychytavka 2 A4 zajimavosti o technologiich

Hracicky 1A4 hodnoceni vybranych vyrobki ¢asopisem

Pro voko 2 A4 zajimavy snimek s komentafem

Priroda 2 A4 né&jaka zajimavost z oblasti pfirody

Serial 1-4 A4 text odhalujici zajimavé jevy na pokracovani

Hriste 2 A4 kvizy a hadanky

Krtizovka 1A4 ktizovka spojena se soutézi

Servis 1A4 feSeni kviz a kiizovek

Sport 2 A4 rubrika pfiblizuje sportovni odvétvi nebo ¢innost, doplnéna
rozhovorem

Technika 2 A4 zajimavosti z historie

3 décka 7 A4 slepovaci modely aut, letadel, zvifat apod.

Mourisson zasahuje 1A4 rady a porady, odpovédi na otazky étenait

Pristé 1A4 avizo obsahu nasledujiciho &isla, tiraz

vvvvvv

casopisu. Obsah tvoii €lanky o pfirodé€, vesmiru, souasnych moznostech techniky a jejiho

budouciho vyvoje, o historii, d&jinach planety ¢i architektufe. Soucasti Casopisu jsou

vystiihovaci modely a kratké zpravy o rtiznych zajimavostech. Pro zabavu je urcen néktery

z komiksli na pokracovani a rubrika hfisté. Podobné jako v piedchozim piipad¢ i v tomto

Casopise je rubrika, kam mohou Ctenafi psat a svéfovat se se svymi problémy. Podobné jako

v piipadé¢ ¢asopisu Top Divky 1 zde se fesi Casto vztahy.

Ahoj Mourrisone, miij nejlepsi kamarad je strasny maniak do pocitace a porad mluvi

jen o ném. Nevis, co mam délat?

Ahoj Mourrisone, rodice mi nedovoli chodit na krouzek lezeni, ale ja na néj chodit

chci. Poradis mi, jak je premluvit?

Celkovym vyznénim casopis stale podporuje tvoiivost i zvidavost svych Ctenarii a

diky internetové verzi, kterd rozSifuje obsah tohoto casopisu, je vhodnym nenasilné

vzdélavacim periodikem, které a¢ nyni spiSe strani chlapcim, ma své ¢tenafe 1 mezi dévcaty.
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5.2 Uprava ¢asopisti

Vsechny tiskoviny vyuzivaji takovou grafickou upravu, kterd odpovida jejich obsahu a je
vhodna pro skupinu pfijemci-Ctenari, na které se tiskovina primarné zaméiuje. Pii
zpracovani ¢asopist nejsou dulezité pouze informace, které sdéluji, ale predevsim také zptisob
jejich prezentace. Typografickd uprava Casopisi hraje tedy jednu z podstatnych roli, ma za
ukol predevsim upoutat Ctendfovu pozornost, povzbudit a udrzet jeho vnimavost, zvysit
atraktivitu a vyvolat citové zaujeti.36 Odpovidajici reakce je u ¢tenaie vyvoldna teprve tehdy,
pokud jsou informace vhodnym zplusobem graficky zpracované. ,,Vhodna forma viastné
nahrazuje u tisteného sdéleni bezprostiedni kontakt mezi sdélujicim a prijemcem, bez néhoz

37

nelze navodit potrebnou emociondlni atmosféru.*”’ Forma zpracovani by meéla byt tedy

¢tenarfi blizké a srozumitelna.

Graficka uprava hraje také vyznamnou roli pfi chdpani a zapamatovani informaci
¢tenatem. Pro udrzeni pozornosti zvlasté¢ mladého uzivatele se autofi snazi vyuzivat rozmanité
grafické prostiedky. Jedna se nejen o rizné ztvarnéni textovych sloupci, tvofivé zpracovani
titulk®, vyuzivani barev a odliSnych druhl pisma, ale pfedev§im také vkladani obrdzki a
fotografii. Tyto podnéty vedou k tomu, Ze pfijemce stale udrZzuje svoji pozornost a je veden k

dalsi Cetbé. (ptiloha €. 1)

Autofi se snazi prezentovat informace nazorné, co nejzajimaveji, nejsrozumitelnéji a
predevsim tak, aby Ctenafe zaujaly, k cemuz vyuzivaji velky pocet neverbalnich prvki. Pri
vnimani stranky jako celku miZe jeji Giprava plsobit na ¢tenafe chaoticky, ale jde pouze o

zamér autord udrzovat pozornost a zajem Ctenart. (ptiloha €. 2)

Pti grafické upravé Casopist se pracuje predevSim s obrazem a barvou. Obrazky a
fotografie totiZ nabizeji Ctenafi siln€j$i emocionalni proZitek a jsou zdbavnéjsi, a to znamena,
ze ve vetSing€ piispévki je obrazového materidlu vice nez textu. Stranka Casopisu obsahujici

pouze text by ptisobila nezajimavé a nudné a té¢Zko by upoutala teenagerovu pozornost. Podle

% BLAZEJ, B.: Grafickd viprava tiskovin. Praha: 1990, s. 187.
" HLADKY, M., BARTAK, J.: Zdklady grafické iipravy periodik. Praha: 1981, s. 6.
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Jaklové® napomaéhaji fotografie a daldi typy grafickych prostiedka ulehit vyklad
komplexnich obsahti jednodussim, ndzorn¢jSim a také uspornéjSim zptisobem. Pokud ¢tenaft
nechape cely text, diky obrazu mu lze jeho vyznam ndzorné vysvétlit. Fotografie mohou
doprovazet informace obsazené v textu. Obrazovy materidl ma v Casopisech obvykle vyssi
ucinnost nez informace obsazené v textu, proto v piipad¢ ovliviiovani ¢tenafd a predevSim
v reklamé hraje dominantni roli. Piesto pravé v porovnani obou ¢asopisti je patrné, ze ¢asopis
Top Divky je vice vizualizovan nez ¢asopis ABC. V piipadé ¢asopisu ABC by se dalo hovofit

0 vyvazenosti vizualniho 1 textového obsahu. (ptiloha ¢. 3)

Podle Hladkého a Bartaka® patii mezi nejintenzivnéjsi prosttedky grafické upravy
barva. Je velmi vyznamna pro vizualni vnimani a obvykle slouzi k vyrazné diferenciaci pfi
vnimani celé strany casopisu. Titulky i podstatné informace jsou pro upoutdni pozornosti
vétiinou barevné zdiraznény a odliseny. Také diky tomu usnadiiuji orientaci na strance. Casto
barva pomaha urcovat strukturu Casopisu a barevné jsou sjednocena témata i rubriky. Barva

ma také schopnost vyvolavat urcité emoce, tedy ma psychologickou uc¢innost.

Dal$im vyznamnym prostfedkem pro grafickou tpravu tiskovin je pismo. Pfi
zpracovani textll se vyuziva riznych druhi, barev, velikosti, sklonl a tu¢nosti pisma. Snahou
je opét upoutat a udrzet pozornost ¢tenaie. Voli se tedy nezvyklé kombinace riznych typt a
velikosti pisma, které ma na mladé Ctenafe piisobit zdbavné a ¢asto by mélo podnécovat jejich
kreativni mysleni. V kombinaci s barvou pismo zdlraznuje i odliSuje podstatné informace

Vv textu. (pfiloha €. 4)

5.2.1 Titulni strany a titulky

Obalka Gasopisu je prvni véc, kterou kupujici vidi. Casto je to také jedina véc, podle které se
rozhoduje ke koupi Casopisu, vzhledem k tomu, Ze zvlasté Casopisy pro teenagery obsahuji
darky, a jsou tedy zataveny do folie. Titulni strany musi byt tedy zpracovany tak, aby
dokézaly upoutat pozornost ¢tenaie, minimaln¢ své cilové skupiny. Titulni stranky piedstavuji

jakousi vykladni skiin a maji ¢asto velky vliv na samotnou UspéSnost prodeje Casopisu.

% JAKLOVA, A. Neverbalni prvky persvaze v zurnalistice a v reklam&. In Od informace k reklamé. Ostrava:
2007, s. 201.
¥ HLADKY, M. a BARTAK, J. Zdiklady grafické iipravy periodik. Praha: 1981, s. 107.
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Celkovy vzhled a uspotadani titulni strdnky pfedstavuje tvai Casopisu a charakterizuje jeho
druh.

Typickym rysem titulnich stran teenagerovskych casopisii je barevna pestrost,
protoze prvni vjem je pravé barevnost. Barevny kontrast plisobi na clovéka zajimavée,
nevSedn¢ a pritahuje nasi pozornost. Teenagerovské ¢asopisy vyuzivaji vyrazné barevnosti a

kontrastii, na titulnich strandch dominuji obvykle syté barvy zakladniho spektra.

Horni c¢ast predni strany zaujima logo casopisu. Nazev je vzdy vypsan
charakteristickym a oproti podkladu barevné kontrastnim pismem. Prakticky necitelnym
(nejmensim) pismem je zde pak doplnéna cena a Cislo vytisku. Zakladni plochu obalky tvofi
fotografie, na které je vyobrazena v ptipad¢ ¢asopisu Top Divky néktera celebrita ¢i idol z fad
hudebnich a filmovych hvézd. Pfikladem muze byt ¢islo 10/2010, ve kterém to byla Miranda
Cosgrove nebo jen perfektné vypadajici divka, patrné modelka. V piipadé ¢asopisu ABC je to
fotografie, ktera se vztahuje k hlavnimu tématu ¢isla, vétSinou jde o novinky v technologiich
nebo novy film ¢i zajimavosti z historie. Piikladem mutze byt ¢islo 10/2011, ve kterém to byla
postava Vikinga. Jsou-li na titulni stran¢ dobie vypadajici mladi lidé, vychazi to vstiic zajmu

nactiletych ¢tenaid. (priloha €. 5)

Titulni stranky dale pfinaSeji informace prostfednictvim titulkti doplnénych
obrazovym materidlem zhruba o obsahu celé tiskoviny. V piipad¢ Casopisu Top Divky je
jeden z titulkl vzdy vyzdviZen nejvyraznéjsi grafickou Upravou a umisténim ve stiedni Casti
dolni poloviny titulni strany a vede pozornost k hlavnimu ¢lanek casopisu, dale Casopis
upozoriiuje na své titulni strance také vyraznym titulkem na darek, ktery je soucasti vytisku,
nechybi ani fotografie konkrétniho darku. Také ¢asopis ABC vyuziva stejné grafické podoby,
tedy titulek hlavniho ¢lanku je umistén ve stfedni ¢asti dolni poloviny titulni strany, stejné tak
upozorfiuje na darek. ProtoZze Casopis obsahuje také modely k lepeni, je logické, Ze se

objevuje upoutavka na jeden z t€chto modeli na titulni strané.

Termin titulek oznacuje sloZku textu, kterd signalizuje jeho pocatek. Vécné tvoii plné
funkéni soucést dalSiho textu, je ale vzdy vyrazné graficky odliSen. Titulek zpiehlednuje,
ozivuje text, je vlastné jakymsi poutaCem a pomdha ¢tenaii s orientaci v obsahu casopist.
Jeho hlavnim tkolem je poskytnout ¢tenafi zékladni informace o jeho obsahu a vzbudit zdjem

precist si cely text. Titulky maji také funkci persvazivni, to znamend, Ze ovliviiuji a
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presvédcuji Ctenafe. Plni také funkci estetickou, protoze ozivuji celkovou grafickou tpravu a

¢lenéni textu.*°

Lze rozlisit dva zakladni druhy titulkti. Prvni typ obsahuje nejdtlezitéjsi informace o
nasledujicim textu. Tyto titulky maji vysokou informacni hodnotu a usnadiuji ctenafi
orientaci pfi vyhledavani zajimavych ¢lankd. Druhy typ titulkii pouze ¢astecné nastinuje
obsah textu, uvadi netplnou informaci, snazi se pouze vzbudit zijem a motivaci Ctenaie

k precteni celého pispevku.*

Titulek by mél pisobit jednak originaln€é, nove, ale také aktudlné nejen svou
grafickou upravou, ale i jazykovym zpracovanim. V cCasopisech Casto prevladaji titulky
viceslovné nad jednoslovnymi. Grafické zpracovani titulkii v teenagerovskych Casopisech
vyuziva riznych styld, velikosti i barev pisma. Casto se v jediném titulku kombinuji rizné
fonty 1 barevnost. (pfiloha ¢. 6) Z hlediska modality jsou nejbéznéjsim typem titulky, u nichz

maji vypovédi funkci oznamovaci.

Patrani po hvezdach
Kdopak by se Pottera bal
Priznani ze rtii

Tviij rockovy pokoj!

Velmi vysoky je pocet titulkli s funkci tazaci. Navozuji dojem skute¢né komunikace se ¢tenati

a diveérnéjsiho vztahu. Objevuji se 1 vypovédi, které maji povahu fecnické otazky a odpovédi.

Je pro mé ten pravy?

Jak se chovas na siti?

Mas u néj Sanci?

Dovolenad? Ani nahodou!
V casopisech pro teenagery lze také nalézt titulky, u nichZz maji vypovédi funkci apelovou,
vyzyvaji tedy ¢tenare k urcité Cinnosti.

Ziskej srdce Nicka Jonase!
Vychytej si!
Vyber si!

40 IjILADKY,’M., BARTAK, I.: Zdklady grafické vipravy periodik. Praha: 1981, s. 69.
* CECHOVA, M. et.al.: Soucasnd ceskd stylistika. Praha: 2003, s. 232.
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To musis mit!

Casto se objevuji titulky s funkci zvolaci, v nichZ se uplatituje obvykle vyjadfeni uréitého

citového postoje autora k vypovédi.

Citim se hrozné osaméla!
Chci mit uspech!
Pomoc, jsem prilis krasna!

Snim o trech klucich!

V titulcich se projevuje typicky rys teenagerovskych Casopist, tedy vyrazna expresivita,

hovorovost a nespisovné vyrazy.

Prevychovej svyho kluka!
yfic!
Je to opravdu moje nejlepsi kamoska?

Drbiky!

Do titulkti také pronikaji anglicismy. Anglické vyrazy se objevuji ptedevsim v titulcich, které

oznacuji pravidelné se opakujici rubriky.

Cool ucesy podle hvezd!
Beauty quiz!
Nejvic cool — cover songy na netu!

Looks 4 you!

Pro oziveni a aktualizaci Casopiseckych titulkii se v nékterych piipadech vyuziva také
apoziopeze ¢i proziopeze, tedy pferusené nebo nedokoncené vypovedi, respektive vynechani
pocatku vypovédi. V psaném textu se obé dvé tyto formy netiplnych konstrukci oznacuji ttemi

teCkami.

Tajemstvi milovani...
Jaké to je...
Co si kluci opravdu mysli o...

Kellane Lutzi, je to pravda...
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V casopisech pro teenagery jsou obsazeny i dalSi ramcové slozky textu, které se
s titulkem vzajemné¢ doplnuji. Jde o nadtitulky a podtitulky nebo o zaclenéni mezititulk,
které slouzi k roz¢lenéni obsahu, je-li text dlouhy. Pokud dojde ke kombinaci ramcovych
slozek textu, 1ze hovofit o titulkovém bloku.*? Nejcastéji je to celek tvofeny hlavnim titulkem,
nadtitulkem ¢i podtitulkem a perexem. Vzdy by mél ale obsahovat pouze pfimétené mnozstvi

informaci.

U nékterych texti v casopisech se objevuje také zvyraznény prvni odstavec
oznacovany terminem perex ¢i lead. ,,Slovo lead znaci vést, byt na cele, vpredu, byt uvodem.
Je to tedy uvodni odstavec viastniho textu. Autorem leadu je sam piivodce zpravy. Vyraz perex
vznikl ze spojeni per extensum, coZ znamena psat na celou Sirku strany. Autorem perexu je

redakce novin.“*

Tento odstavec ma poutat pozornost, zvysit zajem ctendie a obvykle slouzi
také jako tvod k dal§im informacim v textu, v n€kterych pfipadech se jedna i o strucné

resumé celého nésledujiciho komunikatu.

Vsechny zminované typy titulkli 1ze nalézt v kazdém C¢isle Casopisu Top Divky.
Pokud nejsou pouzity vSechny, je to jist€é pfevazna cast zminovanych typl. V piipadé
casopisu ABC jsou pouzivany v prevazné mife titulky vypovédi s komunikaéni funkci
oznameni. Je také potéSujici, ze zminované anglicismy se tomuto Casopisu prakticky zcela
vyhnuly. Pokud jde o anglické vyrazy, které se v tomto Casopise vyskytuji, jsou to vétSinou

nazvy PC her.

5.2.2 Reklama

Reklama tvofi spolu s osobnim prodejem, podporou prodeje, vefejnymi vztahy a pfimym
marketingem komunika¢ni mix. Podle autorti publikace Psychologie reklamy lze do tohoto
segmentu fadit také sponzoring a nova média, nebot’ i témito nastroji lze propagovat, coz je
cilem komunikagniho mixu.** Samotnym pojmem reklama oznacujeme formu propagace
vyrobku, sluzby, spolecnosti ¢i myslenky, kterd je urCena k podpote prodeje. Reklama se

svym ztvarnénim zaméfuje vzdy na konkrétni cilovou skupinu zakaznikd. ,,Reklama

42 SRPOVA, H.: K automatizaci a aktualizaci v soucasné psané publicistice. Ostrava: 1998, s. 31.
* MISTRIK, J.: Stylistika. Bratislava: 1989, s. 320.
“ VYSEKALOVA, J.: Psychologie reklamy. Praha: 2012, s. 20
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nevychovavd, nesnazi se zmenit vSeobecny systém hodnot, presvédceni cilové skupiny. Naopak

V. o Y ’ ’ o .0 45
se prizpusobuje jejim normam, ndzorim a postojiim.

Podle zakona o regulaci reklamy se reklamou rozumi ,,oznament, predvedeni ¢i jind
prezentace Sirené zejména komunikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské
cinnosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo prodeje
nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazkii, podporu poskytovani sluzeb, propagaci

ochranné zndmky, pokud neni déle stanoveno jinak.«*

Definice obsazena v zakoné vSak zcela nevystihuje podstatu reklamy. Podle
Vysekalové je reklama presvédCovani formou komunikace s obchodnim zamérem. Jde o to
potencidlniho zdkaznika informovat, ze je k dispozici produkt nebo sluzba, po kterém touzi

nebo by mohl touzit.*’

Reklama, kterd je zaméfena na teenagery, respektuje hlavné fakt, Ze mladi lidé
v pripad¢ koupé produkti urcenych pro jejich vékovou kategorii daji hlavné na doporuceni
vrstevnik - ptatel, spoluzaki, svych idolti. Pokud si naptiklad zndmé mladé zpévacka potidi
novy model mobilniho telefonu, vétSina jejich obdivovatelek bude také usilovat o jeho
ziskani. Mladi lidé se sice chtéji podle vlastnich slov odliSovat, pfesto touhou po stejnych
vécech se zatazuji do urcitych skupin a uniformuji se. Vlastnictvi stejnych véci jim zarucuje,

ze zastanou soucasti kolektivu ¢i se stanou dokonce jeho viid¢imi osobnostmi.

Stejné je to se znackovymi produkty, kdy je v reklamé praveé kladen dliraz na vliv
znacek (brand — name). Mlady €lovek usiluje o znackové vyrobky, které ho také identifikuji
se socialni skupinou. Ten, kdo znackové vyrobky nemad, je Casto z kolektivu vyloucen a

neziidka je terem posméchu.

Casopisy pro teenagery zdanlivé neobsahuji piili§ velkoformatovych reklam,
vétSinou celostrankova reklama zabird 3—4 stranky obsahu ¢asopisu. Reklama se vzdy nachézi
na rubu titulni strany a na zadni obéalkové casti. OvSem pii hlubSim vhledu do casopist je
patrné, ze jsou v nich rubriky, které umoznuji predstavovat mnozstvi vyrobkll pomoci
obrazku, znacky, ceny, a dokonce tfeba i1 uvedenim ndzvu obchodu, kde Ize tyto vyrobky

koupit. (ptiloha ¢. 7) V tomto piipad¢ jde o nepiimou, a tedy skrytou reklamu.

* SRPOVA, H.: Knizka o reklamé. Ostrava: 2008, s. 48.

% Zikon o regulaci reklamy ¢. 40/1995 Sh. [online] zakonyprolidi.cz[cit. 2014-05-15] Dostupné z WWW:
http://www.zakonyprolidi.cz/podporte-nas.htm

" VYSEKALOVA, J., MIKES, J.: Reklama: jak délat reklamu. Praha: 2010, s. 16
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Kritéria pro tspésnou reklamu, kterd ma splnit sviij cil jsou nasledujici: ,,Reklama ma
byt atraktivni (aby pritihla pozornost potencidalniho konzumenta), srozumitelna (jinak
nepreda jasnou informaci o produktu) a snadno zapamatovatelnda (aby si ji konzument
pripomnél, kdyz vstoupi do prodejny nebo potrebuje urcitou sluébu).“48 Tisténa reklama
Vv ¢asopisech pro mladé vSechny tyto pozadavky spliiuje. Zbozi je cCasto prezentovano
populdrnimi tvafemi, fotografie je doplnéna pouze kratkym popiskem s nejdilezitéj$imi tidaji.
Jednou z uspéSnych reklamnich strategii, kterou tvlrci reklam uto¢i na své potencionalni
zékazniky, je vyuziti vyjadfovacich prostredkii cilové skupiny. Proto vétSina reklam uréenych
teenagerim svym adresatim tykd, kazdy je oslovovan individudlné, coz navozuje dojem

o v r . Ve o rw e . r v v 49
daveérné komunikace, pfi niz jsou vyslovovany touhy osloveného Ctenare.

Aby mohl zacit tviij letni flirt, povolej na pomoc ty nejrafinovanéjsi zbrané! Zkus
trik s leskem Essence a pomoci hollywoodského stinovani si vykouzli neodolatelny
pohled!

To musim mit! Letni koktejl u Bati!

Cosma doporucuje vybavicku essence!

Na mladé ¢tenare se reklama obraci ¢asto pomoci imperativu. Touto formou vyzyva ¢tenare
pfimo ke koupi urcitého vyrobku nebo sluzby a také syntax reklam se pfizpisobuje mladym,

coz znamena, ze se sklada vétsSinou z jednoduchych vét nebo vétnych ekvivalenti.

Trik s krémem!
Ozdob se!
Co frci? Potisky od New Yorker!

Jak jiz bylo zminéno, objevuje se v teenagerovskych casopisech pievazné reklama
skrytd, v ramci soutdzi a rubrik o modé & kosmetice. Cast reklamy je také sméfovana do
soutézi. Ukolem byva obvykle zodpovédét otazku, kterd se tykd n&jakého vybraného

produktu.

V ptipadé sledovanych Casopist Ize jako piiméjsi reklamu jasné oznacit tu v asopise
ABC. Vzhledem k tomu, Ze v tomto Casopise se objevuje reklama napiiklad na PC hry,
spoleCenské hry, knihy, outdoorové obleceni, ptislusenstvi pro snowboard, zajimavé darky,

modely a dalsi, je to reklama ptim4, o které Citatel nepochybuje. OvSem pokud jde o Casopis

8 SRPOV/:\, H.: KniZka o reklamé. Ostrava: 2008, s. 49.
* SRPOVA, H. et al.: Od informace k reklamé. Ostrava: 2007, s. 137-140.
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Top Divky, je nutné konstatovat, zZe vétSina reklamy v tomto ¢asopise jde shrnout pod pojem
skrytd reklama. Stranky vénované kosmetice, ¢esim ¢i obleceni jsou plné odkazii ke
konkrétnim vyrobkiim. Tento Casopis také prezentuje filmové a hudebni novinky, obvykle

s kratkou recenzi, ktera ma za ukol nalakat ¢tenaie ke koupi ¢i K navstéve kina. (pfiloha ¢. 8)
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6 Slovni zasoba

Slovni zésobu kazdého jazyka tvofi souhrn vSech jazykovych jednotek. Jednd se o
jednovyznamova, vicevyznamova slova a ustalena slovni spojeni, ktera se vyskytuji v jednom
konkrétnim jazyce. Pocet slov neni staly, slovni zasoba Ceského jazyka plynule reaguje na
zmény ve spolecnosti, dochdzi k zastaravani, zaniku slov a naopak nova slova vznikaji.
Mnozstvi jazykovych jednotek tvoficich slovni zasobu jazyka nelze piesné zjistit, proto se
hovoii o zcela otevieném systému. Pfibliznou pfedstavu o slovni zasobé¢ uvadéji velké
vykladové slovniky. Centrum slovni zasoby tvoii jadro, které obsahuje slova zakladni, ¢asto
pouzivana a potiebna pro béznou komunikaci. Jedna se obvykle o slova vyvojove nejstarsi a

nejstabiln&jsi, kterd mohou tvofit zéklad pro dal§i pojmenovani.*

Za zékladni jazykovou vrstvu lze povaZovat slovni zasobu spisovného jazyka. Slovni
zasobu rozliSujeme z hlediska uzivani na aktivni a pasivni. Zasoba spisovného jazyka ma
celonarodni platnost, plni funkci ndrodné reprezentativni, fidi se kodifikaci a slouzi pfi
oficialni komunikaci ve spolecnosti, je pro ni typicka prestiznost a neosobnost. Slovni zadsobu
rozdélujeme z hlediska uzivani na aktivni a pasivni. Aktivni slova jsou ta, kterd se bézn¢
pouzivaji v komunikaci (pisemné i ustni). Hauser uvadi, ze ,,do slovni zasoby pasivni patii
slova, jimiz bézny uZivatel sice rozumi, ale kterych sam nepouéz’vd.“sl V ramci slovni zasoby
jeste rozliSujeme slova neutralni, kterd neobsahuji Zadné vedlejsi ptiznaky, a slova, jez vedle
své zakladni pojmenovavaci funkce zahrnuji také dal$i pfiznaky. Tato slova pak vytvareji

Vv lexiku ¢eského jazyka Vrstvy.52

Cilem této prace je vSak objasnit specifika jazyka Casopisi pro teenagery, proto
hlavni pozornost bude vénovana ostatnim vrstvdm narodniho jazyka, které¢ svym vyskytem a
frekvenci dodavaji jazykovému vyjadfovani specificnost v psanych jazykovych projevech
Casopisli pro teenagery. Pokud by se v téchto Casopisech pouZival pouze spisovny jazyk,
sdéleni by plsobilo nezucastnéné, odtazit¢ a nedokazalo by pravé tuto vékovou kategorii

oslovit.

Vrstvy jsou obvykle dobfe rozpoznatelné, protoze piiznaky, kterymi se vyznacuji,

vznikaji z rozlicnych aspektli. Slova mohou patfit k n€kolika vrstvdm soucasné, protoze

0 prirucni mluvnice Cestiny. Praha: 1995, s. 92-93.
L HAUSER, P.: Nauka o slovni zasobé. Praha: 1986, s. 15
2 Tamtéz, s. 14-16
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pfiznaky se mohou u jednoho slova piekryvat. Toto piekryvani ovSem neni libovolné. ,,Vrstvy
slov podle prislusnosti k jinym utvarum narodniho jazyka, nareci, slangova a argotickad, a
spisovna slova se stylovymi priznaky, terminy, poetismy, slova knizni a hovorova, se ani nijak
ve svych vnitrnich skupindach nijak navzdjem neprekryvaji. Ostatni priznaky se mohou

v 53
na né navrstvovat.

Vyznamna je také priznakovost slov dand jejich ¢asovou platnosti, z tohoto hlediska
se rozliSuji dvé zékladni vrstvy — slova zastarald, kterd zahrnuji archaismy a historismy, a
slova nova. Vrstva slov vymezena ptfiznakem expresivnosti zahrnuje slova kladné nebo
zaporn¢ citoveé zabarvend. Samostatnou slovni vrstvu ndrodniho jazyka vytvaii také lexikalni

prostiedky piejaté z cizich jazyka.>*

6.1 Obecna ¢estina

Obecna cestina se pomérné vyznamné odliSuje od spisovné €eStiny nejen v roviné lexikalni a
syntaktické (podobné rozdily jsou obvyklé i v ptipad¢ jinych jazykl), nybrz i v roviné
fonetické a morfologické. Slova obecné cestiny patii do nespisovné vrstvy slovni zasoby,
ktera se b&Zn& pouzivé v celych Cechach a rozituje se i na oblast Moravy.

Tato slova jsou ¢asto pouzivana, aby bylo dosaZzeno autenticnosti vypovedi a doslo
tak k piiblizeni se jazyku teenagerti. Tyto vyrazy z obecné CeStiny pomahaji k pteklenuti

hranice mezi autorem textu a ¢tenarem:

hnaty, brnkacka, lajznout, okecat, bacha, kafe, kecy, frajer, to je fuk, flaska, chlupaty
blikatko.

V casopise Top Divky jsou slova obecné Cestiny pouzita tak, aby text pasobil zive,
neoficialné, privatné. Jde o zdmérnou stylizaci, aby text odpovidal béZzn¢ mluvenému projevu
teenagerti. V nékterych piipadech je obtiZzné vymezit pfesnou hranici mezi vyrazem obecné
ceskym a vyrazem slangovym. V casopise ABC se diky odlisSnému typu obsahl textu
Vv Clancich a zpravach slova obecné ceStiny nevyskytuji. Presto je lze nalézt i v tomto

Casopise, a to v nékterych reklamach a nékdy také v dotazech ¢tenait.

% HAUSER, P.: Nauka o slovni zasobé. Praha: 1986, s. 18
4 Tamtéy
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6.2 Slangismy

»Oznaceni slang vzniklo z anglického souslovi s tzv. saskym genitivem ’s lang(uage), tj. néci
popisné oznaceni by snad znélo mluva pracovnich a zdjmovych skupin.“> Slang byva
nahlizen v SirSim smyslu jako mluva lidi stejného z&jmového nebo pracovniho prostredi,
V uzsim smyslu se za slang povazuje pouze mluva skupiny lidi spjatych stejnym zajmem. Ac
je slang omezen na komunikaci v ramci urcité¢ skupiny, diky mluvéim dochazi
k samovolnému priniku slangu do hovorového stylu spisovného jazyka a v nékterych

piipadech se ze slangovych vyrazi mohou stat i terminy.*®

Slangil tedy existuje celd fada. Vlastni vyrazy si vytvafi jednotlivé profese, zdjmové
skupiny i generace. Lze jej obecné dale vnitiné rozélenit na dvé zakladni skupiny a to
lexikalni zasobu profesionalni neboli profesionalismy a lexikalni zdsobu slangovou v uz§im
slova smyslu.”” Hauser tvrdi, Ze slangova pojmenovani maji Gasto expresivni raz. Zarovefi
maji slangové vyrazy schopnost piisobit napiiklad vtipn&, neotiele a v projevu vyrazn&.>®
Pokud jde o profesionalismy, jsou to nespisovné vyrazy nebo prostiedky uzivané uréitou

profesionalni skupinou a zahrnuji nespisovné odborné nazvy, obraty ¢i poj menovani.>

Slovnik teenagert je hodn¢ bohaty, ale také hodné proménlivy. Tvorba téchto slov
vyzaduje jistou kreativitu a doprovazi je snaha o originalitu a vystfednost. Slang teenageru je
typicky pfenaSenim vyznamu, hiickami, slovnim humorem a dada logikou. Také se neustéle
obménuje a s kazdou dalsi generaci pfichazeji nové vyrazy a nékteré starSi zanikaji, to je

odlisné od slangii profesnich, které se vyznacuji jistou stabilitou.

Nejvétsi koncentrace slangovych vyrazi je v prispévcich, které pisi samotni Ctenafi.
ProtoZe se vSak Casopisy snazi napodobovat mluvu teenagert, aby se jim co nejvice pfiblizily,

je ztetelny vyskyt té€chto vyrazii i v ¢lancich tvofenych redakci; maji za tkol oZivovat text.

» KRCMOVA, M.: Sou¢asna bézna mluva v éeskych zemich. In DANES, F. et al., Cesky jazyk
na prelomu tisicileti. Praha: 1997, s. 162.

** HAUSER, P.: Nauka o slovni zdsobé. Praha: 1986, s. 27.

" JILEK, V.: Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty. Olomouc: 2005, s. 11

* HAUSER, P.: Nauka o slovni zdsobé. Praha: 1986, s. 26.

Y JILEK, V.: Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty. Olomouc: 2005, s. 11

37



Mnoho z téchto vyrazi se objevuje v rubrikach, které se vénuji spolecnym zajmum.
To znamend, Ze v ptipadé Casopisu Top Divky jsou to slova, kterd se vyskytuji v rubrikach

vénovanych modé a vzhledu:

vystajlovat, malovatka, nefrci, vystaveni, outfit, vystylovat, typek, hiiva, sbalit,

trendy, fejs, pisnout, husty.

Je zfetelné, Zze do této oblasti pronikaji i anglicismy. Lze tedy fict, ze nckteré
slangové vyrazy jsou anglicismy, které se ovSem nesoustfed’'uji pouze na oblast mody ¢i

vzhledu a pronikaji i do dalSich oblasti:
look, image, swag, loser, cool, demo, out, top, funny, comeback.

Dalsim pojitkem pro teenagery je Skolni dochazka, je tedy jasné, Ze fada slangismt

pochéazi z tohoto prostredi:
Srotit, matika, zakladka, sprtat, koule, bomba, matura, télak.

V casopise ABC, ve kterém je v ¢lancich vzhledem k obsahu pouzivana spisovna
¢estina, lze najit slangismy pouze v rubrikach, kde jsou publikovany otazky ¢i nazory ¢tenard,
dale lze slangismy najit v ¢lancich, kde jsou vysvétlovana slova uZivana v urcitém
specifickém oboru nebo v zabavnych rubrikach. Pfikladem miiZze byt ¢lanek o stolnim hokeji

a pouziti slova blafik. Jde tedy o profesionalismy.

6.3 Regionalismy a dialektismy

K oziveni, zatraktivnéni a upoutani pozornosti ¢tenafe nebo posluchace mohou pfispivat
rovnéZ 1 nafecni a regionalni prostfedky.ﬁO Regionalismy a dialektismy jsou slova, kterd se
vyznacuji jistym teritoridlnim vymezenim. Oznacuji se tak slova, jejichZ uzivani lze vymezit
na urcitou vétsi oblast. Pokud jde o Cesky jazyk, existuji dvé velké skupiny slov, jejichz
vyskyt je omezen jednak na oblast Moravy, pak se oznacuji pojmem moravismy, jednak jsou

to slova vyskytujici se vyhradné na uzemi Cech, pak je lze nazyvat terminem (“:echismy.61

% CECHOVA, M. a kol.: Soucasnd stylistika. Praha: 2008, s. 73
' HAUSER, P. Nauka o slovni zdsobé. Praha: 1986, s. 21
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Podle Hausera maji vSak nékteré regionalismy platnost spisovnou a maji platnost oblastnich

. , . 62
spisovnych variant.

Dialektismy, tedy slova nafe¢ni, jsou prvky patfici k urcitému dialektu.®® Nareeni
slova se uzivaji pouze na jednom nafe¢nim Gzemi a ptisluSnikiim jinych oblasti byvaji velmi

y s a : . - 64
Casto neznama. Jak uvadi Hauser, ve spisovném kontextu ptsobi podle nezvykle.

Ve vefejném, oficidlnim spisovném projevu miize uziti nare¢i ¢i regionalismi na
adresata pusobit zovidln€, jako snaha o simulaci bezprostfedni feci. Vyskyt téchto slov
V Casopisech pro teenagery je mizivy. Pokud by se dalo uvazovat o jejich vyskytu, byly by to
patrné rubriky, které se vénuji dotazlim a dopistim ¢tenafi i tenaiek. OvSem ve sledovanych

casopisech ABC i Top Divky tento typ slov nebyl nalezen.

6.4 Hovorova slova

Do lexikélni slohové vrstvy hovorové se tadi predevSim pojmenovani, kterd se uzivaji
v mluvenych projevech stylové oblasti prosté¢ sdélovaci. Hovorovou cestinou se tedy chéape
mluveny jazyk spisovny. Tento jazyk utvaii plynuly pfechod mezi formou spisovnou a
lidovou. ,Je to v podstaté jazyk spisovny, ale v podobé zjednodusené, bez prvku prilis
vzdalenych lidovému vzu, i bez prvku zastaravajicich a zastaralych. Hovorova cestina neni

uplné ustdlena.“®

Pro hovorovou vrstvu spisovného jazyka je charakteristicka jistd volnost v oblasti
slovnikové, frazeologické a syntaktické, coZ ji spojuje s obecnou ceStinou. Hranice mezi
hovorovou a obecnou cestinou nejsou pevné dan€, proto je Casto obtizné pfesn¢ zaradit slova
k jedné nebo druhé¢ lexikalni vrstve. Existuje také skupina slov, kterd se mohou pocitovat jako
hovorové i jako obecné Ceska ¢i slangova, Casto to u téchto slov zavisi na subjektivnim

vnimani ¢i situaci, ve které jsou pouiita.66

Uzivani téchto slov je zpravidla omezeno na mluvené projevy, kde maji hovorova

slova Casto persvazivni a ziskavaci potencial.

62 Tamtéz, s. 22

83 JILEK, V.: Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty. Olomouc: 2005, s. 11
* HAUSER, P. Nauka o slovni zdsobé. Praha: 1986, s. 22

% BECKA, J.V. Ceskd stylistika. Praha: 1992, s. 9

% HAUSER, P. Nauka o slovni zdsobé. Praha: 1986, s. 30
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Pokud jde o zkoumané ¢asopisy, lze tato slova nalézt v ¢asopise Top Divky, kde se
objevuji slova, pro které je piiznatna expresivita, ale nejen ta. Casto je jako piiznak
hovorovosti v psaném textu pouzivan postfix -hle. VétSinou jde o rubriky, které se vénuji

vztahtim, mode¢ a liceni.

binec, prusvih, koukat se,

Tenhle film je skvely!

Tenhle kluk byl muj pritel!

Tenhle lesk ti pomiize vykouzlit ten nejzdrivejsi usmev.
Tenhle styl je pro divky s malou postavou.

Tohle DVD vzniklo béehem koncertu.

Pokud jde o casopis ABC, lze se setkat s hovorovymi slovy v ramci vydavaného
komiksu, obcas je hovorové slovo pouzito v reklamé a také se s témito slovy lze setkat
Vv piipadé dotazi ¢i ankety Ctenaid a v ptipadé odpovedi na soutéze. V ostatnim textu je jejich

vyskyt prakticky vyloucen.

6.5 Expresivni slova

»VeEtsina lexikalnich jednotek v lexikdlni zasobé slouzi pouze k zdkladnimu pojmenovani

reality, jejich vyznam je tedy nocionalni.«®’

Je ovSem také skupina lexikalnich jednotek, které
jsou oznacovany jako expresivni. Jsou to slova S citovym (emocionalnim) pfiznakem, ktery se

ptidruzuje k zékladnimu vyznamu pojmenovavacimu.

Zakladni déleni je na expresiva s Citoveé pozitivnim pfiznakem a s citové negativnim
pfiznakem. Pokud jde o expresiva s pozitivnim pfiznakem, lze se setkat se zdrobnélinami, se
slovy divérnymi, familiarnimi nebo se slovy uzivanymi v divérmném styku osob. Dale je
mozné nalézt slova domackd, hypokoristika — oznaceni ¢lent rodiny obecnymi ndzvy nebo se
1ze setkat s domackymi podobami vlastnich jmen. Jsou to také slova détska a slova uzivana
détmi a dospélymi ve vzajemném kontaktu a jesté eufemismy se zjemnujici funkci. V piipadée
slov s negativnim ptiznakem jde o slova hanliva, pejorativni, slova zveli¢ela — augmentativa,

slova zhrub¢la, vulgarni a opak eufemismut — dysfemismy:

STJILEK, V.: Lexikologie a stylistika nejen pro urnalisty. Olomouc: 2005, s. 21
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Bordylek, bytecek, zlaticko, srdicko, milacek, prdelka, pusinka, Verca, Terka, Darca,
Anonymka, Jirka, mamca, dédula, smudlinka, bobecek, mohla by sis pekné zavarit,

hajzl, ubozak,

V ramci pozitivnich slov jsou to v ¢asopise Top Divky hlavné slova familiarni a
daveérna, ktera se objevuji zvlasté ve fotoromanech, také v textech o lasce a v rubrice, ktera se
tykéd rad. V rubrice, ktera se tyka rad, ¢i v piibézich Ctenaii se hojn¢ pouzivaji domacké
podoby vlastnich jmen a také redaktofi ve snaze navodit pocit vzajemnosti tyto domacké
formy vyuzivaji. Ve fotoromanech se lze také setkat obcas se slovy s negativnim piiznakem,
ovSem nikdy nejde o slova zhrub€ld ¢i vulgarni. V Casopise ABC se lze setkat zvlasté
s domackymi podobami vlastnich jmen, v ptipadé poradenské rubriky, ale urcitd expresivni

slova lze nalézt 1 v uvetejnovanych komiksech.

V ramci lexikologie se pak hovoii o expresivité inherentni, kterd je vnitin€ spjata
piimo se slovem a jeho stavbou. Expresivita adherentni pak oznacuje potencialni expresivitu
slova, kterd vyplyva z uziti slova v kontextu, a pravé timto druhem se zabyvé analyza textu.®
V casopise Top Divky se tento druh expresivnich slov objevuje v hojné mife, umocnuji

emociondlni ptisobeni slov. Tento typ slov 1ze v malé mife nalézt i v Casopise ABC.

Podle pfiznaku rozliSujeme ruzné typy expresivity. Expresivita hlaskova je dana
neobvyklymi hlaskovymi spojenimi neobvyklymi. Nejcastéji se jedna o spojeni mékkych

souhlasek se samohlaskami zadni fady. Také hlaska ch miiZze vyvolavat expresivni pﬁznak:69
knucet, chichotat, cucet, cumét, chumlat.

Expresivita slovotvorna je dana typickymi piiponami u slov zdrobnélych a
zveliCelych: -ek, -ka, -Cek, -cka, -i¢ka, -i¢ko a -isko, -as, -och, -oun, -ous, -dlo, -na, -arna.
V casopise Top Divky se lze s témito expresivy setkat Casto, zvlasté v ¢astech v€novanych
mode, vzhledu a vztahiim. Autorim jde hlavné o navozeni pfijemné atmosféry. Nejcastéji se

vyuziva sufixt -ek, -ka, -ik:
modylek, chloupek, profilek, ozdiibka, vesticka, akcicka, sexik, testik.

Pokud jde o expresivitu lexikaln¢ sémantickou, ta souvisi se zakladnim vyznamem

slova. Nesou ji citoslovce vyjadiujici emoce, slova zvukomalebna a slova od nich odvozena.

% HAUSER, P. Nauka o slovni zdsobé. Praha: 1986, s. 48
% HAUSER, P. Nauka o slovni zdsobé. Praha: 1986, s. 48
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Expresivitu adherentni nalezneme ve slovech, jejichz jeden vyznam je expresivni, zakladni

vyznam je vSak neutralni:
ach, fuj, br, haf, hafat.

Tato slova jsou soucasti hlavné divciho ¢asopisu Top Divky, ovSem prakticky pouze
na strankdch fotoromanu. Stejné tak v pfipad¢ casopisu ABC se tato slova objevuji

Vv pravideln¢ publikovaném komiksu.

6.6 Slova podle ¢asovych priznaki

Z ¢asového hlediska probiha vyvoj slovni zasoby tak, ze néktera slova zastaravaji a prestava
se jich uzivat. Divodem je to, Ze skute¢nosti, které oznacuji, jiz zanikly, nebo jde o zastarala
pojmenovani existujicich véci, k jejichz oznafeni se jiz uzivaji vyrazy modernéjsi. Pak se
hovofi o historismech a archaismech.

Ovsem ceStina se neuzavira a nestagnuje ve svém vyvoji, takze se lze i v Cestiné
setkat s vyrazy novymi, které vznikaji tak, ze se nové tvoti vyrazy od slov existujicich, nebo
jsou to nové piejaté vyrazy z nékterého z cizich jazykt. Lze také najit novy vyznam pro slovo

Jiz existujici.

6.6.1 Neologismy

Nova slova vznikaji v jazyce vétSinou z potieby pojmenovani novych jevl a skutecnosti.
Termin neologismy oznacuje slova nova, diive nezndma, kterymi se pojmenovava nova
realita. Hauser® uvadi, e neologismus je typicky tim, Ze ho zpo&atku uziva obvykle pouze
maléa skupina lidi. Se zvySujici se frekvenci pouzivani zacinaji neologismy ztracet pifiznak
novosti a stavaji se trvalou soucasti lexikdlniho systému. Pojem neologismus je tedy zna¢né
relativni a neurCity. V odborné literatufe Ize nalézt také termin expresivni neologismus.71

»Neologismem nenazyvame kdekteré noveé slovo, které s vyvojem spolecnosti, techniky, vedy

0 HAUSER, P. Nauka o slovni zdsobé. Praha: 1986, s. 43
"M BECKA, J. V. Ceskd stylistika. Praha: 1992, s. 126
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atd. vstupuje do Zivota, nybrz jen slovo utvorené ad hoc, pro urcitou situaci a jen pro ni, neni

v v N ;7 72
urceno k tomu, aby se stalo trvalejsi soucdasti slovni zasoby.*

Mohou to byt neologismy slovotvorné, odvozené od vyrazii stdvajicich, vytvorené
napf. piiponami pfechylovacimi, pfiponami tvoficimi deverbativni substantiva, nékteré
doslovné preklady cizich slov. Pak to mohou byt slozeniny ze zakladovych slov domacich i
ptrejatych, nebo mize jit o slozeniny hybridni, tvofené jednim komponentem domécim a

jednim piejatym. Neologismy sémantické pak tvoii nové vyznamy jiz existujicich slov.

V Casopisech pro mladé vsak prevladaji neologismy piejaté z jiného jazyka, prevazné
z anglického jazyka. Je to dano také tim, Ze vétSina téchto slov je soucasti teenagerovského

slangu:
cool, style, look, story, image, outfit, hot.

Také lze nalézt neologismy, které¢ jsou odvozené od anglického slova, ale Cesky

pravopis se prizptisobuje anglické vyslovnosti. Tyto neologismy jsou pro teenagery typické:
ajtak, pusapka, kiil, sopovat, vystajlovat

Pokud jde o casopis Top Divky, 1ze nalézt neologismy hlavné ptejaté z anglického
jazyka ¢i z anglického slova odvozené. Pokud jde o ¢asopis ABC, je moZzné nalézt obCas
neologismy odvozené od anglického slova a dale neologismy sémantické, slovotvorné i

sloZeniny.

6.6.2 Archaismy a historismy

Jak jiz bylo vySe uvedeno, historismy oznacuji véci jiz zaniklé, ale i dnes se vSak uzivaji
vV uméleckém stylu pro vytvoreni dobového koloritu a u odborného stylu v oblasti historie.
Tento typ slov je tedy pfitomen v nau¢né literatufe nebo v historickych roméanech. MiZze se
jednat napf. o nazvy historickych zbrani, mohou to byt staré vojenské tituly ¢i nazvy penéz,

oznaceni socialniho postaveni i povolani osob.

"2 BECKA, J. V. Jazyk a styl novin. Praha: 1973, s. 81
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Je tedy ziejmé, Ze tento typ slov se v Casopise Top Divky, ktery se zamétuje na
soucasnost dneSnich divek, nevyskytuje. OvSem pro casopis ABC je diky zaméfeni nékterych

¢lankt na historii, tento typ slov bézné uzivany, pokud to vyzaduje kontext ¢lanku:
sudlice, musketyr, panos, halapartna, denar, tolar.

Lze rozliSit n€kolik typl archaismii. Existuji archaismy lexikalni, které jsou
nahrazeny v soucasné dobé¢ slovy jinymi, nepfibuznymi. Archaismy hlaskové jsou vyrazy
uzivané dnes ve stejném vyznamu, jen s ponckud odliSnym hlaskovym slozenim. Slovotvorné
archaismy jsou slova tvofena zastaralymi piiponami a archaismy sémantické piedstavuji dnes

jiz zastaraly vyznam mnohoznacnych slov.

Jako v ptipad¢ historismu ani archaismy se v ¢asopise Top Divky nevyskytuji. Pokud
jde o casopis ABC, lze v ném nalézt pouze dva typy archaismi, a to archaismy lexikalni a
sémantické, které se objevuji v ¢lancich vénovanych historii. Pfikladem mize byt slovo

Skamna, oznacujici Skolni lavici, nebo slovo loket ve vyznamu délkové mira.

6.7 Cizi slova — anglicismy

Slova ptejimana do CeStiny z cizich jazykl prochéazeji vzdy procesem tzv. formalni adaptace,
coz znamena jejich prizplisobeni se Ceskému jazyku jak v roviné vyslovnostni, grafické,
gramatické, tak i slovotvorné. V podobé ptizpusobené (adaptované) je u takovych slov uzivan
podestény pravopis a sklofiuji se podle &eskych deklina¢nich vzora. Cesky jazyk pouziva i
cizi slova neptizplisobend, ktera zlstavaji nesklonnd, pouze byvaji zafazovana k nékterému ze

jmennych rodi a pisi se také ptivodnim pravopisem.

V historii byla do ¢eStiny pfejiméana slova z latiny a fectiny. Mnoho slov pochazi 1
z némciny, coz je dano historickym vyvojem, a dale z francouzstiny, ze které byla pfejimana

slova v oblasti uméni, médy ¢i kulinafstvi. Ze slovanskych jazykl CesStinu nejvice ovlivnila
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rustina, polStina, srbochorvatStina a slovenstina. V soucasné dobé je Cesky jazyk nejvice

ovlivnén anglictinou.

,DO0 popredi vystupuje rozsahlé prejimani slova slovnich spojeni z anglictiny, dale
rychlost Sireni slov z profesniho, slangového ap. prostiedi do Sirsiho uzu a také vyuZivani
takovych slovotvornych prostredku, jako jsou napr. anti-, mini-, maxi-, mega-, giga-. Neméné
napadné je dotvareni domdcich protéjskii k prejimkam a vyuzivani moznosti slovotvorného
systemu cestiny pri adaptaci prejimek. Priznacna je rovnéz tendence k uzivani neutrdlnich,

prilezitostne tvorenych slov. nr3

Mezi anglicismy lze nalézt mnoho slov, ktera se daji oznacit terminem modni slova.
»Stava se, ze se v jazykovém Uzu piekvapive rychle a bez vnéjsi nutnosti rozsiti né¢jaké slovo
a za ¢as opét ustupuje a zanika. Casty je tento piipad ve slangu, zvla§té zajmovém, a také
v b&zné hovorové fedi, zejména v fe¢i mladeze. Takova slova jsou modni slova.“™ Je tedy
jasné, ze nejvetsi podil na piejimani cizich slov v ¢asopisech pro mladé budou mit anglicismy.
Svét modernich technologii, hudba i sport jsou oblasti, kde teenagefi tato slova vyuzivaji.
Piejatd slova tvofi v soucasnosti velmi pocetnou slozku jejich slovni zasoby. Je tedy jen
logické, Ze se objevuji 1 v periodikach urcenych pro tuto vékovou kategorii. Dochazi také ke
konkurenci mezi anglickymi a ¢eskymi vyrazy, z nichz se néktery miize pfestat pouzivat.

S timto jevem se lze setkat prave u teenagera:

look-vzhled, love-ldska, story-pribéh, cool-mddni.

Nejpocetn€jsi skupinu V analyzovanych cCasopisech tvoii slova, kterd si stale
zachovavaji svoji puvodni pravopisnou formu i anglickou vyslovnost. Je to ddano nejen
velkym pfilivem anglicismt, ale také tim, Ze pro teenagery je dobra znalost angliCtiny téméf

samoziejmosti:
face, boy, cool, styling, beauty, lipstick, outfit, game.

Dalsim typem jsou slova, jejichz pravopisna forma se pfizpusobila anglické
vyslovnosti, jako napt. fejs, dziny, sprej, klip, kiil. Casto se vyskytuji také anglické inicialové
zkratky jako ICQ, SMS, DVD, PC. Vyskytuji se také slova vyuzivajici kombinaci
internacionalnich pfedpon a ceskych slov, eventudlné slov piejatych, pevné vSak jiz

zaClenénych do ceStiny, jako jsou vyrazy megaparty, maxisaty, megahvezda. Slovotvorna

& MAVRTINCOVA’, 0. akol.: Novd slova v cestiné: slovnik neologizmii. Praha: 1998, s. 13
" BECKA, J. V. Ceskd stylistika. Praha: 1992, str. 88
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adaptace anglicismu se déje nejcastéji pomoci derivace, kompozice a zkratkového tvoteni od
anglickych zakladi. Mohou tak vzniknout naptiklad pojmenovani osob podle ¢innosti, jako

napiiklad raper, rocker, hiphoperka.

Vysoky vyskyt anglicismt v ¢asopise Top Divky je mozné odvodit jiz z titulnich
stranek, kde vzdy nalezneme nejméné Ctyfti az Sest anglicismil. Titulky a rubriky jsou v tomto
ptipad¢ také tvoteny spojenim anglickych slov s ¢eskymi. Naptiklad Nejlepsi beauty masky!
Tvuj In(dian) look! V Clancich pak byvaji anglicismy bézné zaclenovany do Ceskych vét.
Naptiklad ...ukaz se hezky, ne prilis sexy nastylingovand..., ...cool styl délaji jednoduché
neprepldacané outfity... . Pokud jde o ¢asopis ABC, anglicismy se objevuji vétSinou pouze
tehdy, pokud je pfedstavovana néktera z modernich technologii, nebo jsou anglicismy
soucasti reklamy. V tomto Casopise také neni bézné zaclenovani téchto slov beztceln¢ do

ceskych vét.

6.8 Frazeologismy

Frazeologismy jsou ustalena viceslovnad pojmenovani s pfenesenym vyznamem. Potadi slov je
nezaménitelné, vyznam frazeologismu nelze vyvodit z dil¢ich vyznam jeho slozek. Slova
V téchto pojmenovanich ztraceji sviy plvodni vyznam a ziskdvaji vyznam véazany na
frazeologismy. V souvislosti s frazeologismy byvaji zminovany rovnéz také idiomy, které

. . . , T y 7
obsahuji slova, jez se mimo dana slovni spojeni samostatn¢ nevyskytuji. >

~Frazeologické obraty vznikaji za urcitych situaci. Formuji se tam, kde volny
(nevazany) vyber slov v primém vztahu k pojmenovavané skutecnosti a v zameéreni, jaké autor
potiebuje, narazi na obtize, a je proto nesnadny. Takové obtize se citi zvlaste silné tehdy, kdy
pojmenovavaci situace je vcelku béznd a neni potrebi vyvijet usili k vytvoreni pojmenovani

aktudlniho «"®

Frazeologismy jsou tedy ustdlend viceslovna pojmenovani s pienesenym
vyznamem, které se pro danou komunikacni situaci hodi. Typickym rysem je pofadi slov,
které je nezaménitelné a pro mnoho z nich je také ptizna¢na emocionalita, expresivita a
metaforicnost. Vyznam frazeologismu nelze vyvodit pouze z dil¢ich vyznami jeho slozek,

protoze slova ve frazeologismech ztraceji sviij plivodni vyznam. Pro lepsi piehlednost 1ze

» JfLI:ZK, V.. Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty. Olomouc: 2005, s. 61
"® BECKA, J. V. Ceska stylistika. Praha: 1992, str. 79
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frazeologismy rozdélit do tii zdkladnich skupin na intenzifika¢ni, verbalizaéni a

konkretizaéni.”’

Frazeologismy se stavaji ¢asto prostfedkem k upoutdni pozornosti, slouzi k oziveni
projevu a maji také persvazivni funkci. Do oblasti frazeologie se tadi i rceni, potekadla,

pfislovi a pranostiky.

V casopisech pro teenagery je zaznamenan casty vyskyt pfedevsim frazeologismu
nevétnych, ale i1 frazeologismy vétné hraji v textech diilezitou roli. Nevétné frazémy nejsou
piimo ohraniCeny, proto je v nékterych piipadech mozné kolisani mezi frazeologismem a

, . .. T8
volnym slovnim spojenim.

Frazeologismy intenzifikaéni neboli zesilujici jsou tvofeny zékladnim slovem
(podstatné nebo ptidavné jméno nebo sloveso), které je ve svém vyznamu zesileno dalSim,

zpravidla obraznym vyjadienim. Maji vétSinou formu piirovnéni:
ticho jako v kostele, cervenad az za usima, stdla jsem jako zkoprnéla, koukal jako puk.

Frazeologismy verbaliza¢ni neboli slovesné tvoii ustalené spojeni podstatného jména
se slovesem, v némz je uvedeno abstraktni podstatné jméno do d&jového vztahu. Jsou to
bézna slovesa Sirokého, povSechného vyznamu (mit, byt, délat) nebo slovesa konkrétni, uzita

obrazng, kter4 vétsinou vyjadiuji pohyb:™

byt in, byt v pohode, byt trapna, mit radost, mit sebevédomi, délat si vycitky, dodat

sebevedomi, budit hriizu.

V casopise Top Divky lze identifikovat i neologické nevétné frazémy. Jednd se o

spojeni slovesa byt a vétSinou anglického slova:
byt in, byt cool, byt free, byt out, byt happy, byt crazy.

Frazeologismy konkretiza¢ni neboli réeni oznacuji skutenost ustalenym neptimym

(metaforickym, metonymickym, synekdochickym) pojmenovanim:

" Tamtéz
® Tamtéz
" BECKA, J. V. Ceski stylistika. Praha: 1992, str. 86
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laska jako tram, zarlivy jako Othello, stat za hrich, nechat si zadni vratka, mit néco

za lubem, jet na plny plyn, nervozni jak sané v léte, koukal jako puk, stal za h¥ich.

D4 se fict, Ze frazeologismy se v publicistickych textech bézné vyskytuji.
V casopisech pro teenagery maji predevSim funkci aktualizaéni a svoji expresivitou a
obraznosti pispivaji k Zivosti a pestrosti textu. Casto se pouzivaji s cilem posilit vyraz. V&tsi
frekvenci maji tato slova v ¢asopise Top Divky, kde se s frazeologismy lze setkat v bézném
textu, dale v rubrice To byl trapas, Akta X nebo ve vztahové poradné. V Casopise ABC lze

vyskyt bézn¢ zaznamenat, ale predev§im v samotnych dopisech ¢tenara.
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1 Zavér

Tato prace porovnava jazyk dvou typti Casopisti pro teenagery. Uvodni &ast je tvofena
charakteristikou cilové skupiny ¢tendii. Prace se vénuje pojmu teenager, kterého chape jako
Cloveka, ktery prochazi specifickym obdobim, které je charakteristické neustalymi zménami

jak ve fyzické, tak v psychické oblasti.

Dalsi ¢ast se vénuje Casopisiim pro teenagery, jejich historii 1 soucasnosti. Nasleduji
zakladni informace o vybranych ¢asopisech Top Divky a ABC. Dalsi informace se zamétuji
na grafickou upravu ¢asopist, reklamu, tematicky obsah. Nejdilezitéjsi ¢asti je pak popis a

porovnani pouzivané slovni zasoby v obou typech Casopisi.

Pokud jde o ¢asopis Top Divky, hlavni napli ¢asopisu tvoii ¢lanky s tématy, jako
jsou mezilidské vztahy, problémy v obdobi dospivani, napady, rady a doporuceni v oblasti
oblékani, li¢eni a ucest, dale také informace a zajimavosti ze zivota celebrit vcetné
rozhovorii. Kromé ¢lankli na vySe zminénd témata se v Casopise také vyskytuji doplikové
materidly v podobé testl, kiizovek, kvizl, plakéati a specidlniho darku, ktery je soucésti

kazdého c¢isla.

Lexikum ¢asopisu Top divky je velmi pestré z hlediska rozvrstveni narodniho jazyka
i z hlediska expresivity. Mimo neutralni slovni zasobu, ktera tvoii vychozi jazykovou
platformu, jsou markantni pfesahy do nespisovnych prostfedkli b&zné mluvy a slangu.
V porovnani s ¢asopisem ABC se vyrazné vice pouziva vyrazivo slangové, frekventované;si
jsou 1 nespisovné vyrazy obecné Cestiny, z roviny spisovné ¢estiny pak vyrazy hovorové. Co
vSak lze nalézt v tzv. fotoromanech, kde je jeji hlavni funkci vzbuzovat dojem autenti¢nosti

bézné mluvy, jeji uziti je zde funk¢ni.

Clanky s médni tematikou zaujimaji pomérné veliky prostor. Z hlediska uZitych
lexikélnich prostfedki jsou charakteristické ptesn€j$i ndzvy pro jednotlivé kusy obleceni.
Nepouzivaji se obecna oznaceni, ale specifické nazvy, které obecné pojmenovani dale
rozdéluji do podtypii a druhti. Piikladem miize byt slovo kalhoty, pod kterym si Ize pfedstavit

cokoliv, co se obléka na nohy, ale v divéim casopise je oznaCeni kalhoty pftiliS obecné,

49



Vv tomto piipad¢ bude pouzit napiiklad nazev harémky, hotpants, leginy, bermudy podle
konkrétniho pfedstavovaného typu. Stejné je to s vyrazy oznacujicimi barvy, uzivaji se slova
vyjadiujici pfesnéjSi urceni barevného odstinu - pistdaciova, lososovd, limetkova. Pro
specifikaci se Casto pouzivaji adverbia naznacujici sytost nebo vyraznost barvy jako tmavé
modra, svétle zluta, olivové zelend, cihlové cervena. V ¢lancich o modé se hojné vyskytuji i
hodnotici adjektiva, pfevazné slova ciziho ptivodu, jiz vSak zdomacnéla, nebo anglicismy —

cool, super, sexy, glamour, stylovy, Sik.

Jazykovou uroven casopisu ABC lIze oproti ¢asopisu Top Divky hodnotit o tfidu
vyse. Je to dano tim, jaky okruh ¢tenait Casopis oslovuje. Jde o mladez, tedy nejen o chlapce,
ve véku asi 9-18, se zajmem o technické védy. V casopise ABC se vyskytuje velké mnozstvi
terminti, mezioborovych vyrazili, sekundarnich ptedlozek a konkrétnich udaji, takze z tohoto
hlediska by mély texty odpovidat funkénimu stylu odbornému. ProtoZe je vSak urcen S§irsi
vrstvé Ctenafli, ma ziejmou snahu upoutat, vétna stavba je tedy jednodussi a lze vysledovat

vyuziti vyrazovych prostredktl typickych pro publicisticky styl.

V cCasopise se vyskytuji dva typy textl.. Jednak jsou to recenze a ¢lanky vénované
reklamé, jednak ¢lanky vénované popisu a pfedavani nau¢nych informaci. Tomu odpovidaji i
pouzivané jazykové prostiedky. Uziti spisovné CeStiny je samoziejmosti, vyrazy hovorové
Cestiny se vyuzivaji v komiksech nebo v ptipadé dotazi ¢i anket. Také se v textech vyskytuje
velké mnozstvi automatizovanych jazykovych prosttedkt - publicism a cast tvofi také

frazémy.

Slova a nazvy piejaté z cizich jazykd se objevuji v textech informujicich o
nejnovéjSich technickych zatizenich, naptiklad v pfispévcich o astronomii a vypocetni
technice. Pokud to jde, autofi se kloni k ¢eskym terminim. Kde to nejde, voli napiiklad
terminy smisené. Jelikoz ¢lanky ptedkladaji odborna témata, samoziejmosti jsou zkratky a

zkratkova slova.

Lze tedy zavérem konstatovat, Ze oba Casopisy vyuzivaji v urcité mite témet vSechny
sledované jazykové prosttedky. V Casopise Top Divky se nevyskytuji z oblasti slovni zasoby
pouze archaismy a historismy, ovSem na stran¢ druhé se v ném ve velké mife vyskytuji
anglicismy. Jazykové prostfedky tohoto Casopisu odpovidaji jazykovym prosttedkiim bézné

mluvy teenagerti. V obou Casopisech se pak nevyskytuji dialektismy a regionalismy.
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8 Resumé

Tato prace se vénuje porovnani jazykovych prostiedkl v ¢asopisech pro teenagery. Konkrétné
analyze pouzivanych jazykovych prostiedkli Vv Casopise primarné uréeném pro dévcata a
Casopise, ktery je zaméfen zajmove a je urcen spise chlapcim. V tomto piipadé Slo vzdy o

jeden kompletni ro¢nik casopisu Top Divky a ¢asopisu ABC.

Nejprve je specifikovan termin teenager, dale pak publicisticky styl, ktery je
zékladem psaného obsahu Casopist. Prace se dale pak vénuje stru¢né historii 1 soucasnosti
Casopisii pro teenagery, na coZ navazuje predstaveni obou porovnavanych casopisii. Je
predstavena jejich grafickd uprava, zhodnocena reklama, kterd se na strankach casopist
vyskytuje a popsan jejich tematicky obsah. Déle je analyzovéana slovni zasoba obou casopisi

s uvedenymi ptiklady jednotlivych typi slov, které 1ze na strankach casopisti nalézt.

This work presents the comparison of linguistic resources in magazines for teenagers.
Specifically, the analysis of linguistic devices that are used in the magazine, which is
designed for girls and in the magazine, which is aimed hobby and is designed more for boys.

It was analyzed by one full year of magazine Top Divky and magazine ABC.

First is specified term teenager, then journalistic style, which is the basis of the
written content of periodicals. Then follows a brief description of the history and present of
magazines for teenagers. Then they are presented both magazines there. It was done
assessments of graphic design, advertising and thematic content. Further it is analyzed the
vocabulary of both magazines with examples of each type of words that can be found on the

pages of magazines.
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- _obdivoval zatim
14 Jenom

lle | SELENINY FLIRTOVACI TRIKY! B JAKA “ronreda

NEBUD MOC DRAVA! TakZe i kdyZ ho k tomu pomalu JSENI?
. «Nikdy se klukovi nesmi§ vtirat - vedes a trochu s nim manipulujes, OKOU KEJ

0 to kluci v Zzédném pfipadé nestoji.  vzdycky mu nech pocit, Ze on je pan
Vechno, co je pfili& snadno tvorstva, ktery si vybral tebe - a ne MOJE
dosaZitelné, je totiz nelaka!™ ty jeho!"

TIPY!

- - ; “ 7 A TEM) Vyzkousej A
JEMNE NAZNAC ZAJEM! : m‘/oje tnkyj/ JISEM NEVINNA!
«Kluci jsou ale zérover dost natvrdli, Sici S s
G : ; % a tvdj idol Moc dobre vim, ze
takze je nutné jim dat najevo, Ze jsi uz ted’ . ot Kluci s "d
ochotna flirtovat. Staci maly Gsmév, RCHEEuE] e ek iyl PRk Sl
I zamrkani, par pohledl jeho smérem GRS a taky moc dobfe vim, pro¢ - vidycky,

S 2 ity i kdyZ flirtuju, tvaFim se nevinné a to
Z vidi hi n ! z i i < Al
2Haaics2c S8 chydlnathdcek v klucich probouzi ochranitelské instinkty.

- s s Moje metoda je ,naznac - a zase se stahni®.
D 1

DOI R,F"] ",l\! POCIT ,I‘S)\,( E! Tohle tfeba skvéle zabralo na Taylora

I Kdyz kl,“' vsude ~tvr.<l:||, 25 ;'ISOU Lautnera. Seznamila nds spolec¢na

rad}, E(dyzvh.f)lky ude!a]t'prynl krolf, 2 kamaradka a ja jsem trochu predstirala

stejné chtéji mit pocit, Ze jsou pravé

z 3 e obdiv a kdyZ se chytil a jeho ego zabodovalo,
oni lovci a ne lovnd zvér. tak jsem se stéhla a pfedstirala stydlivou
) ZAJIMEJ SE | a trochu zdrZenlivou holku. Nikdy kluk&m
O NEJ! 5 zbytecné moc nedévej — kazdy postup u tebe
\/idyckY je dilezite si musi pofadné vybojovat!"
{edet, co toho

iima a bavi.
druhého zajl ba kvl

JSEM SUPER KAMOSKA!

14 jsem se tiel | »Jasné, Ze jsem Uplné sFeiné jako ostatni
Nickovi Jonasovi ¢ | holky — miluju nakupovani, minky a drby a ne
| zacala udit hrat gol { nutné v tomto poradi. Jenze jak kde o kiuky,
¢ ateduz mé to taky il isem pratelska holka od vedle, kterd si s nimi
' moc pavi™ ) pokeca o cemkoliv, klidné s nimi vyzkousi
) n&jakeé jejich akce a véechny svoje radosti si
vybiram jenom s holkama! Kluky totiZ
neskutecné otravuje nase nakupovani i drbani
o lidech, a tak je lepsi je tim nezatézovat
a najit’si jiné sparing partnery!
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SVOJE EX! volnou poloprithlednou tuniku s izkymi dZzinam

#At uz byly dﬁvody vaseho rozchodu kombinovat i s trikem

jakékoliv, nikdy svého byvalého
pritele nepomlouvej pred svymi
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imponuje, kdyZ se svymi byvalymi
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jako v neZ?'?;'rgte citis
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k tobé hodj, S se
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. :',VZUY si zachovag
kd'd"wu hlavu. Jen
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e U vdo' nechépe,
2 T;eces'do svych sng
s dufpravné pro tVOji.
Usl jsou v tu chyilj
e VYrazné ziuté rizel

" Tvoje barvy:@ O

Zenka (13)

Na svoji viastni sténu
s fotkami sebe a mych

kamaradek.

Ne, renovovala jsem ho se
svym dédou. A to staré
bilé zrcadlo je od moji

babicky.

Ne, bohuzel vubec ne.
Kvali vam jsem extra
uklizela. Normalné je to tu
jeden velky chaos.

Ne, to jsem ja taky. Jen
zbytky jidla v pokoji mi
prijdou nechutné.
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Ptiloha €. 3

Cojeraze (kalibr)?

Je to priomér vyvrtu hlavné. V Evropé
seutiva

trickd soustava, v Americe
se uddva v setinch paice (1 palec

2,54 cm). Revolver raze 44 md vyvrt
10.6 mm a slavd pétactyficitia (45) ma
dctyhodnych 1.5 mm!

Dlouhatansk
41, Tip)]
Takko,

od 149 K&

Top & daty

v jednom. Tip!

Tom Tailor, od
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Ptiloha ¢. 4

NJakprezit

=

Hlavni zastupci bahniku

y zcela et i, J

y
prezit obdobi, kdyrgpg-\zg_liydm

vniténi sténu u slizem,
zabrani jeho vysychani, a tlamu
pritiskne k praduchu, kterym

k nému proudi vzduch

obyva nékolik fek v australském Queen-
slandu. Pravé tento bahnik se od ostat-
nich druhd napadné lisi. Ma jen jednu
plici, zatimco u ostatnich je to parovy
organ. Jeho télo je kryté velkymi tuhymi
Supinami a prsni a bfiSni ploutve jsou
svalnaté, takZe pfipominaji spiS nedoko-
nalé konéetiny. Plicnim dychanim do-
pliiuje bahnik australsky pouze ne-
dostatek kysliku ve vodé, ale dplné
vyschnuti jako jediny nepfeZije. Ne-
dovede totiZ vytvorit kokon z blata a bez
vody vydrZi jen par dni. Lisi se i jeho
larvy, podobaji se spi3 pulcim Zab a ne-
maji vnéjsi kefickovité Zabry jako larvy
ostatnich bahnika.

Kdyz vyschnou tiné, vétsi-
na ryb, ktera se nestacila
stahnout do hlubsich vod,
zahyne. Jen jedna ne. Zavr-
ta se do bahna a v pevném
hlinéném kokonu zacne
dychat plicemi.

;. Bahnik americky
(Lepidosiren
paradoxa)

* Bahnik zapado-

africky (Protopterus

annectens)

« Bahnik

5 australsky
(Neoceratodus
forsteri)

** Bahnik vychodo-

africky (Protopte-
rus aethiopicus)

LALOKOPLOUTVE RYBY

i navzdy rybami, Jalokoploutvé ryby;‘
v od,

které se podobné jako oni musely pﬂzpusoh‘«;\:]l ;‘v;yeclt;::;( \;.I

Y ly av podobé O
ve svém vyvoji pokracoval
zaéaly osidlovat sous. Z této skupiny ryb'(?k pfc?ill
v nezménéné podobé do dneénich dnu jediny
druh - latimerie podivna.

_, Zatimco bahnici zistal
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pro kazdou
pnlemost' |
Nenech si ujit!

TWILIGHT TROJUHELN|K !

JNéichni tekaji na sex!”
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Priloha ¢. 6

Nenech se stresovat

kiukama!

S jeji kariérou to jde po éertfach
dobre — ziskala pét americkych
Music Awards, ¢tyfi CMA Awards
a taky MTV Music Award - jeqig
stejné dobe jak ji to jde v praci,
tak $patné ji to jde v lasce.
Nejprve se s ni v listopadu 2008
rozesel Joe Jonas po telefonu.
Po tom nasledovaly milostné
vzestupy a pady s hvézdou
Twilight® Taylorem Lautnerem.
Presto viechno se Taylor ale

nenecha srazit na kolena.

Vyrazi parit se svymi kémoé’kami
a napsala taky spoustu novyc'h
pisnicek. Jeji trapeni v lasce ji
pomaha v kreativité, nechala se
slyset Taylor. 5
PROTO SI PAMATUJ:
Co ti asi prinese, kdyZ budes
porad touZit po tom §patne'm'
Kklukovi, u kterého navic nemas
33dnou $anci? Viibec nic. Je to
sice tvrdé, ale je to pravda.
Radsi vyraz ven se svymi
kémoikami a dobfe se pobav.
Jdéte tancit, kouknéte na DVD
a3 uzivejte si toho, Ze mate
jedna druhou!

8 DUYODU: iroi

aylor (20) pravidelné posila charité velmi
/soké Eastky. Tento rok poslala penize
tfeba obétem povodni v jejim rod-
ném staté Tennessee a na stavbu
hfisté. Svoje narozeniny vzala
jako podnét k velkorysému
daru a vénovala pres
170 000 euro
na rznorodé
Skolni pro-
jekty.

...protoZe
Jje opravdovym
’ rodinnym c¢lovékem
Kviili fotbalovému zépasu svého
miadsiho bratra cestovala pfes
700 kilometrd do vzdalené
Indiany. Pisnickou ,The Best
Day" zase vyjadfila podékovani
svym rodiéiim za jejich lasku
a neuvéfitelnou podporu.

...jde cilevédome za svym cilem
Uz jako desetiletd holka posilala svoje
demo nahravky na véechny vydavatelské
firmy ve staté. Ackoliv pochazi z velmi
zadmozné rodiny (jeji otec pracuje jako
burzovni maklé), presto se na svij sen

o hudebnim Zivoté poradné nadrela.

...je velkorysd a dokdZe
odpoustet

Po vystupu Karye Westa na jednom
predavani cen (n.

do mikrofonu,ée

nezaslouzila), edpov

svym zplisobem: p

Now" (V310 na konci fjna). V ném zpiva o tom,
Ze jedna chyba nevypovida nic o charakteru toho
&lovéka. Kanye ji poprosil o odpusténi.

HHHHHHHNHHHIH‘HHl.mllmlﬂ“lllH.HilHNH e

T T e R T TTPI T T I TN T TEEEER T

...protoZe md skvely styl

Taylor miluje $aty a mize si klidné dovolit ty nejdrazsi.
Ale kdy? se ji libi, klidné sdhne po levné&jsich kouscich.
Takto byla vidéna tfeba na predstaveni ,Topshop" $atdl,
jejichz cena se pohybuje kolem 42 euro a kazdy si je
miize objednat pfes internet.

...Ji nic nevyvede z klidu
né se nechala od Davida Copperfielda v jedné
Fiznout na dvé pliky. Jeji téta Scott vyuziva
ileZitost, aby ji ztrapnil. Jednou fekl
kovi, ktery se ji libil: ,Ruce pry¢! Ta uz je
A sice mné!™ TakZe i hvézdy maji trapné taty.

b
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Priloha ¢. 7

¥ Nick Jonas (17)
: » Mdm cukrovku.

TakZe abych si mohl
pravidelné kontrolovat svoji

PenéZenka.
Tip! DC,

Tip! Sefora,
do 249 K&.

| Klokanka.|

1990 K¢.
|

A

Skate tenisky.
Tip! DC Shoes.

T

Anne Hathaway (27)

Zabky. Tip!
NewYorker,
ARG » V mém kufru
nesmi nikdy chybet véci na
koupdni. Bez slunéni na plazi
a koupdni v mori by to
prece nebyla Zadna
dovolena.“«

Saticky.
Tip! Cherokee,

Tip! Cherokee,

Antonella (18) -
Queensberry

Hbdini(ylé\

New Yorker, » Nikdy nikam

necestuji bez svého zebriho
polstarku. Ten mi totiz neustale
pripomind moji rodinu a mého
psa, kdyz zrovna nemuzu
byt s nimi.«

-

Polstarek.
Tip! Ikea.
/

Balerinky.
Tip! H&M,
699 K&.

=
UméléM M
fo M'

n

i \
Tip! Sephora.

» Falesné rasy.

Po krdsné Zhavé noci
Jje mému milenci nechdam
na polstari jako
vzpominku.«

/ Bronzer.
| T Tip! Astor,
199 K&.

R

JA ~ _ Lady GaGa (24)

» Dost se bojim slunicka,
takZe nikdy nezapomenu krém
na opalovani. A taky bych nikdy
nikam nevytihla paty bez mého
mobilu - co kdyby mi zrovna
volala kdmoska
nebo Liam?«

Tilko.
Tip! 4You,
499 Ké.

Opalovaci;

Tip! Dermacol,
189 KC.
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Piiloha ¢. 8

Fakt vostra
fotka: vainé

by nas

° o - o= zajimalo, jak
8 duvodu, proc je i : .
\ J S A pozici
novou kralovnou popu & ypadala
4 treba Iveta
1. Neustéle nas prekvapuje ipiné y Bartosova:-)!
novymi looky. A sama nosi ty
nejnemoznéjsi outfity absolutné
stylove.
2. Nenechd se srazit na
zem. Po nasilném ttoku jejiho
expiitele Chrise Browna (20)

\ potiebovala jen velmi krétky N
\  Cas, aby se dala dohromady ¢ N b “ ﬁ AB AB Es
a hned se zase objevila na 3 ) b

oo nosn b = : Odchod Keishy (25), nervové zhrouceni
3. Nenecha si vn:l\ll jeden sound. Jeji 1 A N E Amelles (25) - Babes
nove CD ,Rated R" zni nezvykle temné, s - zazivaly v posledni dobd
ale za to napadné hitove! I\ < v B opravdu tézké casy. Ted'
4. Je sebevédoma az po koFinky viasi. - jsou ale pry zase v cajku:
Ze si vsichni mysli, Ze jeji novy idesje - = s novym pririistkem Jade
\ biby? Klidné ho lezérné ulizne. 1 B (21)aCD ,Sweet 7 se
5. Pracuje jenom s nejlepSimi v hudebnim - B tohle trio znovu snazi
byznyse, jako napfiklad Jay-Z (39), Ne-Yo (27), Timbaland (37) . A . . vybudovat svoji kariéru.
a Justin Timberlake (28). ~ Ril a 8t ¥ pro duet! | N4S nazor: cool songy
6. Je vidycky pripravena Sokovat. Presné ve chvili, kdy b pro silné holky!
vydala desku, obletéla cely svét jeji fotka, na které je omotand 1 @
ostnatym dratem.
7 . Udéta vsechno pro tispéch. PFi nataceni k singlu , Russian
Roulette” predvédéla Rihanna naroénou choreografii v pofadné
odhaleném outfitu, ackoliv venku bylo mrazivé chiadno.
8. Vzdycky si vybira ty nejzhavéjsi typky. Po aféie . B g m
s Justinem ted' hodila oékem po byvalém piiteli A |
Mary-Kate Olsen (23) Travisi n:h i svo]e

Londonovi. %, o
2 . plugg

Pripravila: Alice, Foto: archiy, archiv hudebnich a filmovych spolecnosti.

=
O

[album]
v Hew Yorku |

Hanebny Zavolej na ¢islo

|
pancharti | — \ (T LR 776999 677,
Super napinavy, ale i fakt viipny vélecny NG 4 y ' " poslechni si 1
1

film, v hiavni roli s Bradem Pittem 2 pod § "1 T:1 X411 (:Y4 hitparadu a hned
reZijnim dohledem Mnlmﬁmﬁm‘ p ey ';I objednej

b lodii
P | s Hannah Montana! M satiieens

Cena jedné minuty hovoru je dle
Bez pravidel! Bez tiniku! Serial Hannah Montana ti urcité smluveného tarifu

< nemusime pfedstavovat na nasich I s operétorem. Technicky l
televizich uz je jako doma (vysila ho zajistuje ATS.
Disney Channel)! Stejné tak vichni  n mm me mem e ol
vime, Ze Miley Cyrus je fakt super
kamoska, coz dokazuje i to, ze mé pro CHECKUJ!

tebe skvélou soutéz! Jestli chces N EJ oBL' BEN EJ§| DESKA

mﬁ;:xg:m;‘bﬂgg akndr;age Miley muzes sledovat kazdy den

Vzhﬁru do oblak Cyms namdlia! I&do. Ka. 0d 18:00 na Disney Channel!! “ Katv Perrv
Byvaly prodavac baldnki Nt “
Carl je dichodce. Bydi " _; P ' Sunplugged
sam v malém domku S 3 i % :
a premysli nad vsim, co & B - o Cool: stejné jako driv Shakira nebo Nirvana

vydava ted taky Katy Perry (25) album ,MTV

v Zivoté propasl. Nakonec yrem album,,
se rozhodne pro posledni g 5 ) : - Unplug_ged". :Samozre/.me se miizes tésit na :
dobrodruzstvi. Uvaze ke f < : megabhit ,,1 Kissed A Girl” a song pro zvednuti
svému domu tisice L ' nalady ,Waking Up In Pegas*.
balonki... E J —— LA Bonus: dva tipiné nové hity té
: A zpévacky. Deska uZ je v prodeji!
SOUTEZ! & : ¢ Nas nazor: Na co Katy séhne, to

Chces vyhrat DVD nebo filmovou cenu? il —~— | se proméni ve zlato!
Tak ném napis, kolik déti ma Brad Pitt! b [eHeRe N

5893'" Hesla DVD
Fame Monster. Na desce najdes i osm zbrusu novych songu. Album by uZ méio byt na pultech obchodUl+++

P 9 Q = skvély zasah! 9 Q Q:super narez Q 9 = pro fanousky (} = ne, diky!
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