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Koncepce price a jeji struktura:

PredloZzena BP neni opfena jen o metodiku vyzkumu managementu v oblasti uplatnéni hudby
v reklamé, ale pokousi se alespon okrajové dané téma synchronizovat i s problematikou Sifeji
pojaté hudebni teorie. BP se opird o na dany vzdé€lavaci stupeni pomérné rozsahlou literaturu,
coz jejiho autora vede k plasticky stanovené struktufe pojeti tématu. Setkdvame se tedy
nejenom s meritem véci, ale 1 s historickymi okolnostmi vyvoje hudby v reklamé. Vrcholem
prace je pak vyhodnoceny dotaznik, ktery sice nezachycuje velky vzorek respondentd, ale
dany dotaznik mtze byt v budoucich klauzurnich pracich dale rozsifovan.

Obsahova stranka:

BP je &lenéna do dvou velkych oddilt. Prvni ma povahu teoretickou a obsahuje jednak
historické pohledy, dale pak se pokousi mapovat tlohu emoce v hudebni sloZce reklamy jako
jeji vyrazovou kapacitu. Vypovédni hodnotu reklamni hudby pak Pistorius v duchu opérné
odborné literatury organizuje do kritérii, které musi splitovat. Do hry se poté dostava subjekt
zdkaznika v kamennych obchodech, u kterého je sledovan vliv hudby b&hem nakupu.
Teoreticka ¢ast poté vrcholi uvedenim piikladt z praxe, které jsou demonstranty sdélenych
teoretickych zakladen. Prakticka ¢ast prace se opird o méfeni hlasitosti televizni reklamy a jiz
zminéné dotaznikové Setfeni. VSechny uvedené informace pokladam za dostate¢né relevantni
a funkéni.
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Jazykova stranka:

Jazyk predlozené BP je ctivy. Je to jist¢ téZ zajimavosti zvoleného tématu i hloubkou jeho
zpracovani, ptesto vSak muazeme registrovat dostate¢nou slovni zasobu i dobrou techniku
vétné skladby autora prace. Ta v8ak neni prosta pieklepu ¢i chyb v interpunkci (téch je patrné
vice —

napi. na str.28 ,,Manazerka Klofadova...“ ¢i ,,Pii vstupu....”

cc

nebo na str. 29 ,,Pisen reklamniho spotu....” nebo ,,Slusi se dodat....

(19

nebo na str. 32 ,Na druhou stranu....” atd. Nedostatky v interpunkci bohuzel vyznamné
ovliviiuji celkové vyznéni i hodnoceni BP.

Formalni stranka:

Pfedlozena price je piehledné ¢lenéna na kapitoly a podkapitoly. Seznam literatury a prament
bez piipominek.

Hodnoceni aktivity studenta p¥i zpracovani kvalifikacni prace:

Pan Pistorius se snazil udrZovat kontakt s vedoucim prace a akceptoval jeho rady a
pfipominky.

Hodnoceni:

Doporucuji pfijmout piedloZenou BP k obhajobé a klasifikovat znamkou ,,velmi do
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VPizni dne 2142014 et s e
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