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Uvod

Tématem bakalafské prace je syntakticko-stylisticky rozbor psané sportovni
publicistiky, respektive té fotbalové.

Sport jako takovy je v dnes$ni dobé pomérn€ oblibenou formou traveni volného casu
mnoha lidi. A to jak aktivni forma sportovani, tak ta pasivni. I kdyz si to vétSina divak,
sportovcll €1 fanouskti dané¢ho sportu jist¢ neuvédomuje, béhem vysilani sportovnich
potadl, poptipadé hie samotné, dochazi k markantnimu vlivu na jazykové vyjadfovani
jednotlivei. Samoziejme to neni zalezitost pouze sportu, na druhou stranu prave sportovni
publicistika je z hlediska obsahového 1 jazykového velice zajimavym predmétem
zkoumani.

Volba tématu mé prace byla ovlivnéna ndklonnosti ke sportu — zejména tedy k fotbalu,
coz je aktualné nejpopularnéjsi kolektivni micovy sport. Dikazem je vysoka celosvétova
sledovanost nebo naptiklad konani mnohych narodnich a mezinarodnich soutézi.

Tézistém této prace je jazykova analyza publicistického textu. Vybér tématu byl
ovlivnén nejen mym vztahem ke sportu, ale také hlubokym zajmem o problematiku
syntakticko-stylistickych otdzek vystavby textu.

Prace ma cCast teoretickou a praktickou. Cilem teoretické Casti je sezndmit adresata
s celkovou problematikou publicistického stylu. V ramci tematické diferenciace dochazime
k samotné sportovni publicistice. Zabyvame se jejimi nejvyraznéjSimi rysy. Na zavér této
casti prace jsou ve zkratce charakterizovana kritéria analyzy. Prakticka ¢ast je zaméfena
na analyzu jazykového materidlu excerpovaného z vybranych komunikatii publicistického
stylu, a to z komunikatid sportovni publicistiky zaméfené na fotbal. Dle stanovenych
kritérii jsou publicistické Utvary rozebirany jak kvantitativné, tak kvalitativng. Smyslem
prace je zaméfit se na uzité jazykové prostiedky, celkovy popis a utfidéni jednotlivych
jevu.

Predpokladame, Ze se komunikaty budou liSit svou strukturou i obsahem, a to dle
prislusného periodika, ze kterého byly ¢lanky excerpovany. Dilezitou roli v tomto piipade
hraje také forma ¢i funkce konkrétniho ¢lanku.

Zéakladnim teoretickym vychodiskem pro tuto praci byla monografie M. Cechové
Soucasna stylistika, kterd obsahuje velmi kvalitni a potiebné informace tykajici se vSech
znamych normovanych funk¢nich stylti. Dal§im vyuzivanym teoretickym vychodiskem
byla kniha od kolektivu autor Ptiru¢ni mluvnice ¢estiny podavajici informace o jazykové

spravnosti a kultivovanosti projevu.



1. Funkéni publicisticky styl

1.1 Styl a jazykovy styl

Podstatnou cast této prace tvoii syntakticko-stylisticky rozbor psané sportovni
publicistiky, nicméné na vod je diilezité vymezit n€kolik pojmi souvisejicich s tématem.

Obecny pojem styl oznacuje jednotny raz jakéhokoli dila. At uz vytvarného, hudebniho
¢1 jiného. Muze jit také o styl konkrétniho Clove€ka (styl oblékéni, vystupovani), bytového
zafizeni (biedermeier), styl literdrni (romantismus, realismus), architektonicky (romansky,
barokni) a;.

O stylu jazykovém a jeho za¢lenéni do komunikace mluvime tehdy, pokud jde o vznik
jazykového projevu. Nezdlezi na tom, zda mame na mysli projev mluveny ¢i psany.
Béhem jeho vzniku dochazi k zamérnému vybéru a uspotadéani jazykovych prostiedki,
z ¢ehoz vyplyva, Ze kazdy styl je odliSny, ma jiné vlastnosti, jiny cil. V soucasné stylistice
rozliSujeme tyto normované funkéni styly: prostésdélovaci, odborny, administrativni,
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umélecky a samoziejme ten, ktery je tézisStém této prace — publicisticky.

1.2 Publicistika

Pro tento pojem zaznamenavame mnoho rtznych definic, 1 kdyz jsou si vyznamové
blizké (pfip. témét shodné). Publicistiku je tedy mozné chéapat jako novinatskou,
spisovatelskou ¢innost v hromadnych sdélovacich prosttedcich, informujicich o aktudlnich
otazkach, tykajicich se zejména vefejného zivota (spoleCnosti, politické situace).
Publicistika na tyto skute¢nosti reaguje a komentuje je. Velice podobnou definici najdeme
napiiklad v knize Soucasna stylistika od M. Cechové, ktera mimo jiné uvadi, ze pojmem
publicistika mizeme pojmenovat téZz souhrn casopist (urcitého sméru, ve vymezeném
obdobi aj.), a to v€etné osob, které je pisi, rediguji apod.

Uzivateli je Casto jako synonymni vyraz uzivan pojem Zurnalistika. Nckdy se
setkdvame s nazorem, ze mezi témito terminy rozdil neni, ovSem existuji 1 taci odbornici,
ktefi je zasadné odliduji. Podle Cechové je publicistiku mozné chapat jako souéast
zurnalistiky, ma funkci presvédéovaci, ziskavaci, hodnotici aj. Zurnalistika se pak pojima
jako synonymni pojmenovani k novinarstvi.

Publicistika a zpravodajstvi se tykaji mezilidské medidlni komunikace, zabyvaji se
aktudlnimi problémy a zpétn€ na né reaguji. OvSem 1 mezi t€émito pojmy lze najit jistou
odli$nost. Publicistika spiSe hled4 souvislosti, stanoviska, nazory, komentérte k jiZ zndAmym

faktam.



Oproti tomu prvofadym ukolem zpravodajstvi je zachytit problém, informovat o ném,

popsat ho, predat ho, zkratka ho definovat.

1.3 Vlastnosti publicistického stylu

Styl publicisticky (je oznacovan také jako novinatsky nebo Zurnalisticky) je funkénim
stylem, ktery se stejné jako ostatni vySe jmenované vyznacuje né€kolika hlavnimi
vlastnostmi. Samoziejmosti je informativnost ¢i sdélnost publicistického textu, ovSem
nejdalezitéjsi je aktudlnost, presvédCivost, pusobivost a vliv na Sirokou vefejnost.

V kazdém piipad¢€ je nutnosti ziskat si ¢tenafe, a proto mezi dal$i funkce patii pfehlednost,
srozumitelnost, konkrétnost a nepftili§ vysoké vyrazové rozpéti.

V ramci publicistického stylu je nutno zminit tzv. agita¢ni funkei, tedy schopnost
ovlivnit piijemce. Hlavnim cilem je presvédcit, nadchnout adresita o ptfedkladanych
faktech, ziskat ho pro dany program, myslenku apod. Tato funkce se uziva zejména
v textech zamétujicich se na volebni kampané, charitativni akce a nejriiznéjsi dobro¢inné
ucely. Jednd se o oblast propagandy a lze uvazovat o priclenéni dilci stylové oblasti
reklamy.'

Publicisticky styl je velmi exponovany, zivy, dynamicky, vécny, coz je potiebné
vzhledem k riiznorodosti témat, kterd reaguji na aktualni udéalosti ve spole¢nosti.

Déle je nezbytné si uvédomit, ze mluveny ¢i psany text vznika velice rychle,
s omezenou dobou na pfipravu. Pfipravovany clanek se musi jiz druhy den objevit
v novindch, mluvend sportovni reportaz se vysila soucasné s napft. sportovnim utkénim,
a proto je rychlost a preciznost nesmirné diilezita.

Za dalsi typickou vlastnost povazujeme piipravenost publicistického textu. OvSem, jak
se docteme o nckolik fadek nize, nemusi tomu tak byt vzdy, respektive se Casto stava, ze
necekané dochazi k odpoutani se od tématu, z cehoz vyplyva, ze celkové promysleni textu
je dulezité, ac je nutnosti pocitat s ndhlymi zménami (napi. v ramci mluvené publicistiky).

Neni pochyb o tom, Ze publicisticky styl musi byt objektivni. Je nezadouci, aby
moderator ve svém zpravodajském potadu déval najevo nadklonnost k ur¢itym postojim.

Jiz zminénd mnohotvarnost témat je ptic¢inou odliSnosti publicistickych text (atvari).
Jednou z moZnosti je rozliSeni na utvary mluvené a psané. Dal§i mozna diferenciace je
ovlivnéna tematickym zaméfenim. Miizeme hovofit o publicistice politické, ekonomicke,

spolecenské ¢i sportovni apod.

' CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Vydani prvni. Praha:
Lidové noviny, 2008, s. 245.



1.4 Stylova rozriznénost publicistického stylu

Publicisticka oblast je s ohledem na slohové utvary a celkovou wvnitini diferenciaci
pomérn¢ bohatd. RozliSujeme tf1 zékladni skupiny funkénich publicistickych styla:
zpravodajsky, analyticky a styl beletristicky.

Slohovy postup, ktery se v publicistickém stylu nejcastéji projevuje, je informacni

slohovy postup. Také to miize byt postup uvahovy ¢i vykladovy.

1.4.1 Styl zpravodajsky
Tyto texty podavaji vécné informace o novych, aktudlnich jevech a udalostech. 1 pro
zpravodajsky styl je typicka pojmovost. Zakladni funkci takovych komunikatu Ize vymezit
Jjako funkci informativni, zpravovaci.’
Mezi zpravodajské utvary patii zprava — zabyvajici se udalosti, ktera jiz probé¢hla,
dopliujici informace, celkové nabyva vétSiho rozsahu, vyzva — vyzyva k rychlému
jednani, interview — je rozhovor mezi dotazovanym a novindiem (publicistou),

referat — popisuje prub&h udalosti, poptipad¢ jeji charakter (jednani, vystava).

1.4.2 Styl analyticky

Texty, které maji analyticky charakter nesou na rozdil od textu zpravodajského stylu
celou radu dalsich funkci, a to predevsim funkci persvazivni neboli presvédcovaci, dale
ziskdvaci, ovliviiovaci, formativni.®

Mezi tvary analytické zatazujeme vodnik — obvykle je v tivodu, jde o jakysi souhrn
témat, editorial — podobny uvodniku, autorem byva §éfredaktor Casopisu, zamysli se nad
tématy periodika, komentar — krom¢ faktii obsahuje také autoriiv subjektivni postoj, dale
to mohou byt glosa, recenze, projev, debata, proslov, diskuze aj.

Za zminku stoji také reportaz, kterou fadime na rozhrani utvard zpravodajskych
a analytickych. Ma totiz zieyjmou informativni funkci, ovSem také v reportazi dochazi
k vyrazné analyze témat.
V projevech publicistického stylu se v dnesni dob¢ Casto jednotlivé utvary prekryvaji, coz

vede k rozvoji této oblasti a vznikaji tak Gtvary nové.

2 Tamtéz s. 263.
> Tamtéz s. 266.



1.4.3 Beletristicky styl

Diilezitou vlastnosti tohoto stylu je esteticnost. Text jakéhokoli beletristického utvaru
by mél vyzatovat jistou mirou zajimavosti, osobitosti, emocionality, autor v tomto piipade
vyuzivd mnohd obrazna vyjadieni (metafora, metonymie, personifikace). Do popredi
vystupuji individudini rysy piivodce projevu, ktery bezdécné odhaluje sviij subjektivni styl.*

Typickym zéastupcem je fejeton — jde o vtipné formulovani mysSlenek nad jistou
problematikou, plisobi velice zajimavé, az piekvapive, typicka je hra se slovy (Jan Neruda,
Karel Capek, Ludvik Vaculik, Milan Kundera), sloupek — nese nazev dle své podoby, je
tistén ve sloupci, podobny fejetonu (Karel Capek, Karel Polaéek), dale potom é&rta,
reportaz — s ume¢leckymi prvky, medailonek — kratky text o vyznamné, zajimavé ¢i dosud

neznamé osobnosti, obvykle podavajici biografické informace.

1.5 Jazykové prostiedky publicistického stylu
Ptizna¢nd pojmenovani pro publicistickou stylovou vrstvu se nazyvaji publicismy.
Obvykle jde o jednoslovna vyjadieni (masmédia), ale 1 viceslovna (casovy horizont,

politické spektrum), poptipadé o ustalené vyrazy neboli frazémy (prani Spinavych penéz).’

1.5.1 Vyrazy automatizované

V komunikatech sportovni zurnalistiky je zastoupena Skala vyrazi, které jsou v jisté
situaci oCekavané, konvencni. Jde o tzv. automatizované vyrazy. Souviseji s politikou,
ekonomii, sportem (podnikatelské aktivity, vysunout utocnika, prostrelit brankadre, liga
mistrii). NejCastéji jde o frazeologické vyrazy (jde to jako po mdsle, mysli na zadni
vratka, vstoupit do dejin), obrazna vyjadieni (romska otdzka, jit staronovou cestou),
zobecnéla sdéleni (jednatelé, davy, masy, otazky, verejnost), vazby s nepuvodnimi
predlozkami (v zdjmu, v ramci, v dusledku, s ohledem na lékare, viivem...., diky...)
a nepravé véty vedlejsi. (Dojeli do Vidne, aby tam prohrali.) Obvykle jde o mladé, a tedy
modni obraty. Nutno podotknout, ze tyto vyrazy byvaji autory vnimany jako jazykové
obohaceni textu, avSak ne vzdy tomu tak je. N¢kdy je jejich vyuziti nadbytecné a jedna se

spiSe o tzv. klisé.

* Tamtéz s. 268.
5 Tamtéz s. 250.



1.5.2 Vyrazy aktualizované

Na druhé strang stoji vyrazy aktualizované. Jsou uzivany hlavné v nadpisech za ucelem
snahy utvafeni novych vyrazovych prostfedkt. Byvaji neCekané, neotielé, ozvlastiuji text.
Pisobi doyjmem neobvyklosti (fanousci metali sedackami sem a tam). Mohou pusobit
dvojznacné (byt na koni), emocionalné ¢i expresivné (vekslik, nervik, kumpan),
obrazné — jde o nove utvorend obrazna vyjadieni (zavod pro vytrvalé nohy, srdce mésta
opét pulzuje), mohou to byt obménéné frazémy — tzv. inovace frazému (raketovy pad,
dvakrat mér a jednou strilej), ve vétné stavbé jde potom o vsuvky, elipsy aj. Lze zatadit
také aktualizaci formou eliptického shodného privlastku, jehoZ cilem je sdé€lit co nejvice
informaci co nejmensim poctem slov (desetibodovy Litvinov = tym se ziskem deseti bodl).
I tyto vyrazy mohou postupem ¢asu zevSednét, stat se automatizovanymi a skoncit jako jiz

zminéna klisé.

1.6 Mluvena publicistika

Mluvend forma publicistickych textl je zastoupena v hromadnych sd€lovacich
prostiedcich, (tj. rozhlasové €i televizni zpravodajstvi — zpravodajsky styl pak pokladame
za dilci styl publicistického stylu®), v niz hraje dileZitou roli obrazovy doprovod, ktery se
u jinych forem publicistického stylu nevyskytuje, je tedy evidentni, ze mize plsobit jako
urcitd vyhoda.

Neodmyslitelnou soucdsti jsou moderatorem fizené besedy, vedené televizni
(rozhlasové) dialogy, poptipadé diskursy, komentare a dals§i masmedialni potady.

Mluvena publicistika je vyrazné aktualni, na druhou stranu publicista ma daleko méné
Casu na pripravu. Lze dokonce mluvit o improvizaci, hlavné pokud jde o pfimé pfenosy.
V tomto piipad¢ je diilezitad dokonald soustfedénost a znalost tématu. S jistotou lze fici, ze
moderator ma v bodech pfipravenou stru¢nou osnovu, ta vSak nemusi byt zaru¢enym
postupem. Mluvci se obvykle podtizuje okolnostem. Mize dojit k prefeknuti, opakovani
vyrazii, k odpoutani se od tématu atd.

O televiznim vysilani, hlavné v poslednich letech, lze s jistotou fici, ze nam poskytuje

nejdokonalej$i formu zaznamu a zaroven zprostiedkovava nejaktudlnéjsi informace.

6 Tamtéz s. 272.
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1.7 Psana publicistika

Forma psané publicistiky je zaleZitosti periodického tisku, zejména novin a casopisu.
Noviny se od Casopisit znacné 1isi, primarn¢ intervalem vychazejicich cisel. Zatimco
u ¢asopistl je minimalnim intervalem tyden, noviny vychazeji témét kazdy den, obvykle
kromé nedé€le, z ¢ehoz vyplyva, Ze noviny jsou aktualngjsi, informuji o veskerém déni.
K nejroziifendj§im a zaroven tedy nejznaméj$im novinam v Ceské republice patii
napiiklad Mladé fronta DNES ¢i Lidové noviny.

Casovy tisek vychazeni u Gasopist je tedy delsi, ¢asto jsou to i dva tydny, nebo dokonce
meésic. Miizeme jmenovat naptiklad c¢asopis Vlasta ¢i Prekvapeni.

Psana publicistika ovSem neni zaleZitosti pouze novin a Casopisi. Existuje internetové
psané zpravodajstvi, v dnes$ni dob¢ Ctenatri pomérné znacné uzivané¢ (www.idnes.cz), dale
teletext. Do této skupiny miizeme zahrnout také zpravodajstvi formou sms zprav.

Psana forma publicistiky je vice promySlena, propracovana. I ptfes absenci obrazového
doprovodu ji ve vétSiné pripadi l1ze povazovat za dostateCny zdroj informaci, Casto je

dopliovana ilustracemi.

1.8 Tematicka diferenciace
Diferencujeme-li publicistick¢ utvary z hlediska tematického, zaujiméa zde specifické

postaveni politickd, ekonomicka nebo naptiklad sportovni publicistika.

1.8.1 Sportovni publicistika

Sportovni publicistika je sama o sobé velice specificka. Typickym prvkem jsou
napiiklad frazémy (proménit penaltu, viastni piida, zahozend Sance’), a to jak v mluveném,
tak psaném zpravodajstvi s touto tematikou. Nékdy se ale mize stat, ze tyto frazémy
proniknou do zpravodajstvi “nesportovniho‘, mohou se objevit pravé v textech majicich
ekonomicky, politicky nebo jiny charakter.®

Sportovni publicistika mluvend se samoziejmé jistymi prvky 1isi od té psané. Behem
piimého prenosu fotbalového utkéni jist€¢ dany komentator projevi daleko vétsi
emocionalitu, nez se projevi druhy den v ¢lanku o tomtéZ zapase v jednom z vychazejicich
denik. Komentator je vté chvili jednim z divdkd, nejen pouhym mluvéim. Mluvena
sportovni publicistika je, jak uz mizeme odvodit z predeslé celkové charakteristiky, spiSe
nepiipravend, pokud nebereme v ivahu sestavenou osnovu, nutna je objektivita a rychla

reakce komentatora, ktera ale obvykle zplisobuje uziti nespisovnych vyrazl, popiipade

7 Tamtéz s. 255.
8 Zde se jedna o prostfedky aktualizaéni
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zvysuje frekvenci uziti odkazovych prvka (ten, tento, tenhle), pferuseni, vsuvek aj. DalSim
dalezitym Cinitelem je individudlni schopnost redaktora, jeho slovni zasoba, pamét,
jazykova vybavenost, schopnost improvizace, kreativita apod.

Dnes je béznym jevem, Ze komentator béhem piimého pienosu kiici, sméje se, uziva
vtipné hlasky, zkratka jakymkoli zpisobem ozivuje prenos. To, kdy jsou tyto zpiisoby na
hranici profesionality a zda se to v dané situaci hodi, ¢i ne, to uz kazdy poslucha¢ musi
ziejme posoudit sam. At jde o jakékoli sportovni zpravodajstvi, obvykle je dan urcity
model, kterého se komentator musi drzet. Tzv. ,,modelovost* je pro publicistiku ptiznacna,
jedna se o zautomatizovanou formu piedavanych informaci. Modelovost je ovSem
zalezitosti také stylu administrativniho a odborného. Uvedme si ptiklad opét na
fotbalovém utkani: Nejdiive pfijde fada na vyjmenovani sestav obou tymi, trenérq,
rozhod¢ich, pfedchazet mohou jesté predpoklady, jak se bude utkani vyvijet. AZ poté zacne
prvni polocas, nasleduji rozhovory s hraci, zacne polocas druhy, béhem ného jsou
doplnény informace ohledné poctu ptihlizejicich divaka, ndsleduji opétovné rozhovory
s hraci a trenéry

Na sportovniho redaktora jisté také plisobi, zda komentuje z televizniho studia, nebo je
pritomen v misté konani — odkud se vysila. V obou ptipadech by jisté dochazelo k urcitym
rozdilim, ale cilem této prace neni zachazet do detailnich rozborl Zivé vysilané sportovni
reportaze.

V dalsi ¢asti prace se zamétujeme na publicistiku psanou, ktera byva vzhledem k mozné
piipravenosti textu lépe propracovana.

Diilezitou skuteCnosti je, Zze nejeden sportovni reportér je byvaly sportovec. Ty
jazykové prostredky, které tito reportéfi produkuji, nejsou naucené, nybrz spontanni.
Vychéazeji ze zazitych jazykovych zkuSenosti uzivateli. Na podobném principu jako
u sportoved to funguje jisté¢ 1 u divaka / fanouski, ktefi si dané vyrazy osvojuji béhem
castého sledovani, poptipadé Cteni sportovnich potadl a periodik. Tento proces se stale
vice prosazuje, v dne$ni dob& vychazi Siroka Skala sportovnich tiskovin a nemluvé
o sportovnim televiznim vysilani. Vznikaji televizni kandly vé€nujici se pouze sportu,
a to je jisté dlivodem cCastého osvojovani a nasledného uzivani sportovnich vyrazli i béhem

,hesportovnich* situaci.
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2.Kritéria syntakticko-stylistické analyzy

2.1. Vychodiska analyzy

Vychodiskem analyzy jsou texty excerpované ze dvou zdroji. Prvnim zdrojem je denik
Sport, zdrojem druhym magazin Hattrick. Zadmérn€ volime tfi1 zcela odlisné typy
publicistickych textii, ovSem vzdy s tematikou fotbalu.

Prvnim analyzovanym typem ¢lanku je tzv. Gvodnik. Lze ho nazvat timto zplsobem
vzhledem ktomu, ze se nachazi vzdy na zacatku prvni dvojstranky deniku Sport.
Informuje adresata o aktualné nejdiskutovanéjsi, nejzajimavéjsi fotbaloveé udalosti.

Druhy analyzovany typ ¢lanku (excerpovany opét z deniku Sport) je podrobnéjsi rozbor
sportovniho utkani (v pfipad¢ této prdce mame na mysli rozbor fotbalového utkéni).
Podava ¢tenati detailni informace o utkani, které probéhlo v nedavné dobé.

Tteti analyzovany typ textu je excerpovany z magazinu Hattrick. Zamétfujeme se v ném
zejména na ty casti textu, které se tykaji odpovedi hract. Tento typ publicistického textu
byl zvolen zamérné¢, a to z diivodu predpokladané odliSnosti struktury textu. Lze oc¢ekavat,

ze by v piipad¢ periodika vychazejiciho pouze jednou mésicné méla byt propracované;si.

2.1.1 Denik Sport

Jediny sportovni denik v Ceské republice, vychazejici jiz od roku 1953. Je zaméreny na
aktualni sportovni déni a sportovni lifestyle. Kazdy den jsou soucasti deniku tematicke
sportovni prilohy a prilohy pro aktivni sportovani a sportovce. Denik vychazi ve dvou
mutacich — Cechy a Morava.’ V péatek vychézi s prilohou Magazin Sport.

Pocet stran je odliSny, ovS§em obvyklé mnozstvi se pohybuje kolem dvaceti. Jeho vzhled
je pestry, vzhledem k tomu, Ze jde o denik, je propracovani na kvalitni Grovni. Jiz titulni
stranka upoutd Ctenafe hlavnim tématem (které je nésledné rozebirano v jiz zminéném
uvodniku). Kromé klasickych sportovnich ptiloh redakce neopomiji televizni program pro
dany den, kiizovku, popiipad€ zminku o pocasi apod.

Denik ma samoziejmé své weboveé stranky. ( www.deniksport.cz )

? http://www.periodik.cz/predplatne/casopis.php?akce=titul &titul=2261. (nedatovano)
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2.1.2 Magazin Hattrick

Magazin Hattrick vychazi jiz od roku 1999, informuje ctenafe o fotbalu ve vSech jeho
podobach a smérech. Pfinasi rozhovory s trenéry, hraci i funkcionati. V§ima si dilezitych
nebo zajimavych udalosti doma 1 ve svété. Jedna se o jediny fotbalovy magazin tohoto
druhu, ktery vychazi mésicné a informuje ctendre o fotbale a o vSem, co ke sportu
¢. 1 patri! Vyznacuje se vedle zajimavych materialii ze zakulisi fotbalu Spickovymi snimky
z vilastni produkce a exkluzivnimi rozhovor."

Magazin ma kvalitné propracovanou grafiku, ptsobi znacné kreativnim dojmem. Pocet
stran se pohybuje kolem devadesati.

Informace tykajici se Casopisu (napt. piedplatné, to nejlepsi z Hattricku) a mnoha dalsi

témata lze nalézt na webovych strankach (www.fotbal.hattrick.cz )

2.2. Kritéria analyzy

Excerpovany jazykovy material byl v nasi praci rozebiran podle pfedem stanovenych
kritérii.

Prvnim kritériem je pocet syntaktickych celkli vramci jednoho textu, respektive
problematika véty a jeji ¢lenéni.

Kazdd myslenka je vyjaddiena v jazyce vétou. Jde o abstraktni model, jednotku
jazykového systému bez komunikativnich funkci. Centrem véty je predikatovy vyraz
obsahujici verbum finitum.

Takovy celek, ktery vyjadiuje pouze jednu myslenku, se nazyva véta jednoducha, jde
o utvar s jednou predikaci. Dale se déli na vétu holou (Andrea vysiva. Louka se
zazelenala.) a rozvitou. (Zkuseny pilot 7idil dopravni letadlo.)

Z hlediska Clenitosti rozliSujeme tzv. vétu jednoClennou nebo dvojclennou.
Jednoclenna véta, jak uz nazev napovida, obsahuje pouze jeden Clen, a to ptisudek, ktery
se vztahuje k dané situaci. Ptisudek nevyjadiuje shodu, protoze je ve tvaru 3. os. sg.
neutra, tzv. tvaru neosobnim. (Je mi zima. Snézilo.)

Oproti tomu véta dvojclenna, musi obsahovat zakladni skladebni dvojici. (Maminka
pece.) Pokud je podmét nevyjadieny, popiipadé vSeobecny, jedna se téZ o vétu

dvojélennou. (Va#i. Rikali to v televizi.)

' http://www.periodik.cz/predplatne/casopis.php?akce=titul &titul=100210. (nedatovano)
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Spojenim alesponn dvou vét vznika souvéti. Jde o n€kolik myslenek, které vyjadiuji
slozitéjsi konstrukci. (Koupili si listky v predprodeji, aby potom nemuseli cekat ve fronté.)

V analyzovanych textech se zaméfime na souvéti podiadné (hypotaktické), skladajici
se zpouze jedné vety hlavni a jedné ¢i vice vedlejSich vét. Mezi vétou hlavni a vetou
vedlejsi je vztah podiazenosti."' (Prijdeme, aZ se naobédvime. = VHI, (az) VV2 véta
prislovecna casova).

Druhym typem souvéti je souvéti souradné (parataktické), skladajici se alespon ze
dvou hlavnich vét. Kazda z téchto vét hlavnich tvori samostatnou vypoved a miiZe byt dale
rozvijena vétou vedlejsi.'> (Nepiijjdeme do divadla, ale pijdeme se projit za vesnici
k rybniku, na kterém prave kvetou bilé lekniny. 2 VHI x (ale) VH2, (na kterém) VV3 véta
privlastkova).

V ramci zkoumani struktury textu nelze opomenou tzv. vétné ekvivalenty neboli
jednoclenné neslovesné véty. Vétné ekvivalenty funguji jako gramatické zaklady vypoveédi
nevétnych. Jsou vyjadfovany riznymi formami — substantivy, adjektivy, infinitivy,
neohebnymi slovnimi druhy aj. Charakteristickym rysem vétnych ekvivalentl je absence
verba finita. Tim se zdmérné odliSuji od véty jednoduché jako gramatického zakladu
vypovédi vétné. Z hlediska komunikacni funkce vyjadiuji rozkazy, zédkazy, pfani, emoce
apod. (Fuj! Mit tak vic casu! Pozor!)

Nasledujicim kritériem jsou vyznamové poméry mezi vétami hlavnimi, které jsou
vyjadfovany piedev§im pomoci spojek a spojovacich vyrazu.

V poméru slu¢ovacim jsou si véty navzajem rovnocenné, zakladni spojkou je a, dale
i, ani, take, téz, pak, potom, ... V tomto ptipad¢ se vyskytuji také dvojité spojky a spojovaci
vyrazy i-i, jednak-jednak, tu-tu, ani-ani aj. Jednotlivé véty mohou byt také spojeny
bezespojecné (asyndeticky).

Pr. Jeden ji sedi na kliné, druhy stoji za ni na lavici a Barunka stoji pred ni. (Némcova)
Ozyvaly se vykriky, dotazy, poznamky. Zajimal se tu o fotografovani, tu o hudbu.

Odporovaci pomér je mezi vétami / vetnymi cleny, které jsou pri spolecném plneéni téze
funkce po vyznamové strance v rozporu.” Cleny se stav&ji proti sob&, obsahy vét se
navzajem popiraji, omezuji se. NejCastéjSimi spojkami a spojovacimi vyrazy jsou:

ale, avsak, vsak, jenze, nybrz, lec¢, nicméné.

' MASKOVA, Drahuge. Cesky jazyk: Piehled stiedogkolského ugiva. Dotisk prvniho vydani. Tiebi¢: Petra
Velanova, 2006, s. 99.

' Tamtéz s. 99.

BKARLIK, Petr a kol. Prirucni mluvnice cestiny. Vydani druhé. Praha: Lidové noviny, 2008, s. 515.
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Pr. Koupim si romdn, (a//ale) ne ucebnici. -2 vyznam A, a ne B se vyjadfuje spojkou
a nebo ale se zaporkou ne u druhého &lenu.'* Déti miuvily na pana Proska cesky, a on jim
odpovidal nemecky. Byl to moudry, jenze nestaly chlapec.

V poméru stupiiovacim je druhd véta obsahové vySe nez véta prvni. NejcastéjSimi
spojkami a spojovacimi vyrazy jsou: ba, dokonce, ba i, ba ani, nejen-ale i, nejen-nybrz,
nejen- ale dokonce (i).

Pr. Sestra nejen pomahala v praci, ale i povzbuzovala. Méla v ocich vztek, ale i strach.

Pomér vylu€ovaci ndim dava moznost vybéru (alternativy). Plati bud’ moznost prvni,
nebo druhd. Zakladnim vyrazovym prostfedkem jsou piedevsim spojky nebo a anebo. Dale
bud-bud, at-at’ apod.

Pr. Musime jit ihned do obchodu, nebo ho zaviou. Bud' se budes ucit, anebo dostanes
Spatnou znamku.

Pomér disledkovy (pri¢inny, nasledkovy) je mezi takovymi vétami a vétnymi cleny,
z nichz druhy vyplyvd z vwznamu prvniho jakozto ndsledek nebo diisledek." Spojovacimi
vyrazy nejcastéji jsou: (a) proto, protoze, tedy, a tedy, a tak, tudiz, (a) tim apod.

Pr. Venku sviti slunicko, a proto pojedeme na vylet. Zabloudili, protoze neméli mapu. Pada
husté snih, venku se tudiz tvori zavéje.

Dalsim kritériem jsou druhy vedlejSich vét, jejich pfipojeni a nepravé véty vedlejsi.
Vedlejsi véty mohou zastupovat vétny clen (vedlejsi véta podmétna, prisudkova,
privlastkova, predmétnd). Vedlejsi véty piisloveéné vyjadiuji piislove¢na urceni
(prislovecna mistni, casovd, zpusobovd, mérovd, pricinnd, ucelova, zietelova, pripustkovad,
podminkova). Doplnék tidici véty vyjadiuje vedlejsi véta doplitkova.

Odlisna jsou podradna souveti, v nichz vety vedlejsi neplni funkci vétnych clenu, jde
o koordinacni vztah vyjadieny zdavislou formou."® Tyto konstrukce nazyvame nepravymi
vedlejSimi vétami. (Narodil se, aby zemrel. Spadla pod viak, ktery ji prejel. Pijdu jesté
jednou na koncert, ktery se mi libil.)

Vedlejsi vétu lze k hlavni piipojit pomoci podfadicich spojek — protoze, kdyz, ackoli,
aby aj. (Rozhodl se, Ze neprijde.) — tyto véty nazyvame vedlejSimi vétami spojkovymi.
Dale pomoci vztaznych ziajmen — kdo, co, ktery, jaky, jenz. (Nehas, co té nepali.)
A nakonec pomoci vztaznych prislovei — kdy, kde, kam, odkud, jak (Pujdu tam, kam mé

nohy ponesou) — tyto véty nazyvame vedlejSimi vétami vztaznymi.

" Tamtézs. 515.

" Tamtézs. 518.

'® MASKOVA, Drahuse. Cesky jazyk: Prehled sttedoskolského ugiva. Dotisk prvniho vydani. T¥ebi¢: Petra
Velanova, 2006, s. 99.
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Nasledujicim kritériem jsou odchylky od pravidelnosti ve vétné stavbé. Odchylky
motivované (elipsa, samostatny a osamostatnény vétny c¢len, parcelace vypovédi,
slovoslednd inverze ¢i citovy rod) nejsou odchylkou od normy spisovného jazyka,
nepovazujeme je za chybu.

Chces jit s nami? Nechci. Petr byl lékarem, Tomas automechanikem. Umis na kytaru?
Ucet! > elipsa neboli vypustka

Maso, to ja rad. Brodil se bahnem. Po kotniky. Sam. = samostatny / osamostatnény vétny
Clen

Ja o tom, musim se priznat, nepremyslel. = parenteze (vsuvka)

Na dovolené bylo hezky. = Bylo tam hezky, na té dovolené. >Bylo tam hezky. Na té
dovolené. 2 Na dovolené — tam bylo hezky. - parcelace vypovedi

Je to divka Sikovna! Je to budova renesancni! = slovosledna inverze

Ty kluku hloupd! = citovy rod

Odchylky nemotivované (anakolut, atrakce, apoziopeze, kontaminace, zeugma) naopak
jsou chybami, tedy odchylkami od normy spisovného jazyka.
Ochutnavka vin, bila a cervend, probéhne po slavnostnim obédé. - anakolut (vySinuti
z vétné stavby)
Vstal pred sluncem vychodem. - atrakce (skladebni spodoba, piipodobnéni )
Ja jsem ti to.... —> apoziopeze (neukonéena vypoveéd)
Nevim, ceho jste tim dokdzal. x Nevim, ceho jste tim chtél dosdhnout. = Kontaminace
(smé&Sovani, kiizeni vazeb)
Ucili se nasedat a sesedat z vozu. = zeugma (spiezeni vazeb, kazdy ¢len vyzaduje vazbu
jinou)

S ohledem na cil prace je nezbytné v ramci zkoumanych textli analyzovat rovnéz
jazykové prostfedky, jez maji vyrazny stylotvorny charakter. Jde o dva typy vyrazil, které

svou funkci ptisobi kontrastné, a to prostiedky automatizované a aktualizované. (str. 9)
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3. Vlastni analyza
V nasledujici kapitole predkladame vlastni analyzu zvolenych publicistickych textt.
Pracujeme zde spojmy a) tvodnik b) clanek popisujici prabéh utkani c¢) rozhovor.

Jednotlivé typy utvart jsou detailn€ji vymezeny a charakterizovany v kapitole 2.

3.1 Uvodnik (denik Sport)

Uvodnikem rozumime &lanek, ktery dominuje v daném &isle. Nachazi se na zacatku
deniku Sport, respektive na prvni dvojstrance. Je ivodem do fotbalové sekce. Piinasi ty
nejaktualnéjsi a nejzajimavéjsi informace tykajici se riznych afér napt. kolem $éfa AFCR,
rozhod¢ich apod. Déle tivodniky informuji o tom, co zajimavého se déje kolem nasi
klubech nasi fotbalové ligy (napf. Viktoria Plzen, Sparta Praha, Slavia Praha). Velice casto
se Clanky tykaji nadchézejiciho tzv. ,Slagru kola®. Tak je nazyvan zapas, ktery je vniman
fotbalovym svétem jako nejzajimavej$i v nadchazejicim kole dané soutéze. (FC Viktoria
Plzenn — AC Sparta Praha, zdpasy mezi prazskymi kluby apod.) Na tato zajimava utkani se
zpravidla ihned objevi fada rGznych reakci, které jsou nasledujici den v vodniku
rozebirany.

Komunikaty jsou téméf vzdy doplhovany mnohymi grafickymi efekty, které mayji
piitahovat ¢tendie — tucné nadpisy, kratky uvod psany vétSim pismem, Cervené zvyraznéna
slova v iivodu ¢lanku, fotografie atd.

Analyza byla pfipravovana z tticeti excerpovanych ¢lankl. Pocet vétnych celkl v téchto
textech byva vramci deniku Sport vibec nejvyssi. A to zieymé diky dulezitosti
piisuzované uvodnikiim, vzhledem k tomu, ze se (jak jiz bylo feceno) nachazi v uvodu
a podrobné rozebiraji nejvyznamné;js$i motivy.

Tyto ¢lanky obsahuji vzdy priblizné dvacet pét az &tyFicet vétnych celkll. Sestnactkrat
se celkovy pocet vétnych celki pohyboval v rozmezi dvaceti péti az tticeti celkli v rdmci
jednoho textu. Deset ¢lankti obsahovalo tficet az tticet pét vétnych celka, ostatni jesté vice,
jeden dokonce Ctyticet dva.

Vysledny charakter zkoumaného textu odpovida svému ucelu. Vzhledem k tomu, ze se
jedna o publicistické texty sportovniho charakteru, je nezbytné, aby byl text pro Ctendie
srozumitelny a vécny.

Casté stiidani typa syntaktickych struktur a téméf stejny pomér jednoduchych vét

a souveti dodava textu na dynamicnosti.
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Véty jednoduché byvaji v téchto publicistickych textech obvykle rozvité. Z hlediska
Clenitosti zna¢né prevladaji véty dvojClenné (Ndsledné pred funkcionare predstoupil Bilek
a reprezentacni manazer Viadimir Smicer. Jedndani vykonného vyboru podle svych slov
sledoval bez nervii.) nad jedno€lennymi, ale 1 pfesto zde maji jedno¢lenné véty své misto.
At uz véty jednoclenné neslovesné, majici citoslovecny raz (Jestli to nestihnou, tak béda!),
tak véty jednocClenné slovesné. (Pichalo ho v koleni. Musime to bezpodminecné zviadnout,
uz hoti.)

Ve vétSine piipadit mirné pievladaji souvéti soutadna (Duvéru mu vyjadril uz loni
v listopadu po vitézstvi nad Slovenskem, kritizovaného kouce se pak v breznu zastal i po
necekané pordzce s Danskem. ,Zapas Plzné v Jihlavé jsme sledovali, ale nase sily
a koncentrace byly napnuté na derby.”) nad podiadnymi. (Teprve konfrontace s tymy
z horni casti tabulky vSak ukaze, jsou-li jeho mistrovské ambice skutecné opravnéné.
,INecekam, ze nékdo bude chtit znat nas nazor. )

V rdmci souvéti soufadnych jsou dominujicim typem ty struktury, které obsahuji pouze
hlavni véty.

Vétné ekvivalenty jsou zastoupeny minimalng. (,,Co si ted pocit? Rikd si nyni s nejvétsi

pravdeépodobnosti trenér Slavie.*)

Nejcastéji zastoupenym pomerem mezi hlavnimi vétami je pomér odporovaci.
Typickymi spojovacimi vyrazy jsou soufadici spojky ale, vsak, nicméné. (V predchozich
letech temer po kazdém ligovém kole komise rozhodcich zasedla, vyhodnotila vykony,
pochvalila, ale i trestala. Jeji hrou sice nadale problikavaji hlucha mista, nicméné na
vysledcich to zatim neni zndt.) Dal$im téméf stejné Casto uZivanym pomérem je pomér
slu¢ovaci. Hlavni véty jsou v tomto piipadé nejcastéji spojeny asyndeticky (beze spojky),
popiipadé¢ pomoci spojky a. (Byl s Tomdsem v kontaktu, mile ho prekvapil, zachoval se
obrovsky.) Pomér duasledkovy se vyskytuje ziidka, poméry stupniovaci a vylucovaci
dokonce viibec.

Z vedlejSich vét je vyuzito zejména vét predmétnych, (Je zvykly, Ze fanousci uz téemer
tri roky volaji po odvolani. Sparta zatim ukazuje to, co ji schdzelo v uvodu sezony se
svédskym Hdckenem — vitezny charakter.) také vedlejSich vét ptivlastkovych (Obhdjce
trofeje nemecky Bayern Mnichov a anglicky Manchester City jsou jasnymi favority, kteri
postoupi ze zdakladni skupiny D do dalsi faze Ligy mistrii.) a piisloveénych Casovych.
(Osvobozeni od vyhazovu prislo, jakmile jeho tym vyhral na hristi Sloviacka 2:0.)
V mensSim poctu se vyskytuji vedlejsi véty ptipustkové, (Vyhra ceského tymu oslabeného

o distancovaného Sergeje Rybalku a zranéného Ondreje Kusnira se vsak nerodila snadno,
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9%

prestoze hral vétsinu zapasu s vvhodou jednoho hrace navic.) vedlejsi véty pricinné (,,7im,
Ze jsme zvladli derby ndm naroste jeste vetsi sebevédomi, protoze tohle je specificky
zapas.) a podmétné. (Presto se zda, Ze tresty za pochybeni padaji.) Ve vSech
analyzovanych textech se mimo jiné nachazi jedna vedlej$i véta mérova.

Vedlejsi véty jsou piipojeny nejcastéji pomoci podradicich spojek Ze, protoze, rovnéz
pomoci vztazného zajmena ktery a nakonec pomoci vztaznych ptislovei, zvlaste
prostiednictvim kdy, kde a jak.

Mezi témito ¢lanky bychom jen téZzko hledali takovy, ve kterém by se nevyskytovala
alespon jedna neprava vedlejsi véta. Jejich vyskyt je mnohocetny. NejCastéji jsou uvozeny
vztaznym zajmenem ktery a vztaznymi ptislovci kde, kdy. (Ke konci podzimni casti
predsedkyné komise Dagmar Damkova poskytne obsahl rozhovor (patrné jednomu

z medidlnich partnerii FACR), kde se pochlubi, Ze se uroven rozhodcich zlepsila.

Exspartansky stoper a zaloznik Tomas Horava si vybrali slabsi chvilku pred druhym

golem, kdy nechali odkryty prostor, do néjz vbéhl Honza, dostal prihravku a chytre

obstrelil Kozacika.) Zaroven jde o vyrovnani historického zapasu Viktorie Plzen, ktera

stejny pocet bodu vytézila v uvodni tretiné své prvni mistrovské sezony.)

Vyskyt odchylek pravidelnosti ve vétné stavbé neni vramci téchto ¢lankd pftilis

rozmanity. V analyzovanych textech se Casto objevuji vyrazy v zavorkach. Ty maji riznou
funkci. Lze je povazovat napf. za vsuvku nebo upifesnéni. Pravé upiesnéni je v téchto
komunikétech velmi frekventované. (,, Maji rozpocet 120 milionu eur (tj. pres tri miliardy
korun),*“ odhaluje kouc, Ze plzensky klub disponuje dvacetinasobné mensimi penézi. Vrba
2vyisil ofenzivni usili dvéma stiidanimi (Tecl za Kovaiika a Duri§ za Horavu), jenze v 78.
minuté se odehrdla situace, ktera si v nasledujicich dnech ziska na internetu slusnou
sledovanost po celém sveéte.)
V mensi mife se objevuji osamostatnéné vétné Cleny. (Sparta silné oZila a véri, ze od Plzné
dostane v nedeli druhy darek. Mistrovsky.) V nékolika textech je mozno zaznamenat
apoziopezi. (Uvidi se na piide soupere...; ,,Doufam, Ze se stydi i samotni hraci... Jesté to
budou poradné nervy... ")

Poslednim a zaroven nejzajimavéjSim sledovanym kriteriem jsou automatizované
a aktualizované vyrazy. Vyskyt téchto prostfedkl je ve zkoumanych textech mnohocetny.
OvSem nékdy je doopravdy velice tézké urcité, zda je vyraz automatizovany, nebo zda je
diky nému text pestiejsi, zajimavéjsi a vyraz je tim padem bran jako aktualizace. Nicméné
nekteré fraze jsou patrné na prvni pohled, dokonce je mozno narazit na takova spojeni, nad

kterymi se pravdépodobné mohou pozastavovat 1 bézni Ctenafi. (Fakt, Ze nikdo
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neprotestoval, je pak hodné vitany trpytivy kaminek do mozaiky dobre fungujiciho
rozhodcovského sboru. Ten posledni na h¥isti historického rivala se navic mize brat jako
naramné chutny predkrm k hutnému menu o Sesti chodech, které bude muset Sparta
Stravit.)

Vyrazy automatizované vyskytujici se vrozebiranych komunikatech maji rizny
charakter. Nachazime jak frazeologické vyrazivo, (md vse ve svych rukach, vse se vraci do
spravnych koleji, mysli na zadni vratka) tak vazby s nepivodnimi piedlozkami, (v zajmu
vSech hracii, v dusledku vyvoje, s ohledem na nds vykon, vlivem nepozornosti obrancu),
zobecnéléd sdéleni, (problematika, analyzovat pozici, zachovat soucasnou situaci, skupiny
hracu, otazky ohledné stavby stadionu) obraznd vyjadieni (volaji po odvolani, vtloukat do
hlav) a mnoh¢é dals$i souslovné lexikalni jednotky typické pro fotbalové prostiedi: liga
mistri, klicovy zdpas, Evropska liga, zahral malou domii, mistrovské ambice, obhdjce
trofeje, doplnujeme kadr, sance stale Zije, ligovy triumf, vitézny gol, hraji jen o Cest apod.
K prostfedklim automatizovanym fadime také neprave véty vedlejsi, které ve sledovanych
vedlejsi je véta vztazna uvozend zajmenem ,ktery .

Vyrazy aktualizované maji nejcastéji podobu emocionélni a expresivni, (Bilka by mohl
smést novy prredseda FACR, byli jesté pred nékolika mésici zrali na rucnik, byly to nervy
jako blazen) nejednou se vyskytuje aktualizace majici obraznou podobu (na triin se vraci
plzenska kralovna). V mens$i mife se objevuje aktualit majici formu eliptického piivlastku
shodného (dvacetibodovy Liberec). A dalsi: jak proklouznout do Evropské ligy, vse
,sfoukli“ za par minut, dalsi kriicek na cesté sezonou, korunované obii minelou'” gélmana
Matuse Kozacika.

Smyslem uziti aktualizovanych vyjadieni je vyvolat zajem o dané téma, vzbudit u Ctenara

ree
1

emoce, vytvorit nové obrazy, plasticka a komplexni ,,zobrazeni danych spontdnnich
aktivit.

V mnoha ptipadech jsou tato obrazna vyjadieni pro nezasvéceného ¢tenafe nesrozumitelna.
Casto dochézi k tzv. ,navrstvovani obrazi“. Piikladem mtize byt spojeni ,, byli zrali na
rucnik — samoziejm¢ se mluvi o tymu, ktery nesplnil o¢ekdvani fanouska. OvSem proc
pravé ,byli zrali na rucnik“? Udajné bylo toto spojeni pievzato z boxu. Boxer v nesnazich
muze vhodit do ringu ru¢nik a vzdat se. Dava tak najevo, zZe je vyCerpany a nemuze déle

v souboji pokracovat.

1 : v x r v . ’ . v ;7 , ’
7 Slovo ,,minela“ v tomto piipadé znamené chybnou stfelu, minuti, kiks, nepodafeny zasah apod. Vyraz neni
mezi ¢tenafi/posluchaci prili§ znamy, nicméné v dnesni dobé se v ramci sportovni publicistiky bézn¢€ uziva.
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Jednim z hledisek v ramci analyzy nékterych automatizovanych a aktualizovanych
vyrazii byl nazor hraci (profesiondlil), kteti se s fotbalovym prostiedim setkévaji témet
kazdy den. Nejdfive byli sezndmeni s danou problematikou, nasledné¢ vyplnili tabulku
s predloZenymi vyrazy.

Odpovidalo pét respondenttt (hraca 1. SC Znojmo — 1. fotbalova Gambrinus liga)

Zadany vyraz Vyraz Vyraz
automatizovany aktualizovany

Lovil mi¢ ze sité 4 1
Nadéji budeme zivit do posledni chvile 1 4
Utopit ambice v bahné 0 5
Ochozy buracely 5 0
Ptipadny plzenisky kolaps 4 1
Tahaji nohy ,,z medu* 0 5
Odehral bez 15 minut kompletni menu 0 5
Rozdal spoustu dobrych mict 5 0
Sesttelit Spartu 5 0
Nebezpeci hrozilo z kopacek Pospécha 3 2

V analyzovanych textech se objevuje n€kolik vyraznych prvka (principi), které sice
nepatii mezi sledovana kritéria, nicméné jsou pro tyto publicistické texty typické.

Je to pfedevS§im nadmérné uzivani ukazovacich z4jmen, nékdy dochdzi k naruSeni
spravného slovosledu a vznikaji tak zvlastni vétné konstrukce. (UzZ jsem tomu vérFil, zZe to
dotahneme. Stacilo by napr. Uz jsem véril, Ze to dotahneme.)

V ¢lancich se nachazi mnoho prvki, které texty ozivuji, napi. dynamickéd slovesa,
(zabrali jsme, prenesli jsme, vrhli se apod.) ptima tec, (,,Pokud vim, bylo v Moskvée
prodano 20 tisic vstupenek a tézko se vSichni fanousci do Petrohradu vzdaleného skoro
tisic kilometrii dopravi, ““ premita.) véty tazaci. (A co na to vedeni klubu?)

S ohledem na vétné Cleny nelze piehlédnout cetny vyskyt ptivlastku shodného (skvély

pocit, prvniho kola, néjakym zpiisobem , minulych zdpasech, znojemsky gol'®).

'8 Spojent ,,znojemsky gol* je shodnym atributem implicitnim, mj. je také vyrazem aktualizatnim.
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3.2 Clanek popisujici pribéh utkani (denik Sport)

Analyza vychédzi opét ztficeti excerpovanych clankd. Tyto komunikdty obsahuji
podrobné informace o utkani (tj. informace tykajici se vysledné¢ho stavu, zmén béhem
utkani, hlavnich aktért zapasu).

Clanky lze nalézt téméF v kterékoli Gasti fotbalové sekce deniku Sport. Celkovy raz
jednotlivych textl se li§i, a to at’ mame na mysli stranku grafickou, &i rozsahovou. Casto
jde o nenapadné publicistické utvary, bez velkych tucnych nadpisi a podobnych
grafickych efekt. V nékterych ptipadech se u ¢lanku objevuje maly Cerveny obdélnik, ve
kterém se nachazeji znaky obou klubll a vysledek analyzovaného utkani. Pouze pétkrat
byla u ¢lanku fotografie.

Pocet vétnych celki na jeden text se obvykle pohybuje v rozmezi mezi Sestnacti az
dvaceti vétnymi celky. Z tficeti analyzovanych utvari spada do této kategorie osmnact.
Pouze ¢tyti clanky mély vétnych celki ménég, naopak zbylych osm vice nez dvacet, nebo
dokonce tticet vétnych celkd.

To, zda ptevladaji véty jednoduché, nebo souvéti, nelze jednoznac¢né urcit. Vysledné
udaje se znacné lisi, v nékterych ptipadech je pomérné mnoho vét jednoduchych, jinde
jsou vyraznéji zastoupena souveti.

Vétné ekvivalenty se ve sledovanych textech nevyskytuji.

Odlisnost vét jednoduchych je na prvni pohled patrnd. Z vysledki jasn¢€ plyne pievaha
dvojClennych vét (K mici se postavil prave Antonin Fantis.) nad jednoClennymi. (Hodné se
mi ulevilo.)

Ponckud zvlastnim dojmem plisobi skutenost, ze véty jedno¢lenné nejsou zastoupeny
piiblizn€ v péti ¢lancich, ovSem v tom Sestém se vyskytuji hned tii. Miize jit samoziejme
o pouhou ndhodu nebo mozna o subjektivni styl psani autora. Pfedpokladam, ze v redakci
deniku Sport plisobi vice lidi ptipravujicich tyto typy ¢lankt, protoze po analyze nékolika
textll si nelze nev§imnout jistych ryst, které jsou pro dany ¢lanek typické, a mirn€ ho tak
odlisuji od ¢lankt ostatnich.

Ptedpoklad, Ze véty rozvité budou svym poctem piesahovat pocet vét holych, se naplnil.
Véty holé (A mic vyrazil.) se vyskytuji ztidka.

Vsechna uzitd souvéti jsou srozumitelna i1 pres to, Ze se v textech vyskytuji struktury,
které bychom mohli povazovat za slozit&si. (,,Zname to tady, ale radi jsme hlavné kviili
nasim fanouskim, kterych prijelo opravdu hodné a pripravili nam témér domaci
prostredi, “ pochvaloval si DoSek podporu témér zaplnéného sektoru, v némz se priznivci

vitezii odeli do modrobilych barev a vytrvale fandili.)
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Nepatrné pievladaji souvéti soutadna (Poprvé v sezoné se nedostal do zdkladni sestavy,
zdpas proti Brnu zacinal na lavicce, a ziejmé proto pak viétl olomoucky utocnik Jan
Navratil na hristé poradné nazhaveny.); pomér, ktery je mezi hlavnimi vétami nejcastéji
zastoupeny je pomeér sluCovaci, vyjadieny pfevazné asyndeticky, poptipad€ pomoci spojky
a. (V 69. minuté posadil mi¢ na hlavu Michalu Ordosovi a v 83. pak poslal za obranu
Adama Varadiho. Martin Kuncl skore posledniho utkani sezony tecovanou strelou otevrel,
Libor Dosek ho po bezvadné kombinaci uzaviel a Slovacko porazilo Zbrojovku na jejim
hristi 3:1.) Dale je hojné zastoupeny pomér dusledkovy (Ani jeden z tymu uz pred sebou
nemd realnou vidinu ucasti v evropskych poharech, a mohly tak do utkani nastoupit bez
starosti. Stdle jsem v to véFil, a tak to ted boli hodné.) a pomér odporovaci. (Sit za jeho
zady rozvinil Mares, radost mu ale prekazil zdvizeny praporek. Hanaci se sice na strelnici
rychle dostali do vedeni po krasném golu Jana Navratila, ale Severocesi dvema zdsahy
Tomdse Cizka a Jana Kopice skore otocili.)

V ramci souvéti podiadnych jsou vedlejSi veéty nejCastéji pripojovany pomoci
podfadicich spojek. Nejhojn&ji je uzivana spojka Ze. (Cekali, Ze prijedou porddné
nazhaveni. Citili, Ze je to blizko. Pred utkanim s Libercem védeéli, Ze do toho musi jit
naplno. Doufam, zZe hraci se stydi stejné jako ja.) OvSem objevuji se 1 mnohé dalsi spojky
podrtadici. (Akce ale nakonec nikam nevedla, protoze Ramsey nasledné poslal centr jen do
branicich hlav. Chybél mu jen kriicek k tomu, aby balon zachytil driv nez brankadr Rada.)

V analyzovanych textech je déale pomérné cCasté piipojeni vedlejsi véty k vét€ hlavni
pomoci vztaznych zajmen. Mezi nejuzivanéj$i vztazna zajmena patii ktery a jaky. (Dvé
kola pred koncem sesadila Slavia z prvniho mista Brno, které tuhle pozici drZelo od srpna
loniského roku! Byl to zapas, jaky si asi nikdo nepredstavoval. V prvnim polocase ale
inkasoval jen z penalty, kterou po faulu na Philippa Lahna proménil bezpecné Thomas
Miiller. Nejisté je i setrvani jeho vcerejsiho protéjska Frantiska Komnackého, jehoz miize
zldkat atraktivnéjsi nabidka.)

Minoritni podil zaujimaji véty piipojené pomoci vztaznych ptislovei. (,,Vitézstvi bereme
jako odmeénu za celou sezonu, kdy jsme tady doma prohrali jen s Plzni, “ ekl Lubos Kozel.)

Ve vSech textech se vyskytuje pouze malé mnozstvi typti vedlejSich vét. Zpravidla se
opétované objevuji vedlej§i véty predmétné, (UzZ prvni zapas s Manchesterem United
ukazal, jaky je rozdil v rychlosti Spickovych hracu, zaroven ukdazal rezervy Viktorie pri
rychlém navratu do defenzivy v pripadé ztraty mice. Nekteri hraci nevedi, kam maji jit.)
dale vedlejsi véty ptivlastkové (Radost mu nepokazila ani osma zlutd karta, za kterou bude

muset zaplatit 30 000 korun pokutu. ,Jsem rad, ze zrovna Jirka, ktery se po tézkém zranéni
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dostal do formy, viezl na hristé a hned dal gol.*) a vedlejsi véty pri¢inné. (,,Pimpimu to
hodné preji, protoze v pohdru nedal penaltu a byl z toho moc Spatny. Akce ale nakonec
nikam nevedla, protoze Ramsey nasledné poslal centr jen do branicich hlav.)

Mezi dalsi vedlejsi véty, jejichz vyskyt neni v textech ptili§ Casty, patii vedlejsi véty
podmétné, (,,Ale je prece jedno, kdo ho dal *“ Zajimavé je, Ze slavistum pomohl jejich
nejvetsi rival Sparta.) vedlejsi véty ptripustkove, (,,/ kdyz nas ve ctvrtek ceka zdpas v Plzni,
Jjsme psychicky v naprosté pohodé. “ Plichtu braly pozitivné nakonec oba tymy, byt kvili ni
Severocesi ztraceji na ctvrty Liberec uz sedm bodii.) vedlejsi véty prislovecné Casové
(Kdyz byl i Roman Hubnik az prilis posunuty do stredu, oteviela se pro japonského
utocnika dalnice.) a vedlej$i véty ptisloveéné zpusobové. (V' poslednich duelech to
vypadalo, jako by chtéla Viktorie body uhrat na treti rychlostni stupen.)

Mnohdy je mozné nalézt nepravé véty vedlejsi. NejCastéji jde o nepravé vedlejsi véty
vztazné. V priméru se v kazdém takovém textu nachazi ptiblizné dvé az tfi nepravé véty.
(,,OvSem nebylo to o tomto zdapase ani o predchozim s Plzni, rozhodlo se uz v dubnu, kdy
Jjsme méli sniiru proher. “ Paradoxné se jim zacalo darit az kolem 80. minuty, kdy jim silu
dodal prave vstreleny gol. Tentokrat na Julisku zavital celek z Liberce, ktery hlavné
v poslednich tydnech predvadi kvalitni fotbal. Po naSich chybdch, kdy si nedokdzeme
prihrat na tri metry. V nedélnim derby se vice darilo domacim, které dostal do vedeni ve
35. minuté Sichor. Dvé kola pred koncem sesadila Slavia z prvniho mista Brna, které tuhle
pozici drzelo od srpna lonského roku!)

Vysoké frekvence uziti odchylek od vétné stavby neni pfili§ charakteristickym rysem
téchto publicistickych text. Nej€astéji uzivanou motivovanou odchylkou je samostatny
vétny Clen, ktery je odd€lovan ¢arkou a ve vété se na n€j odkazuje. (Napalil balon po své
levé ruce, jenze prave tam skocil i Dusan Melichdrek, golman Slovacka.) Nékolikrat se
objevuji vyrazy v zavorkach, které stejn¢ tak, jako v uvodnicich vyjadiuji nejCastéji
uptesnéni.

Pouze dvakrat byla zaznamendna apoziopeze. (Mozna ale u tymu ziistane... Mozna by
stacil jediny bod...)

Automatizované 1 aktualizované vyrazy jsou, stejné¢ jako v tvodnicich, typickym, ¢asto
se vyskytujicim jevem.

Vystavba automatizovanych vyrazi ma opét rozmanitou podobu, nachdzime jak
frazeologické obraty, (hodit to za hlavu, drtiva veétsina, za nic na svété by nemeénil) tak

obrazna vyjadieni, (odchdzejici hvézda, rdana do Sibenice) zobecnéla sdéleni (davy

25



fanousku, casté dotazy) 1 vazby s neptivodnimi ptedlozkami (s ohledem na predchozi
utkani, s jistou davkou nadsazky).

Dalsi vybrané ptiklady: promeénit penaltu, pokutovy kop, nedostal se do zdkladni sestavy,
zacinal na lavicce, inkasoval z penalty, centr zrohu, slovenska liga, ligovy zapas,
pripravili témeér domaci prostredi, atraktivnejsi nabidka, utkani slavistického dacka, ocenéni
Hrace kola, ucast v evropskych poharech, zapas o vSechno aj.

Mnohocetny vyskyt je vtomto piipad€ i na strané vyrazil aktualizovanych. Nalézame
nov¢ utvorend obrazna vyjadieni, emocionalni a expresivni vyrazy, zkratka o riznorodé
inovace textu: triadvacetilety stirek ukazal, proc¢ se o néj zajima prazska Sparta.,pilii hry
Brinanu, vrhl se do rozjasané satny, ujal se Zezla v kabiné, zlobivi fanousci skandovali, sit
rozvlnil Mares, radovali se po Sestizapasovém puistu, nad byvalymi partaky slavili vitezstvi,
odpalil mistrovské oslavy aj.

I v tomto ptipadée byl proveden priizkum, odpovidali ti sami hraci 1. SC Znojmo:

Zadany vyraz Vyraz Vyraz
automatizovany | aktualizovany

Ptihravky Zbrojovku st’aly 3 2
Bojuji na dvou domécich frontach 5 0
Pohral si se zvédavosti ostravskych fans 4 1
Odklizel mi¢ do odkryté brany 5 0
Siitira proher 5 0
Lacinég inkasoval 5 0
Coz je ve fotbale alfou a omegou 4 1
Postup se zda byt utopii 3 2
Okusil radost z ligové vyhry 4 1
Bezhlavé se rvat o svou Sanci 5 0

Dalsi typické prvky pro tyto typy komunikatt jsou nadmérné se opakujici slova, autofi
uzivaji spoustu odkazovacich zajmen. (Dal to tenkrat taky doleva, tak to zkusil znovu.
Habanec na tom poharovém zapase tehdy byl.)

Pomérné mnoho vét v jednom clanku zacind spojkou a. (4 pak uz jen se zatajenym

dechem... A Banik, ktery na zacatku druhé piile... A mic, ktery... apod.)
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Na druhou stranu diky aktualizovanym vyrazim nebo fotbalovému slangu jsou clanky
psany tak, ze jejich vysledny charakter splituje pozadavky na srozumitelnost a béznému
Ctenafi tyto stylistické nedostatky jisté nevadi.

V ¢lancich rozhodné pievladaji véty oznamovaci, ov§em nejednou se objevila véta
tazaci. V nékterych piipadech dokonce vice tazacich vét za sebou. (Unesou to psychicky?
Nezanecha na nich stopy vierejsi porazka s Libercem?)

Mnohdy se objevuje pomlcka, kterd ma funkei €lenici. (GAly se vméstnaly do prvniho
polocasu — Dukle zajistil vedeni Spanél José Romera, pied pauzou srovnal do rohu Michal
Hubnik.)

Poslednim vysledovanym svérdznym rysem je piima fec, kdy je do ¢lanku vklddan
nazor hrace, trenéra atd. Pfima te¢ je v kazdém clanku nejméné ttikrat. (,,Je to uplné jind

remiza, nez ta doma se Znojmem, bod beru, odtud se vozit nebudou, “ podotkl Skuhravy.)

27



3.3 Rozhovor (magazin Hattrick)

Na predeslych strandch jiz byla podéna stru¢ni charakteristika celého magazinu, ze

které vyplyva, Ze jde o naprosto jiny zdroj, nez je ten predesly.
Na prvni pohled si bézny uzivatel musi vSimnout kvalitnéjSiho, lesklého papiru, mnoha
doprovodnych fotografii, karikatur, tabulek, barevnych nadpisti a dalSich plisobivych
prvka.
Pod zdobnym nadpisem se vzdy nachazi strohy tivod, jenz ma za ukol shrnout biografické
udaje hrace, kterému je nasledny rozhovor vénovan.
Polozené otazky jsou ztucnéné, coz je pro piehlednost dilezitym prvkem. Jedna otazka od
druhé je navic jesté oddélovana mezerou. Vysledny efekt tak plisobi pfijemnym dojmem.
Nelze ovSem fici, Ze by byl magazin v tomto sméru bez vady. V né€kolika ptipadech je
mozné narazit na rozhovor, ktery je pomérné rozsahly, zasahuje na n€kolik stran, z nichz
celd jedna strana je poseta reklamami. Dochazi tak k pferuSeni rozhovoru, ktery pak
pokracuje az na nasledujici strané. Nejde o zasadni problém, je to spiSe zbytecny zadrhel,
vzhledem k némuz dochazi k naruSeni struktury a na Ctenafte to jisté neplisobi pozitivnim
dojmem.

Samotné obsahy rozhovorGi maji zpravidla vzdy podobny scénaf. Zabyvaji se
zalezitostmi ohledné hracova mladi, jeho cesty k fotbalu, rodiny, zajma, fotbalové kariéry,
nakonec plany do budoucna.

Analyza byla nyni pfipravovana pouze z dvaceti excerpovanych ¢lanki, nicméné
povétSinou obsahuji tolik vétnych celkli, Ze 1 pfes nizS§i pocet materidlu, lze dojit
k pozadovanému vysledku.

Kazdy rozhovor (nepocitdme otdzky redaktora) je v priiméru tvoien devadesati vétnymi
celky. Pouze jeden ze vSech analyzovanych ttvari mél jen Ctyficet Ctyfi vétnych celkd,
dalSich osm utvart kolem sedmdeséati vétnych celkt, zbytek piiblizn¢ devadesat.

V ramci struktury vét se cCasto vyskytuji véty jednoduché, v nékterych ptipadech
dokonce vyrazné prevysSuji pocet souvéti. Objevuji se jak véty holé, (Tata trénoval.
Nevzpominam si.) tak rozvité. (Bavili jsme se o tom s tatou. Ja mam v Brné smlouvu jeste
dva roky. Nezbude cas na porddnou dovolenou. Uz 18. Cervna zacind priprava.) Oviem
po celkové analyze vySlo najevo, ze je v textech daleko vice vét rozvitych.

Z hlediska clenitosti nachazime podstatné méné vét jednoc¢lennych, nez dvojclennych.
(Déda se na mé samozrejmé chodil divat. Hned po lize letime s Klarou na pét dnit do New

Yorku.)
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Ve vSech rozhovorech zpravidla pfevazuji souvéti o dvou az tfech vétach, zatimco

struktury o vice vétach se uzivaji méné Casto.
Souvéti soutadna (Koupil jsem apartman v Harrachoveé, takzZe tam vyrdazime, chodime na
vylety, Slapeme na kolech. A nyni se to opakuje, chodim se divat na brachu, ktery tu zacal.)
svym poctem nepatrné pievySuji souvéti podiadnd. (Ve Sparté i tady se kolem toho snazi
delat dobra parta, aby bylo takové rodinné zazemi. Je na ném vidét, ze pro to ma zapal.)

V textech dle piedpokladii nalézdme vysokou frekvenci vétnych ekvivalentt.
Nachéazime mnoho struktur, kde je zdkladem podstatné jméno. (Srandicky, blbinky. Trochu
relax, nejaké nakupy. Sezona, kratka dovolenad, priprava, a pak uz zase liga.)

Dalsi vétné ekvivalenty maji Casticovy charakter. Pocetné mnozstvi odpoveédi zacina
castici. (Ani ne. Moje rodina je zvykla. Ne. Slavia je velky klub s krasnym stadionem
a skvelymi fanousky.)

V textech rozhovori se vyskytuji vSechny zndmé poméry. NejCastéji uzivanym je
pomér slucovaci. (Fotbal je kolektivni sport, potkate se se spoustou spoluhracu, naucite se
s nimi vychazet. Mentalita Anglicanu je naprosto skvéla, jsou uZasné v pohodé, prijemni,
veseli, nedélaji z niceho problém.) Mnohdy je uzivdn pomér odporovaci (Méla velkou
perspektivu jako modelka, ale vzdala se ji, zcela se odevzdala roli matky nasich dvou deti.
Uz si nevzpominam na jména, ale zrovna nedavno jsem se potkal s Davidem Perlem, ktery
se mnou hral.) a dusledkovy. (Zustal jsem s nimi na hristi, takze jsem tu byl potrebnou
dobu. Nakonec ale klub ziskal sponzora, a proto si mohl dovolit nabidnout starsim hraciim
prodlouzeni smlouvy a ja jsem tam ziistal.)

Méné Casto uzivanym pomérem je vylucovaci (Oni spekulovali, zda zustanu, nebo odejdu
do Norska, kde mé jeden kiub chtél.) a vibec nejméné se vyskytuje pomér stupnovaci.
(Rodina mé moc podporuje, dokonce sem jezdi na kazdy domaci zapas.)

Problematika vedlejSich vét je v tomto piipadé také pomérné Siroka. Vedlejsi véty jsou
nejCastéji piipojovany pomoci vztaznych zijmen, pievazné pomoci kdo, ktery, jaky.
(Vybavi se mi zapas se Slavii, ktery jsme sice prohrali, ale tenkrat to byl pro nas skvély
vysledek.) O néco méné jsou vedlejsi véty pripojovany podiadicimi spojkami, zejména jsou
vyuzivany spojky protoze, Ze a aby. (Ja myslim, Ze ve Svédsku se pise o fotbale mnohem
vice nez u nas.) Viubec nejméné jsou piipojovany pomoci vztaznych ptislovci. (Svého casu
jsem absolvoval i jednu zkouSku v cinské lize, kde se vsak musite uchazet o praci bez
smlouvy.)

Druhti vedlejSich vét je mozno nalézt vcelku mnoho. Nejcastéji jde o véty ptivlastkove

(Navic uz jsou tu Mario Licka a Tomas Micola, kteri uméji francouzsky) a predmétné.
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(Rekl jsem prezidentovi, Ze mam nabidku Slavie Praha a pieju si ji.) Dal$i druhy vedlejsich
vét se vyskytuji v podobném poctu, jen tézko bychom mohli vyty¢it druhy, které se
vyskytuji o poznani vice, a které naopak méné. Jde o vedlejSi véty ptislovecné Casove,
(Kdyz jsem hral za Banik, tak se mi narodil syn) mistni, (Moje vandrovani po svéte vzdycky
nesla statecné a vzdy mi rikala: kde ty budes stastny, tam my budeme Stastni a spokojeni
s tebou.) podminkoveé, (Kdyz mi to sedne, jsem schopen pripravit Sance nebo sam porazit
kohokoliv.) pti¢inne, (Souhlasil jsem, protozZe jsem to videél jako dobré rFeseni.) ptipustkove,
(Spadli asi pred péti lety, a i kdyz jsou ambiciozni, tezko se dostavaji zpatky.) celové
(Kluci u nas si pak kopacky opatruji, cisti a lesti, aby v nich jesté mohli hrat.) a podmétné.
(Ale je fakt, Ze kromé brankare hraji vSichni reprezentanti v ciziné.)

V jednom z rozhovort se objevila vedlejsi véta zietelova. (Hodné mi sednul i Michal Bilek
ve Sparté, a pokud jde o odborné véci nebo psychologii, libil se mi Karel Briickner.)

V kazdém textu se vyskytuji 1 nepravé véty vedlejsi, obyCejné vztazné, nejde vSak o tak
cetny vyskyt jako v predchozich ¢lancich. (Smlouvu jsme pretrhli, podepsal jsem papir, zZe
se kontraktu ziikam a druhy den jsem odletél do Prahy, kde jsme to podepsali na dva roky.
Treba mistni bufet, kam jsem rad chodil na parky.)

Charakteristickou motivovanou odchylkou pro tyto publicistické texty je elipsa.
Obvykle se objevuje v mistech, kde zacina hraCova odpovéd. (Kdo vds ale privedl
na hristé v Podoli? — Tata. Kdo vas podporuje ze vsech nejvic? — Pritelkyné, rodina, prosté
vsichni.) Jde tak o elipsu dominujiciho syntaktického c¢lenu. Nejcastéji jde o elipsu
plnovyznamového slovesa, které je mozno z kontextu jednozna¢né doplnit.

Elipsu nachazime i v jinych ptipadech. (VZdycky jsem prisel a rekl: ,,Jedny parky na tatu.
A mél jsem je zadarmo.) K elipse dale dochazi béhem vypousténi casti slovesného
slozeného tvaru nebo €asti jmenného prisudku. A prave i tento typ je v rozhovorech Casto
k vidéni. (Tenkrat jsme si rikali, Ze to bude narocné, ale nebylo.)

Obcasny je vyskyt samostatného vétného Clenu. (7o si jad moc nevzpominam, to spis tata, to
je pameétnik.) V hojném poctu se vyskytuje apoziopeze. Malokdy se narazi na rozhovor,
kde by nebyla alesponi jedenkrat. (No, a pak narodni mancaft... Pak ta moje povést... To je
prosté moc... Ale prosté to néjak musime skousnout...)

Automatizovanych vyrazi je vtéchto textech nespocetné, na rozdil od vyrazi
aktualizovanych.

Vybrané vyrazy automatizované: francouzska liga, zazit na vlastni kiizi, v této oblasti,
v dusledku ditkladné pripravy, myslel jsem na zadni vratka, Gambrinus liga, na evropské

scéné, administrativni cestou, zahranicni angazmd, prodlouzit kariéru, Ccinitelé,
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promlouvat de prednich pricek prvoligové tabulky, trefil brevno, na kazdém Sprochu
pravdy trochu apod.

Vybrané vyrazy aktualizované: noviny to dokdazou pékné pozitivné rozmadznout, dobiju si
psychické baterky, Liberec svuj rukopis pise velmi citelné, mam to ,, zmaknuté*, nejsem

zddny Hujer,” abych se nékam cpal apod.

Nad ramec sledovanych kritérii si dale nelze nevSimnout dalSich ryst, jako je napf.
Casty vyskyt vét snevyjadienym podmétem. (Citim se dobie. Tak ji pamatuji. S tim
pocitam. Nejsme v tom poprvé. ProsSel jsem si vasSe hlavni mésto jesté za dob angazma
v Baniku. Jsem zase prekvapen, Ze se mé na to pta redaktor Hattricku.)

Casti projevu jsou mnohdy oddélovany pomlékou. (Kdyz odbocim — dvakrdt jsem byl na
Madonné a nejvetsi koncert byl samoziejmé Michael Jackson. Zcela obligatné — poznal
Jjsem kultury riiznych zemi a lidi, naucil jsem se dobre rusky a slusné anglicky.)

Rozhovory ptsobi velmi ucelené. Je samoziejmé, Ze proSly jistou korekturou, ale 1 tak
jsou odpovédi dlouhé a v mnoha ptipadech jisté prekvapi Siroké slovni zasoba hraci, kteti

byvaji mnohdy v tomto sméru podcenovani.

% Vyskyt spojeni ,,nejsem zadny Hujer / je to Hujer* apod. je pom&mé velkou kuriozitou. Je velice zajimavé
sledovat, jak je vyuziti této hlasky popularni v mnohych situacich a textech. V téchto publicistickych
komunikatech se mtizeme presvédcit, Ze ani sportovciim neni cizi.
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Zavér

S ohledem na cil prace miizeme dojit k nasledujicim zavérim — pro vSechny typy
sportovnich komunikati nalézame jak rysy spolec¢né, tak odlisné.

Jak jiz zaznélo v uvodu, struktura textli 1 mnohé jejich dalSi prvky nachdzejici se

v ¢lancich odpovidaji zdrojim, ze kterych byly excerpovany. Zaroven se 1i§i svym
charakterem a funkci.
Uvodnik a &lanek popisujici priibéh utkani byly vybirany ze stejného zdroje. I kdyz je
jejich funkce pon€kud odlisnd, svym profilem a typickymi jevy jsou si ve srovnani
s rozhovorem mnohem bliz§i. Rozhovory, které pochazeji zpomérné nakladného
magazinu, se li§i témét ve vSech smérech — od stranky grafické az po jazykovou.

Odlisny jev, kterého by si v§iml jisté kazdy ihned po piedlozeni vSech analyzovanych
&lankd, je podet syntaktickych celkil. Uvodnik je v priméru utvafen tficeti vétnymi celky,
¢lanek popisujici vybrané utkani byva obsahové kratsi, naopak kazdy rozhovor je tvotfen
0 poznani vys$§im poctem vétnych celki.

Mezi spolecné rysy vSech publicistickych textii vramci problematiky véty a jejiho
vnitiniho ¢lenéni patii jednoznacné ptevaha vét rozvitych nad holymi. Z hlediska ¢lenitosti
nachazime znacny vyskyt vét dvojclennych. Pokud jde o souvéti, téméf vzdy mirné
prevazuji souvéti soufadnd. V analyzovanych komunikatech jsou cCastéji uzivana souveéti
nez véty jednoduché, nicméné v textech rozhovorti nékdy dochdzi k poruSeni tohoto
tvrzeni. VéEty jednoduché tak svym poctem piilezitostné piesahuji pocet souvéti, a to
ziejmeé diky odpovédim respondentti (hract), ktefi radéji uzivaji kratké véty, mezi
jednotlivymi vypovéd'mi piemysleji nad tim, jak vlastné svou mySlenku zformulovat,
popiipadé jsou méné vyiecni apod.

Rozhovory se také lisi Cetnosti vyskytu vétnych ekvivalentii. Zatimco ve zbylych dvou
komunikatech je téméf nenajdeme, vramci texti rozhovort je jejich vyskyt bézny.
Nejcastéji jsou jejich zdklady (fundamenty) substantiva a neohebné slovni druhy. Jejich
uziti je logické. Obvykle se objevuji na zacatku odpovédi, kdy hra¢ vyjadiuje svlij nazor
na predkladané dotazy. (Pokud se néjaky ten volny cas naskytne, preferujete radeéji kino,
nebo divadlo? Kino. Ano, urcité kino ProtoZe....) V ostatnich typech ¢lank pro vétné
ekvivalenty takové misto neni.

Velice zajimavé vysledky vyplynuly z analyzy pomérit mezi hlavnimi vétami. Celkové
jsou ve vSech tiech typech komunikatl nejfrekventovanéji uzivany poméry sluCovaci

a odporovaci. Za hojnéji uzivany bychom jest¢ mohli povazovat pomér disledkovy.
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OvSem jejich potadi se s ohledem na jednotlivé typy ¢lanka liSi. Zatimco v uvodnicich
prevazuje pomér sluCovaci, v ¢lancich popisujicich prabéh utkdni je nepatrné
dominantngj§i pomér odporovaci. Rozhovory se v tomto sméru shoduji spiSe s tvodniky,
ovSem mimo jiné zahrnuji 1 vSechny ostatni druhy pomérti, které¢ se ve zbylych dvou

24

publicistickych utvarech nachdzeji minimalné, nebo dokonce viibec. Tim padem se da fici,
ze predpokladané tvrzeni ohledné propracovanéj$i a rozmanitéjs$i struktury magazinu
Hattrick se naplnilo.”® Hra&i sice vymysleji své odpovédi sami, ale i tak dochazi ke korekci
textu a redaktofi maji jest¢ mnoho prace, nez rozhovor jako takovy vyjde tiskem.

Tuto hypotézu potvrzuji 1 dalsi vysledky tykajici se zkoumdni druht vedlejSich vét.
Ve vSech komunikétech sice sledujeme jasnou pievahu vedlejSich vét predmétnych
a ptivlastkovych, ov§em v ttvaru rozhovoru zaznamenavame cetny vyskyt také ostatnich
druhti vedlejSich vét. V Givodniku se naptiklad (moZna trochu ptekvapiveé) nevyskytuje
ani jedna vedlejsi véta podminkova ¢i mistni. Vedlejsi vétu prislove¢nou mistni nenajdeme
ani v ¢lanku popisujicim utkdni. Rozhovor nabizi pomérné Sirokou Skalu vedlejSich vét
ptislovecnych €asovych, mistnich, podminkovych, pficinnych atd. Pokud se vyskytuji
v jednom ze dvou utvart deniku Sport, jisté ne vtak hojném poctu. Naopak v zadném
z rozhovoril nenajdeme tak vysoky pocet nepravych vét vedlejSich jako v ostatnich dvou
komunikatech.

Ptipojeni vedlejSich vét je obvykle velmi rozmanité. Vztazné zajmeno ktery svym
vyskytem nepatrné prevySuje vSechny ostatni vyrazy.

I ptesto, Ze bychom mohli ocekavat ¢etny vyskyt odchylek od pravidelné vétné stavby,
neni tomu tak. Alespon ne v deniku Sport. Oba zkoumané ¢lanky z téchto novin neobsahuji
7adné odchylky kromé ob&asného samostatného vétného ¢lenu a apoziopeze. Casto se
vyskytujicimi jevy jsou vyrazy v zavorkach, které plni funkci upfesnéni.

O néco bohatsi jsou vtomto sméru texty rozhovorll, a to diky hojnému vyskytu elipsy.
Neékolikrat nachdzime také samostatny vétny Clen ¢i apoziopezi, ovSem vyskyt nékolika
druhi elips je nejcetnési.

Automatizované¢ a aktualizované vyrazy jsou mnohokrat zastoupeny ve vSech
komunikétech. Sportovni publicistika je timto typicka, proto ani tyto analyzované ¢lanky
nejsou vyjimkou. Opétovany vyskyt automatizovanych vyrazii mizeme plné zatradit mezi
spolecné prvky vsech tii utvart. Vyrazy aktualizované se v ¢lancich vyskytuji vice méné

v podobném poméru, avSak v rozhovorech je jejich vyskyt o poznani nizsi. Ziejmé proto,

% predpokladana hypotéza se nachazi na str. 11
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7ze hra¢i mluvi pfirozené. Je tedy pochopitelné, ze se nepokousi vymyslet novinky
a inovace, aby byly odpovédi pestiejsi. Uzivaji pouze prosté frazeologické obraty, obrazna
vyjadieni apod.

I ptesto, ze prvni dva komunikaty (4vodnik a ¢lanek popisujici pribeh utkéani) jsou si
v n&kterych piipadech velice blizké, vnimame mezi nimi zna¢né rozdily. Uvodnik ma
charakter oficialni publicistiky. Clanek v daném &isle dominuje, upoutava na sebe velkou
pozornost, a proto je na néj zfejmé kladen nejvétsi diraz. Mozna pravé proto se v ném
slova opakuji méné¢ casto nez ve druhém zminovaném. Pasobi tak kvalitnéjSim
zpracovanim. Na druhou stranu se uvodnik zabyva mnoha riiznymi tématy. Repertoar
moznych pouZitych slov je tak velice rozmanity.
Takové mozZnosti ¢lanek analyzujici néjaké utkani nemd. Autofi téchto komunikath
v podstaté pisi den co den totéZ. Clanky popisujici pribéh utkani spadaji do zpravodajské
publicistiky, jsou daleko jednodussi a jednotvarng;si, avSak plisobi celistveé a splituji sviij
ucel.
Cilem rozhovoru je ¢tenafe zaujmout, poskladat rozhovor tak, aby byl co nejpoutavejsi.
Pokud jde o rozhovor v magazinu vychdzejicim pouze jednou mési¢né€, snaha o poutavost
a atraktivitu textu je zcela urCité¢ jeSté vétsi. DuleZitym métitkem je zajisté vybrana
osobnost (v tomto piipadé obvykle fotbalista). Magazin Hattrick je toho dikazem — co
rozhovor, to opravdova fotbalova stalice. Analyzované rozhovory maji jasné dany pritbéh,
myslenku a jsou velice dobfe uspotadany.

Vsechny typy zkoumanych textii nejsou zcela bez pravopisnych chyb. OvSem pro
lehkost a ucelenost. To vSe je jisté pfednéjsi, a proto si bézny Ctenat téchto pravopisnych

chyb ani nevS§imne, navic zminované nedostatky se vyskytuji pouze ojedinéle.
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Resume

Bachelor thesis on theme syntactic and stylistic analysis of sports journalism sets out to
describe the language resources used in two types of texts Diary Sport (opening article and
article describing a match) and then to compare the means of language lexical resources
that are in the text of the magazine Hattrick (interviews). Theoretical section briefly
describes the journalistic style. Another part is about analysis criteria. In the practical part,

the author sought to lexical resources used in journalistic texts chosen.
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