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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
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Jméno studenta: Tresiiakova Sarka

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakala¥ské prace: Navrh komunikaéni kampané pro kvétinarstvi
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Krilova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahraniéni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikatnim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Tato bakalafska prace je zpracovéana kvalitng, jasné a srozumiteln€. Pi jejim hodnoceni je tieba
vyzdvihnout nasledujici body. Studentka provedla osobni dotazovani s obsahové hodnotnym
dotaznikem, jeho vysledky nésledn& vhodng vyuZila pfi navrhovéni opatfeni v ramci marketingové
komunikace. Jeji ndvrhy jsou redlné, zajimavé (napt. "horka linka") a predevSim maji prakticky pfinos
pro dané kvétinafstvi. Déale ocetiuji dodrzeni corporate identity pfi koncipovani jednotlivych nastroju.
Studentka se osobné podilela na realizaci vybranych opatieni a zamyslela se i nad hodnocenim
efektivnosti navrhovanych opatieni. Jediné, co bych vytkla jsou diléi obsahové nepfesnosti - napf.
naklady na komunikaci je tfeba posuzovat relativng, porovnavat absolutni naklady bez ohledu na pocet
zasazenych osob neni spravne.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:*

1. V teoretické ¢asti prace popisujete i POS/POP materialy. Zamyslete se nad tim, jaké jejich formy by
byly vhodné pro Vami popisované kvétinai'stvi.
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V Plzni, dne 7. ledna 2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupefi.

3 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ ti otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



