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FAKULTA EKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

AkademickY rok 2014/2015

Tie5il6kov6 56rka

Management obchodnich iinnosti

N6vrh komunikaini kampanE pro kvdtinriisfvi

Jm6no studenta:

Studijni obor/zam{ieni:

T6ma bakal6isk6 prfce:

Hodnotitel - vedouci

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepli' 4 nejhor5i' N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilit priice
B) Metodicklf postup vypracov6ni pr6ce

C) Teoretickf z6klad pr6ce (reSer5ni d6st)

D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavct)
E) Jazykov6 zpracov|ni pr6ce (skladba vdt, gramatika)

F) Formrilni zpracovini Ptdce
G) Piesnost formulaci a prdce s odbomlim jazykem

H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)

I) Pr6ce se zahranidni literaturou, frovei souhmu v cizim jazyce

J) Celkovy postup ie3eni a pr6ce s informacemi
K\ ZAv&y prirce a jejich formulace
L) Splnbni cilt pr6ce
M) Odbomj piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim pr6ce a katedrou

O) Piistup autora k ieSeni problematiky pr6ce

P) Celkovj dojem z Pr6ce

Do Portdlu Z(IJ byl zadani tento vfsledek kontroly plagiritorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou pnici klasifikadnim stupndm:2
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Struin6 zdrlvodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:l

Tato bakaldisk6 p race je zpracovina kvalitnd, j asnd a srozumitelnd. Pii jej im hodnoceni je tieba

vyzdvihnout nasledujici body. Studentka provedla osobni dotazovdni s obsahovE hodnotnfm

dttaznikem, jehoZ vjsledky n6slednd vhodn6 vyuZila pii n6vrhov6ni opatieni v r6mci marketingov6

komunikace. Jeji n6vrhy jsou re6ln6, zajimavl (napi. "hork6 linka") a piedev5im maji praktickf piinos

pro dan6 kvdtiruiistvi. D6le oceiuji dodrZeni corporate identity pii koncipovani jednotlivych n6strojt

Studentka se osobnd podilela na realizaci vybranfch opatieni a zamj5lela se i nad hodnocenim

efektivnosti navrhovanfch opatieni. Jedin6, co bych qtkla jsou dildi obsahovd nepiesnosti - napi.

n6klady na komunikaci je tieba posuzovat relativn6, porovn6vat absolutni nriklady bez ohledu na podet

zasa2enlich osob neni sPr6vnd.
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Otrizlry a piipominky k bliiiimu vysvEtleni pIi obhajobE:a

1 . V teoretickd ddstipr6ce popisujete i POS/POP mal'eiAly. Zamyslete se nad tim, jak6 jejich formy by
byly vhodn6 pro Vdfiri popisovand kvEtinriistvi.

V Plzd. dne 7. ledna 2015
//lrt

Podpis hodnotitele

Metodickd pozr6mlcy:

I Onadte vfsledek kontoly plagi6torswl, ktery jste zadaya do Portflu ZdU a odrlvodndte nlZe pli odivodndnl
klasifikadniho stupnd.
2 Kliknutlm na pole vyberte poZadovanf kvalifikadnl stupei.
3 StruCnC zdtvodn6nl navrhovandho klasifikadnlho stupnd zpracujte v ro4sahu 5 - 10 v€t.
a OtSzky a plipomfr cy k blixlrnu vysvetlenl pti obhajobd - dvd aLfri otAzJ<y.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6tskou/diplomovou pracl na seketari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta

ekonomick6 ZdU - v pfipadd plzefiskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzei 306 14; v pltpadE chebskd d6sti fakulty: Hradebnl

22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musl bit opa$en vlastnorud:nfin podpisem modfe (pro roze7''.{nl

origin6lu).


