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A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobre
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Strué¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

Predkladana bakalaiska prace se zabyva marketingovou komunikaci kvétinaistvi. Autorka v Gvodu
prace velmi peékné vymezila teoretickd vychodiska, $koda jen, Ze se vice nevénovala naleZitostem
komunikacni kampané a jejtho navrhu, coz bych vzhledem k ndzvu price otekavala. Vymezeni
konkurence je zpracovano velmi stru¢né, coz brani lep§imu porovnani subjektd. U ¢asti vénované
mystery shoppingu postraddm vysledky jednotlivych mystery shoppingti a jejich nazorné srovnén.
P1ili§ struéné srovnéni je uvedeno jen slovng. V kapitole 6 autorka pti analyze odpovédi i vyhodnocen
vyzkumu opakované pouziva formulace typu "predpoklddala jsem" aniz by tyto piedpoklady byly
souhrnn€ uvedeny. V této ¢asti autorka ne vzdy pouzila vhodné grafy napf. obréazek 7 a 8 a nésledna
interpretace dat je na zakladé toho velmi vagni. Je skoda, 7¢ se v této ¢asti autorka zaméfila na velmi
jednoduchou interpretaci vysledkii vyzkumu, nepokusila se odpovédi na riizné otazky vice provazat a
vyvodit znich zavéry. Interpretace nékterych otazek je velmi diskutabilni napf. obrazek 21 a
konstatovani, 7ze zného "jasné vyplyva, Ze firmy nemaji piili§ dobrou propagaci”. Pozitivné viak
hodnotim samotné pouziti mystery shoppingu a dotaznikového Setfeni. Vlastni navrhy autorky shrnuté
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v kapitole 7 jsou p&kn& zpracované a vychazeji ze zjiSténych informaci a intenzivni komunikace
autorky s majitelkou kvétindfstvi. Celkové pres uvedené vyhrady hodnotim praci jako "velmi dobrou".

OtazKky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’
Popiste, podle ¢eho konkrétng jste v mystery shopping rozhodla o poloZce "dostupnost prodejny"?

Piipravte tabulku vysledki za viechny realizované mystery shoppingy a nazorné porovnejte vysledky
zkoumanych subjektu.

7 textu neni presné jasné na jaké obdobi majitelka kvétinafstvi vyclenila 15 000,-. Jak dlouho bude
Vami navrhovana kampan trvat? Definujte cile kampané podle pravidla SMART.

Komunikovala jste s pizzerif, cukrarnou a kadefnictvim o moZnosti umisténi letacki? Bude umisténi
zdarma ¢i za protisluzbu?

i

V Plzni, dne 14.1.2014 . Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuperi. :
2 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet.
7 Otazky a pFipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobe — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14: v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musf byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
origindlu).



