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A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, irovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilh prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:2

Cile préce, kter¢ si jeji autorka stanovila v ivodu prace byly naplnény. RovnéZ byly naplnény zasady
stanovené pro zpracovani bakalafské prace. Prace ma logickou strukturu. Jednotlivé &asti prace jsou
vyvazené. PouZitd metodika zpracovdni prace je vhodnd. Mira hloubky provedené analyzy je
vyhovujici a vytvafi potfebnd vychodiska pro zpracovani ndvrhové Césti prace. Navrhova &ast je
zpracovana piehledné a mnohé navrhy obsahuji nékladové kalkulace. Prace ma praktické vyuziti.
Urcité dil¢i pfipominky mam k pouzivéani anglickych termind v podkapitolach &. 1.5 a 2.4 . Nevidim
Zadny divod k tomu, pro¢ nebyly pouZity terminy &eské.V pfipadé dotazniku bych doporucovala
zafadit identifikatni otdzky na zdvér dotazniku, v souladu s pravidly stanovenymi na pofadi otazek
v dotazniku.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Kdo se v nemocnici zabyva marketingem?

2. Ma nemocnice vypracovan marketingovy plan ¢i jiny strategicky dokument?

3. V navrhové ¢&asti, mimo jiné, doporucujete sledovani spokojenosti pacientti? Jakym zpisobem by
méla byt spokojenost pacientt sledovana?

4. Problém nemocniéniho stravovani je slabou strankou mnoha nemocnic. Existuje feSeni, které by tuto
slabou stranku odstranilo?
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Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeii. )
* Struéné zdfivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé — dvé& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni

22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



