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FEK ZiU v Plzni

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamEleni:

T6ma bakal6isk6 price:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepii,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definov6ni cihi pr6ce
B) Metodickf postup vlpracoviini pr6ce
C) Teoretickj ziklad pt6ce (re5er5ni d6st)
D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov6 zpracovitni prrice (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracovini pr6ce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomly'm jazykem
H) Pr6ce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidnf literaturou, rirovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkornj postup ie3eni a prdce s informacemi
K) Ztvdry prAce ajejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odbomj piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ieieni problematiky prrlce
O) Celkouj dojem z pr6ce

Navrhuji klasifi kovat bakaliifskou pr6ci klasifi kadnim stupn6m: l
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Struin6 zdfivodnEni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:z

Cile pr6ce, kter6 si jeji autorka stanovila v fvodu pr6ce byly naplndny. RovnEZ byly napln6ny z6sady
stanoven6 pro zpracoviini bakal6isk6 pr6ce. Prrice rn6 logickou strukturu. Jednotliv6 d6sti pr6ce jsou
vyvidcnf. PouZit6 metodika zpracov6ni pr6ce je vhodn6. Mira hloubky proveden6 arrallzy je
ryhovujici a v)'tvaii potfebn6 r,"jchodiska pro zpracov6ni ndvrhov6 d6sti pr6ce. N6vrhov6 d6st je
zpracov6na piehlednd a mnohd n6why obsahujf nrikladov€ kalkulace. Pr6ce m6 praktick6 quZiti.
Urditd dildi piipominky m6m k pouZivrini anglickiich terminri v podkapitol6ch d. 1.5 a 2.4 . Nevidim
Z6dnf dtvod k tomu, prod nebyly pouZity terminy desk6.V pifpadd dotazniku bych doporudovala
zaiadit identifikadni otAzky na zirydt dotazniku, v souladu s pravidly stanovenly'mi na poiadi otdzek
v dotazniku.
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Otizky a ptipomfnky k bliiSfmu vysvEtleni pii obhajob6:3

1. Kdo se v nemocnici zablivA marketingem?
2. M6 nemocnice vypr3cov6n marketingorj pl6n di jinf strategickf dokument?
3. V n6vrhov6 d6sti, mimo jind, doporuduj ete sledov6ni spokojenosti pacientri? Jakjm zpfisobem by
mdla bjt spokojenost pacientu sledovrina?
4. Probl6m nemocnidniho shavovrini je slabou strifurkou mnoha nemocnic. Existuje ieSeni, kter6 by tuto
slabou stri4nku odstranilo?
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Metodickd poaamky:

t Kliknutim na pole vybete pozadovani kvalifikadnl stupei
' Strulnd zdflvodndnl nawhovandho klasifikadnlho snrpnE zpracujte v rozsaf,u 5 - 10 v€t.
3 Ot6zky a ptipomlnky k blizglmu rysvetleni pfi obhajobd --dv6 aZn rtar*y.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6iskou/diplomovou praci na selcetari6t Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v pfipadd plzefiskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzei 306 14; v pflpadd chebskd d6sti fakulty: ]Ladebni
22 - Cheb 350 11 (viz wwwfek.zcu.cz). Posudek musi bjt opaffen vlastnoruCnlm podpisem modle (pro rozemtutl
origin6lu).


