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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2014/2015

Jméno studenta: Silhavé Lucie
Studijni obor/zamé¥eni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakala¥ské prace: Spoleéenska odpovédnost firem a podnikatelska etika

pohledem spotrebitele

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zéklad prace (reSer3ni &ast)
D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Grovenl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry préce a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng:’

Studentka méla jiz od po¢étku zcela jasnou piedstavu o obsahu své prace. Zcela evidentni je také
zdjem studentky o danou problematiku, coz doklad4d mnozstvi shromazdénych dat primarniho i
sekundérniho charakteru. AvSak vétSina informaci o vybranych maloobchodnich fetézcich je ptevzata
z jejich internetovych stranek. Samoziejmé neni moZné shroméazdit viechna data, vzhledem k rozsahu
problematiky CSR, na druhou stranu by prizkum od stolu ve formé sledovani odbornych ¢asopisii &i
prostfednictvim vyzkumu pfimo "v terénu" (tedy na prodejnach), hodnotu prace vyrazné zvysil. Cil
bakalafské prace nebyl explicitn€ vyjadfen, v jejim ivodu je zminén cil vyzkumu a oéekdvany vystup
préace, nikoliv v3ak cil celé prace. Navrhovana opatieni jsou zajimava i redlna.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i 0bhaj0bé:4

1. Shledavate projekt "COOP Dobr¢ jistoty" jako ryzi marketingovy tah nebo jako skuteény zajem o
spole¢enskou zodpovédnost?

2. Vyberte si napiiklad dva maloobchodni fetézce a hloubgji analyzujte podporu vénovanou myslence
spoleéenské odpovédnosti firem piimo na prodejnach.

L lon,

V Plzni, dne 28. kvétna 2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZEU a odivodnéte nize pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifika¢ni stuperi. )

3 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagnfho stupn® zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysv&tleni pfi obhajobs — dvé az tti otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pfipadé plzetiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pFipad® chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



