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FAKULTA EKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluieb

Akademicky rok 2014/2015

Silhavd Lucie

Management obchodnich iinnosti

SpoleiensM odpov6dnost firem a podnikatelski etika
pohledem spotiebitele

Ing. Lenka Kr{lovi, Ph.D.

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamEFeni:

T6ma bakaldisk6 price:

Hodnotitel - vedouci prdce:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhorbi, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cihi pr6ce
B) Metodickj postup qpracov6ni pr6ce
C) Teoreticklf zrlklad pr6ce (re5erini d6st)
D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov6 zpracovini prdce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lnf zpracoviini pr6ce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomlim jazykem
I{) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Prdce se zahranidni literaturou, rirovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovj postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K) Ztv|ry prirce a jejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odbornf piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim pr6ce a katedrou
O) Piistup autora k ie5eni problematiky pr6ce
P) Celkoqi dojem z pr6ce

Do Portflu ZCIJ byl zadrnf tento vfsledek kontroly plagi6torstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel6 shoda

Nawhuji klasifikovat bakalliskou prdci klasifikadnim stupnbm:2
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velmi dobie

Struin6 zdrivodndni navrhovan6ho klasilikainiho stupn6:i

Studentka mdlajiZ od pod6tku zcelajasnou piedstaw o obsahu sv6 prdce. Zcela evidentnf je takd
zdjem studentky o danou problematiku, coZ dokl6d6 mnoZstvi shromaZddnjch dat prim6miho i
sekundrlmiho charakteru. Av5ak vdt5ina informaci o vybran;ich maloobchodnich ietdzcich je pievzata
z jejich intemetol".ich str6nek. Samoziejmd neni moZn6 shromiiZdit v5echna data, vzhledem k rozsahu
problematiky CSR, na druhou stranu by pruzkum od stolu ve form6 sledov6ni odbomfch dasopisri di
prostiednictvim qfzkumu piimo "v ter6nu" (tedy na prodejn6ch), hodnotu pr6ce vlraznd, zvfiil. Cil
bakaliisk6 pr6ce nebyl explicitnd ryj6dien, vjejim rivoduje zmindn cil vfzkumu a odek6vanyi vlistup
pnice, nikoliv vdak cil ce16 pr6ce. Navrhovan6 opatieni jsou zajimavt i rc61n6.
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Otdzky a piipominky k blE5inu vysvEtleni pii obhajobE:a

1. Shled6v6te projekt "COOP Dobr6 jistoty" jako ryzi marketingorj tah nebo jako skutednf z6jem o
spoledenskou zodpov6dnost?
2. Vybede si napffklad dva maloobchodni ietEzce a hloubEji analyzujte podporu vEnovanou my5lence
spoledensk6 odpovddnosti firem pfimo na prodejndch.

V Plzni, dne 28. kvEtna 2015
//r^Ln'

Podpis hodnotitele

Metodickd poa6mky:

t Omadte vysledek kontoly pl€i6torstvt kterf jste zadaVa do Portdu ZCU a odtvodnete nlz€ pli odfivodndnl
klasifikadnlho stuDnd.
t Ktiknutlm na poie vyberte poZaclovanj kvalifikadn{ stupei
' Strudnd zdtvodngni navrhovan6ho klasifikadnlho stupne zpracujte v rozsahu 5 - l0 vdt.
a Ot6zky a pfipominky k bliZsimu vysvErlenl pfi obhaj;bE - dvE az tfi otizlcy.

Posudek odevzdejte spolu s bakalalskor:/diplomovou praci na selcetari6t Katedry marketingu obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v pffpadd plzefiskd d6sti fakulty: Husova 1l - Plzed 306 14; v pt{padd chebskC d6sti fakulty: I{radebni
22 - Cheb 350 1l (viz lr.lrrv.fek.zcu.cz). Posudek musl by't opatren vlastnorudnfm podpisem modle @ro rczemful1
origin6lu).


