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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani price
C) Teoreticky zaklad prace (reer$ni ¢4st)
D) Clenéni price (do kapitol, podkapitol, odstavcd)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniCni literaturou, droveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a préace s informacemi
K) Zavéry préace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakaléai'skou praci klasifikaénim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

Préce je zamé&fend na maloobchodni fetézee s potravindfskym zboZim. V ivodu je uveden cil vyzkumu
a oCekavané scénafe, neni uveden pfimo cil bakalafské prace. Provedeny vyzkum a zdvéry napliiuji
stanovené zdsady pro zpracovani prace. Teoretickd ¢ast je vhodn& zpracovana a obsahuje odkazy na
odborné zdroje. V praktické Casti je popsdna a zhodnocena realizace konceptu CSR ve znimych
maloobchodnich fetézcich v CR a porovnéni s koncepci CRS jejich matefskych spoleénosti
v zahrani¢i. Prace obsahuje podrobné informace o vysledcich dotaznikového $etieni, ve kterém autorka
zjitovala vnimani CSR spotfebiteli. Vysledky dotaznikového Setfeni autorka porovnala
s ofekdavanymi scénafi uvedenymi v Gvodu préce a na zékladé toho vyzkum doplnila o vybrané nivrhy
komunikaénich kandld. Price ma vhodnou strukturu, je pichledna, aktudlni, zavéry odpovidaji
vysledkiim provedeného vyzkumu, text doplituji pfilohy.
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OtazKky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:

Co je dle VaSeho nézoru pfi¢inou nepropagovani etické a spoleCensky odpovédné stranky podnikéni u
Ceskych prodejen Coop a HruSka? Jaka opatfeni byste uvedenym prodejeim v této souvislosti

doporucila?

%\«M_,/
V Plzni, dne 1. 6. 2015 Podpis hodnotitele
Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika&n{ stupefi.
2 Stru¢né zdidvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a ptipominky k bliz&{mu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ tfi otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v ptipad® chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznéani
origindlu).



