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FAKULTA EKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamdieni:

T6ma bakakiisk6 prdce:

Hodnotitel - vedouci pr6ce:

AkademickY rok 201412015

Hiebejkovri Karolina

Management obchodnich iinnosti

Analjza konkureniniho postaveni rybran6 firmy

Ing. Lenka Krilov6, Ph.D.

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepSi' 4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cilfi pr6ce
B) Metodickf postup vypracov6ni pr6ce

C) Teoretickj ziklad prilce (re5erini drlst)

D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcir)
E) Jazykovd zpracovini pritce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracovimi pritce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomfm jazykem

H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pnice se zahranidni literaturou, rirovei souhrnu v cizim jazyce

J) Celkovf postup ie5enf a pr6ce s informacemi
K) ZAv\ry prdce a jejich formulace
L) SplnEni cilfl pr6ce
M) Odbomf piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim priice a katedrou
O) Piistup autora k ieSeni problematiky pr6ce

P) Celkovj dojem z pr6ce

Do Portdlu ZtlJ byl zadanf tento vjsledek kontroly plagidtorstvir:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

Navrhuji klasifikovat bakaldiskou pr6ci klasifikadnim stupnEm:2
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Struin6 zdrivodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:3

Za zdaiilou povaiuji piedev3im praktickou ddst, ve kter6 studentka prokinala znalosti firmy i dan6

problematiky. Provedla srovndni konkurentri dle piedem zadanjch krit6rii, anal;izu dle Porterova
modelu pbti sil, SWOT analjzu i mystery shopping. U mystery shoppingu je v5ak pondkud zaviddjici
bodov6 hodnoceni, kter6 neodpovid6 zn6mkov6ni jako ve 3kole, jak studentka na str. 39 uv6di.

Navrhovan6 opatienijsou realn6, nikoliv viak detailnE zpracovand. Pr6ce obsahuje i ndkterd
nedostatky form6lniho charakteru. Ndkter6 citace a panfriae nejsou zcela v poiddku (napi. str. 19 -

neni zcelajasn6, coje pievzato od Pelsmackera a co od Jakubikov6). Pied pomldkou by mdla b1't vi:dy
mezera. V prdci se vysky'tuji i gramatickd chyby (viz napi. str. 51). I pies v'.iSe uveden6 dildi vyhrady
povaZuji cil pr6ce i z6sady za splndn6.
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FAKULTA EKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

Otrizky a piipominky k bliZlimu rysvdtleni pii obhajob6:a

1. Rozvedte vice mySlenku osloveni hotehi a firem v Marianskich Liunich. Zanryslete se nad

dasoqfm harmonogramem, nriklady apod. Vlpracujte konkr6tni nabidku pro tlto potenci6lni klienty.
V dem bude spodivat konkurendni vihoda?
2. Identifikujte dal5i firmy, kter€ by se mohly st6t ahaktivnimi partnery firmy TNET a popi5te, v dem

by spolupr6ce spodivala.

V Plmi. dne25.5.2015
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Podpis hodnotitele

Metodickd pom6mky:

1 Oznadte Wsledek konfioly plagi6torswt, kterf jste zadalla do Port6lu ZCU a odtvodndte nIZe pfi odrlvodndni

klasifikadnlho stupn6.
2 Kliknutlrn na pole vyberte poZadovanj kvalifikadni stupei.
3 Strudnd zdivodndnt nawhovandho klasifikadnlho stupnE zpracujte v rozsahu 5 - l0 vdt.
4 Otdzky a pfipomlnky k blizllmu yysvEtlenl pfi obhajobd - dvE aLth otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6fskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta

ekonomick6 ZCU - v pfipade plzefiskd d6sti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v pfipadd chebsk€ d6sti fakulty: Hradebni

ZZ - eheb 350 11 (viz *rvw.fek.zcu.cz). Posudek musi bjt opatten vlastnorudnlm podpisem modle (pro rozem(mi

origin6lu).


