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Hodnotitel — oponent: Ing. Lenka Cechurovi
Podnik — firma: FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Priistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Piedkladana bakalaiska prace je zaméfena na navrh komunikacni kampané na rok 2015 zaméfené na
nova media pro Techmania Science center. Autorka v uvodu prace nejprve struéné definovala
neziskové organizace, nasledné predstavila samotou Techmanii, zpracovala SWOT analyzu zamétenou
na marketingovou komunikaci a piedstavila jednotlivé nastroje marketingového mixu. Autorka vhodné
prolind teoretické a praktické poznatky, prace plsobi velmi kompaktné. Kli¢ové zjidténi a navrhy
autorky jsou shrnuty v zavére¢nych kapitolach prace a jsou velmi kvalitn€ zpracovany. K praci mam
minimum piipominek napi. chybé&jici ¢islo strany u piimé citace (s. 27), oznaceni "graf ¢." nebo
zbytecné€ opakovani 90 minutové dojezdové vzdalenosti. Praci hodnotim jako "vybornou”.
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OtazKky a pFipominky Kk bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:’

Na s. 42 uvadite, Zze chcete ziskat novy segment zdkazniki ve véku 18 - 28 let, nespadaji do této

kategorie "studenti" na s. 15, ktefi tvofili téme&f Etvrtinu vSech ndviteévniki? Pokud nikoli, jakou
vékovou hranici je ohrani¢ena skupina "studenti" ze s. 15.
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V Plzni, dne 7.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupefi.
? Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bli&imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pfipadé& plzenské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).




