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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formdlni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fe$eni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

LI IR =
DO v
O I
[ e
0

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:' velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

Piedkladana bakalafskd prace je zaméfena na analyzu marketingové komunikace festivalu Findle
Plzen. V uvodni ¢asti autor definoval zakladni pojmy tykajici se eventl a event marketingu véetné az
pfili§ rozsahlého Clenéni event, nasledné byl piedstaven samotny event a byly shrnuty dosavadni
komunikacni aktivity spojené s festivalem. Autor pojal velmi zajimaveé vyzkum, ktery je prezentovan
v kapitole Sesté - provedl 3 rtznd dotazovani s cilem sledovat odlisnosti ve vysledcich ziskanych
napfi¢ nékolika mésici. Zavére¢na kapitola obsahuje navrhy na zlepSeni. Prace by mohla byt vice
bohatsi na pouzité zdroje. Na s. 41 autor pouZiva nepfesny pojem "marketingova propagace". Je tieba
podotknout, Ze se autor nevyvaroval nékolika gramatickych chyb, které zhor3uji vysledny dojem
z prace napt. s. 19 je divakovy servirovana porce; s. 24 piimi marketing; s. 31 tyto data. Praci
hodnotim jako "velmi dobrou".
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Otazky a pFipominky k bliziimu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Zpracujte navrh mobilni aplikace pro festival Finale Plzen. Jaké funcionality by m&la?

874
V Plzni, dne 7.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikani stupeii.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
} Otazky a pfipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pfipadé chebské &sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru&nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



