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A) Definovani cilli prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni ¢ést)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild préce

M) Odborny piinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Prace se zaméfuje na marketing destinace lokélniho vyznamu, autorka vyuZiva znalosti a teoretickych
poznatkl a promita je do konkrétnio praktické situace. Cil je deklarovan jasng, obsahem i formou
prace je v podstaté naplnén. Prace je psdna piehledng v pfimé&feném rozsahu i proporci teoretické a
praktické Casti. Autorka vak nevé€novala dostate¢nou pozornost korektufe textu - viz napt. SWOT
analyza aj.

Vyhrady lze mit k rozporliim mezi obsahem a nazvem kapitol/subkapitol - kap. 1 Turistcké pamatky
vcestovnim ruchu o tomto nepojednava (tedy: co jsou turistické pamatky?), kap. 2 avizuje
problematiku Marketingu, obsahuje vak problematiku nav§tévnosti, marketingovy mix je pak zafazen
do samostatné kapitoly 3. Neni zfejmé z praktické &asti, pro¢ je v teorii pojedndvano o procesu
marketingového planovani - prace ale nefe$i mtg.plan zdmku Nebilovy.

strategii napf. k vyuZiti silnych strdnek...). Neni ziejmé, zda navrhy k rozifeni sluzeb a zvyseni
navstévnosti (kap. 7) maji objektivni zdiivodnéni v pfedchozich analyzach, &i jde o invenci autorky.
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Bez ohledu na pfipominky (daldi nasleduji v rAmei otédzek) povazuji praci ve skupin& bakalarskych
praci za velmi dobrou.

Ot4zky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:3

Lze uvaZovat o spolupraci s jinou paméatkou vétiho vyznamu pfi propagaci zamku Nebilovy?

Jak se konkrétn& projevuje spoluprace s privatnimi zdmky D.Lukavice a P¥ichovice?)

Je mozna spoluprace s restauraci naproti zdmku pfi prezentovini moZnosti stravovani pfi navstéve
zamku?

Jaka je struktura névStévnika?

PovaZujete skute¢né hustou sit’ cyklostezek ¢i mnoZstvi kulturnich pamatek v okoli za silnou stranku
samotného zamku Nebilovy?

V &em se projevuje a ma dopad slabost stranky "maly z4jem mistnich obyvatel o pamatku"?

V Plzni, dne 30.4.2015 Podpis hodn/otitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifika¢ni stuperi.
2 Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
¥ Otazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskow/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipad® chebskeé &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznanf

origindlu).



