FAKULTA EKONOMICKA

FAKULTA EKONOMICKA - v
Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

P ZAPADOCESKE

UNIVERZITY
V PLZNI
HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2014/2015
Jméno studenta: Irena Lichnovska
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Analyza nabidky sluzeb cestovniho ruchu v Olomouci
a okoli

Hodnotitel — oponent: Ing. Petr Janedek
Podnik — firma: FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢4ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranini literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

XXX OOOOC0COXIOE =
DAL IXXICICIXIKIKICIRI ]
< O
N I
N I I

1

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupn&m: velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng:?

PredloZen4 price se zaméfuje na analyzu nabidky sluZeb cestovniho ruchu v Olomouci a okoli se
zamefenim na cirkevni cestovni ruch. V teoretické ¢asti prace autorka vysvétluje zakladni terminologii
cestovniho ruchu s jeho specifiky a dale pfedstavuje vybranou destinaci. Autorka se dopustila pti psani
textu n€kolika nepfesnosti, které by mély byt vysvétleny. Pfinosy cestovniho ruchu se neprojevuji
pouze v podnikateslkych odvétvich, ale také ve vefejném sektoru. PH pfejimani pojmt by bylo vhodné
dané vyroky okomentovat, nebot’ ne vZdy s nimi lze zcela souhlasit a dodrZovat jednotnou terminologii
v celé praci (napf. str. 12 pramysl cestovniho ruchu; str. 31 turisticky ruch; str. 50 doméci cestovni
turisticky ruch, cirkevni turistika vs. turismus). Autorka se dopousti nesprdvného uvadéni citadnich
odkazi (str. 20 www.olomouc.eu, 2015; stejné str. 21, 27; str. 12 dle Ryglové (2009)). Autorka se
dopustila n€kolika gramatickych a stylistickych chyb (napt. str. 15, 33, 34, 53). Nékteré pojmy a
zkratky v praci by bylo dobré vice vysvétlit pozndmkou pod &arou, jak je uvadéno i jinde v praci (nap.
str. 29 fort, str. 19 ETC). V kapitole 6 (str. 43) nejsou do produktu zahrnuty primérni predpoklady,
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SWOT analyze (str. 48). Mezi hrozby nepatii: nedostateéna propagace, image drahé destinace,
chybé&jici prolinky - to jsou slabé stranky destinace. Mezi piileZitosti nepatii: cilené bali¢ky pro
seniory, vytvoreni hry - muselo by se pfeformulovat napf. na segmenty Z4dajici si balicky, geolokaéni
hry apod. Navrzeny 3 denni plan vyletu - varianta I je Casové velice naro¢ny a zalatek je stanoven na
brzky ¢as. S ohledem na cilovou skupinu seniofi nebo déti je dost ndroény. Déle se domnivam, Ze
rozeslani letdkd po regionu stfedni Morava neni zcela spravné s ohledem na potencial dalSich mist
vramei celé CR. Kladné hodnotim podrobnou analyzu dil¢ich produkti destinace a také aktivni
spolupraci s oddélenim cestovniho ruchu Magistratu mésta Olomouc. Prace je i pfes uvedené
nedostatky vyuZitelna v praxi a poukazuje na celou fadu sou¢asnych nedostatkl v propagaci Olomouce
jako cirkevni destinace. Praci hodnotim stupném velmi dobie a doporucuji k obhajobé.

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:3

V nékterych z Vasich nadvrha vyletl jsou jednorazové akce (napf. Noc kostell). Existuje/i alternativni
atraktivity nebo eventy, které by mohly byt do programti zafazené?

Existuje moZnost naldkat na cirkevni turismus do Olomouce zahraniéni nav§tévniky?

Jaké cestovni kancelafe se specializuji na cirkevni cestovni ruch a operuji v CR?

Je moZné u vyznamnych cirkevnich pamatek Olomouce zajistit soukromou bohosluzbu pro piipadné
ucastniky zajezdu? Existuje podobna spoluprice v destinaci u néjaké cirkevni pamatky?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dv& a% t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretarit Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadg plzeriské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznini
origindlu).



