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Jmeéno studenta: KateFina Heligrova
Studijni obor/zaméFeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalafské prace: Image spole¢nosti Natur House s.r.o.
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurovi
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

D

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifikacnim stupném:’ dobfe
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Strué¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Piedkladana bakalafska prace je zaméfena na analyzu image vybrané spolecnosti. V prvni ¢asti prace
autorka definuje kli€¢ové pojmy souvisejici s image spole¢nosti, nasledné spolecnost piedstavila a
vénovala se analyze jeji image. Na s. 8 prace obsahuje nepfiznané pfimé citace - odrazky. Autorka
nekonzistentné hovoii o image - s. 8 a 10 image je sdélitelny vs. image je vyznamna. Informace o
vyzkumu na s. 10 jsou nekonkrétni a nic nefikajici. Autorka nepfesné cituje, pouziva hranaté¢ zavorky a
misty je v nich uveden rok napf. s. 11 Foret [1992], zdroje u obrazku 2 a 3, u obrazku 4 pouziva kulaté
zévorky. Architekturu autorka fadi do corporate design i culture bez komentafe pro¢ je v obou
skupinach. Na s. 27 autorka v kapitole "konkurence" uvadi informace o cilové skupiné zakaznika,
celkové je konkurence pojatd poméme zvlatng. V kapitole firemni desing na s. 33 uvadi informace o
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soutézi, ktera ale patfi do jiné skupiny nastrojii. Vysledky dotaznikového Setieni zejména tykajici se
znamosti firmy jsou zkreslené a je to dano volbou mista, kde vyzkum probihal. U popisu vysledkii
dotaznikového Setfeni chybi informace, co z vysledki plyne. Na zékladé vyse uvedeného praci
hodnotim stupném "dobie".

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Rozpracujte a konkretizujte navrh s letacky informujici o akci typu "zhubni 5 kg a ziskej 30% slevu".

Pro koho byl dotaznik uren? Na s. 46 uvadite, Ze "vétSina zam&stnanci spole¢nosti, u kterych je
provadéno dotaznikové Setfeni, jsou zeny".

V Plzni, dne 7.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

" Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pfi odlivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuperi.

? Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k blizsimu vysv&tleni pFi obhajobg — dv& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzefiské casti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v ptipade chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



