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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurovi
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda

[l

Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifikaénim stupném:? dobre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na aktivity vybranych politickych stran na internetu.
Autorka nejprve vymezila zékladni pojmy souvisejici s tématem a nésledné predstavila vybrané
politické strany a analyzovala jejich aktivity na socialnich sitich. K postupu zpracovani i praci samotné
méam fadu vyhrad, které jsou z velké Casti zapfi¢inény faktem, Ze autorka postup praci témé
nekonzultovala. To vyustilo zanedbénim ¢&i opomenutim kli¢ovych naleZitosti prace jako napt. absence
cild prace v uvodu (co bylo cilem price je uvedeno aZ v zavéru prace), nepfesné citace - pouZiti
kulatych i hranatych zdvorek napf. s. 5. Autorka se dopustila n&kolika faktickych chyb napt. s. 4
Barack Obama byl zvolen v roce 2009, s. 14 Ustavni vybor komunistické strany, s.19 prvni strany

vyuzivajici permanentni kampati jsou ANO a Usvit. Autorka nepracuje s pojmy vzdy spravné napf.
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segmentace je mechanismus (s. 7), focus group je testovani formou diskuse (s. 8), cilem produktu je
pochopeni obéant (s. 9). Nepfesné se autorka vyjadiuje i o kliCovych faktorech, které mély za
nasledek zvoleni B. Obamy prezidentem (s. 25). Autorka komoli oficidlni ndzvy politickych stran
napf. ¢eska demokracie je Ceska strana socialné demokraticka (s. 38), Obéansk4 strana demokraticka
(s. 39). Autorka zcela ignoruje pravidla psani velkych pismen - ¢eska republika (napft. s. 15, 22, 27,
38), Ceska strana socialné demokraticka (s. 19, 40), obCanska strana demokraticka (s. 19), otazky
Vaclava Moravce (s. 40), Dvojnasobné poskozujici u€inek (s. 15). V &asti vénujici se analyze aktivit
na internetu autorka zcela opomiji analyzu webovych stranek jednotlivych stran. Srovnani aktivit
politickych stran je nekonzistentni, co je uvedeno u jedné strany, u druhé strany chybi napf. pocet
shlédnuti a hodnoceni videi na YouTube u KSCM. Doporuéeni nejsou propracované, nybrz povrchni.
Praci hodnotim jako "dobrou".

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*
Konkretizujte roli informacnich technologii v distribuci (s. 10)

Na piikladé konkrétniho politika doloZte my$lenku ze s. 18 tykajici se vyuZiti permanentni kampané
k vybudovéani osobni image a ziskani lepsi pozice ve strané.

Jaké jsou podle Vas nevyhody videi sdilenych virdlng s tematikou politického marketingu? Ilustrujte
na piikladé.

Konkretizujte jeden z navrhi na zlep$eni a rozpracujte ho.

Zez”

V Plzni, dne 4.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiétorstvi, ktery jste zadal/a do Portélu ZCU a odiivodngte nize pi odivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupeii.

? Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pti obhajobg — dv& a t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pFipad® chebské ¢4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



