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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k fe§eni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:1

Strutné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:”

Cil préce neni v jejim uvodu uveden, je zminén aZ v jejim zavéru. Z tohoto divodu by bylo mozné
chapat zamé&feni se prace na socialni sit€ jako nenaplnéni stanovenych zasad. Nicméné s ohledem na
cil prace popisovany v zavéru je tieba pfipustit, Ze studentka zpracovavala téma doposud nepfili3
probadané. Komunikaci politickych subjektd na socidlnich sitich v mezivolebnim obdobi neni
v odbornych zdrojich zatim vénovano mnoho prostoru. Je také tfeba vyzdvihnout skute¢nost. Ze
studentka shromazdila fadu zajimavych, i cizojazy¢nych, informaci.

Na druhou stranu, tato bakala¥ska prace obsahuje fadu obsahovych i formalnich chyb, niZe uvadim jen
ty nejvyraznéjsi:

- str. 6, druhy odstavec - spi§e neZ proces politického marketingu jsou popisovany jeho atributy;

- ne vie na socidlnich sitich je zcela zdarma (viz str. 20);

- kap. 4.1 - vyhody a nevyhody sociélnich siti by mé&ly byt (s ohledem na téma BP) analyzovany
zejména v souvislosti s komunikaci politickych subjektd, nikoliv soukromych osob;

- yzhledem k tématu préace bylo by vhodné podrobnéji vysvétlit pojem socidlni sité;
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- podkapitolu 4.3 by bylo vhodné&j$i umistit do kap. 3, kde jsou politické kampané popisovany
z obecného uhlu pohledu;

- kap. &. 5 je pfili§ dlouhd na ukor kap. &. 6, kterd by méla byt jadrem celé bakalaiské prace dle cile
formulovaného v zavéru préace, zavéry a doporudeni prace jsou povrchni a proto shleddavam posledni ze
stanovenych z4sad za nesplnénou;

- hodnotu prace by zvysily piilohy demonstrujici konkrétni ukazky komunikace politickych subjekta
s potencidlnimi ¢&i stavajicimi voli¢i na socialnich sitich;

- na mnoha mistech je prace psana v muzském rodg,;

- dlouhé pasaZe prace jsou piebirdny z 1 zdroje (napf. str. 14 a 15), nékteré zdroje nejsou pro
bakaléafskou praci z hlediska divéryhodnosti vhodné,;

- nazvy stran &i nadi republiky jsou psany s malymi pismeny na zacatku;

- na str. 39 se studentka odkazuje na tab. &. 7, ktera se viak tykd jiné socidlni sit€ a je umisténa o 4
stranky dale;

- neni pfili§ jasny smysl véty "... adresat sdéleni se stava i jeho spoluautorem, ..." (viz str. 20).

Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Podle ¢eho usuzujete, Ze negativni kampail MiloSe Zemana méla vliv na vysledky prezidentskych
voleb? Piedlozte konkrétni argumenty.

2. Na str. 48 pisete: "Z dlouhodobého hlediska by tak autorka komunikaci této strany (poznamka
oponenta - TOP 09) pomoci socidlnich siti shledala jako nejefektivnéj$i." Vysvétlete vyznam této véty.
Je mozno pro TOP 09 hodnotit socialni sit Facebook jako nejefektivnéjsi komunikacni nastroj nebo je
Facebook ve srovnani s ostatnimi politickymi subjekty nejefektivn€j§i pro TOP 09? Uvedte, na

zékladé jakych tdaji je moZné toto tvrdit.

Vil A
Sy

V Plzni, dne 4. kvétna 2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupefi.
2 Strudné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a ptipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipad® plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek mus{ byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modFe (pro rozeznini
originalu).



