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Hodnotitel — oponent: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad préce (reSersni &ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovéni prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranini literaturou, trovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky préace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakala¥skou préci klasifikadnim stupném:'

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Studentka si jako cil své bakalafské prace vytyéila analyzovat marketingové aktivity podniku
VINTERLIK a navrhnout zlepSujici opatfeni pro zviditeln&ni podniku a ziskani novych zakaznikd.
Tento cil vSak povaZuji za splnény jen &istetné. Studentka sice pomérné zdatile vypracovala PEST
analyzu, nicméné je tfeba poukéazat na nejvyrazngjsi chyby obsahového &i odborného charakteru.
Vramci procesu marketingového fizeni se ma provadét nejprve situadni analyza a aZ néslednd
formulovat néstroje marketingového mixu. V textu prace jsou zamé&tovéany ¢&i ztotoZfiovany pojmy
komunikace a propagace, Public Relations a publicita, SWOT analyza a situa¢ni analyza. Také bych
upozornila na skute€nost, Ze dnes je jiz b&Zna i publicita placend. Analyza SWOT neni strategii
vytvofeni zplsobu Fizeni organizace (jak studentka popisuje na str. 19), strategie je naopak vystupem
SWOT analyzy (viz pozndmka studentky na str. 20). SW analyza nenf ani analyzou mikroprostfedi, ale
pouze wvnitfniho prostfedi podniku. Piilezitosti maji vychazet zanalyzy vn&jsiho prostiedi.
Vyrobkovou politiku bych doporugila rozsifit o Zivotni cyklus produktu a znatkovou politiku, neni
vhodné ji vnimat pouze jako seznam nabizenych produktd a tzv. 3 trovné produktu. Webové stranky
jsou také jednim z néstrojii marketingové komunikace.
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Prace obsahuje i chyby formalniho charakteru: obsah préce neni aktudlni - neobsahuje tivod a zavér;
gramatické, interpunkcni a stylistické chyby; studentka na mnoha mistech pouziva hovorovy jazyk.
Vnitini prostfedi firmy VINTERLIK je popisovano na dvou mistech.

Negativn€ hodnotim také velmi povrchni zpracovani navrhovanych opatieni, bez bliZ§i konkretizace,
vyCisleni nakladd atd. Z vyse uvedenych diivodi hodnotim préci na hranici uznani.

Otézky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Aplikujte Portertiv model 5 sil na firmu VINTERLIK.

2. Rozved'te mySlenku venkovni reklamy. Navrhnéte konkrétni formy a rozmisténi, vietng grafické
podoby, vytislete redlny rozpocet, rozhodnéte o vhodném Easovém harmonogramu, zamyslete se nad
moznymi riziky.

Ay Lo
V Plzni, dne 7. kvétna 2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika&ni stupeii.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikatniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dv& aZ tii otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFpad& plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



