FAKULTA EKONOMICKA

AKULTA EKONOMICKA i z
FAKU ONOMIC Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

ZAPADOCESKE

UNIVERZITY

V PLZNI

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2014/2015
Jméno studenta: Nora Schorovska
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Event marketing a plan pro konkrétni marketingové
zadani

Hodnotitel — vedouci price: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.
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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formadlni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky préce

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda L]
Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifikagnim stupném:> velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Studentka se snazila zpracovat piedlozenou praci odpovédné, i kdyz ji zahdjila s ur¢itym zpozdénim.
Cile prace jsou vymezené v ivodu na s. 7 a 8. Prvni kapitola je jen struénym vymezenim marketingu a
marketingu sluZeb. Druhd kapitola se jiZ podrobnéji vénuje event marketingu, ktery autorka vymezuje
na zékladé dostupnych zdrojt s vlozenim odkazii i ze zahraniéni literatury, ale s mixovanim zptisobu
odkazt (viz napt. s. 15 a 17). Studentka predeviim stavi na publikaci Sindlera (2003). Ve tfeti
kapitole popisuje partnerstvi mést Marianské Lazné a Marcoussis a uvadi i komentaf mistostarosty

k partnerstvi Marianskych Lazni s dal§imi mésty.

Od kapitoly €. 5 je prezentovan navrh vlastniho eventu. Je zde uveden cil, zdroje, rozpocet i Casovy
pléan a jsou zde &aste¢né feSena i mozna rizika a struéné je naznaceno, jak je mozné ziskat zp&tnou
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vazbu. Praci hodnotim primémné a pfi peclivéj§im a v€asném zpracovavani mohla byt jist€ zpracovana
i podrobnéji a 1épe.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobg:*

Pro¢ nebyla pfehlednéji zpracovana rizika a navrhy jejich feSeni?

e

pis/b(m/mitele

V Plzni, dne 4. 5. 2015

Metodické poznadmky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odéivodnéni
klasifikaéniho stupné.

% Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.

3 Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v ptipad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznini
originalu).



