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Hodnotitel - vedoucf pr6ce: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepSi,4 nejhorli, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cilfi pr6ce
B) Metodicky postup vypracoviini pr6ce

C) Teoretickj ziiklad pr6ce (re5er5ni d6st)
D) elenEni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov6 zpracovini pthce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracovini prfice
G) Piesnost formulaci a prrlce s odbomjm j azykem
H) Prdce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pnlce se zahraaidni literaturou, urovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovj postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K) Zi:dry prdce a jejich formulace
L) SplnEni cilt pr6ce
M) Odbornj piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprdce autora s vedoucim priice a katedrou
O) Pfistup autora k ieSeni problematiky pr6ce
P) Celkovf dojem z priice

Do Portdlu ZfIJ byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvit:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel6 shoda

Nawhuji klasifikovat bakaliiiskou prrici klasifikadnim stupndm:2
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velmi dobie

StruCnd zdrlvodnini navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:3

Studentka se snaiila zpracovat piedloZenou pr6ci odpovddn6, i kdyZ ji zah6jila s urdiljm zpolddnim.
Cile pnice jsou vymezend v rivodu na s. 7 a 8. Pn'ni kapitola je jen strudnjm vymezenim marketingu a
marketingu sluZeb. Druhri kapitola sejiZ podrobn6ji vdnuje event marketingu, kterf autorka vymezuje
na zikladl dostupnlich zdrojri s vloZenim odkazit i ze zahranidni literatury, ale s mixov6nim zpfisobu
odkazri (viz napi. s. 15 a 17). Studentka piedeviim stavi na publikaci Sindlera (2003). Ve tieti
kapitole popisuje partnerstvi mdst Maririnsk6 L6znd a Marcoussis a uvddi i komentiii mistostarosty
k partnerstvi Maridnskfch Lazni s dal5imi mdsty.
Od kapitoly d. 5 je prezentov6n n6vrh vlastniho eventu. Je zde uveden cil, zdroje, rozpodet i dasovy
plin ajsou zde d6stednd ie5ena i moZn6 rizika a strudnE je naznadeno, jak je moZn6 ziskat zp6tnou
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vazbu. Pr6ci hodnotim prumdmd a pfi pedlivdjSim a vdasn6m zpracovdviini rnohla blit jist6 zpracovan6
i podrobn6ji a 16pe.

Otizl<y a piipominky k btiiSimu rysvEtleni pfi obhajobE:a

Prod nebyla piehlednEj i zpracovan 6 izika a n|vthy j ej ich ieienf?

V Plzni, dne 4. 5. 2015
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Metodickd poznamky:

t Oznadte Wsledek kontroly plagiatorstvl,kter! jste zzdalla do Port6lu ZCU a odrlvodndte niZe pii odrivodndnt
klasifikadniho stuond.
2 Kliknutim na poie vyberte pozadovany kvalifikadnl stupef,

'Strudnd zdtvodndn{ nalrhovandho klasifikaEnlho stupne zpracujte v rozsahu 5 - l0 vdt.
4 Ot6zlf, a ptipom{nky k blizlimu vysvdtleni pii obhajobd - dvd aLtii otlzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldiskor/diplomovou pracl na sekretari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v ptfpad6 plzeiskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzeli 306 14; v pilpadd chebskd d6sti fakulty: t{radebnl
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi b)t opatfen vlastnorudnlm podpisem modle (pro rozem{r:d
origin6lu).


