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KMOFEKZEU

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamEFeni:

T6ma bakal6Fsk6 prdce:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepli' 4 nejhor5i' N-nelze hodnotit)
A) Definov6ni cihi pr6ce
B) Metodickf postup vypracov6ni pr6ce

C) Teoretickj z <lad prdce (re5er5ni d6st)

D) Clenbni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov€ zpracovini prdce (skladba v6t, gramatika)
F) Form6lni zpracov{ri pr6ce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbom;y'm jazykem

II) Prrice s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, frovei souhmu v cizim jazyce

4 Celkovf postup ie5eni a pr6rce s informacemi
K) Zhvdry pthce ajejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odbomj piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie5eni problematiky pr6ce

O) Celkovj dojem z prhce

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou pr6ci klasifikadnim stupndm: I
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Struin6 zdrivodn6ni navrhovan6ho klasilikainiho stupnE:2

Formulace cile t6to bakaliisk6 pr6ce odpovid6 spiSe jeji osnovd di obsahu. Vhodn6j5i je uv6st hlavni
cil a ai n6slednd cile dildi, kter6 by mdly vdst k cili hlavnimu. Teoretickrl d6st pr6ce obsahuje body,
kter6 nejsou pro praktickou pr6ci relevantni (definice marketingu obecnd, ddleni eventt v USA a
dal5i), naopak by mdl bjt podrobndji rozebrhn proces pkinov6ni eventu di zmindna specifika
marketingu mdst a obci, jak rypl!.td z pwni z6sady ofici6lniho zadini. S prvnf vdtou podkapitoly 5.2.3

(str. 49) a druhjm odstavcem str. 57 nelze souhlasit - i aktivity neziskovyfch sdruZeni museji blit
financov6ny z konkrdtnich zdrojri, studentka sama v ndsledujicim textu piijmy vimdnn6ho pobl'tu
popisuje.
Hodnoceni ce16 pr6ce sniZuje tak6 pomdmd wlmamn! nepomdr mezi teoretickou a praktickou d6sti

pr6ce, "pliinoviini" konkr6tniho eventu je v pr6ci vdnovrino dvan6ct str6nek. Nicmdnd planovanim
eventu bych praktickou d6st pr6ce nenazvala. Cil n6vit6vy v roce 2017 zust6v6 stejnj jako diive (viz
str. 45), neni tedy zcelajasnd, co jsou vlastni n6vrhy studentky a co jiz ffadidni aktivity - z textu pr6ce

vypllhr6, Ze iada bodri zfist6v6 stejn6 - napiiklad nSvStdva Kld5tera premonstr6tri v Tepl6 s pozn6rnkou,
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Podpis hodnotitele

Ze o ddti se postaraji francouz5ti animritoii. Prod nenavrhnete n6jakf origin6lni program pro ddtsk6
fdastniky? Na jednu stranu je pochopiteln6, Ze se ovdienj program vfmdnn6ho programu opakuje, na
druhou stranu by studentka mdla ve sv6 bakaliiiskl, ptirci ptokiaat vlastni iniciativu, nikoliv jen popsat
jiL realizovutl akvitity. Odjezd delegace ve tii hodiny odpoledne implikuje piijezd francousklich
partneru do mista jejich bydlistd uprostied noci z neddle na ponddli, coi shled6v6m jako velmi
nekonformni.
Tuto bakalaiskou pr6ci povaZuji za slabou piedev5im z drivodu takika nulov6ho piinosu studentky.
V pr6cijejen strudnd popsanlf, nikoliv detailni, program, kterf se jiZ dlouhodob6 opakuje. Program ani
neni detailni (proch6zka Maririns(/mi Liundmi mriZe v6st desitkami ruznych tras) ani nikterak
origin6lni. Studentka neprovedla Z6dnj pnizkum. Vyvstriv6 tak6 otiuka, prod studentka "planuje"
(resp. popisuje) setk6ni aZ na rok 2017, kdyZ si lze podle informaci v BP dovodit, Ze se setkdni v CR
uskutednilo i letos v kvdtnu.

Ot6zl<y a piipominky k btiiSfmu rysvEtleni pii obhajobi:r

1. Na stranE 15 uv6dite vjsledky pnizkumu zroku 1996, ndkterd definice event marketingu na strand
ndsledujici jsou je5tE star5iho data. Ja[y'm smdrem se podle Vris ubiral v poslednich 20 letech vlivoj
event marketingu, jakych zmdn doznal? Charakterizujte hlavni rozdily event marketingu roku 1996 a
roku 2015.
2. Specifikujte hlavni rozdily pliiaovandho setk6ni pro rok 2017 oproti piedchozim vfmdnnfm
pobftm, resp. vyzdvihnEte va5e vlastni piinosy, nov6 niimdty apod.
3. Cesk6 protistrana se jednotlivfch akci neridastni? Napiiklad obdd v Hotelov6 Skole di vstupnd jsou
pkinov6ny pro 55 osob, coZje podet francouzskfch n6v5tdr.nikri, s kterlfm je v cel6 pr6ci kalkulov6no.
4. Kudy povede prochazka plilnovan6 na prvni den niiv5tdvy?
5. Navrhndte dotaznik, kterim by bylo moZn6 zhodnotit (ne)spokojenst s uplynulou nrivStdvou u obou
participuj icich stran.

V Plzni, dne 24. kvdtna 2015

Metodickd pozn6mky:

I Kliknutim na pole \yberte poZadovani kvalifikadni stupef,.
2 Strudnd zdtvodnEni navrhovandho klasifikadnfho stupnE zpracujte v rozsahu 5 - l0 vdt.
3 Otdzky a pfipominlq k blizgimu rysvdtleni pii obhajobE - dv E aL fri ot6zf<y .

Posudek odevzdejte spolu s bakal6fskou/diplomovou praci na seketari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v pfipadd plzeiskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzei 306 14; v ptipadd chebsk€ dristi fakulty: Hradebni
22 - Cheb 350 ll (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatlen vlastnorudnlrn podpisem modle (pro rozemfuni
originalu).


