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A) Definovéni cil préace

B) Metodicky postup vypracovéni prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikanim stupném:

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

wEwr

cil a az nasledné cile dil&i, které by mély vést k cili hlavnimu. Teoretickd ¢ast prace obsahuje body,
které nejsou pro praktickou praci relevantni (definice marketingu obecné, dé€leni eventl v USA a
dalsi), naopak by mél byt podrobn&ji rozebran proces planovani eventu ¢i zminéna specifika
marketingu mést a obci, jak vyplyva z prvni zasady oficidlniho zadani. S prvni vétou podkapitoly 5.2.3
(str. 49) a druhym odstavcem str. 57 nelze souhlasit - i aktivity neziskovych sdruZeni museji byt
financovany z konkrétnich zdrojii, studentka sama v nasledujicim textu pfijmy vyménného pobytu
popisuje. '

Hodnoceni celé prace snizuje také pomérné vyznamny nepomér mezi teoretickou a praktickou &asti
prace, "planovani" konkrétniho eventu je v praci vénovano dvanict stranek. Nicméné planovanim
eventu bych praktickou &ast prace nenazvala. Cil nav§tévy v roce 2017 zlistava stejny jako diive (viz
str. 45), neni tedy zcela jasné, co jsou vlastni ndvrhy studentky a co jiz tradi¢ni aktivity - z textu prace
vyplyva, Ze fada bodii zlistava stejné - napfiklad navstéva Klastera premonstratd v Teplé s poznamkou,
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Ze o déti se postaraji francouzSti animétofi. Pro¢ nenavrhnete n&jaky originalni program pro détské
Gastniky? Na jednu stranu je pochopitelné, Ze se ovéfeny program vyménného programu opakuje, na
druhou stranu by studentka méla ve své bakalaiské praci prokazat vlastni iniciativu, nikoliv jen popsat
Jiz realizované akvitity. Odjezd delegace ve tfi hodiny odpoledne implikuje pfijezd francouskych
partner do mista jejich bydliSt€¢ uprostfed noci znedéle na pondéli, coZ shleddvam jako velmi
nekonformni.

Tuto bakalafskou praci povazuji za slabou pfedevsim z divodu takika nulového piinosu studentky.
V praci je jen struéné popsany, nikoliv detailni, program, ktery se jiZz dlouhodobé opakuje. Program ani
neni detailni (prochdzka Maridanskymi Laznémi mize vést desitkami rGiznych tras) ani nikterak
originalni. Studentka neprovedla zadny prizkum. Vyvstava také otdzka, pro¢ studentka "planuje"
(resp. popisuje) setkani az na rok 2017, kdyz si lze podle informaci v BP dovodit, Ze se setkani v CR
uskutecnilo i letos v kvétnu.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:?

1. Na stran¢ 15 uvadite vysledky prizkumu z roku 1996, n€které definice event marketingu na strané
nasledujici jsou jeSté starSiho data. Jakym smérem se podle Vés ubiral v poslednich 20 letech vyvoj
event marketingu, jakych zmén doznal? Charakterizujte hlavni rozdily event marketingu roku 1996 a
roku 2015.

2. Specifikujte hlavni rozdily planovaného setkdni pro rok 2017 oproti pfedchozim vymé&nnym
pobytlm, resp. vyzdvihnéte vaSe vlastni pfinosy, nové naméty apod.

3. Ceska protistrana se jednotlivych akci neucastni? Naptiklad obéd v Hotelové kole &i vstupné jsou
planovény pro 55 osob, coZ je pocet francouzskych navstévnik, s kterym je v celé praci kalkulovéno.
4. Kudy povede prochédzka planovana na prvni den navstévy?

5. Navrhnéte dotaznik, kterym by bylo mozné zhodnotit (ne)spokojenst s uplynulou navstévou u obou
participujicich stran.

A &
V Plzni, dne 24. kvétna 2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifika&ni stupef.
2 Struéné zdiivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otézky a pfipominky k bliziimu vysvétleni pti obhajob& — dv& a t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipadé plzeriské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripad® chebské &asti fakulty: Hradebnf
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorudnim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originélu).



