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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSenf problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:' velmi dob¥e

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Pomérné rozsahlé prace s bohatou prezentaci nabidky sluzeb cestovniho ruchu ve vybraném regionu,
kterd sv&d¢i o zaujeti autorky a vztahu k problematice. Deklarovany cil je jasny, obsahem i formou
prace v podstaté naplnén. Vyhradu lze mit k pouZiti pojmu "analyza" - jak v ndzvu, tak v cili a konec
koncti 1 vnazvu 5.kapitoly. Pfevazuje v praci popis, ani dotaznikové 3etfeni nenastartovalo hlubsi
analyzu - Setfeni spokojenosti mohlo byt hlub3i a zamé&fené na konkrétni problémy tam, kde vysledky
vykazuji znatnou nespokojenost. Vlastni navrhy nemusi tedy odraZet objektivné zjisténou potiebnost.
Pozitivn€ hodnotim zafazeni SWOT analyzy, byt tato nevyustila ve formulaci jednotlivych strategii.
Neni ziejmé, zda navrhovand opatieni opravdu cili na problémy, stejné jako to, z které dotaznikové
opoveédi vyplyva jednoznaény vztah ke znovuzprovoznéni kina. Tak, jak je u praci s touto tématikou
jiz bézné€, chybi hlubsi analyza - napf. konkrétni divod navit€vy vs. spokojenost s nabidkou, vék vs.
vyuzivani konkrétni nabidky apod. Préce je zaméfena na sluZby cestovniho ruchu, pfesto autorka Set¥i
spokojenost mistnich ob¢ani s I€kafskymi sluZbami, ubytovacimi sluzbami apod. (?).
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’
Za silnou stranku destinace povazujete pifhranini polohu. Jak se tato poloha konkrétn€ projevuje a v

gem konkrétng spoc¢iva a jak (jakymi opatfenimi) ji lze vyuzit s ohledem na pfileZitosti ¢i naopak pro
eleminaci hrozeb? Jakych?

fui

V Plzni, dne 30.4.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupefi.
2 Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikacniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pFipominky k blizsimu vysvétleni pti obhajob& — dvé az tfi otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzet 306 14; v ptipad® chebské asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani

originalu).



