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A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvilz
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:* vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PtedloZena diplomova prace se zabyva velmi aktualnim a uzce vymezenym tématem, které doposud
neni v eské odborné literatuie podrobné zpracovano. Interaktivni marketing hraje s rozvojem
technologii stale v&t3i vyznam a oblast poskytovani finan¢énich sluzeb je typickou ukazkou Sirokého
uplatnéni tohoto marketingového trendu. Vzhledem k nedostatku ¢eské odborné literatury k danému
tématu se prace opird o Cetné reSer§e zahraniéni literatury. Prace ma jasnou logickou strukturu,
bezezbytku napliiuje cil prace ze str. 8 a vystupy prace budou prezentovany formou prezentace jak
respondujicicm bankém, tak zdjemecim z fad dodavatelii softwarovych feSeni pro bankovni sektor u
nas i v zahrani¢i. autorka prokazala rovnéZ osobni zkudenosti v oboru, coz vyrazné pozitivné ovlivnilo
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i praci s odbornou terminologii. Mezi slaba mista diplomové prace patii zejména na mnoha mistech
chybg&jici odkaz na konkrétni stranu u ptimych (doslovnych) citaci a abecedni fazeni zdroji pouZitych
v této préci. Piehlednosti prace by prispéla skutenost, kdyby bylo v kap. 4 zdivodnéno, na zaklade
jakych kritérii byly vybirany banky pro tvorbu prehledii v tabulkach (napf. tab. 4) a co to vlastné jsou
"Ceské banky".
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob&:*

1. S ohledem na Vase vystupy struéné ptedstavte situaci na bankovnim trhu CR.

2. Je podle Vas &asté porusovani Zakona o ochrané osobnich tidaji v bankovnim sektoru?

3. Zkuste zhodnotit miru vuziti intersktivniho marketingu v bankovnictvi v CR s porovnani se
zapadem a vychodem.

. %ﬂnﬂrm/
V Plzni, dne 28.4.2015 Podpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupeii.

* Struéné zdGvodnéni navrhovaného klasifika&niho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadg plzeriské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



