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Jméno studenta: Ondfej Barta

Studijni obor/zaméfeni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové price: Internetovy obchod v CR

Hodnotitel — vedouci prace: doc. ing. P. Cimler, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zédklad prace (reSer$ni &ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, troveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portdlu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvilz
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdévodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Aktudln€ zaméefend prace svédeici o zdjmu autora o tuto problematiku a snaze podat patiiény ptehled o
soucasnych trendech v nakupovéni pies internet. Proto v prvni &asti prace pongkud chybi vlastni
autoriv hodnotici nazor a postoj k trendéim, préce se opird pfedeviim o velky rozsah zdrojti dat a
informaci. I tak se ale nejednd v pravém slova smyslu o analyzu nastupujicich trendd. P¥es doporudeni
autor nevyuZil moZnosti zpfehlednit praci zésahy do tpravy a zviditelnéni hlavnich zavérii a poznatkd,
formélnim nedostatkem je i rzna velikost pisma v textu, Gprava textu za grafy. Druha &4st prace je
postavena na vysledcich dotaznikového Setfeni, které autor realizoval se zamé&fenim na v&kovou
skupinu uZivatell internetu do 34 let. JiZ samotné vysledky mohou byt impulsem pro dalsi analyzy a
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srovnani zejména u otdzek tykajicich se trendil v e-commerce (nejen popis, ale také ,,pro¢ ?* a hledant
souvislosti).

Otazky a p¥ipominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajob&:’

Co si pfedstavit pod ,,sledovanim nejnovéjsich trend“? (obr. 41). Jde o aktivni vyhledavani (odborna
literatura, zpravy a informace, zkoudenf) nebo jen o akceptovani a piijimani novinek?

Kam v elektronickém nakupovani zafadite letdky maloobchodnich spole¢nosti na web.strankéach?

Z.
_ ek
V Plzni, dne 30.4.2015 Podpis hodnatitele

Metodické poznamky:

! Oznadte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnén{
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikani stupefi.

3 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé& — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskow/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadg plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebskeé ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani

originalu).



