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Hodnotitel — vedouci price: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

0) Teoretlcky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PiedloZena diplomova price se zabyva problematikou zaméstnanosti a v empirické &asti realizaci
prizkumu nabidky zaméstnani. Cile prace jsou konkretizovany na s. 10.

V prvni kapitole autorka s vyuzitim odborné litaratury vymezuje zékladni pojmy souvisejici

s problematikou. V navaznosti na to je zamé&stnanost v CR piehledng objasn&na s vyuZitim oficialni
statistiky. Druha kapitola nas seznamuje s inzerci nabidky zamé&stnani se zamétenim na denni tisk, tedy
zvoleny segment. Autorka se podrobné zabyva médii a inzeratem a v navaznosti na to ti§ténymi médii
v CR. Pro dalsi praci je dilezity piehled vyhod a nevyhod tisténého média na s. 40-42. Kapitola ¢. 3 je
potom metodologickou piipavou pro vlastni empirické Setfeni, které je uvedeno v kapitole &. 4. Od

s 48 po s. 52 je kvalitné popsan design vlastniho vyzkumu.
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Dale jsou prehledné uvadény vystupy dvou sond ve zvoleném dennim tisku a ve zvoleném Casovém
obdobi. Tato ¢4st je velmi podrobné zpracovéana a v piipadé zdznamu za delsi ¢asové obdobi by mohla
slouzit i pro generalizaci vystupil inzerce zaméstnani v dennim tisku.

Zajimava je podkapitola &. 4.17, které se zabyva efektivitou inzerce z hlediska ceny za reklamu,
porovnana je s cenou v ¢asopisech a s cenou na portalech na internetu.

ZAveér prace je zpracovan jako vyzkumna zprava, jeZ shrnuje vystupy z realizovaného prizkumu. Pro
firmy jsou hlavni doporuéeni uvedend na s. 103.

Préce je kvalitn& zpracovanou sondou do problematiky inzerce zaméstnani ve vybraném dennim tisku.
Uréitym omezenim je omezeny ¢asovy rozsah sond.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé:’

Jaky ptedpokladate vyvoj nezaméstnanosti v CR pro pfisti obdobi?
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Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodn&ni
klasifikaéniho stupné.

% Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuperi.

% Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pti obhajob& — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské ¢4sti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pripadé& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



