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1. CIL PRACE (uvedte, do jaké miry byl naplnén):
Cil této diplomové prace - zji“Stovat uziti hyperboly ve francouzskych publicistickych textech -

byl splnén.

1. OBSAHOVE ZPRACOVANI (naroénost, tviiréi piistup, proporcionalita teoretické a
vlastni prace, vhodnost pfiloh apod.):

Diplomantka zkoumala danou problematiku na materidlu tii seriéznich denik a t¥i bulvarnich
tiskovin (v jejich internetové verzi). Rozhodla se omezit Zkoumany material tematicky a
zaméfila se proto na udalosti aktudlni v dobé excerpce tiskovin, totiz Elanky tykajici se
teroristického utoku na redakci Charlie Hebdo.
V avodni teoretické Casti autorka nejprve charakterizuje hyperbolu jako jednu ze stylistickych
figur, zjistuje, jak je hyperbola definovana v rozmanitych prostudovanych publikaciéh, prevazné
francouzskych. Konstatuje, Ze v souCasnosti nelze zaznamenat zadny podstatny rozptyl
v interpretaci pojmu hyperbola. Déle se pokousi stanovit hlavni charakteristiky publicistického
stylu, jednak obecn& a posléze na urovni tisku bulvérniho.Opira se o fadu zdrojd, téntokrét
naopak vyluéné ceskojazy¢né provenience. Ponékud nesourodé/nefunkéné pisobi v kontextu
prace kapitola ,,Historie novinového Zanru“. V teoretické ¢asti vt§inou postradame vlastni postoje

a zavéry autorky.

2. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazii na literaturu,
graficka uprava, prehlednost ¢lenéni kapitol, kvalita tabulek, grafii a ptiloh apod.):
Diplomova prace je sepsana Cesky, formulace jsou obcas ponékud neobratné. Citace a odkazy

jsou uvadény v souladu s pozadavky, ¢lenéni kapitol je logické.



3. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z bakala¥ské prace, silné

a slabé stranky, originalita myslenek apod.):
Autorka pracovala na své diplomové praci se zaujetim a seriézn€. Analyza vytvotfeného korpusu
byla naro¢nym ukolem, s nimZ se vyrovnavala samostatné. Za vyznamny piinos pokladam
autorkou navrzeny vycet typi hyperbol, tak jak se projevovaly v ji prozkoumaném materialu (s.
54-55 a's. 79). Zde se autorka navic odvazila samostatné navrhnout kategorie (a¢ jde o formulace

zjevn€ ovlivnéné francouzstinou).

4. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI
OBHAJOBE:
- Pokuste pfi ustni obhajobé navrhnout jiné pojmenovani pro vami uzivané souslovi ,,silny
vyraz®.
- Domnl’vété se, Ze hyperbola mé v publicistickém stylu specifické postaveni v porovnani

s jinymi funkénimi styly?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA

(vyborng, velmi dobte, dobte, nevyhovél): velmi dobre
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