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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéni cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formadlni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky préace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat BP/DP klasifikaénim stupném:' velmi dobfe

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupm‘é:2

Cilem prace je popsat a zhodnotit Zivotni cyklus vyrobku (automobilu Peugeot 207) a navrhnout
opatteni, kterd by vedla ke zvySeni po¢tu prodanych automobild u prodejce IC WEST Plzexj, s.r.o.
Prvni ¢asti prace je Cast teoretickd, ve které je vymezen Zivotni cyklus vyrobku a marketing. Nasledné
je pfedstavena znalka Peugeot, vybrana spole¢nost IC WEST a model Peugeot 207. Zivotni cyklus
vozu je popsan velmi detailn€, véetné vSech marketingovych akei, v charakteristice Zivotniho cyklu je
navaznost na teorii marketingovych strategii. Nasledn€ je zpracovany marketingovy mix produktu, u
kterého bych dle zasad vypracovani prace predpokladala, Ze bude zpracovan pro kazdou fazi zivotniho
cyklu vyrobku zv14st’.

Celkové by bylo vhodné praci doplnit ekonomickymi daty, pfedev§im objemem trzeb a nékladd,
obchodni marzi, piip. analyzou, ktera by urcila nasledné strategie produktu ¢i jeho nastupce. Podstatné
by také byly informace o konkurenci, ptip. substitunich vyrobcich jinych znacek automobild.
Navrhovana opati‘eni jsou cilena spiSe na propagaci prodejce vice neZ samotného automobilu. Préaci
navrhuji klasifikovat jako velmi dobrou.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Bylo by moZné ziskat n&kde informace o celkovém objemu prodeje vybraného vozu v CR nebo napt.
v EU? Jaky je (byl) hlavni konkurent tohoto vozu a jaké byly jeho prodeje?

Jakou &ast prodeje v CR zajistuje Peugeotu vybrany prodejce IC WEST?

?

/jjlw j}’v’j;si 3
V Plzni, dne 22.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

DKliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifika¢ni stupeii.

2 Strugn& zdivodnéte navrhovany klasifikadni stupei, odiivodn&ni zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.

)0tazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& az tfi otazky.

Posudek na DP/ BP odevzdejte ve dvou origindlnich vyhotovenich (oboustranny tisk) nejpozdéji do 22. 5. 2015
spolu s praci na sekretariat KPM.

Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modf¥e (pro rozeznani originalu).



