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1 UVOD

Piotr Sztompka, polsky vizualni sociolog, zjednodusené definuje vyvoj
spolecnosti do tfi hlavnich historickych obdobi, ktera se odlisuji prevladajicim
rysem kultury. Jedna se o epochy ordlni, verbdlni a vizualni (Sztompka 2007:
11). V prvni etapé probihala komunikace oralné, tj. dialogem, coz znamenalo
urditou autenticitu, nicméné omezovalo okruh pfijemcti svou nutnosti
prostorové spolupfitomnosti (Sztompka 2007: 12). Druhd, verbalni etapa,
ovlivnéna vyndlezem a rozvojem knihtisku, umoznila zaznamenavat pismo,
zakonzervovat a zprostfedkovat tim znalosti pro Siroky okruh pfijemct bez
nutnosti ¢asovych nebo lokdlnich podminek. A konec¢né tfeti etapa, kterou

Sztompka nazyva vizudlni, kde se obraz stava esencidlnim v lidské komunikaci.

“Obrazy prendseji informace, poznatky, emoce, estetické zkusenosti, hodnoty.
Stavaji se predmétem védomého desifrovani, ale piisobi také na podvédomi. Je mozné je

Cist jako text, analyticky a po ¢dstech.” (Sztompka 2007: 12).

Takové rozdéleni neznamens, Ze jedna etapa nahrazuje druhou. Rozdil je
pouze v tom, Ze percepce naseho , vnéjsiho svéta” je stdle vice zprostfedkovana
obrazy. Obraz konstruuje a artikuluje nase vnimani svéta. Vizudlni citlivost
zastupuje, ¢i alespont dopliuje citlivost k textu (Sztompka 2007: 13).
Pfeorientovani na vizualitu reflektuje i Gillian Rose, kterd pouziva termin
,ocularcentrism” k popisu zjevné centrality vizudlnich projevi v zdpadni

spolec¢nosti (Rose 2001: 7).

Toto mnozstvi vizudlnich podnéti zacala reflektovat, jako jedna
z prvnich, antropologie. OvSem v prvni poloviné dvacatého stoleti byly vylucné
jedinym a antropology akceptovanym vizudlnim materidlem etnografické

a dokumentarni filmy. Podle hypotézy o vyznamu této tvorby je mozné

vvvvv



prostfedek pochopeni vizudlni antropologie. Postupem casu se zacalo pracovat
i sjinymi obrazovymi materidly, jako jsou pfedevsim fotografie. Tématem této
diplomové prace avsak neni ani etnograficky film, ani fotografie, ale pocitacova
grafika pfenesena na potravinovou etiketu oznacena adjektivem tradicni. Stejné
jako fotograficky obraz je i potravinova etiketa vytvorem aktivity clovéka.
Konec koncti je tento vizudlni text urcen lidem, ktefi ho prohliZeji, premysleji
nad nim. Mame-li pfed sebou tedy urcitou fotografii ¢i, v pfipadé této prace,
potravinovou etiketu, musime si uvédomit, Ze byla nékym udé€ldna, néco
predstavuje a nékomu je adresovana (zde zdkaznikovi). Hovofime tak o tfech
aspektech vizudlniho textu, kterymi jsou autor — obraz — publikum (Sztompka

2007: 79).

Cilem této prace je analyza obrazového média/vizudlniho textu zde
konkrétné potravinovych etiket oznacenych adjektivem tradicni. Pficemz otazka
zni: Jaké vyznamy, konkrétné myty jsou ndm skrze takto oznacené potraviny
predkladany? Jakou strukturu takto oznacdend etiketa mda? Vizudlni text je
tvofen podavateli (zde pfedevsim marketingovymi specialisty), ktefi zdmérné
tézi z ,kvalit”, které jsou s tradicemi ¢asto spojovany. Pficemz v této chvili je fe¢
o podavateli vytvofenych pseudotradicich ¢i o ,vymyslenych tradicich”

vymezenymi Ericem Hobsbawmem.

Predklddand diplomova prace je rozdélena do tfi casti: teoretické,
metodologické a analytické. V ramci teoretické ¢asti jsou pfedstaveny vychozi
pojmy, které se k dané problematice vztahuji. Pozornost je nejdfive vénovana

konceptu tradice a posléze potravinové etiketé a na zavér marketingu.

Britsky sociolog John Brookshire Thompson, hovoii o tom, Ze jednim
z nejvyraznéjSich odkazii klasického socidlniho uvazovani je pfedstava, zZe
s rozvojem modernich spole¢nosti postupné upada vyznam tradice, az nakonec

prestane hrat v kazdodennim Zivoté lidi jakoukoliv roli (Thompson 2004: 147).



Tradice se zpravidla povaZzuje za néco, co souvisi s minulosti, néco, co patfi do
minulosti (a to ve vSech vyznamech), a ,moderni spolecnosti” jsou stavény do
protikladu k ,tradi¢nim spolecnostem”. Ma se za to, Ze rozvoj modernich
spolec¢nosti je doprovazen nepochybnym tpadkem role tradice. Tento pohled se
stal pevnou soucasti nejriznéjsich teorii modernizace, které se zformovaly
v padesatych a Sedesatych letech dvacatého stoleti. Tato diplomova prace ma
stejné jako dilo Johna B. Thompsona, zpochybnit vSeobecné pfijimané
presvédceni, Ze tradice je véci minulosti (Thompson 2004: 147). Dfive si lidé,
pfed nastupem komunikacnich médii, utvareli pfedstavy o minulosti
a svété nachdzejicim se za hranicemi jejich bezprostfedniho okoli pfedevsim ze
symbolickych obsaht, které si vyménovali pfi komunikaci tvari v tvar. Tradici
vdechla novy zivot jeji medializace (i komercionalizace), tradice se ¢im dal vice
osvobozovala od omezeni danych interpersondlni komunikace a zacala se
ubirat novymi cestami. Tradice se odritualizovala — ztratila svoje zakotveni
v praktickych kontextech kazdodenniho Zivota. Tento vyvoj tradicim oteviel
cestu k tomu, aby se vice Sifily a aby se obnovily tim, Ze budou zasazeny do
novych kontexti a znovu zakotveny do prostorné€jSich celkd, jez daleko
presahuji omezeni dand interakci tvari v tvar. A tak se mohlo stat, Ze se dnes
muZzeme setkat s tradicemi, ovSem v tomto pfipadé spiSe se pseudotradicemi,
viceméné kazdodenné a to kupiikladu pfi , obycejném” nakupovani potravin

v supermarketu.

V metodologické casti je popsan pristup a metody pouzité béhem
vyzkumu, na kterém je tato prace zaloZena. Na potravinovou etiketu je
nahliZeno jako na vizudlni text, ktery mtizeme doslova cist, dokddovat jako
kterykoliv jiny text. Tento vizudlni text je rozebran pomoci sémiologické
analyzy predstavené Rolandem Barthesem. Vzhledem k tomu, Ze tato analyza
vychdzi ze sémiologie, bude pozornost zaméfena i na ni, a to pfedevsim na

pojmy, se kterymi je v jejim ramci pracovano.
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Samotny rozbor zkoumaného materialu, konkrétné 30 potravinovych
etiket, je proveden v analytické casti a vysledky celého vyzkumu jsou popsany

v zavérecné diskuzi.
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2 TEORETICKA CAST

2.1 Koncept tradice

Nasledujici ¢ast prace je vénovana konceptu tradice, na kterém je zaloZen

teoreticky ramec této prace a s kterym bude v textu déle pracovano.
2.1.1 Problematika konceptu tradice

Vedou se nekonecné diskuse o modernizaci a o tom, co znamena byt
moderni, ale o tradici toho bylo feceno opravdu jen velmi malo (Thompson
2004: 148, Giddens 2000: 53). Toto pfehlizeni si miizeme odtvodnit tim, ze
vétsina klasickych teoretik(i spolecnosti predpokladd, Ze rozvoj modernich
spolecnosti je doprovazen slabnutim role tradice ve spoleéenském zivoté.
Prvotni socidlnévédni studie pracovaly s pojmem tradice predevsim
v souvislosti s rozliSovanim a charakterizaci pfechodu mezi tradi¢ni a moderni
kapitalistickou spole¢nosti. Zatimco tradicni spolec¢nost byla zaloZena na
systému sdilenych a obecné akceptovanych hodnot, pevné ukotvenych
socialnich formach a principu mechanické solidarity, vlivem industrializa¢nich
a modernizacnich procesti zacaly byt jednotlivé vyznamy téchto entit — mino

jiné i tradice jako takové — zpochybniovany.

Dnes pojem tradice existuje snad ve vSech evropskych jazycich, obecné je
pak tradice chapana jako diileZitd soucast socidlniho/kulturniho systému. Pojem
tradice se uziva vriznych vyznamech, ale nejcastéji jsou tyto vyznamy
ovlivnény skupinovym chdpanim. Kazdému jedinci se pfi vysloveni pojmu
vybavi tplné néco jiného. Proto pro zjednoduseni uvedme dvé perspektivy,
kterymi se na problematiku fradice miZzeme podivat. Prvni je folkloristicky
pristup, zabyvajici se manifestnimi slozkami kultury, jako je jidlo, odév ¢i
hudba. Timto zptisobem pojimana tradice potom do dtsledku vylucuje moznost

vlastni aplikace v dnesni, moderni dobé, nebot jeji vyuziti v soucasnosti by ji
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odepiralo pravé onu substanci ,tradicnosti”. Druhy pohled, ten, ke kterému se
tato diplomova prace priklani, je socidlni (radikalni) konstruktivismus, ktery na
tradici nenahlizi jako na esencidlni danost, nybrz hlavné jako na konstrukt

moderni spolecnosti. A to, zdali tradice je, ¢i byla, je situa¢né podminéno.
2.1.2 Etymologie slova tradice

Lingvisticky ptivod slova tradice je stary. Pojem miiZeme odvodit
od latinského terminu tradere, ktery znamenal predat, tedy dat nékomu do
ochrany. Je to vSechno, co je pfendseno nebo preddvano z minulosti (Thompson
2004: 150). Slovo tradere bylo ptivodné uzivano v kontextu fimského prava, kde
se tykalo dédickych zdkonti. Pfedpokladalo se, Ze majetek, ktery pfechdazel
z jedné generace na druhou, je ddvan do opatrovnictvi — dédic prebiral zavazek

chranit ho a pecovat o néj (Giddens 2000: 54).

Koncept tradice vtom smyslu, jak se dnes uziva, je ve skutecnosti
produktem poslednich dvou set let v Evropé, protoze ve stfedovéku zadna

obecna pfedstava tradice neexistovala. Jak piSe Anthony Giddens:

,,Po tomto slové nebyla poptavka pravé proto, Ze tradice a obycej byly

vsudypiitomné.” (Giddens 2000: 55).

Idea tradice je tak sama vytvorem modernity a tak k diskusi o ni, bychom
méli pfistupovat s jistou opatrnosti. Pfesto pouZiti pojmu naptiklad v etnologii
je pomérné Siroké a synonymicky nahrazuje i takové pojmy, jako je mdda,

zvyky ¢i obvykld zkuSenost (Kandert 1999: 197).
2.1.3 Vyvoj konceptu tradice

Zijeme v dobé velkého historického prechodu. Zapadni industridlni
kulturu utvérelo osvicenstvi a dila myslitel(i, ktefi se postavili proti vlivu

naboZenstvi a dogmatu a chtéli je nahradit rozumovéjSim pristupem
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k praktickému Zzivotu (Giddens 2000: 11, 12). Osvicensti filosofové se drzeli
zdsady — ¢im vice budeme schopni svét a sebe raciondlné chdapat, tim vice
budeme moci utvaret historii podle svych zaméra. Je potfeba se osvobodit od
zvyk a predsudktt minulosti, aZ pak budeme moci fidit budoucnost (Giddens

2000: 12).

Tak tedy tradice ziskala Spatné jméno v Evropé osmndctého stoleti,
v obdobi osvicenstvi. Jeden zjeho nejvétsich protagonistii, baron d’Holbach,
hovori o tradici, jako o stinu, ktery se tdhne za modernosti, Ze je to neprfijatelny
konstrukt, ktery mutze byt mavnutim ruky odepsin (Giddens 2000: 54).
Osvicenci stoji na predpokladu odmitnuti tradice, nebot ji povaZovali za zdroj
mystifikace, nepfitele rozumu a prekdzku v lidském pokroku (Thompson 2004:

148).

Naopak, v obdobi romantismu, dochdzi k ipIné opa¢nému jevu. Je to éra
spojend s procesem utvareni narodni identity a s nim spojenym nacionalismem.
Tyto terminy jsou pomérné nové a spadaji do obdobi devatendctého stoleti. Do
stoleti, které je ovlivnéno romantismem, kterym prostupovaly snahy
jednotlivych skupin, ndarodi, uvédomujici si svou vlastni odliSnost
a jedinecnost, snahy o vymanéni se z podruci silnéjstho ndroda. Pravé
romantické hnuti nabada jednotlivé evropské narody k obratu do minulosti
a hledani v ni svych pocatku a kofenti. Takze bychom mohli fici, Ze toto obdobi
je priznacné jako jakasi obroda tradice. Zacinaji se hledat doklady starobylosti

narodt a symboly, které by etnikum stmelily.

S nastupem modernity by se mohlo zdat, Ze role tradice jiz nadobro
upadne. Jak jiz bylo fe¢eno, mnoho klasickych socidlnich teoretikti dovozuje, Ze
rozvoj modernich spolec¢nosti v sobé zahrnuje hnaci silu, kterd je svou
podstatou pro tradici destruktivni. TakZe tradice byla nejen nepfitelem

osviceného uvazovani, dédictvim minulosti, ale navic se ji snazil zniéit sam
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dynamicky proces nastupu modernich spolecnosti. Dfive existujici tradice jsou
stdle vyraznéji oslabovany: Moderni spolecnosti se , detradicionalizuji”.
Tradi¢ni zvyky, ¢i jevy, nesouci ptizvisko tradicni, jsou méné vnimany jako
samozfejmost a jsou méné ustalené, nebot se stale vice stavaji pfedmétem
vefejného zkoumadni a debat, coZ na né ma rozkladny tucinek. Jakmile musi
tradice obhajovat svou existenci a sviij smysl, ztrdceji postaveni
nezpochybnovatelné pravdy. Ale i pfesto mohou v riznych podobach prezivat

(Thompson 2004: 150).

Shrnutim je, Ze tradice neni v dobé osvicenstvi rozbita, tradice nezmizela.
Znovu se na scéné objevuje s pfichodem romantického hnuti (i kdyZ se jedna
o socidlni konstrukty). A v riznych proménach dale vSude rozkvétd i v dnesni
moderni dobé. Ale stdle méné je to tradice zitd ,tradicnim zplisobem” (Giddens

2000: 59).
2.1.4 Tradice a moderni spolecnost

John B. Thompson piSe ve své knize Média a modernita (2004), o ¢tyfech
aspektech tradice: (1) hermeneuticky aspekt —na tradici mtizeme nahliZet jako na
soubor obecnych predpokladti, jez lidé berou jako samoziejmost pfi zvladani
kazdodenniho Zivota a pfedavaji je z generace na generaci; tradice jsou dané
a tvori soucast kultury, do které patfime, (2) normativni aspekt — tradice jakoZto
normativni navod, jak se chovat a ¢emu véfit v soucasnosti; tradice jako néco,
¢emu véfime ,odjakziva” nebo ,takhle jsme to délali vzdycky”, (3)
legitimizacni aspekt predstavuje, Ze tradice mtze za jistych okolnosti slouzit
jako zdroj pro ziskani podpory pro vykon moci a autority a konecné za (4)
identifikacni aspekt tradice, kdy rozliSujeme mezi , sebepojetim” a ,kolektivni
identitou”. Sebepojeti odkazuje k tomu, jak jedinec pojima sam sebe jako

individuum nadané urcitymi vlastnostmi a schopnostmi. Kolektivni identita
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odkazuje k tomu, jak jedinec vnima sebe sama jako clena urcité socialni

skupiny, jez ma vlastni dé&jiny a kolektivni osud (Thompson 2004: 152).

S rozvojem modernich spolecnosti postupné slabne tradicni zakotveni
jednani a role tradiéni autority — to znamend, Ze sldbne normativni

a legitimizacni aspekt tradice.

Z jiného pohledu si ale tradice zachovava i moderni dobé sviij vyznam,
predevsim jako ndstroj k tomu, jak si svét vykladat, jak mu davat smysl
(hermeneuticky aspekt) a jak vném hledat pocit vlastni soundleZitosti

(identifikacéni aspekt).

Tradice tedy z moderniho svéta nevymizely, jen jsou stale vice odtrZzeny
od spolecenské interakce na sdileném misté, ztrdceji své zakotveni ve

spole¢ném prostredi kazdodenniho Zivota.

TudiZ mtzeme fici, Ze tradice jakoby volné visi v prostoru, tradice mohou
vydrZet v ¢ase pouze za predpokladu, Ze jsou znovu zasazeny do novych
kontextl a znovu zakotveny do novych teritoridlnich celkdt (Thompson 2004:

152).

Ale nakonec, pro jedince nepfedstavuje moznost udrzet si tradicni zvyky
nebo pfijmout moderni zpusob zivota volbu mezi dvéma navzdjem se
vylucujicimi moznostmi. Pravé naopak — miizeme si propojit prvky tradice
snovym zivotnim stylem do jednoho celku. Dnes nemusime tradici zcela
zapudit, jak tomu bylo za dob osvicenstvi. Ale je mozZné ji pfeménit, upravit
a znovu ozivit tim, Ze prijde do kontaktu s jinymi zptisoby Zivota (Thompson

2004: 156).
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2.1.5 Vynalezena tradice

Teprve pomérné nedavno, tj. v Sedesatych a v sedmdesatych letech
dvacatého stoleti, zacala byt tradice téz chapana jako jeden z typt socidlniho
konstruktu. To znamend, Ze tradice mtze ,vzniknout” i v soucasnosti a byt
pfitom chapana jako jev davno existujici. V tomto smyslu je povaZovana za
dtilezitou soucast predstav o skupiné, které je zakotvuji hluboko v case, tedy

v davné, byt nejasné minulosti (Loewenstein 1997: 51 ¢i Kandert 1999: 199).

Mezi nejvyznamnéjsiho predstavitele spiSe umirnéného socidlniho
konstruktivismu se fadi britsky historik Eric John Ernest Hobsbawm, jehoz
sbornik The Invention of Tradition (2012) se stal inspiraci pro tvorbu této
diplomové prace. Pravé on spolu s dalsimi autory, ktefi do zminovaného
sborniku prispéli, prichdzi s myslenkou, Ze ackoliv se tradice tvari jakoby
,pavodné”, pretrvavajici véky, jsou casto zhola vymyslené, a to jesté ve velice
kratké, datované periodé, nepfekracujici horizont dvou set let (Hobsbawm
2012: 1, 5). Na ptfikladu skotskych kiltd je zde wukdzdna ona
,vymyslend/vynalezena tradice”. Skotsti muzi oblékaji kilt, pfiéemz kazdy klan
ma svij specificky tartan. Ddle jsou jejich obfady, které maji potvrzovat narodni
identitu, provazeny kvilenim dud. Pomoci téchto symbola (kilty z tartanu,
dudy) davaji Skotové najevo svou vérnost starobylym ritudltim, jejichz ptivod
se ztraci v davnovéku. OvSem zde je pravé onen problém, tyto symboly —
vypadajici jako starobylé, viibec starobylé nejsou. MiZeme dokonce Fici, Ze jsou
vytvorem pomeérné nedavnym. Kratka sukné - kilt — byla patrné vynalezena na
zacatku osmnactého stoleti anglickym primyslnikem z Lancashiru Thomasem
Rawlinsonem, ktery se rozhodl upravit tehdejsi obleceni skotskych horalti, aby
vyhovovalo délnikéim. Kilt byl produktem primyslové revoluce. Neslo o to,
uchovat ¢asem posvécené zvyky, ale naopak — odvést horaly z viesovist do

tovaren. Kilt se ani hned nestal soucasti skotského narodniho kroje. Obyvatelé
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skotské niziny, ktefi tvorili velkou vétSinu Skotti, pokladali odév horalti za
bizarni obleceni, na které prfevazna c¢ast z nich pohliZela s urcitym pohrdanim.
Po velkém povstani v roce 1745 horaly odzbrojila britska vlada a kilt byl spolu
s dalSimi symboly zakdzan. Dalo by se fici, Ze tento kus obleceni na par let
upadl v zapomnéni. Jeho oZiveni je viceméné dilem nékolika malo nadSenct.
V Londyné a Edinburgu vznikly spolec¢nosti, které si daly za tukol chranit
a rozvijet horalské tradice. Casem zacaly té7 vychazet rtizné publikace
a vyznamnosti kiltu, Ze vazba mezi kostkovanymi vzory na sukni
a jednotlivymi rody horalt existuje jiz od stfedovéku. Postupné se dostala do
mody prfedstava, podle niz kostkované sukné, jejichz rozdilné barvy a vzory
udajné odkazuji k praddvnym klantim, pfedstavuji symbol ndrodni jednoty

Skotska (Trevor-Roper 2012: 15 - 41).

Vynalezené tradice ve spolecnosti plni predevsim tyto zakladni funkce.
Za prvé jde o tradice, které ustavuji a symbolizuji socialni kohezi, nebo ¢lenstvi
ve skupiné, at jiz skutecné nebo umélé. Za druhé, takto pojimané tradice
ustavuji a legitimizuji nové vznikajici instituce. A konecné za treti, téméf
vSechny nové vynalezené tradice plni socializaéni funkci, predavaji

a reprodukuji viry, hodnoty, konvence a znalosti (Hobsbawm 2012: 9).

Hobsbawm tvrdi, ze zddné skutecné tradice ,v tom pravem slova
smyslu” jiz dnes neexistuji'. Myslim, Ze nejde zcela pfijmout fakt, Ze tradice
vtom ,pravém” slova smyslu dnes jiZz jistojisté neexistuji. Hranice mezi
,vymyslenymi” a ,pravymi” tradicemi je opravdu zavadéjici. Eric Hobsbawm
tuto kritiku vyvracuje tim, Ze opravdu vsSechny tradice jsou v urcitém smyslu

vytvorené lidmi a dokonce i starobylé myty a ritudly jsou kontinudlné

Jako priklad lze uvést slaveni Vanoc v kfestanskych zemich, které mohou byt mnohymi
povazovany za , pravou tradici”. Hobsbawm ovsem tvrdi, Ze Vanoce prosly, spolecné s mnoho
dal$imi svatky, nescetnymi proménami, az skoncily jako taktka vyhradné komerc¢ni udalost
(Hobsbawm 2012).
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obnovovany a pozménovany tak, aby zapadaly do soucasného ,svéta”
(Hobsbawm 2012). Jednoduse, téma tradice je velice komplikované. OvSem pro
tuto praci je zdsadni tvrzeni, Ze na potraviny oznacené adjektivem tradicni je
nahliZeno konstruktivistickou optikou, Ze se jedna o pseudotradice neboli
zminované ,vymyslené tradice”, které jsou opredeny Barthesem

predstavenymi mytologiemi (viz nize).

Jak byl feceno vysSe — mnohé tradice jsou podstatné méné starobylé, nez
vypadaji, ¢asto se jedna o jakési polopravdy, jejichZ ptivod je natolik nejasny, Ze
clovék uz ani neni schopen rozpoznat jejich podstatu (Thompson 2004: 161).
Tyto pseudotradice nejsou zakotveny v kazdodennim zivoté lidi. Lidé je casto
sami nevytvorili a neudrzuji je svou kazdodenni cinnosti, nybrz je vnutili
podnikatelé, politické elity, pfedstavitelé turistického primyslu ¢i tzv. ochranci

minulosti.

Tyto , vynalezené tradice” tedy slouZi jako ndstroje moci a neexistuji od
nepaméti. Veskeré naznaky kontinuity se vzdalenou minulosti jsou prevazné
falesné. Dale je dulezité fici, i jak z pfedchoziho textu vyplyva, tradice nejsou
imunni vadi zméndm. To je mytus. Tradice se ¢asem vyvijeji, mohou byt také
zcela vyménény nebo preménény. Tradice jsou tim padem jak vynalézany, tak
znovuvynalézany (Giddens 2000: 56). Trvani tradice v ¢ase, neni zasadni, ale
urcujici charakteristikou je ritudl a opakovani. Tradice jsou vzdy majetkem
skupin, komunit nebo kolektivit. A konecné€, hlavnim rysem tradice je to, Ze je

nositelkou néjaké pravdy (Giddens 2000: 57).

Tradice je tedy nejen dosud zZiva; prochdzi také zménou a obrozenim.
Tradice, ktera je zbavena svého obsahu a je komercializovana se stava bud
dédictvim, nebo kycem. Primysl zpracovavajici kulturni dédictvi rozviji odkaz

tak, ze tradici pfebali do podoby atrakce. Odkaz k minulosti je tak odtrZzen od
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zivotni mizy tradice, je pretato spojeni se zkuSenosti kazdodenniho Zivota

(Giddens 2000: 60).

I pfes vSechny vyse zminéné argumenty, tradice ¢i pseudotradice jsou pro
dnesni spolecnost potiebné. Nejen, Ze jsou potfebné, ale budou existovat vzdy,
protoze zarucuji kontinuitu, souvislost Zivota a davaji mu formu. Tradice
existuji pro néjaké ,socidlni ucely”, protoZe vndSeji do spolecnosti fad
a soudrznost. Ale miizeme zde najit i vice subjektivni diivod. PfestozZe se toto
tvrzeni mtize zdat troufalé, lidské bytosti opravdu potrebuji tradici. Muzeme
napiiklad dokazat, ze c¢lovék pottebuje k preZiti jidlo, ale stejnd potfeba je
i k tradici. Jako diikaz Ize nabidnout fakt, Ze tradice byla nepretrzité pfitomna
v lidském Zivoté po tisicileti. Dobry pfiklad mutze byt to, ze vyZadujeme
k Zivotu pocit bezpec¢i a tato ochrana je zakotvena v néfem spolehlivém,
soucasné vyzadujeme pocitovat néjaké smysluplné ¢asové kontinuum, chceme
byt ,spojeni” snaSimi pfedky. Abychom si tak dokdazali svou existenci,
rozptylujeme tak obavy znezndmého. Lidé v moderni dobé casto pocituji
jakysi neklid, jejich denni existence je protkana sloZitosti, rychlosti, nervozitou.
Proto se obraci do minulosti, kde tyto pocity nemély takové zastoupeni, jako je
tomu dnes. Touha po minulosti nebo po urcitém okamziku z minulosti — to je
to, ¢emu dnes fikdme ,nostalgie”. Tato moderni nostalgie se sestava ze dvou
slozek: (1) intenzivni touha vratit se do néjakého casu, do urcité minulosti a (2)
idealizace, Ze tehdy to bylo lep$i, zidealizujeme si urcitou dobu (Gross 1992:

kap. 4).

Antropolog Arnold Gehlen (1904 — 1976) tvrdi, ze ¢lovéku nezbyva nic
jiného nez se upinat k tradicim. Podle néj (na rozdil od zvifat), nemdme zadné
,opravdové instinkty”. Clovék je ,undetermited nature”, neuréen k Zivotu
v pfirodé. Clovék nenasleduje slepé své instinkty, ale naopak, je zcela otevieny,

je citlivy na piival novych a novych dojmt, které prichazeji zvenci. Obecné
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muiiZeme Fici, Ze se pohybujeme pro nds v nepratelském svété, v ,poli plném
prekvapeni” a ony tradice ndm mohou dat tu jistotu, prostfedi se poté miize

zdat zndmym a zvladnutelnym (Gross 1992: kap. 4).

2.2 Potravinové etikety
2.2.1 Definice potravinovych etiket

V textu bude operovano s pojmem potravinova etiketa. Proto je nezbytné

jej presné definovat, aby nedoslo k nespravnému vykladu jeho obsahu.

V nejobecnéjsim slova smyslu miizeme potravinovou etiketu chapat jako
vyrobek polygrafického priimyslu, jehoZ nejpouzivanéj$im materidlem pro
vyrobu je papir ¢i folie v kombinaci s vhodnym druhem lepidla. Papir (¢i folie)
je potistén (nejcastéji) pocitacovou grafikou. Poéitacova grafika je z technického
hlediska oborem vypocetni techniky, kjeji tvorbé jsou vyuzivany pocitace
a dochazi tak ke vzniku umélych grafickych objekti nebo k upravé
zobrazitelnych a prostorovych informaci, nasnimanych zredlného svéta
(naptiklad digitalni fotografie a jejich tprava, filmové triky). Z hlediska uméni

je pocitacova grafika samostatnou kategorii grafiky.>

Potravinova etiketa je charakteristickd tim, ze jedinci (zdkaznikovi)
poskytuje informace o produktu a tim ovliviiuje jeho rozhodovani o ndkupu.?
Obecné plati, ze vSechny udaje na etiketé, které nejsou vyslovné povoleny, jsou
zakdzany. Nékteré informace jsou povinné, jiné jsou nepovinné a slouzi
napfiklad k reklamnim tcelim. Tematika, jako jsou napfiklad zavadéjici
informace o zemi ptivodu potraviny ¢i nevhodné ingredience vyrobku, je sama

0 sobé v posledni dobé velkym tématem, ale ne tématem stéZejnim pro tuto

?Pocitacova grafika. Rok neznamy. [online]. Dostupny z: http://www.kteiv.upol.cz/frvs/ict-
kubricky/?page=pocitacova-grafika/pocitacova-grafika (StaZzeno dne 28. 3. 2015).

SEtikety. 2010 [online]. Dostupny z: http://www.mikromarkt.eu/pdfs/cz_modul_5_1.pdf
(Stazeno dne 28. 3. 2015).
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diplomovou praci. Tato prace se zaméfuje na potravinové etikety oznacené
adjektivem tradi¢ni, pfi¢emz pozornost je vénovana predevsim tomu, o jaké
potraviny se vlastné jednd, jaké charakteristiky vykazuji, jaké znaky se na
etiketdch nachazeji. Jaké myty se kolem téchto etiket odehravaji. Podrobnéji

bude analyza takto znacenych etiket rozebrana dale.

Potravinova etiketa obsahuje tedy nejcastéji dvoji sdéleni. Prvni ma
informativni ucely, které komunikuje objektivni fakta a druhé, které je pro
analyzu stézejni, je sdéleni marketingové ¢i propagacni. Objektivni informace
slouzi pfedevsim zdkaznikovi a jsou casto pfedepsané zdkonem. Tyto povinné
udaje zahrnuji kupfikladu informace o slozeni, datum spotfeby
a informaci o vyrobci jako je jméno, adresa, datum vyroby, atd. Naopak
marketingové a propagacni specifikace maji subjektivni charakter a mohou
ovlivnit jedince k ndakupu vyrobku, podnécuji zdkaznika, aby si dany produkt
koupil, a predstavuji tak reklamu. Etikety tvofi jakési pojitko mezi produktem

a zdkaznikem a jeho ptivod pak ptisobi , konkrétnégji” a ,,hmatatelnéji”.*

Etikety a jejich vzhled nabizeji mnoho moZnosti, jak komunikovat se
zdkaznikem. Jedna z moznosti je, ze vyrobce vsadi na lingvistické sdéleni

v podobé slova tradice.
2.2.2 Potravinové etikety jako médium

Vzhledem tomu, Ze potravinova etiketa je obraz, konkrétné pocitacova
grafika prevedend na papir ¢i folii, bude na ni nahlizeno jako na médium.
Obraz je chapan (vedle slova) jako zdkladni a nejstarsi médium pouzivané
v socidlni komunikaci (Hopfingerova 2005: 343). Obraz jakozto médium se
rozsifil i v reklamé apod., vznika tak kazdodenni ionosféra, ktera nas obklopuje

v podobé takika totalitni — obrazy, at uz statické nebo dynamické, jsou vsude

‘Etikety. 2010 [online]. Dostupny z: http://www.mikromarkt.eu/pdfs/cz_modul_5_1.pdf
(Stazeno dne 28. 3. 2015).
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kolem nas a zasadnim zptsobem nas ovliviiuji (Foret 2008: 37). Potraviny
nakupujeme skoro kazdy den, a proto mtliZzeme fici, Ze potravinova etiketa,
jakoZto nedilna soucast potravin koupenych v supermarketech na nas opravdu

,plsobi” téméf kazdodenné.

2.2.3 Propojeni potravinové etikety jako média s konceptem tradice

(konkrétné adjektivem tradicni)

Pfed nastupem médii byly tradice viceméné zakofenéné; tj. Ze byly spjaty
s konkrétnim prostfednim, v némz zili lidé své Zivoty, a ktefi dennodenné
vstupovali do vzdjemnych interakci (Thompson 2004: 159). Vztah, jenz spojoval
tradice k urcitému mistu, se postupné oslaboval. Jinymi slovy, udrZovani
a pfenos tradic mezi generacemi stale vice zavisi na zprostfredkovanych formach
komunikace, a tradice se tak prostupné a castecné delokalizuji. Delokalizace je
jev, kdy se tradice vlastné vymanily zkonkrétniho prostredi
a osvobodily se tak od omezeni danych ustnim pfendsenim v podminkach
interakce tvari v tvaf. OvSem toto vykofenéni tradic bylo podminkou pro to,

aby je bylo mozno zasadit do onéch novych kontextt (Thompson 2004: 160).

Kapitalismus ma tendence ,instrumentalizovat”, pretvaret tradici ve
zbozi, které muze byt doslova ,baleno a prodavano”. Kdyz kapitalisticky
podnikatel vyciti potfebu po tradici, za¢ne pro to néco délat. Dojde k procesu
pretvareni tradice na komoditu. Podnikatel chce lidem dat to, po ¢em touzi, ty
,dobré, staré casy”, a pak z toho profituje. Lidé si komodity musi vSimnout,
a proto je vyuzivana napfiklad televizni reklama a dalsi média. V praci je
pozornost zaméfena na potravinové etikety obsahujici oznaceni tradicni. Tradice
se tak delokalizovala a byla ,komercné” pouzita na vyrobek, ktery je zde

skutecné balen a prodavan.
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JenZze tyto ,pretvorené tradice” jsou pouhymi ikonickymi obrazy
autentickych tradic. Jednd se vlastné jen o to nejpovrchnéjsi z pavodni tradice.
Jsou to jen reprezentace. Ale i presto na tyto ,vynalezené tradice” slysime
a vyzadujeme je. Trh nadm predstavuje, napiiklad pomoci etiket potravin
»zidealizovany pohled” na danou dobu. Chce splnit urcita lidska ocekavani.
Vznikaji tak stylizované obrazy. Tak tedy, tradice jsou zvécnény statem
a zmodifikovdny trhem — tim padem pfichazeji o svou podstatu (Gross 1992:

kap. 4.).
2.3 Marketing

"Spolecensky a manazersky proces, jehoz prostiednictvim uspokojuji jednotlivci

a skupiny své potteby a ptdini v procesu vyroby a smény produktii a hodnot.”
(Kotler 2007: 40).

V praci bude pouzivan vyraz podavatel ¢i tvlirce zamysleného vyznamu.
Pod témito slovy hledejme marketingové specialisty, ktefi jsou vlastné ,,onémi”
tvlirci zkoumanych potravinovych etiket. TudiZ je podstatné tuto problematiku

blize specifikovat.

Marketing je vSude kolem nds. Jeho vysledky jsou patrny v hojnosti
vyrobki v obchodech, c¢ast marketingu lze vidét v reklamach, v televizi,
casopisech, na internetu, doma, ve Skole, v praci — marketingu je clovék

vystaven téméf kazdodenné.

Vznik marketingu mutzeme datovat do druhé poloviny 20. stoleti,
pricemz prvni zemi, kde se zacina Sifit, jsou Spojené staty Americké. S rozvojem
strojové vyroby pocind potieba se zabyvat vyrobnimi metodami. OvSem v této
dobé jesté prevazovala poptavka nad nabidkou a tak nebyla potieba se

zaméfovat i na reklamu. Postupem zacinala vznikat snaha k maximalizaci
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obratu a zisku, a tak se firmy preorientovavaji na problematiku: Jak vyrobit co
nejvétsi mnozstvi zbozi s minimdlnimi ndklady. Vznikd tak tzv. vyrobné
orientovany marketing a miZeme ho historicky zatfadit do obdobi konce Velké
hospodarské krize. A tehdy se postupné zacind pozornost zaméfovat i na
reklamu. Tento zvrat byl zptisoben skutecnosti, Ze se na trhu zacal objevovat
nadbytek zbozi, a tak uz stéZejnim problémem vyrobce nebyla vyroba, ale
konkrétné prodej. Marketing primarné orientovany na prodej se tudiz
presmérovava na rizné prizkumy trhu, jehoZz hlavnim cilem je ono
uspokojovani potteb zakaznika. Od konce druhé svétové valky tak hovofime
o tzv. absolutnim marketingu, tj. podfidit se pfanim zdkaznika (Kotler 2007: 55-

59).

Na marketing je nahliZeno jako na ¢innost; jednd se o soubor instituci
a procest pro tvorbu, komunikaci, ddvku a vyménu nabidek, které maji

hodnotu pro zdkazniky, klienty, partnery a spolecnost jako celek.

Marketing se tedy dnes snaZzi vystupovat nejen jako ,prodej a reklama“,
ale do svych charakteristik zafazuje i spojeni slov — uspokojovani potfeb
zdkaznika. V obecném slova smyslu se vlastné marketing snazi prildkat nové
zdkazniky a udrzet si stavajici tim, Ze vylepsi vzhled a vykon produktu, uci se

z vysledkii prodeje a snazi se tuspéch zopakovat (Kotler 2007: 38).

Marketing pracuje pfedevsim s témito pojmy: potfeby, pfani, poptavka
a trh (Kotikova, Zlamal 2006: 8). Potfeby vyjadiuji subjektivné pocitovany
nedostatek a jsou spole¢né pro vSechny lidské bytosti. Lze je rozdélit do
kategorii jako jsou; fyziologické, socidlni a individudlni potfeby. Mezi

tyziologické potfeby fadime jidlo, teplo, pristfesi ¢i bezpeci. K socidlnim

SDefinition of Marketig. American Marketing Association. 2007 [online]. Dostupny z:
https://www.ama.org/AboutAMA/Pages/Definition-of-Marketing.aspx (Stazeno dne 15. 4.
2015).
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potfebam prifazujeme prislusnost ke skupiné a city. A konecné, individualni
potfeby mohou byt znalosti nebo seberealizace. Pokud nejsou potteby ¢lovéka
uspokojeny (uspokojovany) nastavaji moznosti jako je pokus najit zptisob, jak
tuto potfebu uspokojit ¢i je snaha tuto potfebu redukovat (Kotikova, Zlamal

2006: 8).

Prani mtze vyjadfovat urcitou konkrétni formu uspokojeni potieby.
Hlavnim cilem marketingu je, Ze si lidé budou dany produkt pfat vice nez jiny,

konkurencni.

Poptavka predstavuje realizaci uspokojeni potfeb zakaznika
prostiednictvim smény na trhu. Vytvari uréity filtr”, kterym se na trhu
realizuji pouze ta pfani, za které chceme a mtiZeme zaplatit poZadovanou cenu

na trhu. Hovofime o jakési schopnosti ¢i ochoté, si dany produkt (pfani) koupit.

Trh je mistem, na kterém se setkavaji kupujici a prodavajici. Na trhu
dochdzi ke stfetnuti nabidky a poptavky. Nabidka a poptdvka se navzajem
ovliviiuji (Kotikovd, Zlamal 2006: 8).

Potfeby a piani zdkaznika jsou zjiStovany pomoci ndstroji; metod
a technik marketingového vyzkumu. Na zdkladé zjisténych skutecnosti
organizace, jako ruzné firmy, statni instituce ¢i dalsi, pfijmou takova opatfeni,
jejichz snahou je zdkaznikovi nabidnout vyrobky a sluzby sco nejvétsi

pfipadnou hodnotou, ve spravny cas, v idedlnim misté a za vhodnou cenu.

Tento komplex nastroji se nazyva marketingovy mix. Pomoci jeho se
tedy firma snazi dosdhnout vytycenych cilti na trhu. Tento nazev vychazi ze
skutecnosti, ze jeho jednotlivé prvky maji u rlznych produktd i v rtiznych
situacich jiny vyznam a jinou dtilezitost — mizeme je nejriizn€jsimi zptisoby
kombinovat — , mixovat”. Pro marketingovy mix se ¢asto pouziva zkratka 4 P

(podle prvnich pismen anglickych nazvli jednotlivych marketingovych
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nastroji, které marketingovy mix obsahuje). Témito nastroji jsou: product —
produkt, price — cena, place — misto, promotion — marketingova propagace
(Kotikova, Zlamal 2006: 37). Pfi¢emZ v navaznosti na potravinové etikety nas
bude zajimat prfedevsim posledni zminovany pojem, tj. marketingova

propagace.

To Ze jsou zkoumané etikety nositelkami urcitych mytd, je dano tim, Ze
v dnesni kapitalistické spolecnosti (kam fadime i Ceskou republiku), prevazuje
nabidka nad poptavkou. A tak tyto vzniklé myty (viz niZe), tvafici se jako
pfirozené vyjevy, soustfedujici se kolem etiket, maji hlavni cil - ptilakat
zakaznika (v té pfemife konkurence) skrze pfedstavy pojici se s tradici a tim, co

znamena byt tradicni.
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3 METODOLOGICKA CAST

Tato c¢ast je zaméfena na metodologicky aparat, jenz byl pro tuto praci
vybran a na zakladé néhoz byla ddle provedena samotnd analyza. Nejprve jsou
stanoveny cile této diplomové prace a vyzkumné otdzky, na které bude v ramci
analytické casti odpovézeno. Poté je potieba definovat pojem — vizudlni text.
Posléze je predstavena analyza, pomoci niz bude interpretovan vzorek
potravinovych etiket oznacenych adjektivem tradicni. Na zavér je strucné
vymezeno, jakd data byla pro vyzkum vybrana a jakym zptsobem se

postupovalo.
3.1 Cile vyzkumu a formulace vyzkumnych otazek

Koncept tradice 1ze chapat jako lidovy model®, obecné sdilime urcité
predstavy o tom, co to je tradice/byt tradicni. Tyto pfedstavy mohou byt Zivnou
ptidou pro marketingové tvtirce. Pomoci sémiologické analyzy je pfedstavena
struktura potravin oznacenych adjektivem tradicni a zaroven je tak pfedstavena
funkce , vymyslené tradice” v dnesni spolecnosti. Vizudlni text je tvofen
podavateli, ktefi zdmérné tézi z , kvalit”, které jsou s tradicemi ¢asto spojovany.
Pfiéemz v této chvili je fe¢ o podavateli vytvorenych pseudotradicich C¢i
o zminovanych ,vymyslenych tradicich”. Tyto vizudlni texty (potravinové
etikety = oznafené  adjektivem  tradicni) ovSem  nesou  informaci
o tom, jaké myty jsou s kategorii tradice spojeny. Vznika ndm tak symbolicky
prostor, ktery muiZzeme doslova cist, dekddovat, zde pomoci sémiologické
analyzy pfedstavené Rolandem Barthesem. A tak ma ctendf — zédkaznik tu Cest

s dokonalou soucinnosti (s to doslova) slova tradice s dalsimi doprovodnymi

*Lidovy model je zjednoduSend imitace néjakého pohledu nebo Sablony, kterou lidé prikladaji
na realitu. Jedna se o nastroj, jenz ma c¢lovéka ,zorientovat” ve slozitosti svéta. Nebot nelze
soubézné vnimat vsechnu realitu, na to je v kazdém okamziku prili$ slozitd a promeénliva. A
proto nam lidové modely mohou slouzit jako voditko v béznych, kazdodennich zalezitostech
(Lawless 1996: 12).
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znaky a lingvistickymi sdélenimi, jejichz tkol je jediny, ziskat si zdkaznika na
svou stranu a presvédcit ho o nakupu pravé tohoto ,tradiéniho” potravinového
vyrobku. A tak otdzka zni: Jaké vyznamy, myty jsou pomoci potravinovych
etiket ¢tenafi/ zakaznikovi predkladany? Jakou strukturu takto oznacena etiketa

14

ma?
3.2 Vizualni text

Jak jiz bylo zminéno vyse, potravinovou etiketu chapu jako médium, které
miizeme pomoci rznych vizudlnich metod doslova ,cist”, dekoédovat. Jsme
schopni interpretovat jeho vyznam. Proto bude pro tento druh obrazu uzivano

souslovi vizualni text.

Slovni spojeni — vizudlni text, jsem si vypujc¢ila od Martina Foreta, ktery
jej predstavuje v ptispévku O interpretaci vizudlniho textu (2008). Vizudlni text je
v podstaté i jakykoliv jiny psany verbalni text (a i dalsi typy textr) — také je
vnimadn vizudlné zrakovym orgdnem, okem. My jim ale budeme chapat
i ,obraz”, ktery bude interpretovan. A tedy misto slova ,obraz” bude pouZzit
pojem vizudlni text. Divodt je hned nékolik. Za prvé slovo obraz je prilis
mnohoznacné, pfimo problematické, nebot odkazuje predevsim k vytvarnému
umeéni (Foret 2008: 38). Dale, adjektivum vizudlni se jevi jako nejpfihodnéjsi.
Mohl byt pouZit i vyraz ,ikonicky”, jenzZe i stimto pfivlastkem je problém,
nebot pod néj spadaji (jiz u Pierce) i komunikaty typu grafti, diagrami apod.,
které neodpovidaji popisovanému typu ,obrazti”. Zkratka, pojem ikonu je
mnohoznacny, zahrnujici fadu nejednotnych jevia (Foret 2008: 38). Termin text
je volen zamérné a je chapan v Sirokém smyslu jako ,,znakovy utvar”, ktery se

realizuje v riznych znakovych systémech. Odstavec bych shrnula citaci:

,...vizudlni texty jsou tedy vsechny , obrazy” v sirokém slova smyslu, tj. texty vnimané

predevsim zrakem, texty kreslené, malované, ale i jakkoli jinak vytvarné (¢i graficky)
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ztvdrnéné, ddle texty fotografické a stejné tak v tomto smyslu soutadné texty
audiovizudlni (film apod.), texty nejen statické, ale i dynamické. Nebo jinak, jde o texty
nesouct vizudlni informaci, resp. sdélujici informace vizualnimi kanaly.” (Foret 2008:

38-39).

Tudiz i potravinové etikety, které chapeme jako pocitacovou grafiku
prenesenou na papir ¢i folii, miiZeme nazvat vizualnim textem a nasledné jej

interpretovat pomoci sémiologické analyzy (viz niZe).
3.3 Sémiologie

Potravinové etikety (stejné jako dalsi vizudlni texty) neumi hovofit samy
za sebe, informace z nich se musi interpretovat, dekodovat. Pokud za predmét
interpretace zvolime obraz odtrZzeny od autora jako urcity vizudlni fakt,
ustfedni vyznam ziskdvame pomoci sémiologické analyzy’. A pfedevSim
pomoci této analyzy bude nahlizeno na potravinové etikety oznacené

adjektivem tradicni.

Jesté nez pristoupime k samotné analyze, je potfeba definovat samotnou

sémiologii, z niZ vybrand metoda zkoumani vychazi.

,...obrazy, predméty, zvuky, hluky apod. pro nds mohou byt také zpravou o nécem
jiném nez o sobé samych — mohou byt pozorovateli vnimdany jako znaky, pfiznaky,

symboly.” (Doubravova 2002: 8).

Sémiologie (frankofonni oblast) anebo sémiotika (anglosaska oblast) se
postupné prosazovala jako relevantni humanitni disciplina od dvacatych let 20.
stoleti. Jedna se o nauku, zabyvajici se znaky a znakovymi systémy, ¢tj.

uspofadanymi soubory prvki, mezi nimiz jsou vzajemné vazby. Jejim stéZejnim

’Kromé této analyzy existuji i dalsi jako je napfiklad diskursivni, obsahova ¢i hermeneuticka
(Sztompka 2007). OvSem tyto analyzy nemtizeme chapat jako zcela rozdilné, ba naopak,
vSechny pracuji na podobné bazi a velice casto se jejich postupy pfekryvaji.
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pojmem je znak, tedy néco, co néco zastupuje nebo reprezentuje. Sémiologie je
zaméfena na vyznam a smysl znakf, tedy, jak spolecensky podminéné uzivani

znakovych systému produkuje vyznam.

Sémiologie chape realitu jako spolecensky konstrukt a pfedpoklada, Ze
prava podstata jevli neprameni v nich samotnych, ale ve vztazich, které okolo

nich konstruujeme.

S poc¢atky moderni sémiologie jsou spojovani predevsim Svycarsky
jazykovédec, zakladatel moderni ligvistiky Ferdinand de Saussure a americky

matematik, logik a filozof Charles Sanders Peirce.

Spolec¢nost lze studovat prostfednictvim zkoumadni struktur, analyzovat
jednotlivé prvky a patrat po jejich vyznamu. Na pocatku tohoto vseho stal
zminovany Ferdinand de Saussure, ktery na svych predndskach na ptdé
Zenevské univerzity vystavél presvédéivy zaklad pro moderni uceni
strukturalismu. Jeho stéZejni myslenky byly zvefejnény ve studii nazvané Kurz
obecné lingvistiky® (Saussure 2007). Strukturalni lingvistika chépe jazyk jako
systém znakd, pficemZ znak je jeji urcujici veli¢inou. Nejen Ze je znak zakladni
jednotkou jazyka, téZz se sklada ze dvou casti, které Saussure definoval jako:
signifikant (oznacujici) a signifikat (oznacovany)’. Obé ¢asti jsou neoddélitelnou
soucasti kazdého znaku. Signifikant neboli oznacujici je fyzickd forma oznaceni
(zvuk/obraz) a signifikat je to, co je zastupovano (koncept). Predmét, ke
kterému odkazuje znak, oznacujeme jako referent (Rose 2001: 74). Rozdéleni
znaku je pro sémiologii zasadni (esencidlni), protoZe vztah mezi vyznamem
oznacovaného a oznacujicim neni inherentni, ale arbitrarni, tedy zcela ndhodny

a obecné platny. Na druhé strané je téz dulezitd druhd vlastnost znaku, a to

8Kniha byla sestavend Charlesem Ballym a Albertem Sechehayem, zaloZend na poznamkach z
prednasek Ferdinanda de Saussura na univerzité v Zenevé v letech 1906-1911. Vysla v roce
1916, tfi roky po Saussurové smrti.

9 Gillian Rose pouziva anglické terminy ,signifier” a ,signified” (Rose 2001).
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smluvenost. Nase zdkladni slovni zasoba vznikla v davnych dobach — ndhodné,
ale hlavni je, Ze byla pfijata jednotlivymi jazykovymi spolecenstvimi. Celistvost
znaku je vysledkem korelace jeho jednotlivych fragmenti. OvSem analyza
obecnych vztahii znakt v obraze se pomérné lisi od vztaht v psaném
a mluveném projevu. Psané slovo otevira prostor k fantazii — naznacuje,
zatimco obraz ukazuje — popisuje. Nebo jinak, obraz ma urcity pfimy vztah

k tomu, co oznacuje, kdezto slovo zfidkakdy (Monaco 2004: 154).

Charles Sanders Peirce popsal bohatsi typologii znaku, umozZnujici
rozliSit rizné zptisoby oznacovani. Definoval tfi typy znaki podle jejich vztahu
k objektu, ktery zastupuji. Jednd se o ikony (znak, jehoZ vztah k objektu je dan
podobnosti, pt.: dité na obrazku, dejme tomu fotografii, ,cteme” jako dité),
indexy (jsou zaloZené na blizkosti a podobnosti s pfedmétem, pf.: dudlik je
indexem ditéte) a symboly (coZz jsou arbitrdrni, zcela ndhodné prirazené znaky
konvenci, neobsahuji Zadnou pfimou souvislost mezi ¢astmi znaku, pt.: dité
predstavujici budoucnost). Tyto tfi vymezené typy se navzdjem nevylucuji

(Rose 2001: 78).

V souvislosti s masovou komunikaci se pak sémiologii zabyval zejména
francouzsky literdrni kritik, teoretik a filozof Roland Barthes, ktery aplikoval
sémiologii na Sirokou oblast kultury. Barthes v radmci procesu oznacovani
rozliSuje rzné trovné prifazovani vyznamu a to denotaci, konotaci a mytus
(Barthes 1977: 32-52). Obecné pak sémiologickou analyzu Barthes definuje jako
teoreticky prostor, v némz se v tomto stoleti a zdpadnim svété miize odehravat

jisté osvobozovani oznacujiciho (Barthes 2004: 7).

Denotaci je mozné oznacit jako mechanickou reprodukci ¢i nehodnotici
popis vztahu mezi oznacujicim a oznacovanym v rdamci znaku. Denotace
odhlizi od vzijemnych vztahtt a konkrétnich kontexti. Znaky pracujici na

denotativni trovni jsou pomérné snadno dekdédované. Barthes tuto droven
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popisuje napriklad skrze obalku francouzského casopisu Paris — Match, kde je
vyobrazen mlady africky hoch ve francouzské uniformé s o¢ima vzhliZejicima
vzhtru (nejspiSe zrak upina na francouzskou vlajku, ovSem to na obdlce neni

vidét) — nyni se jedna o denotativni iroven vizudlniho textu (Barthes 1973: 125).

Konotace pak odkazuje kasociovanému vyznamu, obsahuje jiZ
hodnoceni a postoje. MiZze mit subjektivné, emociondlné ¢i jinak zbarveny
kontext a pro jeho ,,uchopeni” je nutnd hlubsi znalost dané kultury/komunity.
Takze pokud pozorovatel prejde na konotativni tiroven, spojuje si cernosského
chlapce v uniformé s francouzskym impériem. Neexistuje lepsi odpovéd pro
kritiky kolonialismu nez kombinace cernosského afrického chlapce ve sluzbé
Francie (ovSem chlapcim vyraz vyzafuje upfimnou oddanost) — ,,...cernossky

chlapec ve sluzbdch utlacovatelii.” (Barthes 1973: 125).

Dalsi pojem, se kterym Barthes pfichdzi, je mytus (podrobnéji viz niZe),
pricemZz mytus odkazuje k néjakym obecné platnym soudiim - je soucasti
predstav, které jsou v dané spolecnosti uzndvané, a jsou touto spolecnosti
konstruovany. Mytus ndm pomaha zapomenout, Ze vyjev (zde cernoSsky
chlapec ve francouzské uniformé jakozto projev francouzského imperialismu)
byl vyroben. Mytus je forma ideologie. Francouzsky imperialismus je tedy

podobou tohoto mytu, tento ,,obraz” se jevi jako ptivodni, pfestoZe neni.

Nyni se pozastavime u mechanismti konstrukce vyznamu, konkrétné
u problematiky kodovani a dekddovani. Zde bych zminila, jednoho
znasledovniki Rolanda Barthese, Stuarta Halla. Tento anglicky sociolog
a teoretik kulturnich studii, kddem oznacuje soubor konvencionalizovanych
vyznamotvornych zptsobti specifickych pro uréitou skupinu lidi (Rose 2001:
88). Pomoci kod@t mtizeme podrobnéji zkoumat Sirsi ideologické, ekonomické
a politické konotativni vztahy vzhledem ke znakéim ve spolecnosti. Gillian Rose

uvadi jako pfiklad sémiologickou analyzu reklamy na parfém znacky Chanel,
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kde je sdéleni spotu dekdédovano jako krdsné a okouzlujici a tento kod je
vyjadfenim ideologie, ze vSechny Zeny by mély byt pro své muze krasné
a okouzlujici. Ideologie tohoto typu Hall oznacuje jako dominantni kédy ci
referencni systémy, pficemz tyto referencni systémy jsou soustavy , metakodt”
(Rose 2001: 88-89). Muzeme tedy fici, Ze kdéd je také ideologie. Tudiz kod
pracuje na stejné bazi jako Barthestv mytus. K ovladdni komunikace nestaci
pouze schopnost smysluplné formulovat sdéleni. Kromé tohoto je zapotrebi
znat pravé tyto kdédy (tedy systémy, do kterych jsou znaky organizovany),
kandly a vyrazy odpovidajici situaci a osobdm, se kterymi komunikujeme.
Kazdy text (zde tedy vizudlni text) musi byt uréitym zptisobem zakédovan, a to
idedlné prostfednictvim kdédu tak, aby byl pfijemce schopen jej bez obtizi Cist.
Jakym zptisobem bude vizudlni text nakonec interpretovan, zavisi sice na
obsahu a zptsobu kodovani, coz je véc tvirce zamysleného vyznamu
(podavatele), ale stejné tak i na individualité kazdého jedince (prijemce), se
véemi jeho zkuSenostmi, postoji a ndzory, i osobnim kontextem, ktery ho

ovliviiuje (Rose 2001: 88, 89).

Na uplny zavér je potieba fici, a také jak z vyse uvedeného vyplyva,
vizudlni text mize mit tedy vice vyznamii. Tuto viceznacnost popisujeme jako
polysémii (Rose 2001: 92, Monaco 2006: 156). Pficemz jako dtikaz muzou slouzit
terminy — preferovany vyznam a preferované cteni. Preferovany vyznam se
stava preferovanym c¢tenim ve chvili, kdy je interpretovan publikem zptsoby,
které odrazeji institucionalizovany, politicky a ideologicky poradek ve
spolecnosti (Rose 2001: 92-93). Zde je jesté dtlezité uminit tzv. ukotveni, coz je
nejcastéjsi funkce lingvistického (¢i vizudlniho) sdéleni. Ukotveni'® umoziuje

¢tenafi volit mezi tim, co by mohlo byt pro , ¢teni” obrazu matouci. Naptiklad

9Vedle ukotveni, jesté Barthes hovofi o funkci pfevodu, ktera pfimo posouva jednani, protoze
v sukcesi sdéleni poskytuje vyznamy, které nejsou na obraze (Barthes 1977: 37-38). Tato funkce
osvétlovani je ovSem u nehybnych obrazti vzacnéjsi a tudiz ji nebude vénovana pozornost.
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urcité lingvisté sdéleni, dopliujici obraz, nas miize nasmérovat, abychom

obraz/vizudlni text cetli tim ,,spravnym zptisobem”:

... ukotvovani md zjevné funkci osvétlovini, ale toto osvétlovani je vybérove; jde
o meta-tec, kterd neni aplikovatelnd na ikonické sdéleni jako celek, nybrZ jen na nékteré
z jeho znakii; skrze text dozird tviirce (a tedy spolecnost) na pozorovini obrazu:
ukotveni je kontrola, vzhledem k projektivni schopnosti figur ruci za uzivini sdéleni; ve
vztahu k signifikdatiim obrazu ma text represivni hodnotu, a je tedy pochopitelné, Ze na
této roviné se prosazuje predevsim mordlka a ideologie dané spolecnosti.” (Barthes

1977: 37).

3.4 Fotografie versus kresba

V této casti bude zminén problém, ktery predlozil jiz Roland Barthes,
a to rozdil mezi fotografii a kresbou. Fotografii totiZ Barthes povazuje za
,sdéleni bez kodu”, tedy za formu, diky své absolutné analogické povaze,
schopnou pfendsSet doslovnou informaci'’. Kresba, jakkoli denotativni, je
naproti tomu sdélenim vysoce kddovanym. Zobrazovany piedmét podléha sérii
transformaci a kdédovani, které je konvencni, historické a naucitelné. Pfi kresbé
dochdzi k vybéru, nikdy neprodukuje vSe, ¢imz déli zobrazované na vyznamné
a nevyznamné (Barthes 1977: 32-52). OvSem zde budou analyzovany
potravinové etikety (pocitacova grafika), které obsahuji prvky jak fotografie, tak

kresby, a tak se ndm rozdil mezi fotografii a kresbou v tomto smyslu stira.
3.5 Sémiologicka analyza

Sémiologicka (nebo také sémiotickd) analyza, je analyzou interpretacni,

tj. neposkytuje absolutni tvrzeni. Jejim tikolem tudiz neni zevSeobecnéni udajii

1Zde vyvstava otazka, zdali je fotografie opravdu ,bez kodu”, protoze fadu transformacnich
procedur provadi clovékem konstruovany aparat a tim padem téz dochazi k vybéru ¢i délent
zobrazovaného na vyznamné a nevyznamné.
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na obecné platnou droven, ale proniknout do dané problematiky, nahliZet na

jevy z jiného tihlu, odhalovat nové skutec¢nosti.

Sémiologicka analyza, kterd je zde uplatfnovana, vychdzi tedy ze
strukturniho pojeti znaku Ferdinanda de Saussura. Jak jiz bylo feceno, Saussure
zkouma znak jako vyznamotvornou jednotku, ve které do arbitrarniho vztahu
vstupuje  signifikant/oznacujici  (zvuk/obraz) a  signifikdt/oznacovany
(pojem/vyznam/koncept). Tato analyza tudizZ stavi do centra svého zajmu znaky
a znakové systémy. Znaky nejsou izolované, ale spojuji se v Sirsi celky — neboli
kédy, a pravé rozpoznani kodu obsazeného v urcitém vizudlnim textu, tedy
jeho dekddovani, je diilezitou uvodni etapou sémiologické interpretace

(Sztompka 2007: 89).

Zminéna analyza postihuje vizudlni texty v celé jejich komplexnosti, at
uz jde o analyzu jednotlivych slozek a vztahti mezi nimi, nebo odhaleni

vyznamii, které jsou do text(i vloZeny — at uz explicitné, ¢i skryteé.

Sémiologicka analyza umoziiuje popisovat vztahy mezi jednotlivymi
prvky sdéleni i interpretovat vyznamy pouzitych znaki. V této analyze nejde
jen o samotnd sdéleni, ale soucasné o vyznamy ze sdéleni vyplyvajici.
Vzhledem k tomu, ze vizudlni texty jsou mnohoznacné, tak vyznamy sdéleni

mohou byt pro tviirce/podavatele i pfijemce odlisné.

Obrazovy znak je znakem, ktery evokuje mentdlni obrazy, po vzoru
Rolanda Barthese ovSem vztah mezi obrazem a tim, co zobrazuje, zde nebude
chdpan ve vybranych vizudlnich textech jako arbitrdrni, ale jako (Castecné)

motivovany.

Sémiologicka analyza odkryva vrstvy réiznych vyznamt, v Barthesové
pojeti se muze jednat o zminovanou denotativni vyznamovou vrstvu, kdy

odhalujeme to, co je zobrazovano, a dale o konotativni vyznamy, kdy se
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snazime interpretovat, jaké myslenky a hodnoty jsou obrazem komunikovany -
jaké vyznamy jsou konstruovany. Kod konotace nejpravdépodobnéji neni ani

,prirozeny”, ani ,umély”, ale historicky ¢i dokonce kulturni.

Kromé denotativni a konotativni arovné sleduje sémiologicka analyza
znaky paradigmatické a syntagmatické. Pficemz syntagmatické znaky ziskavaji
vyznam s ohledem na dalsi znaky, které se v jejich okoli nachdzeji, mtZeme fici,
Ze se jedna o jakousi , posloupnost znak1”. Paradigmatické znaky se vybavuji

pomoci asociaci, zkratka ze vztahti paradigmatickych (Rose 2001: 78).

Formalni, sémiologickd analyza je viceméné jen uvodem k analyze
meritorni, strukturalistické, kterd predpokladd, Ze pozorovatelné situace
(zachycené na fotografii ¢i kresb€), jevy, socidlni udalosti nejsou nahodné
a chaotické, ale predstavuji emanaci urcitych hlubokych, pred pfimym
pozorovanim skrytych socidlnich struktur (Sztompka 2007: 89). Vizudlni text
ukazujici néjaké projevy socialniho Zivota je tedy vnéjsim znakem takovych
struktur; tim, co oznacuje, a jeho interpretace spociva v odhaleni struktur; tedy
toho, co oznacuje — co tvofi skryté denotace a konotace pfimo pozorovatelnych

situaci.

Strukturalistickd interpretace spocdiva v odhaleni struktur interakci,
norem, ideji a Sanci, skryvajicich se za pozorovatelnymi projevy socialniho
zivota. Urdity vizudlni text zachycuje néjaké vnéjsi ,povrchové” projevy
socidlniho Zivota a pomoci této analyzy se snazime proniknout do skrytych

,/hlubinnych” struktur.

Socidlni struktura ma nekonecné mnozstvi podob a nelze ji zachytit
zcela, ovSem strukturalistickd analyza nam muze poslouzit k povzbuzeni

antropologické ¢i sociologické predstavivosti a primét ke zbystfeni pozornosti
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viiéi neobycejné vizudlné naplnénému socidlnimu svétu, ktery nas obklopuje

(Sztompka 2007: 94).

Vyhodou téchto pristupu je pfedevSsim mozZnost zkoumani nejen
kvantity v ramci zkoumanych jevt, ale také rozkryvani pricin, coz je praveé

typickym rysem kvalitativnich vyzkum.
3.6 Mytus jako sémiologicky systém (Roland Barthes)

Vzhledem k tomu, Ze soustava poznatkti predlozena Rolandem Barthesem
je pro tuto praci stézejni, zaméfime se na ni nyni konkrétnéji a to pfedevsim na
problematiku mytu, které byla pfednesena ve studii snazvem Mytologie
(Barthes 2004). Tato kniha objasnujici fungovani moderniho mytu je jakousi
spojnici mezi Lévi-Straussovou analyzou'? tradi¢nich myt , primitivnich
narod1” a znovuobjevenym zdjmem o novodobé mytologizace, jez produkuje

diskurs komer¢ni kultury.

Zakladnim pojmem, se kterym se v Mytologii setkdvame, je vysSe zminény
mytus. Cim je v soucasné dobé mytus? Jednd se o uréitou promluvu, oviem
nejedna se o ledajakou promluvu, musi spliiovat urcité specifické podminky.
Nejdfive je dulezité si uvédomit, Ze mytus je systémem komunikace, Ze je

sdélenim. TudiZ je jasné, Ze mytus nemuZe byt néjakym predmétem, pojmem ¢i

2Claude Lévi-Strauss hledal imanentni, univerzalni, nevédomé struktury lidského mysleni
v riznych kulturnich formach, jako je napfiklad pfibuzenstvi, ritual, totemismus ¢i pravé
mytus. Mytus, tento neredlny vyklad o jevech pfirodnich a spoleéenskych, o jejich pfi¢inach,
podstaté a proméndch se odehrava v neurcitém case, nemd autora, pouze vypravéce. Traduje se
a pfedava se pomoci né&j lidska zkuSenost. Mytus je vypravén a tim padem se svym projevem
pfiblizuje jazyku, ale na rozdil od jazyka, jehoz struktura je dana fonetickymi znaky, jimz jsou
pfifazeny urcité sémantické hodnoty, jsou myty tvoreny souborem specialnich znakt — mytéma
(Lévi Strauss 2006: 135), které jsou komplexnéjsi povahy nez znaky lingvistické. Mytémy se
miizeme pfedstavit jako zdkladni stavebni prvky mytu. Strukturalni analyza pracuje s mytémy
tak, Ze je stavi do binarnich opozic a tyto binarni opozice jsou nasledné interpretovany. Myty
maji dle Clauda Lévi-Strausse vztah k praxi, dle néj pfedstavuji jakési pokusy o vysvétleni
obtizné uchopitelnych/pochopitelnych jevi. Mytus si tedy mizeme predstavit jako ucinny
nastroj lidského my3leni k pochopeni chaotického lidského svéta (Lévi-Strauss 2006: 183).
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ideou, ale Ze se jednd o jisty modus signifikace, o urcitou formu (Barthes 2004:

107).

A vzhledem k tomu, Ze je na mytus nahliZeno jako na promluvu, miize
byt mytem téméf vSe. Mytus podléha pravomoci diskurzu. A tak i , obycejna”
potravinova etiketa muZze byt ovlivhéna mytem. Nebot je prfizdobena,
pfizptisobend urcité konzumaci, doslova je obtézkdna wurcitymi znaky,
lingvistickymi sdélenimi, zkratka je obsazena socidlnim uZzitim, které se pridava
k cisté materii (Barthes 2004: 108). Je dtileZité fici, Ze mytologie mtiZe mit pouze

historicky zaklad, nemtiZe se vynofit z , pfirozenosti” véci.

Tato promluva je sdélenim. Nemusi byt jen ordlni, mtzZe byt tvofena
pismem ¢i zobrazenim: psany jazyk, fotografie, film, apod. (tohle vSe muze

poslouzit jako opora pro mytickou promluvu).

V obraze samém existuje mnoho zptisobi ¢etby, ovsem v tuto chvili se jiz
nejedna o teoreticky zptisob zobrazovani: jedna se o ,tento” obraz, jemuz je
dana ,tato” signifikace — mytickd promluva je vytvofena z materie, ktera je jiz

zpracovana s ohledem na prislusnou komunikaci.

,Od okamzZiku, kdy je obraz naddn signifikaci se stdvd jakymsi pismem: stejné jako

pismo vyzZaduje urcitou lexis”. (Barthes 2004: 109).

Mytologie jakozto studium urcitého typu promluvy je tedy pouhym
zlomkem sémiologie. Mytologie tvoii zarovern soucdst sémiologie jakoZto
formdlni védy a ideologie jakoZto védy historické. Sleduje totiz ideje, jeZ maji
uréitou formu (Barthes 2004: 111). Denné pfichdzime do kontaktu
s nepfebernym mnozstvim signifikantnich poli (reklama, tisk, televizni vysilani,

apod.).

1A tak i potravinové etikety jsou sdélenim.
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Lingvistické schéma (znak; oznacujici, oznacované) je patrno i v mytu.
Mytus je vSak specifickym systémem, nebot je tvofen na bazi sémiologického
fetézce, ktery existuje pred nim: je sekundarnim sémiologickym systémem
(Barthes 2004: 112). Co je v primarnim systému znakem, tj. celkem sdruzujicim
oznacujici a oznacované, se v sekundarnim systému stava prostym oznacujicim

(Barthes 2004: 112).
Barthes rozsituje lingvistické trojdimenzionalni schéma timto zptisobem:

1) oznacujici miize byt v mytu nazirano ze dvou hledisek: jako vysledny
¢len jazykového systému/ nebo jako vychozi ¢len systému mytického,
proto budeme pouZivat dva nazvy - na roviné jazyka nazveme
oznacujici smyslem; na roviné mytu ho oznaéime jako formu

2) oznacované je nazvano konceptem

3) korelaci prvnich dvou terminti vznika znak = signifikance

Mytus ma dvoji funkci: oznacuje a ddva na védomi, vede k pochopeni

a cosi vnucuje (Barthes 2004: 115).

Jakmile se oznacujici stdvd formou, odsouva svou arbitrdrnost:
,vyprazdiiuje se, ochuzuje, piibéh se vytrdci, zistdvd pouze litera.” (Barthes 2004:
116). OvSsem forma nepotlacuje smysl, pouze jej ochuzuje, naklada s nim podle

potieby.

Oznacované miZzeme oznacit za onen piibéh, ktery se odviji mimo formu.
Jedna se o koncept, ktery celou formu pohlti. ,Koncept je pevné vyvozeny, je
zdrovern historicky i intenciondlni; je pohnutkou, diky niz je mytus vyiknut.” (Barthes

2004: 117).
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Koncept neni na rozdil od formy néjak abstraktni, skrze né¢j je do mytu
vsazen cely novy pribéh. Do konceptu se ovSem nevklada ani tak skutecnost,

jako spis jisté poznani skutecnosti:

,Védéni obsazené¢ v mytickém konceptu je ve skutecnosti védénim zmatenym,
tvofenym nejasnymi, neomezenymi asociacemi. (...) Jednd se o beztvaré, nestdlé,
mlhavé zhusténi, jehoZ hodnota a soudrzinost spocivaji predevsim v jeho funkci.”

(Barthes 2004: 117).

Signifikace, tedy sdruzeni formy a konceptu je mytem samotnym. Mytus
je promluva definovdna svym zamérem, daleko spiSe neZ svou doslovnosti, tato
intence je ovSem zafixovana, zvécnéna. (Barthes 2004: 118). Myticka signifikace
nikdy neni zcela arbitrarni (jako je tomu v jazyce) ale vzdy je castecné
motivovana, tj. obsahuje aspekt analogie. Mytus je isty ideograficky systém,
vnémz jsou formy dosud motivovanym konceptem, kterym reprezentuji,

pricemzZ ani zdaleka nepokryvaji reprezentativni celkovost (Barthes 2004: 126).

Cilem této diplomové prace je pfivést mystické schéma, vyobrazené na
potravinovych etiketdch oznacdenych adjektivem tradicni, zpét k obecnym
déjinam, vysvétlit tak, jak odpovida zajmu urcitého spolecenstvi, zkratka prejit

od sémiologie k ideologii.

~Mytus nic neskryvi a nic neukazuje: mytus deformuje; mytus neni 1Zi ani

ptizndni: je inflexi (neboli obratem).” (Barthes 2004: 127).
3.7 Vyzkumny vzorek a sbér dat

Primarnim tkolem pro nésledné potfeby analyzy, bylo vybrat vyzkumny

vzorek (Schulz et al. 1998: 37). Jednotlivé potravinové produkty byly vybirany
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na zakladé jejich ndzvu, ktery musel obsahovat adjektivum tradicni*. Vzhledem
k tomu, Ze se na ¢eském trhu vyskytuje enormni mnozstvi potravin oznacenych
adjektivem tradicni, pozornost byla zameéfena na dvé databaze, ze kterych byl
vyzkumny vzorek vybran. Nejdfive se jednalo o databdzi Zdrava potravina.’®
Dale byly produkty vyhledavany i na dalsi webové strance, konkrétné na
strankach ptvodné britského maloobchodniho fetézce Tesco.'® V obou
pripadech bylo do vyhledavani zadano slovo tradi¢ni. Vyhledavace dohromady

vygenerovaly priblizné 146 produkta?.

Vzhledem k takto velkému poctu produktti, bylo nutné vytvofit vybérovy
vzorek'®. Pro vybér produktu/etikety byla stanovena hlavni kritéria: nazev
produktu dany od vyrobce obsahujici slovo tradicni a samoziejmé se nesméla
potravina opakovat (ovSem mohlo jit o stejny druh potraviny, pokud méla jinou

znacku).

Poté byl proveden prosty nahodny vybér?, pri¢emz pro analyzu bylo
takto vybrano 30 potravinovych produktii/potravinovych etiket. Nékolik
potravin bylo zakoupeno, zbylé (jejich obrazovd podoba) byly vyhledany

prostfednictvim internetového prohlizec¢e obrazkii Google.?* Podminka byla —

14Nazev produktu se nachazi vzdy na predni ¢asti potravinové etikety, to znamend, Ze vybrané
potraviny mutZzeme synonymicky oznacit téZ za potravinové etikety oznacené adjektivem
tradicni.

15 http://www.zdravapotravina.cz/databaze-potravin

16 http://www.itesco.cz/cs/

7Vzhledem k tomu, Ze jak Zdrava potravina, tak Tesco své databaze velice Casto aktualizuji,
&islo vygenerovanych produkti se miize den ode dne ménit. Cislo 146 vzeslo z vyhledavani z
27. bfezna roku 2015.

18Mnozina jednotek, ktera ve vyzkumu zastupuje zakladni soubor a vysledky zkoumani zjisténé
z vybérového souboru by mély byt zobecnitelné na soubor zakladni (Reichel 2009: 76).
9VSechny podsoubory dané velikosti maji stejnou Sanci byt realizovany jako vybér. Vybirame,
bud losem nebo pomoci tabulek nahodnych ¢isel nebo jinym postupem zajistujicim neovlivnéni
vybérového postupu zdsahem vyzkumnika, jednotky bud ze seznamu, nebo z mnoZiny cisel
zastupujici seznam jednotek zakladniho souboru (Jefabek 1991: 40).
Dhttps://www.google.cz/imghp?hl=cs&tab=wi&ei=Mt0rVeX-
CYO7acjGgcAG&ved=0CBEQqi40Ag
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dobfe citelna podoba celé etikety, aby bylo mozZzné provést analyzu. Vsech 30

potravin je zapsano v Tabulce 1:



Tabulka 1

Potravinové etikety oznacené adjektivem tradicni

Druh Znacka Prodejni Puvod Barvy Znaky Dalsi o
potraviny nazev vyroby na (ikony, lingvistic | b
etiketé indexy, ka r.
symboly) sdéleni | c.
na etiketé
Pomazankové | Pilos Tradic¢ni Slovenska | Modrg, Louka, Bez 1
maslo pomazanko | republika | bilg, kopretina, pfidavki
vé klasik zelena, sklenice konzervan
Cervena s mlékem, th
namazany
krajic
Pomazankové | Karlova Tradi¢ni Ceska Modra, Namazany Vybrana 2
maslo koruna pomazanko republika bila, krajic, kralovska
vé dervena, drevéna chut
neochucené Zluta sténa
Pomazankové | Olma Tradi¢ni Ceska Modra, Drevéné Natur, =z | 3
maslo pomazanko | republika | bila, prkynko, Ceské
vé zelena, namazany smetany
dervena, krajic chleba,
hnéda pazitka, ntiz
Maslo Tatra Tradi¢ni Ceska Modrs, Kravy na | Mléko 4
Ceské maslo | republika | bila, pastvé, les, | z Ceskych
zelena, tmavé modré | chovi
cervena nebe
Maslo MB Tradi¢ni Ceska Modr3, Krava na | - 5
maslo z | republika bila, pastvé,
Moravy Cervena, jehli¢nany
zluta,
zlata
Sadlo Brick Tradi¢ni Rakousko | Modra, Vepti, zaludy | Vyhradné | 6
veprové bil4, hibetni,
sadlo Cervena, klasicky
zelena skvarené
Tvaroh Pilos Tvaroh Ceska Modra, Kopretina, - 7
jemny republika | bila, louka, tvaroh
tradi¢ni zelend,
dervena
Smetana Madeta Jihoceska Ceska Modra, Jihoceska Cesk)’f 8
tradicni republika bila, architektura, vyrobek,
zakysana zelena, kostkovany garantova
smetana dervena vzor, no
potravina¥
skou
komorou
Jogurt Madeta Jihocesky Ceska Modra, Bortivky, - 9
tradi¢ni republika | bilg, boravei
jogurt zelend,
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bortvka Cervena
Piskoty Opavia Piskoty Ceské Modra, Klas  obili, | Bez 10
tradicni republika | bila, vejce, konzervan
Cervena, piskoty, ta a
zluta barviv,
tradi¢ni
receptura
Oplatky Opavia Tradi¢ni Ceské Modra, Oplatky, Tradicni, 11
oplatky republika | bila, Zluta | stuha, kvalitni,
Kolonada kolonada,
Marianské
lazné, rok
1856
Oplatky Opavia Tradi¢ni Ceské Modra, Par Pravé 12
lazenské republika | bila, prochazejici lazenské,
trojhranky zelend, se po | kolonada,
kakaové zluta kolonadé, Marianské
oplatky, lazné, rok
stuha, 1856
kakaovy bob
Oplatky Wissa Tradi¢ni Ceské Zelena, Liskové - 13
horalské republika | zluta, ofisky, listky
trubicky hnéda
Sojova Chocoland | Retro sojova | Ceska Cervend, | Barevné - 14
tycinka tradi¢ni republika | bila, Zlutd | pruhy
tycinka
Pernik Pernikar Tradi¢ni Ceska Modra, Bortivky, - 15
Pardubice | medovy republika | zluta, pernikové
pernik hnéda srdce
Bortvka
Pernik Dubea Tradi¢ni Ceska Modr3, Zena - 16
Cesky pernik | republika bila, v zastére
na strouhani zelena, strouhajici
dervena, pernik
zluta
Brambtrky Bohemia Tradic¢ni Ceska Modr4, ,Ladovsky* S 17
Ceské republika bila, venkov (dva | vyraznéjsi
brambiirky zelena, muzi pefici | bramboro
hovézi na zluta, brambory na | vou chuti,
cibulce hnéda, ohni, jesté
Cervena v pozadi kiupavéjsi
pasouci  se
kravy),
hoveézi a
cibulka
Halusky Vitana Slovenské Ceska Bila, Halusky, Kvalita 18
halusky republika | zelen3, Spek, zarucend
tradi¢ni dervena, brambora tradici
zluta
Omacka Kand Zivatiska Ceska Modr3, Zelenina - 19
omacka republika bila,

zelena,
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tradicni dervena,
zluta
Kfen Hels Kfen Slovenska Modr3, Kfen, - 20
tradi¢ni republika bila, malebna
zelena, vesnicka
Cervena
Kéava Marila Tradi¢ni Ceska Cervena, Symbol Prazena 21
standard republika | bila, kavovych zr | mleta
mlety cerna kava
Pivo Bakalaf Bakalar Ceska Cervena, Jiri Picka | Tradi¢ni 22
svétlé republika | bila, zlata | Pisecky, pivovar v
vycepni spravce Rakovnik
tradicni skoly, u
Ceské pivo bakalaf, jenz
rozumél
pivu,
medaile, rok
vzniku
pivovaru
Pivo Starobrno Starobrno Ceska Bil3, Erb, mince - 23
tradi¢ni republika | zelend,
dervena,
zlata
Rum Hanacka Tradi¢ni Ceska Bil3, Lod, viny - 24
Tuzemsky republika | zlatd,
hnéda
Suchary Dobry Tradi¢ni Ceské Modra, Suchary, - 25
Zivot suchar republika bil4, kava, Klas,
dervena, obrazky
zluta spokojené
rodiny
Langose Dr. Oetker | Tradi¢ni Ceska Modr3, Porcelan tzv. | Kompletni | 26
langose republika bila, cibuldk, receptura
dervena, prostirani,
Zluta Cesnek, syr,
langos
Spekécky Steinhause | Tradi¢ni Ceské Cervend, | Spekacky Vysoka 27
r Spekacky republika zluta opékané na | kvalita
ohni
Spekécky Pikok Traduicni Ceské Cervend, | Chalupa Vhodné 28
Spekacky republika | bila, k ohni, na
hnéda gril
Zampiony Bonduelle | Tradi¢ni Polsko Zelena, Zampiony, - 29
Zampiony bila, listky
marinované zluta,
zlata,
fialova
Bramborak Friall Bramborak Ceska Bila, Brambordk, - 30
tradicni republika | zluta, bily talit

fialova
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4 ANALYTICKA CAST

V této casti prace je provedena analyza zkoumaného materidlu, tj. 30
potravinovych etiket oznacenych adjektivem tradicni. Vyuzita bude
sémiologicka analyza, pomoci niZ bude odpovézeno na otazky: Jaké vyznamy,
myty jsou pomoci potravinovych etiket ctenafi/ zakaznikovi pfedkladany?

Jakou strukturu takto oznacena etiketa ma?

Urditou jistotu v nejistoté poskytuje fakt, Ze neexistuje spravna Cd¢i
nespravna interpretace obrazu. Pro sémiologickou analyzu je velmi dtlezita
znalost kultury, a to jak samotného ptivodce zanru, tak i prostfedi, do kterého

je konkrétni vyznam vkladan (McQuail 199: 276-279).

Pfed samotnou analyzou, byla sestavena nasledujici rovnice: Soucinnost
adjektiva tradicni se znaky (ikonami, indexy, symboly) a s dalsimi linguistickymi
sdélenimi = komplexni vizudlni text nesouci vyznam/mytus. Pomoci sémiologické
analyzy bude tento komplexni text dekdodovan, aby byly objeveny ony skryté

vyznamy a pochopena struktura tohoto média.
4.1 Denotace, konotace, ukotveni

Na denotativni tirovni, by byly vybrané vizudlni texty ¢teny pouze jako
urcité fdlie ¢i papiry obsahujici jisté znaky a doplnény néjakymi popisky.
OvSem na arovni konotativni, tyto znaky a dalsi lingvisticka sdéleni nachéazejici
se na etiketé, odkazujici ,k néfemu vice”. Tradi¢ni, toto neustdle zminované
adjektivum, md funkci ukotveni, jednd se tedy o stabilizator preferovaného
vyznamu. Potvrzovany mentdlni obraz ma upevnit predstavu o takto

oznacenych potravindch. Otdzka zni, o jaké predstavy se ma vlastné jednat?
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4.2 Znaky a dalsi lingvisticka sdéleni

Na potravinovych etiketdch byly sledovany znaky (konkrétné indexy
a symboly) a dalsi lingvisticka sdéleni. Ne vZdy etiketa obsahovala obé formy
nositeld vyznamu. Nékdy mély vypovédni hodnotu doprovodné znaky, jindy
zase dopliujici lingvistickd sdéleni. Pomoci této analyzy vznikl ndzorny
piehled moznych konotaci. Casto se asociace opakovaly, a tudiZ jsou zobecnéné
do dil¢ich témat, ktera odkazuji ke konceptu tradice. Jsou jimi: (1) socidlni
pamét, (2) kolektivni identita, sounalezitost (3) nostalgie, sentiment, (4) pfiroda

a zdravi. Tyto témata jsou vlastné mytologiemi.
4.2.1 Znaky

VSechny zminéné vizudlni texty se nachazi v kapitole Prilohy, ¢islovani

se shoduje s ¢islovanim v Tabulce 1.

Obr. 1, 7, 29: Kopretina, zelend trdva srosou, dalsi zeleri — navozeni pocitu

Cerstvosti a z ni vyvozeného zdravi.

Obr. 3: Pelet odkazuje na symbol statnosti, tudiz zde mulizeme hovorit

o0 navaznosti na kolektivni identitu, sounalezitost.

Obr. 4 a 5: Krdvy na pastvé v nds mohou evokovat klid, ovzdusi bez smogu,
zdravi a distotu. Vznika nasledné celkovy dojem, Ze i ,,toto” maslo bude zdravé

a chutné.

Obr. 6: Zaludy mohou zobrazovat stravu prasat, ze kterych je sddlo vyrobeno.
Pokud se prase zivi tim, co je pro néj pfirozenou stravou, bude zaroven

i zdravé.

Obr. 8, 20, 28: Lidovd architektura (chalupy a dalsi lidova staveni) — , jihoceska

vesnice” muze byt znakem generacemi ovéfenych postupti vyroby, naptiklad
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mléka — zde konkrétné zakysané smetany. Jedna se o odkaz na kvalitu, historii,

kolektivni identitu.
Obr. 15: Pernikové srdce, tj. produkt je tvoren ,s laskou”, tudiz je kvalitni.

Obr. 16: Hospodyné v kroji — produkt je vytvofen zZenskou rukou, tudiZ musi byt
kvalitni, Zena je v kroji, odkaz na minulost, zvyky, soundlezitost, kolektivni

identitu.

Obr. 17: Ladovy obrdzky* — chlapci pecici brambory na ohni, odkaz na détstvi,
pocit bezpeci. Venkov, viiné ohné, kravy na pastvé v nds evokuji pozitivni

asociace.

Obr. 22 a 23: Medaile na etiketé zobrazuji uspéchy pivovaru, Jifi Picka drZici

dZzban piva v ruce a knihu — evokuje v nas vzdélanost.

Obr. 24: More, lod. Tuzemsky rum je kvili nafizeni EU pfejmenovan na

Tuzemsky tradicni, tato tematika bude rozebrana nize.

Obr. 25: Obilné klasy (nejen, ze je znich potravina vyrobena), ale mohou
asociovat téZ na zemédélstvi, na historii ceskych zemi, zde ale i spojeni slova

suchar s dietou, se zdravym Zivotnim stylem, nekalorické stravovani.

Obr. 26 a 30: Prostirdni s motivy podobajici se cibulovému vzoru?> mtze odkazovat

na Cesky venkov. Ddle langoSe ¢i brambordk jsou mnohdy povazované za

21Zde je myslena tvorba Josefa Lady (1887 — 1957), ktera velmi casto obsahovala vyjevy
z ¢eského venkova 19. stoleti.

2Cibuldkem v soucasnosti oznacujeme porcelanové vyrobky dekorované tzv. cibulovym vzorem.
Nazev pochazi z némeckého zwiebelmuster oznacujictho dekor inspirovany klasickymi
vychodoasijskymi porcelanovymi dekory malovanymi kobaltem pod glazuru. Tento vzor byl
pouzity poprvé kolem r. 1730 v porcelance v némecké Misni dekoratérem J. D. Kretschmarem.
Pritomnost slova zwiebel (cibule) v ndzvu zpusobilo nesprdvné pochopent stylizace granatovych
jablek v plivodnich ¢inskych a japonskych dekorech — jejich podoba pripominala Evropantim
cibuli. V Cechach se tento dekor pouziva od 80. let. 19. stoleti, kdy se poprvé objevil na
porcelanu z Dubi (tam se vyrabi dodnes). Symbolika cibulového vzoru (respektive obecné
kobaltovych dekort) se objevuje stale i v soucasnosti, a to nejen na porcelanu. Je symbolem
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Ceskou specialitu, ktera je proddvana na trzich, na poutich, miize byt fec

o nostalgii, vzpomince na détstvi.

4.2.2 Lingyvisticka sdéleni

VSechny zminéné vizualni texty se nachazi v kapitole Prilohy, ¢islovani

se shoduje s ¢islovanim v Tabulce 1.

Obr. 2: Znacka Karlova koruna spolu s lingvistickym sdélenim krdlovskd chut —
zde mtiZeme hovofit o kontinuité s Karlem IV., pficemZ tuto dobu lze spojovat
s takovymi charakteristikami, jako je blahobyt (viceméné padesat let bez valek
a vale¢ného utrpeni — stradani — hladu). Obecné je vlada Karla IV. povazovana
za jednu z nejlepsich v historii ¢eskych zemi?. Tudiz je zadouci tuto ,tematiku”
zakaznikovi pfipomenout, a spolu se slovem tradicni pak dochazi k dokonalé

,Symbioze”.

Obr. 3: Slovo natur odkazuje k pfirodé, a tudiz ke zdravi, souslovi z ceské
smetany, opét odkazuje na Ceskou republiku, tudiZ na kolektivni identitu.

Miizeme vyvodit: Co je ¢eské, je ,kvalitni”.
Obr. 4: Slovni spojeni mléko z ceskych chovil opét odkazuje ke kolektivni identité.

Obr. 9: Adjektivum jihocesky odkazuje opét k Ceské republice, k ceskému,

c¢istému, absence primyslu, chemickych zavodti, dolti...

Obr. 10: Tradicni piskoty — nostalgie, sentiment, vzpominky na détstvi (jejich

specificky kulaty tvar, apod.).

kvalitni ruéni prace - technologie vyroby cibulového vzoru ani jeho podoba se neméni jiz vice
nez sto let (Braunova 1992).

BNastup Karla IV. po bitvé u Kres¢aku (1346) pfinasi ,vydrancovanym® ¢eskym zemim mnoho
pozitiv. Jedna se o dobu rozmachu a rozvoje, viz stavby jako je Karltiv most, dostaveni
Katedraly sv. Vita, vznik univerzity, hradu Karlstejnu, apod. Dochazi téz k zmirnéni atisku
»prostych” lidi.
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Obr. 11 a 12: Slovo kolonada — prirovnani vyrobku k atmosféfe lazni, pitného
rezimu, klidu, dovolenych, prochazek, ozdravnym kardm, masdzim,
koupelim... Cely vizudlni text mZeme shrnout do jednoduché rovnice: lazné —

oplatky — tradice — zdravi.

Obr. 13 a 14: Slovo retro — spojeni s minulosti (redlny socialismus), s nostalgii, se

sentimentem, s deétstvim.

Obr. 18: Slovenské halusky jsou povazovany za jedno z narodnich slovenskych
jidel, odkaz na lidovost, venkovské prostfedi. Vzhledem ktomu, ze se
Slovenskem mame spole¢nou historii, miizeme tyto znaky spojovat téz

s kolektivni identitou, s nostalgii.

Obr. 19: Zivdiiskd omdcka — ,,zivan” asociuje erstvé maso (rozen, ohen, priroda).

Miizeme dokonce hovofit o trampingu, opét spojeno s nostalgii apod.

Obr. 21: Pfed rokem 1989 velice rozsifena kdva, absence konkurence. Stejné tak

spojeno s nostalgii, s obdobim readlného socialismu.

Obr. 27: Spojeni slova Spekdcek s tradicnim — asociuji se ndam pojmy jako venkov,

ohen, détské tabory,... Roli zde mtize hrat znovu nostalgie a sentiment.
4.3 Historie jako socialni pamét

Prvni téma, které z vyse uvedenych konotaci vyplynulo, je socidlni pamét.
Timto souslovim je myslen vztah mezi paméti a psanou historii, v némz pamét
odrazi historii a historie odrazi pamét (Burke 2006: 50). Znaky ¢i lingvisticka
sdéleni spolu s adjektivem tradicni na etiketé odkazuji na urcitou minulost.
Mluvime zde sice k pfenosu socidlni paméti, zde konkrétné pomoci obrazu,
respektive vizudlniho textu. OvSem tato historie ¢i minulost neni objektivni.
Dochézi zde k védomému i nevédomému vybéru, interpretaci a zkresleni. Jiz

Maurice Halbwachs (Halbwachs 2010) pfedklddd, Ze vzpominky jsou
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konstruovany socidlnimi skupinami. Kdo si pamatuje je sice v doslovném,
tyzickém smyslu jedinec, ale kdo urcuje, co je , pamatovatelné” a také jak to

bude pamatovano, je socialni skupina (Burke 2006: 51).

Podavatelé, tvlirci mnou zkoumanych etiket vyuzivaji socidlni paméti,
k ,naldkani” potenciondlniho zdkaznika. Cilem tohoto vyuziti je v zasadé
ospravedlnit ¢i , legitimizovat” urcité pozitivni predstavy o produktu. A snad
proto jsou na etiketach patrny vyjevy z epoch, které muZeme oznacit za ony
zlaté veéky* ceskych zemi. ,Vzpominky” na zlaty vék jsou spojeny s tou
dimenzi ndrodni identity, ktera se tykd ndrodni minulosti, a jsou velmi tizce
provazany s formovanim a Sifenim vefejné kultury. Zlaty vék byl vékem
politické ¢i vojenské slavy, kdy nérod Zil v hojnosti a vzkvétal, kdy vznikala
znamenitd uméleckd a nabozenska dila, véda byla na vysi své doby a budovaly
se stavby, pfed nimiZ se pozdé€jSim generacim taji dech. Z hlediska vefejné
kultury soucasného naroda je dutlezité, Ze zlaty vék byva vidy povazovan za
dobu, ve které byly v exemplarni podobé uskutecnovany narodni ctnosti, a to
jak na kolektivni, tak individualni trovni (Subrt 2013: 193). Odkazy na zlaty vék
jsou béznou soucasti vefejnych kodt a vzorct, jsou pfitomné v nejrtiznéjsich

vyobrazenich.

A tak se na etiketdch oznacenych adjektivem tradicni objevuji naméty
spojené se zlatym vékem ceského néroda, jako je kupfikladu vladda Karla IV. ¢
,romanticky” ¢esky venkov 19. stoleti vyobrazeny Josefem Ladou, kdy se vse
délalo ,tak néjak poctivé”. Hovofime tak o dobé: (1) kdy lidé byli loajalni
k panovnikovi, a panovnik opravdu ,konal dobro” pro nasi zemi ¢i (2)
o generacemi ovéfené vyrobni postupy, které se predavaly z generace na

generaci. Trvani tradice v ¢ase neni zasadni, ale urcujici charakteristikou je ritual

2#Vyuziti mnozného cisla je zamérné, nebot néktera narodni spolecenstvi (a ja se domnivam, zZe i
ceské zemé) maji vicero obdobi, kterd povazuji za , zlatd”.
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a opakovani. Mtizeme hovorit o konzervatismu?, kdy zdkaznik vyzaduje néco,
co, se ,opakuje”, je ,trvalé, neménné, jisté”. Lidé zakousi pfijemné a ulevné
pocity stability, stdlosti a jistoty, autenticity své kolektivni existence

a kontinuity mezi starym a novym.

Tak tedy zlaté véky jsou spojeny s dimenzi narodni identity, ktera se tyka
predstav o narodnim osudu a o smyslu narodni existence. Tato dimenze
narodni identity se prolind srozmeéry, které se prevazné tykaji predstav
o ,naSich” kofenech nebo pfedstav o povaze ,naseho” spolecenstvi a jeho

osobnosti, pfipadné dimenze, ktera se tyka narodni minulosti.
4.4 Kolektivni identita, sounalezitost

Jak z vySe uvedeného vyplyva, socidlni pamét zcela souvisi s tvorenim

kolektivni identity ¢i soundleZitosti.

Idea o etnické rozdilnosti a o jeji distinktivni funkci v modernich
spolec¢nostech se stala pevnou soucasti vSeobecné akceptovaného obrazu svéta,
ktery je ndm nereflektované zprostfedkovan nasi kulturou (Lozoviuk 2005:
162). Kolektivni identita je zde definovana jako osobni identifikace ¢lena urcité
skupiny s touto skupinou. Kolektivni identita se projevuje zejména spolecné
sdilenymi idejemi a zajmy. Spole¢nd sdilena identita vzdy predstavuje
integracni silu skupiny jakysi sjednocujici princip, ktery v opozici vici cize
a mnohdy nepfatelsky vnimanému ,oni” vzbuzuje skupinovy ,my-pocit”,
ktery je nereflektované asociovan s pozitivnimi hodnotami (Lozoviuk 2005:

163). Identita je vyrazem pfirozené potfeby piisluset k vyssimu celku.

Ke vzniku a spolecenskému ukotveni urcité skupinové identity pfispiva

nepreberné mnozstvi shod v oblasti socidlniho zivota, napf.: kulturni,

»Pascal Boyer napfiklad hovofi o hlavni charakteristice tradice, ¢imz je pravé opakovani,
tradice je vysledkem konzervativniho mysleni (Boyer 1990).
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ideologické, technicko-ekonomické a jiné, které je postupné jednotlivci sdileno
a jako takové oznaceno za ,vlastni”. Ztohoto divodu se identifika¢nimi
symboly s oblibou stavaji segmenty tzv. ,kultury vSedniho dne”: ,KaZdd
spolecnost se za standardnich podminek chovd jako stabilizovany systém, coz vede ke

snaze danou podobu kolektivni identity zavazné ukotvit.” (Lozoviuk 2005: 167).

Kolektivni predstavy jsou tvofeny bud pomoci vytvofenych novych
symboli, ¢i redefinovanim, reinterpretovanim starsich symbolickych forem (viz

zlaty vék zrcadlici se na etiketach).

Za jeden z konkrétnich projevtl kolektivni identity lze oznacit ,etnicitu”.
Jednd se o konstrukt clentt urcité spolecnosti, jimiz je ustavovana jako
spolecensky organizacéni princip (Lozoviuk 2005: 168). Jedna se o komplexni
systém predstav, ktery je typicky jen pro urditd spolecenstvi a ktery se stava,
fe¢i Ernesta Gellnera: , vseobsihlym a prevlddajicim pouze za urcitych spolecenskych
podminek, které ve skutecnosti existuji pouze v modernim svété a nikde jinde.” (Gellner
1993: 149). Pokud tedy budeme na etnicitu nahlizet v konstruktivistickém
pojeti, jedna se o chtény produkt c¢lentt dané spole¢nosti. Pficemz je tento
spolecensky organizacni princip ustavovan v procesu spolecenské interakce

(Lozoviuk 2005: 168).

,Identita je nedilnou soucdsti kazdého z nas. V modernich déjindch lidstva hraje
vyznamnou roli predevsim fenomén ndrodni identity, kterou lze v kaZdodennim Zivoté
vnimat velmi intenzivné. Ndrodni identitou jsme ovlivnéni naptiklad pti béZnych

konverzacich, kdyz nakupujeme potraviny, ...” (Klepetko 2014: 64).

Stejné jako jiné typy kolektivnich identit 1ze i narodni identitu v duchu
komunika¢ni teorie oznacit za diskurzivni konstrukt, ktery je tvofen specificky

zformovanymi pfibéhy, naciondlnimi myty:
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. Tyto skupinové zakladaci ptibéhy jsou transformovdny v socidlni skutecnost
a uchovdviny kolektivni paméti (...). K fixaci, prezentaci a neustdlému zpritomiiovdni
novych pravidel spolecenského sdruzovdni pak dochdzi pomoci medidalné, instituciondalné

¢i kulturné sdilenych skupinovych symbolii”. (Lozoviuk 2005: 168).

Jiz na prvni pohled, 1ze z Tabulky 1 vydcist, Ze téméf vétSina produktt
oznacenych adjektivem tradiéni pochazi z Ceské republiky. Tato ,kvalita” je
jesté utvrzena dal$imi znaky c¢i lingvistickymi sdélenimi, které maji odkazovat
k oné ,ptivodnosti”, ,ceskosti”, ,ndrodni identité”. A tak etikety velice casto
odkazuji k zemédélstvi, venkovu?, lidové architektufe, k tomu, co bylo v 19.
stoleti pro ¢eské zemé typické. Na etiketdch nedominuji motivy jako kuptikladu
horkovzdusné baldny, vlaky a dalsi nové revolucni stroje, nebot pramyslova
revoluce byla v té dobé vesmés realizovdna v anglosaskych zemich?”. My,

jakoZzto zemé porobend, jsme byli zemi sedlakti, zemédélcu.
4.4.1 Kontrast narodni x evropsky

Jak databadze Zdrava potravina tak Tesco vygenerovala, obrovské
mnozstvi tradicnich pomazinkovych?. OvSem s timto ndzvem se setkavame az od
roku 2014, do té doby je tato ,pomazanka” zndma pod ndzvem pomazinkové

maslo®.

%A tak znacka Bohemia (obr. 17), mtze byt prikladem alternativni podoby kolektivni identity,
jak piSe Petr Lozoviuk, ,bohemismus” je priklad alternativni podoby kolektivni identity
obyvatel ceskych zemi. Pficemz v minulosti se jednalo o nacionalni agitaci, ktera byla zaméfena
na boj s nacionalismy konkurencnimi, a v ¢eském prostfedi hlavné s némeckym (Lozoviuk 2005:
183).

¥Pokud tedy budeme datovat vznik ,vynalezenych tradic” do obdobi romantismu, dochdzi
k prolinani téchto obdobi - priamyslova revoluce/obdobi romantismu. Jedna se tedy
o devatenacté stoleti. TakZe jak z vyse uvedeného vyplyva, u nas tradicni pripisujeme vétsinou
k produktim zemédélstvi, nebot jsme byli ,, zemi sedlakd”.

2Viz Prilohy, obr. 1,2 a 3.

»Pomazankové maslo zacala v roce 1977 vyrabét dnes jiz neexistujici mlékarna v Liberci. Tehdy
nebyl dostatek mlécného tuku na vyrobu klasického masla, a tak dostala mlékarna od statu
zadani, aby vymyslela pomazanku, kterd by jej nahradila. Pomazanka se vyrabi z kysané
smetany a suSeného mléka, obsahuje 31 procent tuku a 41 procent suSiny.



55

U lucemburského tribunalu Ceskou republiku v roce 2010 zaZalovala
Evropska komise, ktera v Evropské Unii dohliZi na dodrZovani pravidel. Podle
ni vyrazem ,maslo” lze oznacovat jen ty produkty, u nichZ mléény tuk tvori
nejméné 80 procent. Ceska republika se snazila u Evropské unie vyjednat
vyjimku (argumentovala, Ze pomazankové maslo je tradicni Ceska specialita
s vice jak tficetiletou existenci), ovSem neuspésné. Tak tedy na pocatku roku
2013 Ministerstvo zemédélstvi ozndmilo, Ze v pfipravované novele vyhlasky se
pocitd s novym ndzvem tradicni pomazinkové.®® A pod timto ndzvem je tedy
prodavano jiz od roku 2014. Stejné tak ndzev tradicni Tuzemsky*, je pomérné
nedavny (i kdyZ v porovnani s pfedchozim pfikladem o dost starsi). JiZ od roku
2003 se nesmi uzivat nazev ,tuzemsky rum®. Nebot ,cesky tuzemdk” je
vyrabén umeélym dochucenim zfedéného lihu rumovou esenci, ovsem podle

Evropské unie musi byt rum vyroben z cukrové titiny.

Na jednu stranu ndm legislativa Evropské unie symbolicky otevira cestu
pro vznik ndzvl obsahujicich tradicni. Ale paradoxné se téz miiZze jednat
0 projevy souvisejici s upevnénim ceské narodni identity. Protoze Evropska
unie je, podobné jako jiné velké oblasti volného trhu, protekcionistickou
jednotkou, ktera zahrnuje vétsi oblast nez ndrodni stat. Jeji vedeni se naopak
snaZzi vytvorit osobni pocit loajality k vétsimu ndrodnimu celku, vlastné se snazi
,stvorit lid”, ktery by se subjektivné definoval jakoZto ,evropsti obcané”. Ale
tyto nafizeni ,shora” mohou byt doslova zivnou ptidou pro aktivizaci
indentitarnich snah. Ovéem dané zemé (zde Ceské republiky) nikoliv Evropy,
jako celku. Tento pfedpoklad muzeme dolozit i tim, Ze naptiklad Choceriska
mlékarna v souvislosti se zménou nadzvu z ,masla na tradi¢ni pomazankové”

zaplatila pomérné rozsahlou kampan ,Ndazvy se méni, kvalita ztstava”

%Pomazankové maslo se pfejmenuje na Tradi¢ni pomazankové. 2013 [online]. Dostupny z:
http://byznys.ihned.cz/zpravodajstvi-cesko/c1-59322790-pomazankove-maslo-se-prejmenuje-na-
tradicni-pomazankove-smesne-tvrdi-cesky-prezident (Stazeno dne 31. 3. 2015).

31Viz Ptilohy, obr. 24.
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a v prvnich deseti mésicich roku 2014 zvysila prodej pomazankového masla
meziro¢né priblizné o desetinu. Celkové vyroba tradicniho pomazinkového roste.>
Je mozné, Ze zde hraje roli pravé identitdrni snaha vymezit se vici

,evropskému”.
4.5 Nostalgie, sentiment

Jesté predtim, neZ bude pfistoupeno k samotnému tématu nostalgie
a sentimentu, je do prace vlozen ¢lanek®, ktery vysel pfed dvéma lety a zcela
souvisi se zaméfenim této diplomové prace. Clanek informuje o tom, Ze piibyva
nazvu, jako je ,tradicni”, ,selsky”, ,starocesky”. Pro¢ tyto ndzvy na ctendfe
vizudlniho textu plisobi? Jednd se totiZ o jisté, zarucené ndzvy, které nas
odkazuji knéfemu starému, poctivému, davéryhodnému, nékdy az
posvatnému. Ze ono tradicni souvisi s mensimi firmami, je dodrzovén ptivodni
recept a technologie. Tim paddem se ndm s vyrobkem asociuje ru¢ni vyroba;
preddvana z generace na generaci, venkov a vesnicky, vzpominky na navstévy
u prarodi¢i na venkové, osobni kontakt se zvitaty, znalost jejich chovu, pastvy,
apod. A pravé tehdy mtizeme hovofit nejen o socidlni paméti ¢i kolektivni

identité, ale téZ o jakémsi sentimentu ¢i o nostalgii.

O nostalgii byla fec jiz v podkapitole Vynalezena tradice, nyni bude tato
tematika jeSté doplnéna. Koncept nostalgie je velice stary a poprvé byl popsan
vroce 1688 ve spojitosti s medicinou, ovSem jeho pouziti v marketingu je
relativné nové a pochdzi az z konce dvacatého stoleti (Kessous, Roux 2013: 50).
Dvacaté stoleti, je obdobi, které bylo svédkem velkého pokroku, ale také

nesCetnych hospodaiskych a socidlnich krizi. Pocity nejistoty vyplyvajici

?Pfejmenovat pomazankové maslo je pofad vic v kurzu. 2014 [online]. Dostupny z:
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/294733-prejmenovane-pomazankove-maslo-je-
porad-vic-v-kurzu/ (Stazeno dne 31. 3. 2015).

3Viz kapitola Pfilohy, Clanek 1.
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z téchto krizi vygenerovalo pfani: vratit se ,kofentim”3‘. Lidé hledaji pocit
jistoty — a ten lze pravé nalézt v rekonstrukci minulé zkuSenosti. Nostalgie se
tak stdva marketingovym nastrojem. Jakmile je pouZito slova tradicni
v kombinaci i sdal$imi lingvistickymi sdélenimi (napfiklad retro)® na
potravinové etiketé, zvysi se diivéryhodnost a autenticnost produktu: , Nostalgie
doddvd vyrobku pocit divéryhodnosti, autenticnosti, trvanlivosti a kvality.” (Kessous,

Roux 2013: 50).

4.5.1 Konkrétni piiklad nostalgie — vzpominky na obdobi realného

socialismu

Obrazek ¢. 14 a 21% spojuje jedno a to samé téma — obdobi redlného
socialismu. Pro zacatek je dilezité vymezit rozdil mezi socialismem a realnym
socialismem. Definice socialismu, jakozto uréité ideologie o socidlné
spravedlivém uspofadani spolecnosti, je viceméné zndmd. OvSem s redlnym
socialismem to tak zfejmé neni. Redlny socialismus nemtiZeme reflektovat jako
historii, ale jako kulturné formativni epochu ¢i jako specificky kulturni typ.
Vlastné se jednalo o ,socialistickou kazdodennost”. Redlny socialismus (nebo
méné casto ,existujici socialismu”) viceméné ukdzal, ze socialismus hovofil
o utopickych konstrukcich, které je téZké realizovat a i je nebezpecné se o né

snazit.

Potravinové produkty (obr. 14 a 21) mohou odkazovat k socialistické
kazdodennosti. Vzdyt vétSina dnesnich ,zdkaznikii” se v této dobé narodila
a zila v ni. At uz byla doba socialismu spojena se sousty negativ, vzdy se zde
daji najit i pozitiva. Mezi které se nejcastéji fadi to, ze si lidé , tolik nezavidéli
a vlastné méli vsichni tak néjak stejné” ¢i ,zaméstnani viceméné pro kazdého”.

Vsechno toto evokovalo jakousi jistotu a tak ndm vyvstdva ona nostalgie, tento

3Kessous a Roux uzivaji souslovi , basic values”.
%Viz kapitola Pfilohy, obr. 14.
% Viz Ptilohy, obr. 14 a 21.



58

mytus, ktery je zakazniktim predkladan napriklad v podobé ,mleté kavy
standard” (vSak kdo by zapomnél tu ,nezapomenutelnou” vini pfi jejim mleti
na strojku nachdzejicim se pfimo v obchodé zakoupeni) ¢i v podobé ,sojové

tycinky” v obalu s dopliiujicim lingvistickym sdélenim , retro”.
4.6 Priroda, zdravi

Posledni téma, kterému bude vénovana pozornost je priroda a zdravi.

Mnoho etiket obsahovalo motivy, jako jsou kvétiny, louky, dfevo, stromy atd.

R4d v lidském Zivoté vznika vytvafenim a vitépovanim systematicky se
vztahujicich symbolickych kategorii. Hovofime o tzv. systému binarnich
opozic. Ve svém dile Purity and Danger (1966) Mary Douglas uvazuje
o vytvareni a narusovani symbolického fadu pomoci bindrni opozice (isté —

necisté.

Ackoli je pro nas cistota a necistota predevsim otazka hygieny zaloZena
na znalosti existence patogennich organismti, idea Spiny a znecisténi je
mnohem star$i nez tyto pfedklddané znalosti (Douglas 1966: 36). Z toho
divodu definuje Douglas Spinu ,jako néco nemistného” (Douglas 1966: 36),
¢imz se ocitdme na poli symbolismu. Uvahy o &istém — necistém tak lze chapat
obecné jako ,vztah ¥ddu k chaosu, byti k nebyti, tvaru k beztvarosti, Zivota ke smrti”

(Douglas 1966: 6).

OvSem zkoumané etikety jsou doslova protkany znaky odkazujici
k distoté, respektive k ptirodé & zdravi. Cisté je tak reprezentaci fadu,

jednoznacnosti, celistvosti a bezpeci.

A tak kopretina® (zelend trava ¢i dalsi zelenl) vyobrazend na etiketach
neni pouze, na denotativni tirovni kvétinou, protoze kdyz se objevi ve spojitosti

s ,pomazankovym tradicnim” ¢i jinym produktem mame si uvédomit konotace

¥Viz kapitola Pfilohy, obr. 1 &i 7.
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,Cerstvosti” ¢i , Cistoty”. Jedna se o kulturné determinovanou paradigmatickou

konotaci.
4.7 Vyznam barev

Vzhledem ktomu, Ze etikety nejsou (téméf) nikdy cernobilé, byla
povinnost se zaméfit i na problematiku barev a na vyznamy s barvami spojené.
V Tabulce 1 jsou vypsany vSechny barvy, se kterymi se bylo moZzné na

vybranych etiketach setkat.

Barvy maji vyrazny vliv na nase duSevni rozpolozeni a psychiku. To, ze
jednotlivym barvadm pfisuzujeme néjakou symbolickou hodnotu a kazd4 z nich
podnécuje rozdilné pocity, je podminéno nejen kulturné, ale velkou roli v tom
hraje také samotny vyvoj ¢lovéka. Zakladem univerzalni celosvétové jednotné

plisobnosti barev je nase archetypalni zkuSenost.

Barva jako takova je jiz sama o sobé nositelkou néjaké informace,
umoznuje lepsi pochopeni komunikovaného sdéleni a snadnéjsi vnimani. Barvy
nam tak pomdhaji ptisobit pozadovanym zpusobem na c¢tendfe vizudlniho

textu, pfitahuji pozornost.

Ttebaze rtzné kultury maji k barvdm rozdilny vztah, barevné testy
dokazuji, Ze lidé rliznych narodnosti, stafi i pohlavi poskytuji k jednotlivym
barvam odpovédi, které se ptekvapivé shoduji: ,Vyznamy barev jsou totiz
zaloZeny na jejich fyziologickych a psychologickych ticincich a na vliastnostech, které jim

lidstvo pripisovalo na zdkladé tisiciletych zkusenosti.” (Pleskotova 1987: 117).

A tak neni prekvapenim, ze se na etiketach objevovaly povétsSinou
kladné hodnocené barvy. Jako je pfedevsim zluta (popiipadé zlata) a temné
¢ervend. Tyto barvy nas ladi do cilosti, Zivosti, snaZivosti. Johann Wolfgang von

Goethe zluté pfipisuje tyto konotace: ,Je to barva nejblizsi svétlu (...), ve své
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nejoyssi Cistoté ma Zlutd v sobé vidycky povahu jasu a je v ni néco veselého, cilého,
jemné povzbudivého. (...) Piisobi veskrze teple a piivétive.” (Goethe 2004: 38).
Cervena barva (kterd je téz soulasti Ceské trikoléry, viz niZe), je
charakterizovdna jako barva energicka, pusobi dojmem jak vaZnosti
a dustojnosti, tak gracie a libeznosti a ,neni div, Ze lidé energicti, zdravi maji

obzvldstni radost z této barvy.” (Goethe 2004: 40).

Modra (nebe), zelena (rostliny), bila (Cistota a Cerstvost), hnéda (zemé),
jsou barvami prirodnimi, barvami zemé. V kontextu symbolické antropologie

Mary Douglas, miizeme vyjmenované barvy oznacit za , Cisté”.

Témét polovina etiket obsahovala trojici barev, a to bilou, cervenou
a modrou, které mohou odkazovat téz k ceské trikoldore® a tudiz timto
poznatkem miizeme doplnit podkapitolu o kolektivni (zde konkrétné narodni)

identité.

3Gtatni  barvy (trikolora) jsou jeden ze statnich symbolt Ceské republiky. Re¢ je
o Dbilé Cervené amodré. Podle neoficialni interpretace symbolizuje bilda barva
Cistotu/neposkvrnénost, cervend krev prolitou vlastenci za svobodu vlasti a modra bezmra¢nou
oblohu.
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5 DISKUZE

Vramci analyzy bylo podrobeno rozboru 30 potravinovych etiket
oznacenych adjektivem tradicni. Tyto potravinové produkty/etikety/vizualni
texty byly nasledné dekddovany pomoci sémiologické analyzy pfedstavené

Rolandem Barthesem.

Potravinové etikety, stejn€ jako jinad signifikantni pole, vnimejme jako
promluvu neboli sdéleni. Tato promluva je tvofena z materie, kterd je jiz
zpracovana s ohledem na prislusnou komunikaci — v tomto pfipadé se jedna
o komunikaci v rovnici: podavatel (marketingovy specialista) — konzument —

profit.

Kolem zkoumanych etiket se odviji mnozstvi mytt. Nebot jsou tyto
,moderni produkty” pfizdobené, prizptisobené urcité konzumaci, obsahuji
odkazy ksocidlni paméti, kolektivni identité (konkrétné ceské — ndrodni),
nostalgii a sentimentu a konecné k pfirodé ¢ zdravi. Etikety oznacené

adjektivem tradicni jsou tedy sémiologickym systémem.

A tak sohledem na socidlni pamét mame tu cest kuptikladu
s oznacujicim v podobé slovniho spojeni ,kralovskd chut” ¢i s oznacujicim
predstavovanym skrze vyjevy z Ceského venkova 19. stoleti. Vznikd nam tak
oznacované; zobrazované pojmy jako je zlaty vék, kdy narod Zil v hojnosti
a vzkvétal nebo nds ma oznacované odkazovat k dobam, kdy se vSe délalo ,tak

né&jak poctiveé”.

Z hlediska kolektivni neboli narodni identity ¢i sounalezitosti zde mame
oznacujici v podobé, napfiklad; krav pasoucich se na zelené, rosou pokryté
louce, nad nimiz se otevirad tmavé modré nebe (obcas naruseno bilymi mraky),
pficemz tento obraz, témér idylicky, je doplnén textem ,z mléka od krav

z ¢eskych chov(t”. Oznacujici dopliuje oznacované a vznikd zamérné utvorena
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mes ,,ceskosti”, , kvality”, , autenticnosti”, odkaz octivosti, narodni identite,
smés , Ceskosti”, , kvality” tenticnosti”, odkaz k poctivost dni identit

Cistote.

Nostalgie a sentiment je predkladan skrze oznacované, jako je pocit
davéryhodnosti, autenti¢nosti, trvanlivosti a kvality. Ale jsou ndm predkladany
téZ vyobrazeni spojena s dobou realného socialismu, kdy bylo vSechno ,tak
néjak jisté”. Mtlizeme hledat onen pocit jistoty — a ten lze nalézt pravé

v rekonstrukci minulé zkuSenosti.

A konecné, priroda a zdravi pfedstavujic oznacujici v podobé rostlin;
kvétin ¢i stromd. Oznacované je zde shlukem ,cerstvosti”, ,cistoty” a opét

samoziejmé , kvality”.

VSechny zminénd témata jsou signifikaci jediného, a to tradicnosti. Tyto
mytologie neboli moderni myty jsou nam skrze potravinové etikety
predkladany. Maji oslovit tu a tu skupinu ¢tenditi — zde ,nds” éeské zdkazniky.
A tyto vySe jmenované mytologie budou fungovat ve chvili, kdy je tento
produkt nakonec opravdu vybran znekonecného mnozZstvi konkurencnich
vyrobku. Tehdy, kdy celd skupina zdkazniki fekne, Ze zrovna toto maslo (obr.
4) si zakoupi, protoze je preci z ,mléka od krav z ceskych chovi” a jesté (¢i

dokonce) je vyznam ukotven tim , kouzelnym” slivkem tradice.

Slovo tradice opravdu mutZze rozhodnout o zakoupeni vyrobku. A neni
napriiklad rozhodné, Ze kravy pasouci se zelené pastvé®, malebné ceské pohofi,
louky® jsou dnes obklopeny primyslovymi zonami. Kravy nejsou z ceského
chovu (vétSinou se jedna o vyslechténé rasy z Anglie ¢i Argentiny)... Zkratka,
lidé vidi, co chtéji vidét. , Vidime to, co chceme vidét, tak jak to chceme vnimat.”

(Collier a Collier 1986: 5).

¥Viz kapitola Ptilohy, obr. 4, 5 ¢i 17.
4Viz kapitola P¥ilohy, obr. 4 ¢i 5.
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Popisovat potraviny adjektivem tradicni, je dle mne nesmysl. Protoze
pravé onen privlastek, fyzicky existujici na potraving, ji odepira onu substanci
stradiénosti”.  Aby mohlo byt néco tradiéni, musi dochazet k prenosu
informace z generace na generaci, musi to byt zaloZeno na lidské empirii.
A pfedevsim je to sdileno v ramci malé komunity, nikoliv v rdmci celoploSném,
zde napfiklad celorepublikovém. A muzZe vlastné existovat tradi¢ni madslo ¢i
brambuirky? Za prvé, nesméli bychom se ptat po ,tradicnim”, ale spontanné
bychom se ptali po nééem dobrém, co takhle hodnotili jiZ nasi predci a jejich
predci a tak dal a dal (je tohle dnes ale mozné?)... Ovsem fe¢ je o naSich
blizkych, z konkrétniho mista, nikoliv o lidech, ktefi urcité potraviné vnutili
nazev tradicni. To, co si kupujeme v obchodech, tudiz nemutze byt
tradice/tradicni. Je to pouze ,atrakce”, kterd vyuziva pozitivnich asociaci tradice.
A tak tedy hovofime o pouhé pseudotradici, se kterou umi dneSni marketing

velice dobfe pracovat.

Hlavnim problémem je to, Ze mytolog opravdu néco odhaluje, jenZe
otdzka zni; pro koho? A kromé toho se mytolog vylucuje ze skupiny vSech
konzumenti mytu a to, jak fika Barthes, neni malickost. At tak ¢i onak, skrze
provedenou analyzu vybranych etiket doslo k pfevedeni mytického schématu
zpét kobecnym dé&jindm a kvysvétleni, jak odpovidd zajmu urcitého

spolecenstvi. Hovofime tak o pfechodu od sémiologie k ideologii.



64

6 ZAVER

Zijeme v dobé protkané vizudlnimi projevy, jako je reklama, tisk &
televizni vysilani. Téméf kazdy den se dostavame do kontaktu s nepfebernym
mnozstvim téchto signifikantnich poli. Nositeli informaci se pro tuto
diplomovou praci staly potravinové etikety oznacené adjektivem tradicni.
PricemzZ na tyto produkty dnesni doby bylo nahliZzeno, v navaznosti na Rolanda
Barthesa, jako na sdéleni, urcitou re¢, diskurs ¢i promluvu. Tato promluva
ovSem neni ledajakd, naopak, jedna se o slozity systém komunikace, jedna se

o mytus.

Skrze sémiologickou analyzu 30 potravinovych etiket oznacenych
adjektivem tradicni (obrazovych médii neboli vizudlnich text) bylo
odpovézeno na otazku: Jaké vyznamy, konkrétné myty jsou ndm skrze takto
oznacené potraviny predkladany, neboli jakou strukturu takto oznacena etiketa

ma.

PricemZ nejdfive byla rozebrdna tematika odvijejici se kolem konceptu
tradice. Antropolog je a musi byt nachylny k predstavovani tradice (v soudobé
moderni spole¢nosti) jako nedotknutelné danosti, jednd se totiz o vysledek
vSech predeslych vyjednavani. Nebot dnesni pseudotradice pfestavaji byt
lidovymi a stavaji se normativnimi, jsou tedy zbaveny svého obsahu a doslova
komercializovany. Témito pseudotradicemi jsou i potraviny, pfedstavované jako
tradicni. Nebot jakmile musi tradice obhajovat svou existenci a svlij smysl,

ztraceji ono postaveni nezpochybniovatelné pravdy.

Kolem etiket oznacenych adjektivem tradicni se tak odviji nepfeberné
mnozstvi mytologii, jejichz ¢ast, byla pfedstavena skrze provedeny vyzkum.
Tak tedy zkoumané vizuadlni texty ndm predkladaji mytus v podobé odkazu na

socialni pamét. Etikety velice ¢asto obsahuji motivy asociujici na ¢eskou historii.
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Pficemz se jedna prfedevsSim o tzv. zlaté véky — ty casy, spojené s dimenzi
narodni identity, politické a vojenské slavy, kdy narod Zil v hojnosti a relativné
vzkvétal, kdy vznikala znamenita dila, véda byla na vysi své doby a budovaly
se stavby, pfed nimiZ se ndm dnes taji dech. Stejné tak etikety pfesmérovavaji
na dobu ceského venkova 19. stoleti, kdy se vSechno ,délalo tak néjak poctive”.
Mytus ¢islo dvé je odkaz na kolektivni konkrétné narodni identitu. A tak jsou
etikety protkany vyjevy ze zemédélstvi, z ceského venkova, lidové architektury,
k tomu, co bylo v 19. stoleti pro ceské zemé typické, k tomu co ,bylo a vlastné je
jen nase”. Tematika ndrodni identity byla navice doplnéna podkapitolou
Kontrast narodni x evropsky. Kdy Evropska unie na jedné strané symbolicky
otevird moznost pfidat potravinovému vyrobku ndzev obsahujici slovo tradicni,
ale na druhou stranu miize jit ze strany vyrobct o identitarni snahu se vymezit
tomu ,evropskému”. Je napfiklad zajimavé, Ze od doby prfejmenovani
,pomazankového masla” na ,tradicni pomazankové”, stoupl jeho prodej
meziro¢né priblizné o desetinu. Dalsi vyznam, ktery je s etiketami spojen, je
nostalgie a sentiment. Kde je nejspiSe nejzajimavéjsi odkaz na dobu realného
socialismu. Kdy je marketingovymi specialisty vyuzivano takovych pojm, jako
je napfiklad ,retro”. A tak ndm je skrze tyto potraviny pfipominana doba, v niz
vétsina dnesnich zdkaznik(i vyrostla a slovo nostalgie od ni tak lehce odtrnout
opravdu nelze. A konecné posledni mytus odvijejici se kolem zkoumanych
etiket, mtizeme nazvat Pfiroda a zdravi. Mnoho etiket je pfizdobeno kvétinami,
loukami, dfevenymi motivy & daldimi prvky ze svéta p¥irody. Uéel je jediny —
vyvolat v zdkaznikovi pocit , Cerstvosti” a s odkazem na Mary Douglas, téz k
,Cistoté”. A neni podstatné, Ze tyto prirodni ukazy, jsou dnes doslova
obklopeny primyslovymi zénami a casto ,znekvalitnény” vSemi moznymi
vypary unikajicimi snekoneéného mnozstvi dopravnich prostfedkt tak

typickymi pro dnesni moderni dobu.
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Cela tato soucinnost znakii na etiketach je jesté doplnéna priznac¢nymi
barvami (napfiklad odkazujici k ceské trikoldre) a tak ndm vznikd témeér

dokonala signifikace tradicnosti.

Zavérem je shrnuti, Ze predkladané potravinové produkty doplnéné
nazvem tradini, jsou pouhymi ,vynalezenymi tradicemi”, pseudotradicemi,
jejichZ existence je zfejma — naldkat potencionalni ceské zadkazniky. A proto se
kolem téchto produkti odviji celd sit mytt, které jsou zaloZené na sdilenych
predstavach o tom, co je tradice/tradicni. Mytus je zde vyuzivan marketingem,
¢imZ dochazi k preferovani nékterych casti celku pied jinymi. Tento metajazyk
je vyrazem trznich praktik. Pfi¢emz tyto mytologie budou fungovat tehdy, kdy
pri obycejném kaZdodennim nakupovani v supermarketu vybereme, z té
z obrovské konkurence vyrobku, kupfikladu ono ,ceské tradicni maslo” ci

,tradiéni ¢eské bramburky”.

Pristuptt  k vyzkumu potravin miize byt mnoho. V kombinaci
s ,vynalezenou tradici”, by bylo mozné prozkoumat tzv. ¢eska narodni jidla,
mezi néz svelkou oblibou fadime napiiklad ,svickovou s knedliky” c¢i
,smazeny syr”“. Nebo by se vyzkumnym polem, mohly stat dnes stdle
oblibenéjsi bio potraviny. Skrze rozhovory bychom mohli odryt motivace lidi,
ke koupi takto oznacenych vyrobkili a hloubé&ji rozebrat tematiku tohoto

dnesniho moderniho trendu.
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7 RESUME

This thesis is aimed to find a connection between the concept of tradition
with product of contemporary modern times - the food label containing the
adjective traditional, while the main questions are: What meaning takes
category of tradition in the context of today's society? How is the tradition
presented on the foodstuffs, through visual text (through the food label in this

case)? What myths are based on food labels?

This study is divided into three parts: theoretical, methodological and
analytical. At first, in the context of theoretical concepts are presented the
default terms. Attention is first given to the concept of tradition, then focuses on
the food label and marketing itself. The methodology section describes the
procedures and methods used during the research. The issue of semiology and
its resulting analysis — semiotic/structuralistic, is elaborated the most. Those
findings are especially taken from works of Roland Barthes. The actual analysis

of thirty food labels is made in the analytical part.

From analysis of food labels were revealed crucial topics, which became:
1st social memory, 2nd collective identity or solidarity, 3rd nostalgia, sentiment
and 4th nature and health. While those topics may be by Barthes marked as
mythologies, which are coming out from those food labels. Reason is simple:

draw potential customer and win in limitless amount of concurrent products.

Through this thesis I want to prove that the tradition is still apparent
even in modern society. Even though this food, which is marked as traditional,

is only pseudo-traditions, made by marketing specialists.
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4.2015 Babitgin, tradiéni, starodesky: VWrobci potravin s&zf na sentiment — Ekonomika — CT24 — Ceska televize

Domd > Ekonomika
Babiccin, tradicni, staroCesky: Vyrobci
potravin sazi na sentiment

27.5.2013 19:37, autor: obr

Praha - Vyrobci potravin nasli novy zplisob, jak prildkat pozornost ke svému
zbozi - sazeji na tradici. Pfibyvaji proto ndzvy jako "tradiéni", "selsky", "babi&cin"
nebo "plivodni®. Jejich pouzivani véak nikdo nehlida, proto kontrolofi potravin
upozorfiuji, Ze takové nadzvy rozhodné nemusi byt zarukou kvality.

Jakmile néco chutnd jako od babi¢ky, vétSinou to byva ta nejlepsi vizitka. A pfesné na to
ted' sazeji i obchodnici: babicginy jatrové knedli¢ky, & I 4 smés, babicCil
a , té y nebo &ina mouka.

Tam, kde babi¢ka chybi, poméahajf jiné zaruéené ndzvy - namatkou tfeba "tradiéni”,
"plivodni" a "staroesky". V regélech jsou i bali¢ky polévek "jako od maminky" nebo
"tradiéné vélenych selskych" téstovin.

Ctéte také:

Cechy uz éka nebavi, potraviny si vyrabé&ji sami, 23. 5. 2013
K rozlusténi obsahu uz nebudete potfebovat lupu, 21. 5. 2013
Novy potravinovy web v akci. Prvné zkolaboval, ted funguje napino, 10. 5. 2013

Pouzivéni podobnych atributd v ndzvech pol neni nijak regulovéno, éehoZ vyrobci
vyuzivaji - zakaznici toti na takové nazvy slyi. "Je to pFiklon ke starému, poctivému.
Evokuje to dobu za prvni republiky, Ze se to déld v mensich firmach, Ze tam na to babitka
dohlizi nebo je to jeji pvodni recept,” vysvétluj d: mark gového triku kreativni
Feditel agentury Euro RSCG Eda Kauba.

JenZe opravdové babigky do bd y dtor a barviva véts dvaji. Stejné tak
tyto slozky chybi | v opravdovych halu$kach jsou ale y a é&ka
béznymi pfisadami v "zarugené plivodnich recepturdch”.

"My jsme pFi naem testu odhalili && é y, které h y vejce, byt
bychom je tam v tradiéni vyrobé &ekali,” uvédi jeden z pFikladdl odbornice na potraviny ze
serveru Vitalia.cz Katefina Cepelikova.

Uplné volnou ruku pfi 4véni vyrobkd éné firmy nemaji. Jsou toti2 |
zapovézené ndzvy - alespoi pro potraviny vyrobené v Cesku. "Na vyrobcich nesmi byt
uvedeno: doméci, syrové, &erstvé, Zivé ... Takova je specidini vyhladka

zemédélstvi," Fikd Josef Duben ze Statni veterinarni spravy.

Tato pravidla byvaji nejéastéji porusovéna na farmafskych trzich, kde jsou jako "doméci”
oznadeny tlafenky nebo sadlo. Pokuty, které za to kontrolofi rozdavaji, dosahuji vyse
nékolika tisicd korun,

Zdroj: CT24

fepmauac

© Ceska televize 1996 - 2015 | English | 7 Mapa stranek | RSS | Nahoru f
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10.2 Potraviny oznacené adjektivem tradicni

Obr. 1 Tradicni pomazinkové klasik

Tradicni :
pomazan COVE
el

Obr. 2 Tradic¢ni pomazdnkové neochucené
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Obr. 3 Tradicni pomazdinkové Natur
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Obr. 4 Tradicni ceské mdslo
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Prodévajici: JaromtFicks mlékérna, as.
Kamnicova 198, 675 51 Jaromfice nad Rokytnou

TRADICNI MASLO

Obr. 5 Tradicni maslo z Moravy
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Obr. 6 Tradicni veprové sddlo
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Obr. 7 Tvaroh jemny tradicni
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Obr. 8 Jiholeskd tradicni smetana
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Obr. 9 [ihocesky tradicni jogurt Borfivka

Obr. 10 Tradicni piskoty
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Obr. 11 Tradicni oplatky Kolondda
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Obr. 12 Tradicni lazeriské trojhranky
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Obr. 13 Tradicni horalské trubicky

Obr. 14 Retro séjovd tradicni tycinka
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Obr. 15 Tradi¢ni medovy pernik Bortivka

Obr. 16 Tradicni Cesky pernik na strouhdni
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Obr. 17 Tradicni ceské brambiirky
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Obr. 18 Slovenské halusky tradicni



Obr. 19 Zivdriskd omdcka tradiéni
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Obr. 20 Kfen tradiéni
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Obr. 21 Tradicni mlety standard

Obr. 22 Bakaldt svétlé vycepni tradicni Ceské pivo



Obr. 23 Starobrno tradicni

Obr. 24 Tradi¢ni Tuzemsky
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Obr. 25 Tradi¢ni suchar
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Obr. 26 Tradicni langose
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Obr. 28 Tradicni Spekdcky
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Obr. 29 Tradicni Zampiony marinované
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Obr. 30 Tradicni bramborak
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