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Préci vedl (u externich vedoucich uved'te téZ adresu a funkci ve firmg): Mgr. Marina Wagnerovd, Ph.D.

1. CIL PRACE (uved'te, do jaké miry byl naplnén): Cilem préace bylo dle autorky predstavit regiony Horni Falc a
Domazlicko jako turisticky atraktivni regiony a provést analyzu vybranych turistickych prospektii vydanych v
obou regionech. B&hem analyzy méla byt pozornost vénovana zejména jazyku t&chto prospektii a jejich znakim
vyplyvajicim z jejich reklamni funkce. Cil prace byl splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (narognost, tviiréi pristup, proporcionalita teoretické a vlastni prace, vhodnost
piiloh apod.): Prace se vyznatuje zodpovédnym pristupem k tématu i vyb&ru a zpracovani analyzovan¢ho
materialu. Autorka nejprve piedstavuje oba regiony a uvadi zakladni turistické zajimavosti z obou oblasti. Poté
se jiz vénuje lingvistické teorii, na jejim pozadi byla provad&na prakticka analyza. V teoretické Casti autorka
vybrala vhodné zdroje z rtiznych oblasti lingvistiky a rovnéZ z oblasti marketingu a cestovniho ruchu. Autorka se
pFitom musela vyrovnat s pomé&rné irokym obsahovym zab&rem odbornych zdrojii, coZ se ji vétsinou podatilo
velmi dobe, tj. dokdzala vybrat ze zdrojii relevantni informace, které rovn&€Z vhodné utridila. Casti teorie, které
byly v dostupné literatufe pojednény obecn&ji, ihned vztahovala k textim prospekti, ¢imz dosahla kompaktni
vystavby prace. Ur¢ité vyhrady méa vedouci prace jen k podrobnosti kapitoly 3.2.2.3 (Schlagzeile), kde se
autorka vyraznéji odklani od prospektt k obecné charakteristice reklamnich materialil, €imZ je tato ¢ast ponékud
mén& propojena s ostatnimi soudastmi teoretické &asti. U kapitoly vénované publicistickému stylu jako stylu, k
némuz jsou prospekty v odborné literatuie fazeny, autorka z typickych znaki tohoto stylu vybira ty, které se
podle ni daji oekavat u textfi prospektd. Ne u viech je ale zfejmé, pro¢ by pravé tyto znaky mély byt pro
prospekty charakteristické (body b) a d) Moderne Ausdriicke a Ausdriicke, die die Mitteilung verallgemeinern).
Tato nejasnost je umocnéna i tim, Ze tyto znaky nakonec nejsou pojednany ani ve vysledcich praktické analyzy.
Vysledky analyzy v oblasti Textfunktion jsou vzhledem k tomu, Ze je této oblasti v teoretické dasti vénovana
pomé&rné velka pozornost, dosti stru¢né. To oviem nic neméni na tom, Ze autorka v teoretické Casti prace
dokazala s informacemi z odborné literatury zachézet tak, Ze vznikl uceleny, logicky provazany tvod k jazykové
i obsahové analyze vybranych prospektti.

V praktické analyze autorka nejprve popisuje zplisob, jak ziskala analyzované prospekty, véetn& piedstaveni
navstivenych mist. Tato ¢ast doklad4 jak intenzivni zajem autorky o téma, tak jeji schopnost provést hned v
tivodu analyzy srozumitelnou rémcovou charakteristiku prospektii s ohledem na misto vzniku a cilovou skupinu.
V dal3i &asti, vénované jiz samotné analyze prospektli, autorka Gerpala zejména z publikace Niny Janich
Werbesprache a s jeji pomoci dokazala prehledng roztiidit nalezené jevy do jednotlivych skupin a vybrat vhodné
a zajimavé priklady z jednotlivych prospektd. Z praktické Casti je ucelng Cerpano i v zévére¢ném shrnuti
v kapitole Zusammenfassung.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazli na literaturu, graficka uprava,
piehlednost &len&ni kapitol, kvalita tabulek, grafti a priloh apod.): Prace je psana v néméing, jeji jazykova urovei
je na velmi dobré urovni, ojedin&lé chyby jsou o&ividn& zpisobeny spiSe piehlédnutim. Autorka v praci
prokazuje jistotu a stylistickou i gramatickou obratnost v zachazeni s némeckym jazykem. Kladem prace s
ohledem na ndmecké &tenafe je i diisledné uvadéni némeckych variant pomistnich nazvii vzdy za ¢eskymi nazvy.
Kapitoly jsou ¢lenény prehledné, grafickd uprava je v pofadku vcetné viech barevnych priloh, velmi dobrou
kvalitu je tfeba vyzdvihnout zejména u kopii prospektli v piiloze 2 (Anlage 2).

Drobné vyhrady by méla vedouci prace k témto bodéim: V obsahu u Anlagen neni uvedena Anlage 2, ktera
mohla byt jako Anlage 2 oznadena i na kapse, do niZ je tato ptiloha zahrnujici pfiklady analyzovanych prospekti
v praci vloZena. Na str. 4 chybi za poslednim odstavcem kapitoly 2.1.1 odkaz na zdroj, na str. 5 a 7 mohla
autorka v poznamkach pod &arou pracovat se zkratkou Ebd., jako tomu bylo v praci b&ézn& na jinych mistech. V
nékterych &astech chybi zarovnani do bloku (hlavné v obou resumé).

Poznamkovy aparét je ale jinak zcela v poradku. K prehlednosti prace piispivaji odkazy na jednotlivé prilohy
pfimo v préci.



4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové prace, silné a slabé stranky,
originalita myS$lenek apod.): Autorka prokdzala aktivni zajem o téma jak pii sbéru prospekti a jejich tfidéni, tak
pii volbé doprovodné literatury a vybéru informaci z ni. Ke kladim prace patii zejména prehledna vystavba
vétSiny prace, schopnost provazat jeji jednotlivé €asti do prehledného celku s vysokou informativni hodnotou a
souhrnné Gsp&sné vystiZeni zakladnich charakteristik analyzovanych prospektl véetné dobfe volenych prikladii
ke kazdému jevu. Ctenat tak ziskava ucelenou predstavu jak o prospektu jako konkrétnim textovém typu, tak o
jeho zatazeni v ramci stylistiky. Kromé toho je &tenaf struéng, ale pehlednou formou jak v textu, tak v pfilohdch
informovan o turistickych zajimavostech v obou regionech. Drobné obsahové a formalni vyhrady jsou uvedeny
vyse.

5.OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI{ PRI OBHAJOBE (jedna aZ tfi):
1. Nasla byste pfi porovnani obou regionid n&jakou oblast (kulturu, ptirodn{ krasy, architekturu apod.), v niz je
podle Vas turisticky vyhledavan&jsi Horni Falc, a v niZ je naopak podle Vas atraktivné&js§i Domazlicko?
Zdtvodnéte svij nazor.

2. Které prospekty (ty vydavané v Bavorsku, nebo ty, které byly vydany na &eské strané hranice) vice vyuzivaji
svilj reklamni potencial, tj. vice pracuji s prostfedky typickymi pro reklamni texty? Co by se mohlo podle
Vageho nazoru zlepsit u té skupiny prospektt, kterou hodnotite v tomto ohledu jako slabsi?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA
(vyborng, velmi dobie, dobf'e, nevyhovél): 1-2
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