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1 EINLEITUNG

Diese Arbeit befasst sich mit der Erforschung des Phanomens
Stereotyp. In der Arbeit wird das praktische Vorkommen der Stereotype in
verschiedenen Quellen untersucht. Insbesondere das Auftreten von
Stereotypen Uber die Tschechen aus der deutschen Sicht.

Der theoretische Teil der Arbeit befasst sich mit dem Begriff
Stereotyp in der allgemeinen Ebene. In diesem Teil der Arbeit wird der
Leser erfahren, wie der Begriff Stereotyp entstand, was der Begriff
Stereotyp bedeutet, welche Arten von Stereotypen existieren, was sind
die Funktionen von Stereotypen und zuletzt, welche Unterschiede gibt es
zwischen dem Begriff Stereotyp und anderen Begriffen, wie zum Beispiel
Vorurteil, Klischee usw.. Der theoretische Teil der Arbeit dient dem Leser
dazu, das Thema und die Problematik von Stereotypen zu verstehen.

Der praktische Teil der Arbeit ist basiert auf dem tatsachlichen
Auftreten von Stereotypen in Wort und Bild Uber die Tschechen aus der
deutschen Perspektive.

Der praktische Teil der Arbeit ist in drei Teile gegliedert. Im ersten
Teil wird der Leser erfahren, welche Stereotype die Deutschen Uber die
Tschechen verwenden. Diese Forschung stutzt sich in erster Linie auf die
Literatur, die sich mit diesem Thema befasst. Dieser Teil enthalt typische
Beispiele von einigen Stereotypen Uber die Tschechen, die in Literatur
und anderen schriftlichen Quellen dargestellt sind.

Der zweite Teil beschaftigt sich mit der Forschung von bildlichen
Materialien. In diesem Teil werden vor allem Karikaturen, die einige
Stereotype Uber die Tschechen zeigen, untersucht. Die Bilder und
Karikaturen sind auch ein wichtiger Teil der Arbeit. Die Bilder konnen oft
einige Gedanken besser als Woarter ausdrucken.



Der dritte und letzte Teil beschaftigt sich mit der Auswertung von
Fragebdgen. Diese Fragebdgen wurden von den deutschen Befragten
ausgefullt und ihre Hauptaufgabe ist, die Ergebnisse der vorherigen
Erforschung von Stereotypen Uber die Tschechen zu bestatigen oder zu
widerlegen. Aufgrund besserer Ubersichtlichkeit werden die Antworten
durch verschiedene Diagramme unterstitzt. Die Diagramme zeigen die

Anzahl der bekommen Antworten.



2 STEREOTYPE

Das Hauptthema dieser Arbeit sind die Stereotype. In den
folgenden Unterkapiteln wird das Phanomen Stereotyp aus der
theoretischen Sicht genauer untersucht und beschrieben. Die folgenden
Unterkapitel haben die Aufgabe, den Leser uUber das Phanomen
Stereotyp zu informieren.

Die Stereotype sind heutzutage ein sehr haufig verwendeter
Begriff. Die Stereotype beeinflussen die menschliche Existenz sehr stark.
Ob es den Menschen gefallt oder nicht. Die Stereotype waren hier schon
immer und die werden hier auch immer sein. Mit den Stereotypen
begegnen sich die Menschen jeden Tag und die beeinflussen in einem
gewissen Grad ihre alltaglichen Meinungen. Fur die Menschen selbst
entsteht nur die Frage, wie werden sie damit umgehen und wie werden
sie ihr ,Stereotypendenken” kontrollieren.

In den folgenden Unterkapiteln wird versucht, verschiedene
Elemente, die sich auf das Thema Stereotype beziehen, genauer zu
beschreiben.

2.1 Herkunft des Begriffes Stereotyp

Aus der Sicht der Wortbildung handelt sich bei dem Begriff
Stereotyp um ein Kompositum. Der Begriff stammte aus den griechischen
Worter Stereds und Typos.

., Stereos: steif, stark, fest eventuell auch unbeugsam.

Typos: Form, Muster, Ahnlichkeit oder Umriss**

! LICKOVA, Eva et al.: Stereotyp ano i ne: Formy a funkce stereotypu v televiznim
programu. Praha, 1982, S. 12

~Stereds: tuhy, tvrdy, pevny eventualné také tvrdo$ijny. Typos: forma, vzor, podoba
nebo obrys*



Der Begriff Stereotyp erschien zum ersten Mal in Druckwesen und
bezeichnete eine Form, Platte. Diese Form wurde fur den Druck in hohen
Auflagen verwendet. In diesem Sinne ist der Begriff Stereotyp mit dem
Begriff Schablone verwandt. Es handelt sich um eine Form, einen Muster
oder ein Hilfsmittel aus Holz, Papier, Blech, Kunststoff und so weiter.
Diese Form wurde in der GielRereiindustrie oder in dem Maschinenbau
benutzt.?

2.2 Was sind die Stereotype?

In diesem Unterkapitel wird die Frage, was ein Stereotyp ist,
beantwortet. Der Begriff Stereotyp hat mehrere und verschiedene
Bedeutungen. Das Ziel von diesem Unterkapitel ist, die Bedeutungen zu
beschreiben und erklaren, welche Unterschiede es zwischen ihnen gibt.

Die erste Bedeutung:

Stereotyp kann entweder eine wiederholende, unveranderliche
Handlung sein oder eine Aktivitat, die man regelmaldig durchfuhrt. In
diesem Sinne bedeutet Stereotyp etwas wie Adjektive standig oder
unveranderlich. Dieser Bedeutung nach hat der Begriff Stereotyp keine
bewertende Funktion und druckt keine emotionelle Farbung aus. Der
Begriff in dieser Bedeutung dient nur zur Beschreibung eines Zustandes
oder einer Aktivitat. Es handelt sich um regelmafige Aktivitaten, die man
selbstverstandlich und automatisch macht. Wie zum Beispiel
Zahneputzen, schlafen und morgens friih aufstehen, essen, trinken und
so weiter.?

Die zweite Bedeutunq:

Diese Bedeutung bezeichnet eine motorische Bewegung. Es
handelt sich um eine regelmallige Bewegung eines Teiles des

2 LICKOVA, Eva et al.: Stereotyp ano i ne: Formy a funkce stereotypu v televiznim
Erogramu. Praha, 1982, S. 12
Ebd., S.12



Menschenkdrpers. Es handelt sich um regelmalige Handlungen eines
Menschen, die einen wiederholenden Charakter haben. Zum Beispiel das
Gehen eines Menschen.*

Die dritte Bedeutung, die haufiger verwendet wird und die fur diese

Arbeit mehr wichtig ist, ist die folgende:

Die Stereotype sind Meinungen eines Menschen oder einer
Gruppe Uber Eigenschaften eines anderen Menschen oder einer anderen
Gruppe. Die Stereotype werden durch unsere Wahrnehmung unserer
Umgebung und unseren Vorstellungen Uber anderen Menschen geformt.
Dieser Bedeutung nach kdnnen die Stereotype sehr langfristig sein. Die
Stereotype kdnnen entweder positiv oder negativ sein. Aus dieser Sicht
haben die Stereotype eine bewertende Funktion und sie drlicken eine
emotionelle Farbung aus.”

In diesem Sinne wurde der Begriff Stereotyp erstmals von Walter
Lippman verwendet. Walter Lippman war ein amerikanischer Politologe,
Publizist und der Autor von vielen wichtigen Buchern. Der Begriff
Stereotyp wurde aus der Sicht der Sozialpsychologie zum ersten Mal in
dem Jahr 1922 in seinem Buch ,Public opinion“ verwendet. Walter
Lippmans Meinung nach, sind die Stereotype stabile, fixierte ,Bilder in
unseren Koépfen"

Diese ,Bilder” prasentieren Vorstellungen der Menschen uber ihre
Umgebung. Es handelt sich um Vorstellungen oder Ideen, die zu einem
gewissen Grad das Verhalten und Handeln der Menschen beeinflussen.

Die Stereotype kdnnen also auch durch vergangene Generationen
vermittelt werden. Eltern kdnnen den Kindern von einem fruhen Alter
einige ldeen beibringen, die ihre subjektiven Uberzeugungen (iber
bestimmte Sachen oder uber bestimmte Menschen beeinflussen konnen.

* LICKOVA, Eva et al.: Stereotyp ano i ne: Formy a funkce stereotypu v televiznim
Erogramu. Praha, 1982, S. 12 ) )

PETRUSEK, Miloslav; VODAKOVA, Alena. Velky sociologicky slovnik: Il. svazek P-
Z. Praha 1996, S. 1230



Diese Ideen konnen die Wahrnehmung der Realitat
einer Einzelpersonlichkeit sehr stark beeinflussen.

Beispiel: Wenn Kinder zu einer Familie, die "rassistisch denkt"
gehoren, ist es sehr wahrscheinlich, dass die Kinder auch "rassistisch
denken" werden, weil die Eltern pragen den Kindern diese Ideen von der
Jugendzeit ein oder die Kindern kénnen es nur ab und an zu Hause
héren und denken dann, dass es so richtig ist, weil die Eltern (die Eltern
dienen hier als ein Vorbild fur die Kinder) es so gesagt haben.

Daraus ergibt sich die Tatsache, dass die Umwelt, in der sich eine
Person bewegt, spielt fur die Entwicklung der Stereotype auch eine sehr
wichtige Rolle. Die Stereotype wirken als subjektive Meinungen einer
Einzelperson Uber eine bestimmte Tatsache. Die Person ist aber durch
ihre Umwelt sehr stark beeinflusst. Hier kommt es also zu der Verletzung
der subjektiven Einsicht einer Person, weil die Person die allgemeine
Meinungen und die AuRenwahrnehmungen Ubernehmen kann, auch
wenn sie daflr keine persdnlichen Erfahrungen hat.

zum Beispiel: Herr XY hat als ein Offizier in der Wehrmacht gedient

und er hat in dem Zweiten Weltkrieg an der Ostfront gekampft. In der
Schlacht um Stalingrad wurde er schwer verletzt und dabei geriet er in die
russische Gefangenschaft. Die Russen haben ihn schlecht behandelt.
Nach dem Krieg ist er wieder nach Hause gekommen. Er hat seine
Geschichte der ganzen Familie erzahlt. Er erzahlte seiner Familie uber
seine schlechten Erfahrungen mit den Russen. Obwohl niemand aus der
ganzen Familie keine Russen gesehen hat, haben sie alle gedacht, dass
alle Russen schlecht sind. Und dies ist ein Beispiel, der demonstriert, wie
einfach ist es, das Nachdenken der Menschen zu beeinflussen. Bei den
Familienmitgliedern hat sich nach diesen Ehrzahlungen ein Stereotyp
entwickelt, obwohl sie keine subjektiven Erfahrungen mit den Russen
hatten. Dies ist auch ein Beispiel der Langfristigkeit der Stereotype.



2.3 Funktion von Stereotypen

Die Stereotype helfen den Menschen sich hinter eine imaginare
Schale zu verstecken. Es ist ein typisches Merkmal der Menschen, die
Angst von neuen und nicht bekannten Sachen zu haben. Die Stereotype
dienen dazu, das Neue und Unbekannte leichter zu klassifizieren und in
eine Gruppe von bekannten Sachen einordnen. Es dient als eine
Verteidigung, die ein Gefuhl von Sicherheit bietet. In diesem Sinne
reprasentieren die Stereotype eine etablierte Art der Interpretation der
Welt, das heildt, die Form, die wir erwarten. Die Menschen haben dann
ein eigenes stabiles Bild von der Welt, in der sie sich bewegen. Das
bringt ihnen auch das Gefuhl von ihrer festen Position in der Welt und in
der Gesellschaft. Die Funktionen der Stereotype lassen sich in vier
Grundgruppen klassifizieren:

1) ,Layout-Prozess - Die Stereotype dienen dazu, das Sie die
Realitét in eine einfache Form bringen und spielen eine wichtige
Schliisselrolle in der Ansicht auf die Welt und die Gesellschaft.

Daraus folgt: Die Stereotype helfen uns mit der Klassifikation von
neuen Sachen und Erlebnissen. Ohne diese Fahigkeit ware das Gemut
der Menschen ganz Uberlastet.

2) ,Verknipfungen - Die Vereinfachungen dienen als
Verkniipfungen, die direkt zu einer bestimmten Bedeutung
fiihren.*

6 Mediagram: Stereotypy, které se projevuji v mediovanych reprezentacich URL:
http://mediagram.cz/cesky-jazyk/stereotypy-ktere-se-projevuji-v-mediovanych-
reprezentacich [Stand: 2.3.2015] proces uspofadani — ,Stereotypy slouZi k tomu, aby
usporadaly realitu do jednoduse pochopitelné podoby, a hraji klicovou roli v tom, jak
rozumime svétu a spoleénosti.“ Ubersetzt von Radek Hochmut

7Mediagram: Stereotypy, které se projevuji v mediovanych reprezentacich URL:
http://mediagram.cz/cesky-jazyk/stereotypy-ktere-se-projevuji-v-mediovanych-
reprezentacich [Stand: 2.3.2015] zkratky — Diky zjednoduSenim slouzi jako zkratky
vedouci pfimo k uréitému vyznamu. Ubersetzt von Radek Hochmut


http://slovnik.seznam.cz/de-cz/?q=repr%C3%A4sentieren
http://mediagram.cz/cesky-jazyk/stereotypy-ktere-se-projevuji-v-mediovanych-reprezentacich
http://mediagram.cz/cesky-jazyk/stereotypy-ktere-se-projevuji-v-mediovanych-reprezentacich
http://mediagram.cz/cesky-jazyk/stereotypy-ktere-se-projevuji-v-mediovanych-reprezentacich
http://mediagram.cz/cesky-jazyk/stereotypy-ktere-se-projevuji-v-mediovanych-reprezentacich

Die Verknupfungen helfen den Menschen die Bedeutung, die sie
suchen, einfacher zu finden.

3) Die Art, wie man auf die Welt hinweist - Stereotype sind soziale
Konstruktionen und als solche, reprédsentieren sie einen
erreichten Konsens im Hinblick auf die Welt. [...J.*

Die Stereotype weisen auf die Realitat und auf die Welt hin und so
sind sie auch zu verstehen.

4) ,Ausdruck unserer Werte und Haltungen - Stereotype erwerben
ihre gesellschaftliche Gultigkeit nur dann, wenn sie eine
gemeinsame Uberzeugung festlegen, dass sie eine Meinung

einer Gruppe repréasentieren. [...].“°

Die Stereotype reprasentieren die Werte und Haltungen der
Menschen.

2.4 Arten von Stereotypen

Solange der Begriff Stereotyp in verschiedenen wissenschaftlichen
Disziplinen  figuriert (Soziologie, Psychologie, Soziopsychologie,

®Ebd. [Stand: 2.3.2015] zplUsob odkazovani na svét — Stereotypy jsou socialnimi
konstrukcemi a jako takové predstavuji ur€ity dosazeny konsensus v pohledu na svét.
V této funkci jsou stereotypy vyrazem dominantni ideologie. Stereotypy slouzi k tomu,
aby dodavali vztahtiim a rozdéleni moci ve spolecnosti zdani pfirozenosti.

Ubersetzt von Radek Hochmut

° Ebd. [Stand: 2.3.2015] vyjadieni nadich hodnot a postoji — Stereotypy nabyvaji svou
spole€enskou platnost, pouze pokud se ustanovi sdilené pfesvéd&eni, Ze jsou nazorem
néjaké skupiny. Stereotypy maji tedy postaveni konsensu a jako takové nejsou
samotnym poznanim svéta, ale jen nastrojem na posilovani pfevazujicich mocenskych
vztahu ve spole¢nosti. Ubersetzt von Radek Hochmut



Wirtschaftswissenschaft und so weiter), haben sich viele Arten von
Stereotypen entwickelt. Dies wird vor allem durch die Tatsache
verursacht, dass dieses Phanomen durch viele Wissenschaftler und
Forscher behandelt wird, die zur Verbreitung von diesem Begriff mit ihrer
eigener Arbeit geholfen haben. Diese Tatsache hat verursacht, dass der
Begriff Stereotyp wurde in verschiedene Gruppen hereingelegt wurde
oder mit anderen Worter gesagt, es lassen sich verschiedene Arten von
Stereotypen unterscheiden.®

2.4.1 Das Werk von Walter Lippman

Wie schon friher in der Arbeit erwahnt wurde, der Begriff
Stereotyp wurde zum ersten Mal in dem Jahr 1922 von Walter Lippman
verwendet.”* Walter Lippman war eine wichtige Figur fir die
Sozialpsychologie. Fast jedes Buch, das ich gelesen habe, enthielt einen
Hinweis auf das Werk von Walter Lippman. Walter Lippman hat mehrere
Bucher geschrieben. Das Buch ,Public Opinion" wurde als das
Hauptwerk fur zuklnftige Forschung auf diesem Fachgebiet bezeichnet.
Wie der Titel ,Public Opinion" oder uUbersetzt ,Die 6ffentliche Meinung"
andeutet, der Autor befasst sich in diesem Buch mit den offentlichen
Denken der Gesellschaft. Walter Lippman inspirierte eine Reihe von
Autoren und dank diesem Fakt gibt es viele Bucher fur diese Thematik.
Was fir sich selbst auch spricht, ist die Tatsache, dass sein Buch ,Public
Opinion" eine der meist zitierten Arbeiten des zwanzigsten Jahrhunderts
ist.

19 LICKOVA, Eva et al.: Stereotyp ano i ne: Formy a funkce stereotypu v televiznim
Programu. Praha, 1982, S. 12

! Walter Lippman hat den Begriff Stereotyp zum ersten Mal aus der Sicht der
Soziopsychologie verwendet. Der Begriff erschien schon friiher — in Driickwessen.


http://slovnik.seznam.cz/de-cz/?q=Wirtschaftswissenschaft

L,Bertihmt wurde er mit seinem Buch Public Opinion aus dem Jahr
1922, die stark die Sozialwissenschaften beeinflusste [...] und sie wurde
eine der am meist zitierten Arbeiten im 20. Jahrhundert.“*2

2.4.2 Autostereotyp und Heterostereotyp

Stereotype werden in erster Linie in Autostereotype und
Heterostereotype unterteilt. Diese Gliederung wurde auch erstmals von
Walter Lippman verwendet.

Die Autostereotype sind diejenigen, die uns selbst entweder als
eine Einzelperson oder als ein Mitglied einer Gruppe beurteilen. Es
handelt sich um unsere eigene Meinung von uns selbst, wie wir uns
selbst bewerten und wie wir uns selbst wahrnehmen und auch wie uns
die Anderen“ sehen.?®

Im Gegensatz dazu befinden sich die Heterostereotype.
Heterostereotype sind solche, “die Andere” beurteilen. Es handelt sich um
unsere eigene Meinungen von anderen Menschen, wie wir sie bewerten
und sehen.*

Die Heterostereotype drucken teilweise im Gegensatz zu
Autostereotype eine negative Bewertung aus. Und hier kommen wir zu
der Klassifikation von anderen Gruppen.

2.4.3 Positive Stereotype

Die weitere Gliederung besteht in der Beschaffenheit der
Stereotype. Die Stereotype haben eine bewertende Funktion — sie sind

2 WIKIPEDIA, 2014: Walter Lippman URL:

http://cs.wikipedia.org/wiki/Walter_Lippmann [Stand: 2. 3.2015] sProslavil se
knihou Public opinion z roku 1922, ktera silné ovlivnila socialni védy (zejména socialni
psychologii, politologii a medialni studia) a stala se v nich jednou z

nejcitovanéjsich praci ve 20. stoleti.“ Ubersetzt von Radek Hochmut

3 BIMAN, Stanislav. Obraz Némct, Rakouska a Némecka v éeské spoleénosti 19. a 20.
stoleti. Praha 1998. S. 8

“ Ebd.
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emotional gefarbt, deswegen unterscheiden wir zwischen den positiven
und negativen Stereotypen.

Die positiven Stereotype beinhalten keinen negativen Inhalt.
Deshalb dienen sie nicht zur Beschreibung der negativen Eigenschaften
einer Person oder einer Gruppe. Sie Bewerten nur die positiven
Eigenschaften einer Person oder Gruppe.

Beispiel: Alle Deutschen sind fleil3ig.
Ein typisches Merkmal der Deutschen ist die Prazision.

Schwedische Autos sind fur die hohe Qualitat bekannt.

2.4.4 Negative Stereotype

Die negativen Stereotype bewerten die schlechten (oft
oberflachlich) Eigenschaften einer Person auf Grund ihrer Angehdrigkeit
zu einer Gruppe oder bewerten die Gruppe als eine Gesamtheit. Die
negativen Stereotype beinhalten oft einen negativen Inhalt, der keinen
wahrheitsgemalRen Hintergrund hat. Hier kommt es oft zur
Verallgemeinerungen. Diese Verallgemeinerungen beziehen sich oft auf
schlechte Erfahrungen von Menschen mit einer anderen Person, die zu
einer bestimmten Gruppe gehort. Hier stehen wir an der Grenze zwischen
Stereotypen und Vorurteilen.

Beispiele:

Die Polen sind Diebe! Als ich in Polen im Urlaub war, Sie haben mir
mein Auto gestohlen.

Die Russen trinken viel Wodka.

Auf der Grundlage eines einzigen Falles kann man nicht die
gesamte Gruppe beurteilen, aber leider passiert es oft. Aufgrund dieser
Erfahrung, werde Ich nachstes Mal vorsichtiger sein - Es kommt zur

11



Entwicklung eines neuen Stereotypes. Negative Stereotype kdnnen oft
eine bedeutungsvolle Rolle spielen als Instrument der verschiedenen
ideologischen Bewegungen. In der Vergangenheit ist es oft
vorgekommen.

Beispiel: Die nazistische Propaganda hat in der Zeit vor dem
zweiten Weltkrieg und wahrend dem zweiten Weltkrieg eine grole Menge
Menschen beeinflusst. Andere Beispiele kann man Uberall in der
Geschichte der Welt sehen.

Diese Stereotype entstehen haufig auf der Grundlage der
Angehorigkeit zu einer Gruppe und hier kommen wir zu weiteren
Gliederungen.

2.4.4.1 Ethnische Stereotype

Ethnische Stereotype konnen als Untergruppe von negativen
Stereotypen Kklassifiziert werden, denn sie haben in der Regel eine
negative Bedeutung. Ethnische Stereotype werden verwendet, um eine
bestimmte ethnische Gruppe, oft eine Minderheit, zu beschreiben. Diese
Stereotype entstehen typischerweise auf Grund einer schlechten
Erfahrung einer Person, die ein Mitglied der Mehrheitsgruppe der
gesamten Bevolkerung ist. Diese Person kann eine schlechte Erfahrung
mit einer Person haben, die ein Mitglied einer Minderheit ist. Oft kommt
es dazu, dass diese Person vermittelt ihre Erfahrungen an andere
Menschen aus ihrer Umwelt und dadurch entstehen Verallgemeinerungen
Uber einer ganzen Gruppe (Minderheit). So werden diese Stereotype
verbreitet. Es ist disputabel ob diese Stereotype einen wahrheitsgemafien
Hintergrund haben. Oft stehen diese Stereotype an der Grenze zum
Rassismus.
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Beispiel: Tschechischer Finanzminister Andrej Babi$s hat gesagt,
dass die Vietnamesen keine Steuern in der Tschechischen Republik
zahlen.™

Fur diese Behauptung gibt es keine objektiven Beweise. Es ist
doch nicht bewiesen, dass alle Viethnamesen keine Steuern zahlen. Auf
Grund eines Einzelfalles kann man nicht die ganze Minderheit
charakterisieren und bewerten. Diese Art von Stereotypen ist in der
Gesellschaft sehr haufig verbreitet. Die ethnischen Stereotype sind sehr
stark verwurzelt in der Gesellschaft und es ist auch sehr schwer sie

ausmerzen.

2.4.4.2 Genderstereotype

Genderstereotype sind solche, die den Menschen bestimmte
Eigenschaften oder Verhaltensweisen aufgrund ihres Geschlechts
aufweisen.

Laut einer Studie, die in dem Buch “Stereotypy, pfedsudky a
diskriminace“ erwahnt wurde, haben etwa einhundert Studenten eine
Aufgabe bekommen. Die Studenten sollten typische mannliche und
weibliche Eigenschafften in einem Fragebogen markieren. Nach der
Analyse haben sich vielféltige Ergebnisse gezeigt.*

Typische Eigenschaften der Manner:

»=aggressiv unabhéngig
logisch nicht emotionell

* LIPOLD, Jan (2015): Babis, jak znamo, tpiné zbyteéné urazil Vietnamce URL:
http://nazory.aktualne.cz/komentare/babis-jak-znamo-uplne-zbytecne-urazil-ceske-
viethamce/r~ac364306cbf911e485d7002590604f2¢/ [Stand: 6. 3. 2015]

' HNILICA, Karel. Stereotypy, pfedsudky, diskriminace: (pojmy, méreni, teorie).
Praha 2010, S. 33
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mutig dominant“’

Typische Eigenschaften der Frauen:

.kommunikativ zart
sprechen nicht vulgéar sind Sicherheitsbedlirftig
widerspiegeln die Gefiihle anderer

haben Interesse an ihr Aussehen?®

Wie bei anderen Stereotype, zeigen diese Ergebnisse Elemente
der Verallgemeinerungen. Auf der Basis der subjektiven Ansichten der
Befragten haben sich nicht objektive Bilder uber die Frauen und Manner
gezeigt. Diese Eigenschaften sind doch nicht typisch fir alle Frauen und
Manner. Und daraus wiederum folgt, dass die Stereotype sollten nicht
von so grof3er Bedeutung sein. Stereotype verhindern die objektive
Wahrnehmung der Menschen.

zum_Beispiel: In der Vergangenheit sollten die Frauen nur als

Haushalterinnen wirken und ihre Hauptaufgabe war, sich um den
Haushalt zu kimmern und kochen. Es war sehr ungewohnlich, dass eine
Frau zur Arbeit ging und der Mann zu Hause war. Ein Mann wurde als
Ernahrer der ganzen Familie bezeichnet. Der Mann sollte das
Familieneinkommen sicherstellen.

Dies ist wieder ein typisches Beispiel der Genderstereotype. Diese
Art von Stereotypen ist nicht so langfristig wie die anderen, d.h. die
andern sich im Laufe der Zeit sehr schnell. Heute haben die Frauen eine
gleichwichtige Rolle in der Gesellschaft wie die Manner. Vor allem in den
hochentwickelten Lander z.B. in Europa usw.

" HNILICA, Karel. Stereotypy, predsudky, diskriminace: (pojmy, méreni, teorie).
Praha 2010, S. 33 - ,agresivni, nezavisly, logicky, neemocionalni, odvazny,
dominantni“ Ubersetzt von Radek Hochmut

B Epd. S. 34 - »hovorna, jemna, nemluvi hrubé, mé silnou potrebu bezpedi,
reflektuje city druhych, zajima se o svuj vzhled.” Ubersetzt von Radek Hochmut
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2.4.5 Kulturelle Stereotype

Diese Art von Stereotypen wiederspiegelt das Verhalten und
kulturelle Gewohnheiten einer Gesellschaft oder eines Volkes. In diese
Gruppe gehoren auch die ,nationale Stereotype®. Bei diesen Stereotypen
sollen wir zuerst die Form, (von Walter Lippman) unterscheiden, das
heil3t ob es sich um die Autostereotype oder Heterostereotype handelt.
Bei dieser Art sind beide Aspekte madglich — Wie sehen wir uns selbst und
wie sehen uns die anderen. Oft kommt es dazu, dass diese beide
Aspekte verschieden sind, weil wir kbnnen uns selbst anders sehen, als
die anderen Leute uns sehen und umgekehrt.

Beispiel aus der Deutsch-Tschechischen Sicht:

Wie sich die Tschechen in Deutschland benehmen, wiederspiegelt
ihr Bild in der deutschen Einsicht. Man kann nicht genau sagen, was die
Deutschen Uber die Tschechen denken. Alles hangt an der Tatsache
welche Erfahrungen die Deutschen mit der Tschechischen Republik und
ihren Einwohnern haben. Leute, die in Bayern leben, werden
unterschiedliche Meinungen und andere Erfahrungen mit den Tschechen
haben als zum Beispiel die Menschen, die im Ruhrgebiet wohnen.

Diese Stereotype sind auch sehr langfristig, es ist sehr schwierig
sie zu andern. Sie haben einen kollektiven Charakter, aber es ist wieder
sehr wichtig, welche Einzelpersonlichkeiten es gibt in der Gesellschaft
und wie werden es diese Einzelpersonlichkeiten bewaltigen. Diese Art
von Stereotypen ist Uberall in der Welt zu sehen. Es ist schon typisch,
dass die Menschen in verschiedenen Lander Verallgemeinerungen uber
andere Volker haben.
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2.4.6 Dynamisches Stereotyp

Dieser Begriff wurde erstmals von lvan Petrovi¢ Pavlov verwendet.
Petrovi¢ bezeichnete diesem Begriff als ,eine gleichgewichtige und
homogene Anordnung von bedingten und unbedingten Prozessen

wiedergespiegelt durch die Aktivitaten der GroBhirnrinde®

2.4.7 Lebensstereotyp

Dieser Begriff bezeichnet entweder eine wiederholende,
unveranderliche Handlung, oder eine Aktivitat, die man regelmafig
durchfihrt.

LLebensstereotyp - vager verwendeter Begriff fiir feste,
ritualisierte Lebensformen - Zeitplan, Verwendung
«20

der Zeit und Umgebung. [...].

Beispiel: Rudi arbeitet in einer Werkstate. Jedem Tag muss er um
5.30 Uhr aufstehen. Der Bus zur Arbeit fahrt um 6.15 Uhr ab. Um 7 Uhr
muss er schon Arbeiten. Sein Arbeitstag endet um 16.30 Uhr. Diese
Aktivitaten macht er jedem Tag: von Montag bis Freitag. Sein Leben
bezeichnet er als routinemafig. Diese Aktivitaten sind schon ritualisiert,
es handelt sich um einen Lebensstereotyp.

Der Begriff Lebensstereotyp entspricht der ersten Bedeutung in
dem Unterkapitel “2.2 - Was sind die Stereotype?*.

Y PETRUSEK, Miloslav; VODAKOVA, Alena. Velky sociologicky slovnik: Il. svazek P-
Z. Praha 1996, S.1230, ,Je to rovnovazné a homogenni usporadani  vSech
podminénych a nepodminénych procest, odrazenych ¢&innosti mozkové kary.”
Ubersetzt von Radek Hochmut

% Ebd. S.1230, ,stereotyp Zivotni - vagné uzivany pojem pro ustalené,

ritualizované Zivotni formy, rozvrh dne, vyuZivani ¢asu a prostredi.”

Ubersetzt von Radek Hochmut
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2.5 Abgrenzung der Stereotype von anderen Begriffen

Der Begriff Stereotyp wird oft mit anderen Begriffen verwechselt.
Wir unterscheiden zwischen anderen Begriffen wie zum Beispiel:
Vorurteil, Klischee oder Mythos. Alle diese Begriffe kdnnen auf den ersten
Blick als Synonyme fur den Begriff Stereotyp wirken. Es ist aber nicht
wahrheitsgemall.

2.5.1 Vorurteil

Ein Vorurteil ist schwer von Stereotypen abzugrenzen. Ein Vorurteil
kann Form eines Stereotyps haben. Die Vorurteile haben aber immer
eine negative Bedeutung, deswegen sind die Vorurteile mit den negativen
Stereotypen sehr ahnlich.

L,Vorurteil ist eine besondere Art von Stereotypen. Es ist eine
Verallgemeinerung, unter denen bestimmte Kategorien von Menschen

eine geringere Qualitat als wir selbst haben, [...].4*

Die Vorurteile stehen an der Grenze zur Diskriminierung. Es lassen
sich viele Arten der Vorurteile unterscheiden, aufgrund der Angeharigkeit
zu einer bestimmten Gruppe.

2.5.2 Klischee

Der Begriff Klischee ist wieder einer der Begriffen, die schwer von
Stereotypen abzugrenzen sind. Im Vergleich mit dem Begriff Urteil ist der
Begriff Klischee nicht zu bewerten. Dieser Begriff hat keine emotionale
Farbung, d.h. wir unterscheiden nicht zwischen positiven oder negativen

% PETRUSEK, Miloslav; VODAKOVA, Alena. Velky sociologicky slovnik: Il. svazek P-
Z. Praha 1996, S. 875 ,Predsudek je zviastnim druhem stereotypu, je zobecnénim,
podle néhoZ urcita kategorie lidi ma kvalitu niZ§i nez my sami, pficemz tento nazor je
bran za dany bez dal$iho pfezkusovéani.“ Ubersetzt von Radek Hochmut
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Klischees. Vor allem sprechen wir Uber Filmklischees, Lebensklischees
und so weiter.

»[...] oft wiederholte Verbindung Ideen oder Woérter (Phrase). Meistens
eine Uberlastete Metapher, die mit gedankenlosen Wiederholungen ihre
Bedeutung verloren hat und hat sich zur konventionellen Banalitat und

Phrase entwickelt./...]%?

2.5.3 Mythos

Der wichtigste Unterschied zwischen dem Mythos und dem
Stereotyp ist der Wahrheitswert. Der Mythos ist oft vollig unwahrhaftig.
Man kann nicht genau sagen ob es real oder nicht real ist. Im Vergleich
mit den Stereotypen sind die Mythen auch sehr langfristig und sehr fest in
der Gesellschaft eingeburgert. Mythos entspricht mehr einer Sage oder
einer Legende.

? Kligé. In: Wikipedia: the free encyclopedia, San Francisco (CA): Wikimedia

Foundation, URL: http://cs.wikipedia.org/wiki/Kli%C5%A1%C3%A9 [Stand: 18.3.2015]
,casto opakované spojeni predstav nebo slov (slovni spojeni). NejCastéji otrela
metafora, ktera bezmyslenkovitym opakovanim ztratila smysl a stala se konvencni
banalitou a frazi.“ Ubersetzt von Radek Hochmut
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B. PRAKTISCHER TEIL

In dem praktischen Teil der Arbeit werden die Wortmateriale, die
Internet-Quellen und die Bildmateriale zum Thema Stereotype Uber die
Tschechen aus der deutschen Sicht analysiert. Der praktische Teil wird in
zwei Hauptkategorien unterteilt:

1) Die Analyse der Literatur und Bildmateriale

2) Auswertung von Fragebdgen, die von verschiedenen
deutschen Befragten ausgefillt wurden.

3 STEREOTYPE UBER TSCHECHEN AUS DEUTSCHER SICHT

Die Stereotype andern sich im Laufe der Zeit. Dies gilt auch in Falle
der gemeinsamen Beziehungen der Tschechen und der Deutschen. Nicht
immer war das Zusammenleben dieser beiden Lander idyllisch. Einige
Autoren bezeichnen die gegenseitigen Beziehungen zwischen Tschechen
und Deutschen als konfliktgeladen, wie der Name eines Buches andeutet
Konfliktni spoledenstvi: Cesi a Némci 1780-1918“.%

Diese Beziehungen und gegenseitige Meinungen entwickelten sich
standig und unterlagen standigen Veranderungen, abhangig von der
aktuellen Entwicklung der Politik und den Zustand der Gesellschaft. Seit
der Zeit der Hussitenkriege, uber das problematische 19. Jahrhundert,
bis zum 20. Jahrhundert- Zeit der beiden Weltkriege. Diese Beziehungen
und gegenseitige Bilder haben sich standig geandert. Im Vergleich zu
dem vorherigen Kapitel — “Stereotype allgemein® gibt es zu diesem
Kapitel — “Stereotype Uber die Tschechen® nur wenig Literatur. Es
handelt sich vor allem um ethnische und kulturelle Stereotype. Diese
Tatsache ist relativ Uberraschend, weil diese zwei Volker miteinander
sehr fest verbundene Geschichte haben.

% KREN, Jan. Konfliktni spolecénstvi: Cési’a Nefnci 1780-1918. Praha 1990
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3.1 Stereotype im Wort

Auf den ersten Blick kdnnte es erscheinen, dass die Menge der
Stereotype Uber die Tschechen in Deutschland sehr zahlreich ist. Eine
grole Uberraschung war die Tatsache, dass diese Behauptung nicht
ganz wahrheitsgemal} ist. Aus der tschechischen Sicht kann das ziemlich
uberraschend wirken, da sich die Tschechen selbst nicht besonders
positiv bewerten. In der Literatur gibt es nicht viele Stereotype Uber die
Tschechen, aber manche wiederholen sich oft in mehreren Quellen.

3.1.1 Der brave Soldat Schwejk

Das verbreitetste Kulturstereotyp Uber die Tschechen in
Deutschland ist die Bezeichnung der Tschechischen Republik als die
Heimat von Josef Schwejk. Die Figur des braven Soldaten Schwejks und
seine Abenteuern gelten in Deutschland als eine der meist bekanntesten
literarischen Schépfungen aus Tschechien. ,Gern bedienen sich
deutsche Medien auch des Bildes vom tschechischen Schwejk“®*. Die
Deutschen bewundern die Genialitat der Arbeit von Jaroslav Hasek und
auch die Genialitat der Hauptfigur selbst. Schwejks Ansicht auf die Welt
wird ,als kleinblirgerlicher Egoismus oder als stiller Protest gegen der
Sprache der Ideologie.“® bezeichnet. Dies zeigt eine Art von Zauber der
Figur von Josef Schwejk. Auf den ersten Eindruck wirkt Schwejk oft, wie
ein Mann, der dumm, arglos, ehrlich und gehorsam ist, aber seine
Dummbheit verbirgt seine Schlaue und Scharfsinn.

Es kommt oft vor, dass die Deutschen die Tschechen in
verschiedenen Situationen, als eine Nation der ,Schwejks“ bezeichnen.
Als ein Beispiel kann die folgende Zeitungsuberschrift erwahnt werden:

24 SCHMIDT, Hans-Joérg. Tschechien. Eine Nachbarschaftskunde fiir Deutsche.
Berlin 2008, S.18

%5 KOSCHMAL, Walter; NEKULA, Marek; ROGALL, Joachim. Deutsche und
Tschechen: Geschichte - Kultur - Politik. Bonn 2005, S. 555
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,Jetzt sind auch die Schwejks in der NATO*,*°

Diese Zeitungsuberschrift weist auf den tschechischen Beitritt in die
NATO im Jahre 1999 hin. Hans-Jorg Schmidt kritisiert diese Bezeichnung
im Zusammenhang mit den tschechischen Soldaten in seinem Buch
,1schechien eine Nachbarschaftskunde fur die Deutschen®. Er findet es
sehr anstoRig, weil die tschechische Armee Uber Elitetruppen disponiert,
die im NATO-Vergleich an der Spitze stehen. Eine andere Quelle
bezeichnet die Tschechen als die ,Schwejks® in einem anderen
Zusammenhang.

~Schwejk zieht in die Welt hinaus: Die Biirger Tschechiens stimmen

fiir den Beitritt zur Europdischen Union.’

Diese ZeitungsUberschrift reagiert auf das Ergebnis der
Volksabstimmung Uber den Beitritt der Tschechischen Republik zur
Europaischen Union.

Ein anderer Artikel in Frankfurter Allgemeine Zeitung befasst sich mit der
Novelle des tschechischen Strafgesetzbuches.

,<Aber im September 2000 kam dem Tschechischen Nationalrat die Idee,
das Strafgesetzbuch zu novellieren und damit eine Realsatire zu
erméglichen, die einen Hasek begeistert hétte.®

Es ist sehr Uberraschend, dass dieses Stereotyp in Deutschland so
weit verbreitet ist. In der Tschechischen Republik wird die Arbeit von
Jaroslav HaSek nicht so stark wahrgenommen.

% SCHMIDT, Hans-Jorg. Tschechien. Eine Nachbarschaftskunde fir Deutsche.
Berlin 2008, S. 20

2" ZENTRUM GEGEN VERTREIBUNGEN BOHEMISTIK. Deutsche Stereotypen liber
die Tschechen,ihr Land und ihre Geschichte URL:
http://bohemistik.de/stereotypeneinfuhrung.html [Stand: 13.2.2015]

% PROCHAZKOVA, Barbora, SCHROETTER, Katharina. Divtipny Svejk a
puntickarsky Helmut. S. 11. URL
http://www.cnfm.cz/websites/wp-content/uploads/2012/05/svejk_a_helmut2.pdf

[Stand: 13.2.2015]
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3.1.2 Tschechischer Bierkonsum

Das Bier gilt in der Tschechischen Republik als das
Nationalgetrank und die tschechische Liebe zum Bier ist weltweit
bekannt. In Deutschland ist diese Tatsache auch deutlich bemerkbar,
aber diese “Liebe“ haben beide Lander gemeinsam. Die Tschechische
Republik ist an erster Stelle in Bierkonsum. Einer Forschung zufolge hat
Tschechien den hdchsten Verbrauch dieses Getrankes. Im Jahre 2013-
2014 hat jeder Tscheche etwa 148,6 Liter Bier getrunken. Deutschland
hat den dritten Platz mit 106,1 Litern pro Person und Jahr besetzt.?°

Diese Tatsache kann in den Augen der Tschechen und auch
anderen Nationen schandlich scheinen und diese Situation kann als ein
negatives Stereotyp wirken. Auch Schmidt in seinem Buch ,Tschechien
eine Nachbarschaftskunde fiur Deutsche® erwahnt diesen tschechischen
Primat mit folgenden Worten:

,Das ist der Weltrekord, wenn auch ziemlich der einzige, den die

Tschechen halten.“*°

Der Autor fahrt fort und bezeichnet den Konsum des Bieres in der
Tschechischen Republik als ein bestimmtes Ritual. In der Zeit, in der man
in Deutschland gewohnlich fruhstuckt, sitzen schon einige Tschechen in
der Gaststatte und trinken Bier.**

Die Kneipen in der Tschechischen Republik dienen als ein Ort, wo
sich die Menschen treffen und diskutieren Uber alle mogliche Dinge. Es
konnte als eine Art von “Kulturzentrum® bezeichnet werden. Kneipen-
Kultur in der Tschechischen Republik ist stark mit dem Konsum von Bier
verbunden und es ist eine “traditionelle Angelegenheit®, die von Natur aus

? FOOD REPUBLIC EST 2010. Ranked: 50 Countries That Drink The Most Beer
Around The World URL:

http://www.foodrepublic.com/2014/09/29/ranked-50-c  ountries-drink-most-beer-
around-world [Stand: 25.3.2015]

% SCHMIDT, Hans-Jorg. Tschechien. Eine Nachbarschaftskunde fiir Deutsche.
Berlin 2008, S. 186

*' Ebd. S. 185
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zur tschechischen Nation und ihrer Kultur gehért. So wird die
Tschechische Republik im Ausland wahrgenommen.

, Die Kneipe — das wahre Wohnzimmer der Tschechen“®?

Dieses Stereotyp ist so weit verbreitet, dass, wenn man in
Deutschland eine Frage Uber die Tschechien stellt, als erste Antwort
bekommt man das Bier oder Bierkonsum. Diese Tatsache wird in dem
Teil- Auswertung von Fragebdgen belegt.

3.1.3 Tschechen - ein Volk der Wochenendhausler

Dieses kulturelles Stereotyp ist wieder fur die Tschechen sehr
typisch. Schmidt bezeichnet die Tschechen als “Homo chalupar® und
sagt, dass die Tschechen ihren Urlaub lieber Wochenendhaus

3 Im Ausland ist es nicht so

verbringen, als ans Meer zu fahren.
gewohnlich, ein Wochenendhaus zu haben. Aus dieser Sicht sind die
Tschechen im internationalen Vergleich auf Rang zwei. Nur die
Schweden haben mehr Wochenendhduser. Nach aktuellen Angaben

besitzen etwa 400.000 tschechische Familien ein Wochenendhaus.®®

Die Wochenendhauser sind in der Tschechischen Republik sehr
beliebt und gehodren auch zu der tschechischen Kultur. Es ist aufgrund
der Tatsache, dass vor dem Jahr 1989, wahrend der kommunistischen
Ara, die Menschen in der Tschechoslowakei nicht so viele Mdglichkeiten
hatten. Es war nicht so gewohnlich und automatisch ins Ausland

zu reisen wie Heutzutage. Aus diesem Grund wurden die
Wochenendhauser so beliebt. Ein Wochenendhaus haben vor allem

% SCHMIDT,Hans-Jorg. Tschechien. Eine Nachbarschaftskunde fiir Deutsche. Berlin
2008, S. 185

* Ehd. S. 175

% Diese Information wurde am 9.10.2014 publiziert.

% FARKACOVA, Eva. Meine Chata — Tschechen, das Volk der Wochenendhéuser. URL:
http://www.ecointernational.at/experts-friends-more/experts-friends-

%20more/article/meine- chata-tschechen-das-volk-der-wochenendhaeuser/

[Stand: 25.3.2015]
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Menschen, die in grolReren Stadten leben und das Wochenendhaus dient
ihnen zur Erholung und ist mit anderen typischen tschechischen Hobbys,
wie Pilze sammeln verbunden.

»In der Zeit nach der Revolution haben viele Menschen versucht,
ins Ausland zu reisen, also das kennen zu lernen, was sie vorher nicht
erleben konnten. Aber im Laufe der Zeit ist die Mode der Chata
zuriickgekehrt*®

Laut einem Artikel, 40 Prozent der Tschechen verbringen ihren
Urlaub im Ausland am Meer und 38 Prozent der Tschechen verbringen
ihren Urlaub im Wochenendhaus. Das belegt die standige Popularitat der
Wochenendhauser in der Tschechischen Republik.®’

3.1.4 Tschechen - problematische Auseinandersetzung mit
eigener Geschichte

Nach einer Studie, die von Barbora Prochazkova und Katharina
Schroeter, die im Marz 2003 veroffentlicht wurde, wurden die Tschechen
bezeichnet, als eine Nation, die ein Problem mit der Einordnung ihrer
eigener Geschichte hat. Diese beiden Damen haben die deutschen
Zeitungen untersucht® und haben Statistiken (iber die haufigsten
Stereotype Uber die Tschechen in der deutschen Presse erstellt. Dieser
Studie nach, werden die Tschechen als eine Nation bezeichnet, die ein
Problem mit ihrer eigener Geschichte hat.*

% WIEDEMANN, Andreas. CESKY ROZHLAS. Die Tschechen: Ein Volk der
Wochenendhé&usler: Radio Praha. URL
http://www.radio.cz/de/rubrik/geschichte/die-tschechen-ein-volk-der wochenendhaeusler
LStand: 25.3.2015]

" ebenda

% Siiddeutsche Zeitung und Frankfurter AllegemeineZeitung

% PROCHAZKOVA, Barbora, SCHROETTER, Katharina. Divtipny Svejk a
punti¢karsky Helmut. S. 11. URL
http://www.cnfm.cz/websites/wp-content/uploads/2012/05/svejk_a_helmut2.pdf
[Stand: 25.3.2015]
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Dieses Stereotyp besteht aus einer Reihe von Ereignissen, die die
tschechisch-deutschen Beziehungen und die Koexistenz beider Volker
beeinflusst haben, vor allem die Ereignisse des 20. Jahrhunderts. Sehr
lange dauerte es, bevor die beiden Nationen in der Lage waren, die
Ereignisse des Zweiten Weltkrieges und der Zeit nach dem Zweiten
Weltkrieg zu vergeben. Aus der deutschen Sicht handelte es sich vor
allem um die Vertreibung der Deutschen aus dem tschechischen
Grenzgebiet auf der Grundlage der Benes-Dekrete. Dieses Thema ist in
Deutschland und auch in der Tschechischen Republik immer noch viel
diskutiert. Dieses Thema steht in Verbindung mit weiteren Ergebnissen
der Studie Uber die Tschechen, das in den deutschen Zeitungen
erschien. Auf Rang zwei stand die Behauptung, dass die Tschechen die
Kollektivschuldthese vertreten. Dies wurde wieder im Zusammenhang
mit den Benes-Dekrete und anschlielRender Vertreibung der Deutschen

aus der Tschechoslowakei veroffentlicht.*°

3.1.5 Tschechen klauen

Diese Behauptung gehort zu der Gruppe der negativen Stereotype.
Dieses Stereotyp ist weit verbreitet und reflektiert nicht nur das Bild der
Tschechen, sondern auch anderer slawischer Volker in den deutschen
Augen. Diese Behauptung wird noch in dem Teil Fragebdgen-Analyse
bestatigt.

Die erste Erwahnung Uber die Diebstahle und die Entwicklung
dieses Stereotypes stammte aus der Zeit des Zusammenbruches des
kommunistischen Regimes in der Tschechoslowakei im Jahre 1989. Es
kam zu der Offnung der Grenzen und die tschechoslowakischen
Staatsburger besuchten ihre Nachbarn. Vor allem Deutschland und

““ PROCHAZKOVA, Barbora, SCHROETTER, Katharina. Duvtipny Svejk a
punti¢karsky Helmut. S. 11. URL
http://www.cnfm.cz/websites/wp-content/uploads/2012/05/svejk_a_helmut2.pdf
[Stand: 25.3.2015]
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Osterreich. Kurz nach der Eréffnung der Grenzen erschienen in
deutschen und oOsterreichischen Geschaften die Aufschriften mit
negativem Inhalt:

,Cesi, nekrast prosim!“ oder , Tschechen, nicht klauen bitte!*

Diese Aufschrift gilt heutzutage schon als ein Mythos, aber der
Wahrheitswert dieser Aufschrift wirkt disputabel. Im Internet sind viele
Links zu finden, die sich mit dieser Behauptung beschaftigen, aber
nirgendwo wird diese Behauptung mit konkretem Bildmaterial belegt.**
Um den Wahrheitswert der Aufschriften zu belegen, musste ich mich bei
jemandem aus Deutschland befragen.

Robert D., 54, Weiden in der Oberpfalz

,Ja, diese Behauptung ist wahr, kurz nach der Wende gab es
verschiedene Félle, wo die Tschechen beim Stehlen erwischt wurden.

Diese Inschriften erschienen hier in der Zeit“*?

Dass die Tschechen stehlen, wurde auch mehrmals durch eine
Forschung von britischer Agentur ,Center for Retail research® unterstitzt.
Die Tschechen haben den ersten Platz in Bezug auf Diebstahl im
Einzelhandel im Gebiet der Tschechischen Republik mehrmals belegt.
Dieser Studie nach haben die tschechischen Einzelhandler in dem Jahr
2011 einen Verlust von 9,6 Milliarden Kronen registriert.43

Mit diesem Kapitel sind auch die Warnungen im Leitfaden fir
deutsche Touristen in der Tschechischen Republik verbunden. Dieser

* GOOGLE. "Sesi nekrast tady™ Google Ceska republika URL

http://1url.cz/Avkh [Stand: 26.3.2015]

42Ubersetzung des Telefongespraches von 20.3.2015 ,Ano toto tvrzeni je pravdivé, po
revoluci se odehralo nékolik pfipadu, kdy byli CeSi pfistizeni pfi kradezi a tyto napisy se
tu néjaky ¢as objevovaly.”

®JUZLOVA, Petra. LIDOVE NOVINY. Cesi ukradnou z obchodi miliardy. Amnestie
situaci zhorsila: lidovky.cz 27.5.2013 URL
http://byznys.lidovky.cz/cesi-ukradnou-z-obchodu-miliardy-amnestie-situaci-zhorsila-
p4b-/ffirmy-trhy.aspx?c=A130526_223052_firmy-trhy_vs [Stand: 26.3.2015]
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Leitfaden warnt die deutschen Touristen vor Gefahren, die auf sie in der
Tschechischen Republik lauern. Es handelt sich insbesondere um
Uberteuerte Souvenirs, gefalschte Markenware, Geldwechsel und so
weiter.

.l...].Die Souvenirs, die auf der StralSe angeboten werden, sind fast
immer iiberteuert.“**

,Geld wechseln auf der Strale sollten Sie auf keinen Fall, [...] es

handelt sich fast immer um Betrug [...].“*

im  Mittelpunkt der Aufmerksamkeit stehen auch die Prager
Taxifahrer, die weltweit “berthmt® sind. Die Prager Taxifahrer verlangen
oft von Touristen Uberteuerte Geldbetrage und “verbessern die
Reputation der Tschechischen Republik. Es ist aber wichtig zu erwahnen,
dass diese Bezeichnung nicht fur alle Taxifahrer in Prag gilt. Es handelt
sich um Einzelfalle. Diese Angelegenheit wurde auch in einer
tschechischen Internet-Sendung erklart.*®

Wenn man im deutschen oder im Osterreichischen Worterbuch ein
Synonym flir stehlen sucht, findet man eine umgangssprachliche
Kollokation “bdhmisch einkaufen®. Das unterstreicht die Gultigkeit dieser
negativen Stereotype (iber die Tschechen.”

* CZECH-TOURIST.DE. Touristenfallen Tschechien: Aufpassen beim Einkauf,
Souveniers, Strafe zahlen und vor Taschendieben. URL
Z\Sttp://WWW.czech-tourist.de/touristenfallen.htm [Stand: 26.3.2015]

Ebd.
*® Es handelt sich um die Sendung “Praha vs Prachy*
STREAM.CZ. Praha vs. Prachy. URL
https://www.stream.cz/porady/praha-vs-prachy [Stand: 26.3.2015]
*" KORREKTUREN.DE PORTAL FUR RECHTSCHREIBUNG. stehlen. URL
http://www.korrekturen.de/synonyme/stehlen/ [Stand: 26.3.2015]
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3.1.6 Tschechen — Nationalisten und Rassismus

Nach der Studie von Barbora Prochazkova und Katharina Schroeter,
die in dieser Arbeit schon erwahnt wurde, wurden die Tschechen als
Nationalisten bezeichnet. Diese Bezeichnung erschien nur finfmal in den
deutschen Zeitungen, die die Damen analysiert haben. Der Nationalismus wird
den Tschechen im Zusammenhang mit den Benes-Dekreten zugeschrieben.*®
Es ist offensichtlich, dass die Frage der Benes-Dekrete noch nicht ganz
abgeschlossen ist und wird noch lange zur Diskussion werden.

In den deutschen Zeitungen wird als Nationalist auch der gegenwartige
tschechische Prasident Milos Zeman bezeichnet. Es ist vor allem wegen seiner
Prasidentschaftswahlkampf in dem Jahr 2013. Er wurde angeklagt, dass er den
Namen und das Bild seines Konkurrenten Karel Schwarzenbergs
verleumdete.*

Die Tschechen werden oft im Zusammenhang mit Rassismus
bezeichnet. Es ist vor allem wegen der schlechten Beziehungen mit der Roma-
Minderheit in der Tschechischen Republik. Auch Schmidt befasst sich mit
diesem Problem in seinem Buch. In einem Kapitel — ,Die ungeliebten Roma*“
beschaftigt er sich hauptsachlich mit den Ereignissen aus den 1990er Jahren
von Usti nad Labem. In der Zeit wurde eine Mauer in Mate¢ni StraRe in Usti
nad Labem gebaut. Diese Mauer wurde gebaut, um den Teil der Stral3e, in
dem die Roma lebten zu trennen. Dies zog die Aufmerksamkeit der ganzen
Welt auf sich und die Tschechische Republik stand gegenuber einer grofien
Welle der Kritik.*°

*® PROCHAZKOVA, Barbora, SCHROETTER, Katharina. Divtipny Svejk a
puntickarsky Helmut. S. 12. URL
http://www.cnfm.cz/websites/wp-content/uploads/2012/05/svejk_a_helmut2.pdf
LSta(]d: 25.3.2015] ]

® BOHLER, Werner, FALATHOVA, Alena. KONRAD-ADENAUER-
STIFTUNG.NATIONALISMUS UND POPULISMUS ENTSCHIEDEN DIE
PRASIDENTSCHAFTSWAHL IN TSCHECHIEN: Auslandbiiro Tschechische Republik
URL http://www.kas.de/tschechien/de/publications/33389/ [Stand: 25.3.2015]

% SCHMIDT, Hans-Jorg. Tschechien. Eine Nachbarschaftskunde fiir Deutsche.

Berlin 2008. S.162
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,Die Tschechen wurden selbst in Landern, in denen man sich bis
kaum fiir sie interessierte, mit einem Mal als schlimme Nationalisten und

Rassisten abgestempelt“*

Diese Situation ist heutzutage bereits besser, aber diese
Bezeichnung blieb den Tschechen immer noch. Das wird noch in dem
Teil Fragebogen-Analyse bestatigt.

3.1.7 Tschechen - ein Handy-Volk

Die Auslander, die in der Tschechischen Republik studieren oder
leben, behaupten, dass die Tschechen ein Handy-Volk sind. Offizielle
Angaben zeigen, dass im Jahr 2012 in der Tschechischen Republik
14.245.000 SIM-Karten im Umlauf waren. Im Vergleich mit anderen
Landern, gehort die Tschechische Republik zur Weltspitze. Auf einen
Mensch fallen 1,36 Sim-Karten zu.>?

Schmidt bezeichnet die Tschechen als die ,Handy-verrickteste
Nation dieser Erde”. Er hat die Tschechen mit den Deutschen verglichen
und sagte, dass die Tschechen ihre Handys zu oft benutzen.> Fir die
Auslander ist diese Tatsache sehr storend. In einigen Landern ist die
“‘Handy-Kultur® nicht so verbreitet, wie in der Tschechischen Republik.
Wenn man ein Handy oft benutzt, wirkt es unanstandig.

Lidové noviny haben eine Meinungsumfrage fur die Auslander erstellt und
fragten, was stort die Auslander in der Tschechischen Republik am
meisten. Unter den Antworten, die sie bekommen haben, haben auch
Antworten der Art “tschechische Handymanie® aufgetreten. Die Befragten

L SCHMIDT, Hans-Jérg. Tschechien. Eine Nachbarschaftskunde fiir Deutsche.
Berlin 2008. S.162
%2 02. 02 CZECH REPUBLIC A.S.. Viydali jsme jiz 19,495 milionu SIM karet 17.5.2012
URL http://www.02.cz/spolecnost/cisla-a-zajimavosti/285429
\Slydali_jsme_jiz_19_495_milionu_sim_karet.html [Stand: 27.3.2015]

(SCHMIDT, Hans-Joérg. Tschechien. Eine Nachbarschaftskunde fiir Deutsche.
Berlin 2008. S.181
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sagten, dass die Tschechen sich sehr unangenehm benehmen, wenn sie
telefonieren. Vor allem in den 6ffentlichen Verkehr.>*

3.2 Stereotype im Bild

Die Bilder oder Karikaturen haben oft eine starke Macht und
wichtige Funktion. Die Bilder konnen oft vermitteln, was die Woarter nicht
konnen. Die Bilder oder Karikaturen oft widerspiegeln die Ereignisse, die
sich in der Gesellschaft abspielen. Die Karikaturen reflektieren oft
verschiedene Arten der Stereotype und stellen oft den Inhalt der
Stereotype dar. Wie die Stereotype, auch die Bilder oder Karikaturen
andern sich wie die zeit lauft.

In dieser Arbeit werden unterschiedliche Karikaturen aus
verschiedenen Epochen dargestellt. Diese Karikaturen sind in dem Tell
Anlagen 1 zu finden.

3.2.1 Bilder und Karikaturen aus den Jahre 1848-1945

Die ersten wechselseitigen Karikaturen der Deutschen und
Tschechen haben ihren Ursprung in dem 19. Jahrhundert. Diese Zeit war
fur die Tschechen sehr wichtig und sehr kompliziert. In dieser Zeit haben
die Tschechen der Germanisierung gegenlbergestanden. Die
wechselseitigen Karikaturen entsprechen der damaligen Situation. Der
Tscheche wird als der ,tschechische Wenzel® bezeichnet und der
Deutsche wird als der ,deutsche Michel®> bezeichnet. In dieser
komplizierten Zeit kam es zur abwertenden Bezeichnungen der
,anderen“. Die Karikaturen aus dieser Zeit haben oft einen bewertenden

** REDAKTION LIDOVKY.CZ. LIDOVE NOVINY. Na ¢em se cizinci shodnou?31.5.2013
URL:

http://cestovani.lidovky.cz/na-cem-se-cizinci-shodnou-cesi-jsou-pod-pantoflem-a-
chlubi- se-mobily-1dx-/aktuality.aspx?c=A130530 144435 aktuality mc
LStand: 27.3.2015]
® KOSCHMAL, Walter; NEKULA, Marek; ROGALL,Joachim. Deutsche und
Tschechen: Geschichte - Kultur - Politik. Bonn 2005, S.512

Dieser Karikatur entspricht das Bild Nummer 1. im Teil Anlagen 1.
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Charakter und zeigen die negativen Eigenschaften der beiden Nationen.
Die deutschen Karikaturen in dem Jahr 1848 kritisieren die Tschechen
und zeigen ihre ,Primitivitdt, Unbildung, Grobheit, und Heimtiicke mit
zeichnerischen Mitteln an.“*® Diese Bezeichnung galt nicht nur fiir die
Tschechen, sondern auch fir alle slawischen Volker. ,Slawen galten
demnach als Verkérperung von Unkultur und Barbarentum.®’ Diese
Bezeichnungen entsprechen aber der Zeit. Die gegenseitigen
Beziehungen waren sehr angespannt und die Tschechen kritisierten die
Deutschen auch.

Diese stereotypischen Bilder haben sich nicht bis zu der Wende
des Jahrhunderts verandert. Der Abstand zwischen den beiden Nationen
vertiefte sich und gegenseitige Bilder blieben unverandert. Nach dem
Ende des Ersten Weltkrieges wurden Tschechen des Niederganges der
Monarchie beschuldigt.*®

In den 1930er Jahren erschienen vor allem die Karikaturen, die die
Tschechoslowakei als ein kleines Kind im Geleit von seiner
franzosischen Schwester und Onkel Stalin“ bezeichneten.>®

In den Tagen vor dem Zweiten Weltkrieg wurden die Tschechen als
minderwertig angesehen vor allem im Sudetenland. Als ein Beispiel kann
ein Ereignis aus Touzim im Karlsbad-Bezirk erwahnt werden.

,Die deutsche Einwohner der Stadt wollten nicht die Grundschule in

der Stadt besuchen, so haben sie eine eigene Schule gebaut.“®

Diese Schule war nur fur die deutschen Einwohner der Stadt
geeignet. Fur die Tschechen war der Eintritt verboten. Diese Situation
reflektiert genau die damalige Gefuhlslage der Gesellschaft.

% KOSCHMAL, Walter; NEKULA, Marek; ROGALL,Joachim. Deutsche und
Tschechen: Geschichte - Kultur - Politik. Bonn 2005, S.513

> Epd. S. 513

% Epd. S. 516

* Epd. S. 516

% Autor-Arbeit (Seminar Arbeit von Radek Hochmut — , TouzZim*)
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In dem Zweiten Weltkrieg wurden die Karikaturen vor allem von der
deutschen Propaganda beeinflusst. Die damaligen Karikaturen wurden
rassistisch orientiert vor allem gegen die Juden in der Gesellschaft. In
dem Protektorat Bohmen und Mahren lebten in der Zeit auch viele Juden.
Die damalige Propaganda hat neben den Karikaturen auch verschiedene
Inschriften an offentlichen Platzen eingesetzt. Die sind in dem Teil
Anlagen 1 zu finden.®

3.2.2 Bilder und Karikaturen von 1945 bhis 1989

Karikaturen und Bilder der Nachkriegszeit zeigen vor allem die
Teilung Europas in West- und Ostblock. Karikaturen aus dieser Zeit sind
daher nicht nur speziell fir die Tschechen geeignet, aber flr den
Ostblock insgesamt. In den Karikaturen aus der Zeit figurieren die
sogenannten ,Ossis“ und die ,Wessis“. ,Ossis" lebten im Ostblock und
die ,Wessis“ lebten in West-Europa. Karikaturen aus der Zeit hatten
politischen Charakter und sollten die offentliche Meinung beeinflussen.
Der Charakter von diesen Karikaturen blieb bis zum Fall des Eisernen
Vorhangs unverandert. %

3.2.3 Bilder und Karikaturen von 1989 bis heute

Nach dem Fall des Eisernen Vorhangs erschienen in Deutschland
und in Osterreich viele Inschriften - ,Ce$i, nekrast prosim!“ oder
,1schechen, nicht klauen bitte!“. Die wurden in dieser Arbeit schon
erwahnt in dem Unterkapitel - 3.1.5 Die Tschechen klauen. Diese
Inschriften wirken heute fast schon wie ein Mythos. Die Menschen wissen
Uber sie, aber es gibt kein Bildmaterial, zur Bestatigung von dieser
Behauptung. Heutzutage sind aber ahnliche Inschriften in dem deutschen

%L Anlagen Nr.1, Bild Nr. 2
%2 Anlagen Nr.1, Bild Nr. 3
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Grenzgebiet zu sehen. Laut einem Artikel, veréffentlicht bei Aktualne.cz®®,
gibt es im deutschen Grenzgebiet ahnliche Inschriften wie in dem Jahr
1989. Diese Schilder sind zweisprachig - in tschechischer und deutscher
Sprache. Es ist wegen der erhohten Anzahl von Diebstahlen in der
Lokalitat nach dem Offnen des Schengen-Raums. Laut dem Artikel sind
diese Schilder in der Stadt Ebersbach an jeder Ecke. Dortige Einwohner
haben eine Kampagne gestartet: ,Vorsicht! Wachsamer Nachbar — Pozor!

«64

Bdély soused

Die neusten Karikaturen bezeichnen die Tschechen insbesondere
im Hinblick auf die Aulenpolitik. In diesen Karikaturen wird oft die
Tschechische  Republik aufgrund ihrer  Abgeschiedenheit  zur
Europaischen Union kritisiert. Auch Schmidt widmete einen Teil seines
Buches zu diesem Thema. , Die skeptischen Tschechen in der EU“.%° Die
Karikaturen kritisieren vor allem die Hauptvertreter der Tschechischen
Republik. Also die meisten Karikaturen bezeichnen vor allem den
ehemaligen tschechischen Prasident Vaclav Klaus und den
gegenwartigen tschechischen Prasident MiloS Zeman. Die Karikaturen
bezeichnen Vaclav Klaus fast immer im Zusammenhang mit der
Europaischen Union. Zum Beispiel aufgrund seines Widerstandes zu der
Ratifizierung des Vertrages von Lissabon.®® Einige neueste Karikaturen
bezeichnen den tschechischen Prasident Milos Zeman, als einen
Politiker, der eingebildet wirkt und einige Karikaturen bezeichnen seine
SAffare® mit bohmischen Kronjuwelen.

® LANGER, Jan. AKTUALNE.CZ. Cesi kradou i za hranicemi. Diky Schengenu:
zpravy. 26.10.2012.URL
http://zpravy.aktualne.cz/zahranici/cesi-kradou-i-za-hranicemi-diky-
schengenu/r~i:gallery:28531/ [Stand: 27.3.2015]

64 Anlagen Nr.1, Bild Nr. 4

% (SCHMIDT, Hans-Jorg. Tschechien. Eine Nachbarschaftskunde fiir Deutsche.
Berlin 2008. S.145

% Anlage Nr.1, Bilder Nr. 5,6,7,8
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4 AUSWERTUNG DES FRAGEBOGENS

Am Anfang von diesem Kapitel muss ich zuerst sagen, dass ich
erwartete, dass die Deutschen viele Stereotype Uber die Tschechen
haben. Die Realitat ist aber anders. Nach ein paar Interviews mit
deutschen Bdurgern, fand ich, dass nicht viele Stereotype uber die
Tschechen in Deutschland verwendet werden. Meistens sind es nur
Stereotype solcher Art, die die tschechische Vorliebe fur Bier zeigen und
dann verschiedene, die sportbezogen sind.

Der Fragebogen wurde von dem Autor dieser Arbeit ausgefertigt.
Die einzelnen Fragebdgen wurden zu erst personlich ausgeflllt. Nach
mehreren erfolglosen Versuchen, wurde beschlossen, die Fragebdgen
nicht personlich auf der Stralle auszuflillen. Die Befragten waren nicht
sehr objektiv. Aufgrund hdherer Objektivitat wurden die Fragebdgen per
Internet anonym ausgefullt. Internet und die Anonymitat haben bessere
und mehr objektivere Antworten ermoglicht. Um die Antworten zu
erhalten, wurden mehrere Quellen verwendet®’, aber die Form ist immer
anonym geblieben.

Neben der Objektivitat war ein weiteres Ziel dieses Kapitels, eine
Vielzahl von moglichen Antworten zu bekommen. Die Fragebdgen sollten
so weit wie moglich von den Menschen in verschiedenen Regionen in
Deutschland, verschiedenen Alters und unterschiedlichen Geschlechts
ausgeflllt werden. Dies dient dazu, um eine grolere Vielfalt von
Antworten zu bekommen.

Insgesamt wurden 54 Fragebdgen ausgefullt. Jeder Fragebogen
besteht aus Routinedaten, wie Vorname, Geschlecht und Alter. Weiterhin
besteht jeder Fragebogen aus sechs Fragen. In diesem Teil sollten die
Befragten ihre personale Erfahrungen, ihre Bilder von Tschechien und
Tschechen beschreiben. Im Folgenden Teil werden die haufigsten
Antworten und Ergebnisse der Fragebogenanalyse beschreiben. Die

7 Facebook, verschiedene Diskussionsforen usw.
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Ergebnisse werden durch Diagramme unterstitzt. Die Diagramme
wurden von Autor dieser Arbeit ausgefertigt. Ausgefullte originale
Fragebogen sind in dem Teil - Anlagen 2 zu finden.

4.1 Personliche Angaben

Die analysierten Daten zeigen, dass 21 Frauen und 33 Manner an
der Forschung teilgenommen haben. Diese Ergebnisse sind in dem
Diagramm Nr.1 zu sehen.

B Manner

M Frauen

68

Das Alter der Befragten ist verschieden. Der jlingste Befragte ist 17
Jahre alt und der alteste Befragte ist 68 Jahre alt. Die Altersgruppen der
Befragten sind in dem Diagramm Nr.2 zu sehen.

68 Diagramm Nr.1 - vom Autor dieser Arbeit zusammengestellt

35



M Alter 17 - 20
M Alter 21-30
M Alter31-40
B Alter41-50
H Alter 51 - 60
M Alter 61 - 68

69

Daraus ergibt sich, dass die Altersgruppen vielfaltig sind. Diese
Tatsache ist die fur die Vielfaltigkeit von bekommen Ergebnissen auch
bedeutend. Verschiedene Altersgruppen kénnen  verschiedene
Erfahrungen haben.

4.2 Fragel
Die erste Frage des Fragebogens war die folgende:
Was féllt Ihnen beim Wort “Tschechien” ein?*

Diese Frage sollte den ersten Eindruck der Deutschen Uber die
Tschechische Republik zeigen. Nach der Analyse der Antworten haben
sich folgende Ergebnisse gezeigt. Die Ergebnisse mussten in
verschiedene Gruppen auf der Grundlage ihrer Ahnlichkeit klassifiziert
werden.

Die haufigste Antwort war Prag, goldenes Prag, wunderschones
Prag. Prag hat mehr als ein Viertel der Befragten angegeben. Diese
Antwort ist keine Uberraschung, weil Prag als eine der schénsten und
meist besuchten Stadte in Europa gilt.

69 Diagramm Nr.2 - vom Autor dieser Arbeit zusammengestellt
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Die zweithaufigste Antwort war die Gastronomie. Vor allem das
tschechische Bier und leckeres tschechisches Essen. Das tschechische
Bier ist weltbekannt und gilt als ein der beliebtesten tschechischen
Produkte. Das Bier und tschechisches Bierkonsum wurde schon in dem
Kapitel ,Stereotype in Wort“ verwendet.

Einkaufe. Fur die Deutschen gilt die Tschechische Republik als ein
Ort, wo sie billigere Zigaretten, Kraftstoffe, Dienste usw. kaufen kénnen.

Sport. Die Befragten haben verschiedene Individualitaten, wie Emil
Zatopek, Martina Navratilova oder Sportmannschaften erwahnt.

Kultur. Wie in Sport, erschienen auch in dieser Gruppe von
Antworten verschiedene Individualitaten, vor allem Vaclav Havel.

Andere Antworten zeigen etwa denselben Prozentsatz. Es handelt
sich um Antworten aus Bereichen: historische Ereignisse, Urlaube und
andere. Alle Ergebnisse sind in dem folgenden Diagramm Nr. 3 zu sehen:

W Prag

B Gastronomie

H Sport

W Kultur

M Einkdufe

m historische
Ereignisse

70

" Diagramm Nr.3 - vom Autor dieser Arbeit zusammengestellt
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4.3 Frage 2
Die zweite Frage des Fragebogens war die folgende:
.Was ist fiir Sie ,typisch tschechisch“?“

Diese Frage sollte zeigen, was die Deutschen als typisch
tschechisch betrachten. Das Ziel dieser Frage war, das Wahrnehmen von
Tschechien und das generalisierte Bild der Tschechischen Republik in
Deutschland zu zeigen. Nach der Analyse der Antworten haben sich
verschiedene Ergebnisse gezeigt. Die Ergebnisse mussten in
verschiedene Gruppen auf der Grundlage ihrer Ahnlichkeit klassifiziert
werden.

Die haufigste Gruppe von Antworten war die Gastronomie. Diese
Gruppe von Antworten Gastronomie umfasst die Elemente wie Bier,
Becherovka, Essen, gutes Essen und Knddel. Die weitere und haufige
Gruppe von Antworten bezeichnete die Tschechische Eigenschaften.
Diese Gruppe beinhaltet die Eigenschaften, die als typisch tschechisch in
Deutschland wirken. Es waren vor allem die folgende: kreativ, nicht
ordentlich, unordentlich und freizligig. Die weiteren Antworten gehoéren zu
der Gruppe Kultur. Vor allem tschechische Musik und die Architektur.

Daraus folgt, dass die Tschechische Republik wird vor allem aus
der Perspektive der Touristen charakterisiert, die die typischen
tschechische Produkte schatzen. Alle Ergebnisse sind in dem folgenden
Diagramm Nr.4 zu sehen:
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B Gastronomie
M Eigenschaften
Kultur

W andere
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4.4 Frage 3
Die dritte Frage des Fragebogens war die folgende:
,Wie sind die Tschechen?“

Das Ziel dieser Frage war, die Erfahrungen der Deutschen mit den
Tschechen zu zeigen, d.h. wie sieht das typische Bild der Tschechen in
Deutschland aus. Nach der Analyse der Antworten haben sich vielfaltige
Ergebnisse gezeigt. Die Ergebnisse mussten in verschiedene Gruppen
auf der Grundlage ihrer Ahnlichkeit klassifiziert werden.

Die deutschen Befragten haben die Tschechen meistens sehr
positiv charakterisiert. Die Tschechen wurden vor allem als freundlich,
gastfreundlich und nett charakterisiert. Weiterhin, aber nicht so haufig
wurden die Tschechen als humorvoll und offen gefunden. Ausschlie3lich
negative Beschreibungen erschienen nicht. Als neutral kbnnen folgende
Beschreibungen betrachtet werden: aufgeschlossen und streng. Alle
Ergebnisse sind in dem folgenden Diagramm Nr.5 zu sehen:

™ Diagramm Nr.4 - vom Autor dieser Arbeit zusammengestellt
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M freundlich

W gastfreundlich

4%
6%

m aufgeschlossen
m offen
N nett

= humorvoll

streng

andere
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4.5 Frage 4
Die vierte Frage des Fragebogens war die folgende:
,Gibt es besondere negative Eigenschaften der Tschechen?*

Das Ziel dieser Frage war, die mogliche negative Eigenschaften
und Stereotype aus dem Teil ,So sind die Tschechen® zu bestatigen oder
zu wiederlegen. Nach der Analyse der Antworten haben sich nicht so
viele vielfaltige Ergebnisse, wie bei den anderen Fragen gezeigt, aber
trotzdem mussten die Ergebnisse in verschiedene Gruppen auf der
Grundlage ihrer Ahnlichkeit klassifiziert werden.

Uberraschend ist die Tatsache, dass die haufigste Antwort, die
erschien, ist die folgende: ,Nicht, keine oder nein.”“ Die zweithaufigsten
Antworten bezeichnen die Tschechen als, dass sie nicht genug
Arbeitsdisziplin  haben zum Beispiel: unpunktlich, unordentlich,
phlegmatisch usw. Unter den Antworten gab es auch die sehr negativen
vor allem klauen und Intoleranz gegen Minderheiten, konkret Rassismus.
Diese Antworten waren, aber nicht so haufig. Die erwartete Ergebnisse
aus dem Teil dieser Arbeit ,So sind die Tschechen® wurden nicht in

"2 Diagram Nr.5 - vom Autor dieser Arbeit zusammengestellt
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vollem Umfang bestatigt. Alle Ergebnisse sind in dem folgenden
Diagramm Nr.6 zu sehen:

M keine
H klauen
Mangel an Disziplin

B Intolerant

H andere
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4.6 Frage 5
Die vorletzte Frage des Fragebogens war die folgende:
,Gibt es besondere positive Eigenschaften der Tschechen?“

Diese Frage entfaltet die dritte Frage. Die Antworten waren in fast
allen Fallen identisch. Nach der Analyse der Antworten haben sich
vielfaltige Ergebnisse gezeigt. Die Ergebnisse mussten in verschiedene
Gruppen auf der Grundlage ihrer Ahnlichkeit klassifiziert werden.

Uberraschend ist die Tatsache, dass die haufigste Antwort, die
erschien, ist die folgende: ,Nicht, keine, nein oder keine Ahnung.“ Andere
Antworten haben die Tschechen meist auf Grund ihrer Gastfreundlichkeit,
Freundlichkeit usw. berlihmt gemacht. Die Ahnlichkeit mit der dritten
Frage ist sehr merklich. Alle Ergebnisse sind in dem folgenden Diagramm
Nr.7 zu sehen:

"8 Diagramm Nr. 6 - vom Autor dieser Arbeit zusammengestellt
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M keine

H freundlich

m gastfreundlich
M ausgebildet

M kreativ

 gemitlich

nett
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4.7 Frage 6
Die letzte Frage des Fragebogens war die folgende:

,Kennen Sie irgendwelche Stereotype von Tschechen, die man in
Deutschland verwendet?*

Diese Frage sollte bestatigen oder zu widerlegen, ob es im
heutigen Deutschland einige Stereotype uUber die Tschechen gibt. Nach
der Analyse der Antworten wurde bestatigt, dass die Deutschen
heutzutage nicht viele Stereotype Uber die Tschechen haben. Einer der
Befragten hat diese Tatsache genauer beschrieben:

Marc, 30

,Nein. So weit ich das beurteilen kann, gibt es in Deutschland keine
starken Stereotypen fir Tschechen. Die typischen leicht negativen
Stereotypen, die Deutsche tendenziell gegen einige slawische Voélker
hegen (Polen, Russen, Ukrainer), werden soweit ich weil3 NICHT auf

Tschechen (ibertragen.“”

Die haufigsten Antworten, die in dem Fragebogen erschienen sind
die folgende: ,Nein oder keine“. Andere Antworten haben einige negative

™ Diagramm Nr.7 - vom Autor dieser Arbeit zusammengestellt
® Marc,30. Befragte - Fragebogen
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Stereotype erwahnt. Vor allem — Diebe, klauen und Biertrinker. Alle
Ergebnisse sind in dem folgenden Diagramm Nr.8 zu sehen:

4%

B Nein
W trinken viel bier
= stehlen

W folkloristisch
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& Diagramm Nr.8 - vom Autor dieser Arbeit zusammengestellt
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5 ZUSAMMENFASSUNG

Diese Arbeit ist in erster Linie auf die Untersuchung des
Phanomens Stereotyp und dessen praktische Auftreten in Wort und Bild
Materialien orientiert.

In dem ersten Kapitel wird dieses Phanomen aus allen moglichen
Aspekten beschrieben. Das Hauptziel dieser Arbeit war die Haufigkeit von
Stereotypen Uber die Tschechen in Deutschland zu zeigen. Dieses
Thema wurde in der Arbeit genauer beschrieben und der Leser kdnnte
schrittweise feststellen, welche Arten von Stereotypen Uber die
Tschechen in Wort und Bild aus der deutschen Perspektive existieren.
Dies war maglich, aber nicht in vollem Umfang, wie ich urspringlich
erwartete. Aus der tschechischen Sicht, scheint es so, dass die
Tschechen als gute Inspiration fur die Schaffung von Stereotypen dienen,
aber die Realitat ist anders.

Das Hauptproblem beim Schreiben von dieser Arbeit war die
Tatsache, dass nicht viele Autoren haben sich mit diesem Thema
(Stereotype Uber die Tschechen) beschaftigt. Problematisch war also
eine ausreichende Menge von Literatur und anderen Quellen zu finden.

Am Wichtigsten finde ich den Teil Auswertung von Fragebdgen. Die
Fragebdogen wurden von deutschen Befragten ausgeflllt. Dieser Teil
sollte die objektivsten Antworten versorgen. Diese Fragebdgen sollten die
verschiedenen Stereotype Uuber die Tschechen, die ich in den
vorhergehenden Kapiteln untersucht habe, bestatigen oder widerlegen.
Einige Stereotype wurden durch diese Methode bestatigt.

Die Stereotype reflektieren oft die menschlichen Beziehungen in
der Gesellschaft. In diesem Fall sind es die deutsch-tschechischen
Beziehungen. Diese Beziehungen waren nicht immer ideal. Am Ende
dieser Arbeit kam ich zur Feststellung, dass die deutsch-tschechischen
Beziehungen auf einem guten Niveau sind. Dies wird auch durch die
Tatsache unterstitzt, dass die Deutschen nicht viele Stereotype und
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insbesondere die negative Stereotype Uber die Tschechen haben. Die
meisten Stereotype von Tschechen aus der deutschen Sicht beschreiben
die Tschechen als gastfreundliche und nette Nation.

45



QUELLENVERZEICHNIS
Literaturquellen

BROZ, Miroslav; HOUZVICKA, VAclav. Otisky historie v
regionalnich identitach obyvatel pohraniCi: sebedefinice a vzajemné
vnimani Cecht a Némc( v pfimém sousedstvi. 1. vyd. Editor Lukas
Novotny. Praha: Sociologicky uUstav Akademie véd Ceské republiky,
2007, 170 s. ISBN 978-807-3301-095.

BUDNAK, Jan. Das Bild des Tschechen in der deutschbéhmischen
und deutschméhrischen Literatur.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2010, 347 s.

ISBN 978-80-244-2361-6

GLASS, Krzysztof, Zdzistaw W PUSLECKI a Barbara
SERLOTH. Fremde, Nachbarn, Partner wider willen?: Mitteleuropas
alte/neue  Stereotypen und  Feindbilder.  Wien: Osterreichische
Gesellschaft fur Mitteleuropaische Studien Verlag, 1995, 213 s.

ISBN 83-862-2997-7.

HNILICA, Karel. Stereotypy, prfedsudky, diskriminace: (pojmy,
méreni, teorie). Vyd. 1. Praha: Karolinum, 2010, 207 s. Acta Universitatis
Carolinae, 167. ISBN 978-802-4617-763.

InterFaces: obraz vzajemnych vztaht Cech(, Poléki a Némc( v
jejich jazycich, literaturach a kulturach: pfispévky zkonference konané
27.-29.10.2001 na FF UK v Praze. Vyd. 1. Praha: Univerzita Karlova.
Filozoficka fakulta, 2002. 212 s. ISBN 80-730-8017-6.

KOSCHMAL, Walter; NEKULA, Marek; ROGALL, Joachim.
Deutsche und Tschechen: Geschichte - Kultur - Politik. Bonn: Beck, C
H 2005, 727 s. ISBN 9783406459542

KREN, Jan. Konfliktni spoleéenstvi: Ce$i a Némci 1780-1918. Vyd.
1. Praha: Academia, 1990, 508 s. ISBN 80-200-0337-1

46


http://www.booklooker.de/B%C3%BCcher/Angebote/verlag=Beck%252C%2BC%2BH
http://www.booklooker.de/B%C3%BCcher/Angebote/verlag=Beck%252C%2BC%2BH
http://www.booklooker.de/B%C3%BCcher/Angebote/isbn=9783406459542

LICKOVA, Eva. Stereotyp ano i ne: Formy a funkce stereotypu v
televiznim programu. Praha: Ceskoslovenska televize, 1982, 156 s.
Televize ve vyzkumu masové komunikace. Ohne ISBN

PETRUSEK, Miloslav; VODAKOVA, Alena. Velky sociologicky
slovnik: Il. svazek P-Z.Vyd. 1. Praha: Karolinum, 1996, s. 749-1627.
ISBN 80-718-4310-5

SCHMIDT, Hans-Jorg. Tschechien. Eine Nachbarschaftskunde fiir
Deutsche. Berlin: LINKS CHRISTOPH VERLAG, 2008. S. 240 ISBN
978-3-86153-591-1

Elektronische Quellen

BOHLER, Werner, FALATHOVA, Alena. KONRAD-ADENAUER-
STIFTUNG.NATIONALISMUS UND POPULISMUS ENTSCHIEDEN DIE
PRASIDENTSCHAFTSWAHL IN TSCHECHIEN: Auslandburo
Tschechische Republik URL:
http://www.kas.de/tschechien/de/publications/33389/ [Stand: 25. 3. 2015]

CZECH-TOURIST.DE. Touristenfallen  Tschechien:  Aufpassen
beim Einkauf, Souveniers, Strafe zahlen und vor Taschendieben. URL:
http://www.czech-tourist.de/touristenfallen.htm [Stand: 26. 3. 2015]

FARKACOVA, Eva. Meine Chata — Tschechen, das Volk der
Wochenendhéuser. URL:
http://www.ecointernational.at/experts-friends-more/experts-friends-

%20more/article/meine-chata-tschechen-das-volk-der-
wochenendhaeuser/

FIGARO(SATIREZEITSCHRIFT). de.wikipedia.org URL.:
http://de.wikipedia.org/wiki/Wenzel_(Ethnophaulismus)
[Stand: 30. 3. 2015]

FOOD REPUBLIC EST 2010. Ranked: 50 Countries That Drink
The Most Beer Around The World URL:

47


http://www.booklooker.de/B%C3%BCcher/Angebote/verlag=LINKS%2BCHRISTOPH%2BVERLAG
http://www.kas.de/tschechien/de/publications/33389/
http://www.czech-tourist.de/touristenfallen.htm
http://www.ecointernational.at/experts-friends-more/experts-friends-%20more/article/meine-chata-tschechen-das-volk-der-wochenendhaeuser/
http://www.ecointernational.at/experts-friends-more/experts-friends-%20more/article/meine-chata-tschechen-das-volk-der-wochenendhaeuser/
http://www.ecointernational.at/experts-friends-more/experts-friends-%20more/article/meine-chata-tschechen-das-volk-der-wochenendhaeuser/
http://de.wikipedia.org/wiki/Wenzel_(Ethnophaulismus)

http://www.foodrepublic.com/2014/09/29/ranked-50-countries-drink-most-
beer-around-world [Stand: 25. 3. 2015]

GOOGLE. "Sesi nekrast tady™ Google Ceska republika URL:
http://1url.cz/Avkh [Stand: 26. 3. 2015]

JUZLOVA, Petra. LIDOVE NOVINY. Ces$i ukradnou z obchod
miliardy. Amnestie situaci zhor$ila: lidovky.cz 27. 5. 2013 URL:
http://byznys.lidovky.cz/cesi-ukradnou-z-obchodu-miliardy-amnestie-
situaci-zhorsila-  p4b-/firmy-trhy.aspx?c=A130526_223052_firmy-trhy_vs
[Stand: 26. 3. 2015]

KLISE. In: Wikipedia: the free encyclopedia, San Francisco (CA):
Wikimedia Foundation. URL:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Kli%C5%A1%C3%A9 [Stand: 18. 3. 2015]

KORREKTUREN.DE PORTAL FURRECHTSCHREIBUNG.
stehlen. URL:
http://www.korrekturen.de/synonyme/stehlen/ [Stand: 26. 3. 2015]

LANGER, Jan. AKTUALNE.CZ. Ce$i kradou i za hranicemi. Diky
Schengenu: zpravy. 26. 10. 2012. URL:
http://zpravy.aktualne.cz/zahranici/cesi-kradou-i-za-hranicemi-diky-
schengenu/r~i:gallery:28531/ [Stand: 27. 3. 2015]

LANGER, Jan. AKTUALNE.CZ. Némce deptaji cesti zlodé;ji.
Zavrete hranice, volaji: zpravy. 24. 10. 2012 URL:

http://zpravy.aktualne.cz/zahranici/nemce-deptaji-cesti-zlodeji-
zavrete-hranice-volaji/r~i:article:761121/ [Stand: 1. 4. 2015]

LEGER, Peter. HAUS DER GESCHICHTE DER
BUNDESREPUBLIK DEUTSCHLAND. Verhaltensregeln flir DDR-Blirger,
1977. URL:
http://www.hdg.de/karikatur/view_content/j1977-west.html
[Stand: 27. 3. 2015]

LIPOLD, Jan (2015): Babis, jak znamo, uplné zbytecné urazil
Vietnamce URL:
http://nazory.aktualne.cz/komentare/babis-jak-znamo-uplne-

48


http://www.foodrepublic.com/2014/09/29/ranked-50-c%09ountries-drink-most-beer-%09around-
http://www.foodrepublic.com/2014/09/29/ranked-50-c%09ountries-drink-most-beer-%09around-
http://1url.cz/Avkh
http://byznys.lidovky.cz/cesi-ukradnou-z-obchodu-miliardy-amnestie-situaci-zhorsila-
http://byznys.lidovky.cz/cesi-ukradnou-z-obchodu-miliardy-amnestie-situaci-zhorsila-
http://cs.wikipedia.org/wiki/Kli%C5%A1%C3%A9
http://www.korrekturen.de/synonyme/stehlen/
http://zpravy.aktualne.cz/zahranici/cesi-kradou-i-za-hranicemi-diky-
http://zpravy.aktualne.cz/zahranici/cesi-kradou-i-za-hranicemi-diky-
http://zpravy.aktualne.cz/zahranici/nemce-deptaji-cesti-zlodeji-zavrete-hranice-volaji/r~i:article:761121/
http://zpravy.aktualne.cz/zahranici/nemce-deptaji-cesti-zlodeji-zavrete-hranice-volaji/r~i:article:761121/
http://www.hdg.de/karikatur/view_content/j1977-west.html
http://nazory.aktualne.cz/komentare/babis-jak-znamo-uplne-zbytecne-urazil-ceske-vietnamce/r~ac364306cbf911e485d7002590604f2e/

zbytecne-urazil-ceske-
vietnamce/r~ac364306cbf911e485d7002590604f2e/ [Stand: 6. 3. 2015]

Mediagram: Stereotypy, které se projevuji v mediovanych
reprezentacich URL:
http://mediagram.cz/cesky-jazyk/stereotypy-ktere-se-projevuji-v-
mediovanych-reprezentacich [Stand: 2. 3. 2015]

02. 02 CZECH REPUBLIC A.S.. Vydali jsme jiz 19,495 milionu
SIM karet 17. 5. 2012 URL:
http://www.02.cz/spolecnost/cisla-a-zajimavosti/285429
vydali_jsme_jiz_19 495 milionu_sim_karet.html [Stand: 27. 3. 2015]

PROCHAZKOVA, Barbora, SCHROETTER, Katharina. Ddvtipny
Svejk a puntickarsky Helmut. S. 11. URL:
http://www.cnfm.cz/websites/wp-
content/uploads/2012/05/svejk_a_helmut2.pdf [Stand: 13 2. 2015]

REDAKTION LIDOVKY.CZ. LIDOVE NOVINY. Na dem se cizinci
shodnou? 31. 5. 2013. URL:
http://cestovani.lidovky.cz/na-cem-se-cizinci-shodnou-cesi-jsou-pod-
pantoflem-a-chlubi-se-mobily-1dx-

/aktuality.aspx?c=A130530_144435_ aktuality_mc [Stand: 27. 3. 2015]

SANKOT, Jiti. PRONASLEDOVANI A LIKVIDACE ZIDU V
PROTEKTORATE URL:

http://www.moderni-dejiny.cz/clanek/pronasledovani-a-likvidace-
zidu-v-protektorate/ [Stand: 1. 4. 2015]

SCHOPF, Oliver. oliverschopf.com URL:
http://www.oliverschopf.com/html/d_archiv/archivpolkar/archiv_europa/eu/
tschechien_entropa.html [Stand: 1. 4. 2015]

SCHOPF, Oliver. oliverschopf.com URL:
http://www.oliverschopf.com/img/archive/archiv_pol_kar/europa/eu_verfas
sung/eu_vertrag_klaus [Stand: 1. 4. 2015]

SCHOPF, Oliver. oliverschopf.com. URL:

http://www.oliverschopf.com/html/d_archiv/archivpolkar/archiv_europa/eu
_verfassung/eu_vertrag_barroso_klaus.html [Stand: 1. 4. 2015]

49


http://mediagram.cz/cesky-jazyk/stereotypy-ktere-se-projevuji-v-mediovanych-reprezentacich
http://mediagram.cz/cesky-jazyk/stereotypy-ktere-se-projevuji-v-mediovanych-reprezentacich
http://www.o2.cz/spolecnost/cisla-a-zajimavosti/285429
http://www.cnfm.cz/websites/wp-content/uploads/2012/05/svejk_a_helmut2.pdf
http://www.cnfm.cz/websites/wp-content/uploads/2012/05/svejk_a_helmut2.pdf
http://cestovani.lidovky.cz/na-cem-se-cizinci-shodnou-cesi-jsou-pod-pantoflem-a-
http://cestovani.lidovky.cz/na-cem-se-cizinci-shodnou-cesi-jsou-pod-pantoflem-a-
http://www.moderni-dejiny.cz/clanek/pronasledovani-a-likvidace-zidu-v-protektorate/
http://www.moderni-dejiny.cz/clanek/pronasledovani-a-likvidace-zidu-v-protektorate/
http://www.oliverschopf.com/html/d_archiv/archivpolkar/archiv_europa/eu/tschechien_entrop
http://www.oliverschopf.com/html/d_archiv/archivpolkar/archiv_europa/eu/tschechien_entrop
http://www.oliverschopf.com/img/archive/archiv_pol_kar/europa/eu_verfassung/eu_vertrag_klaus
http://www.oliverschopf.com/img/archive/archiv_pol_kar/europa/eu_verfassung/eu_vertrag_klaus
http://www.oliverschopf.com/html/d_archiv/archivpolkar/archiv_europa/eu_verfassung/eu_vertrag_barroso_klaus.html
http://www.oliverschopf.com/html/d_archiv/archivpolkar/archiv_europa/eu_verfassung/eu_vertrag_barroso_klaus.html

SCHOPEF, Oliver. Milos, mein schéner Milos. URL:
http://www.voxeurop.eu/de/content/cartoon/4046071-milos-mein-
schoener-milos[Stand: 1. 4. 2015]

STREAM.CZ. Praha vs. Prachy. URL:
https://www.stream.cz/porady/praha-vs-prachy [Stand: 26. 3. 2015]

WALTER LIPPMAN. In: Wikipedia: the free encyclopedia. San
Francisco (CA): Wikimedia Foundation, 2001-. URL:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Walter_Lippmann [Stand:29. 2. 2015]

WIEDEMANN, Andreas. CESKY ROZHLAS. Die Tschechen: Ein
Volk der Wochenendhé&usler: Radio Praha. URL:
http://www.radio.cz/de/rubrik/geschichte/die-tschechen-ein-volk-der
wochenendhaeusler [Stand: 25. 3. 2015]

ZENTRUM GEGEN VERTREIBUNGEN BOHEMISTIK. Deutsche
Stereotypen lber die Tschechen,ihr Land und ihre Geschichte URL:
http://bohemistik.de/stereotypeneinfuhrung.html [Stand:13. 2. 2015]

50


http://www.voxeurop.eu/de/content/cartoon/4046071-milos-mein-schoener-milos
http://www.voxeurop.eu/de/content/cartoon/4046071-milos-mein-schoener-milos
https://www.stream.cz/porady/praha-vs-prachy
http://cs.wikipedia.org/wiki/Walter_Lippmann
http://www.radio.cz/de/rubrik/geschichte/die-tschechen-ein-volk-der
http://bohemistik.de/stereotypeneinfuhrung.html

RESUMEE

Diese Bachelorarbeit konzentriert sich auf das Thema Stereotype
uber die Tschechen aus deutscher Sicht. Diese Arbeit ist in zwei
Hauptteile gegliedert. In dem theoretischen Teil der Arbeit ist das
Phanomen Stereotyp im beschrieben. In dem praktischen Teil der Arbeit
befasst sich der Autor von dieser Arbeit mit dem praktischen Vorkommen
der Stereotype Uber die Tschechen aus deutscher Sicht. Der Autor
vergleicht verschiedene Quellen, die die ausgewahlten Stereotype Uber
die Tschechen prasentieren. Der Autor verwendet auch die Fragebogen-
Methode, die die gesamte Forschung unterstutzt.

RESUME

Tato bakalafska prace je zaméfena na téma stereotypy o Cesich
z némeckého pohledu. Tato prace se déli na dvé hlavni Ccasti.
V teoretické Casti je popsan fenomén stereotyp. V praktické &asti prace
se autor této prace zabyva praktickym vyskytem stereotypl o Cesich
z némeckého pohledu. Autor srovnava rizné zdroje, které prezentu;ji
vybrané stereotypy ve slové a obrazu o CeSich. Autor také vyuziva
dotaznikovou metodu, ktera podporuje cely vyzkum.
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a. Bildmaterial

Bild Nr. 1 Der bohmische Wenzel und der deutsche Michel

ginigung in WSHmen.

Midpel: Jegt, Wengel, reden wiv Swei einmal miteinandee . . .
Wengel: Jfe fdpun vecyl, aber nue 68hmifdy! 77

» Michel (rechts): Jetzt, Wenzel, reden wir Zwei einmal miteinander
... Wenzel (links):Ise schun [Ist schon] recht, aber nur
béhmisch! ,B6hmisch*® heil3t hier durchtrieben, listig, verschlagen. «r8

Bild 2 Beispiele der nazistischen Propaganda

" FIGARO (SATIREZEITSCHRIFT). de.wikipedia.org URL:
http://de.wikipedia.org/wiki/Wenzel_(Ethnophaulismus) [Stand: 30. 3. 2015]

® FIGARO (SATIREZEITSCHRIFT). de.wikipedia.org URL:
http://de.wikipedia.org/wiki/Wenzel _(Ethnophaulismus) [Stand: 30. 3. 2015]

53


http://de.wikipedia.org/wiki/Wenzel_(Ethnophaulismus)
http://de.wikipedia.org/wiki/Wenzel_(Ethnophaulismus)

v Klatovech

Na ochranu €eského lidu.

Zostreni protizidovskych

v,?',’f'“"“}"!f?}ﬁ""",“,"’,, Jak je to se Zidy na nadraZich.

V pardublcké nddraini restaurse! m-n zx« ruon dvl stoly, - Ridé
dosud drze nosl odangky NS o VYﬂ y L Al C

Musim sedét v divadle vedle /ila?} %33 teefasuii

Mll‘t

Zidiim nepfistupno!

| |
B e 1 SR
I"" BRD. L.
WERTRETUMG

MLEHT .
BESUCHEM. (-~
L-——-""'_— —

Bild 4 Die Kampagne: Vorsicht! Wachsamer Nachbar — Pozor! Bdély
soused

" SANKOT, Jifi. PRONASLEDOVANI A LIKVIDACE ZIDU V PROTEKTORATE URL:
http://www.moderni-dejiny.cz/clanek/pronasledovani-a-likvidace-zidu-v-protektorate/
LStand 1. 4. 2015]

LEGER, Peter. HAUS DER GESCHICHTE DER BUNDESREPUBLIK
DEUTSCHLAND. Verhaltensregeln fiir DDR-Blirger, 1977 URL:
http://www.hdg.de/karikatur/view_content/j1977-west.html|
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e .

Eine Aktion der Stddte, Gemeinden un
Akce mést, obci a police.

Bild 5 Tschechischer Widerstand in der Karikatur, VVaclav Klaus

8 | ANGER, Jan. AKTUALNE.CZ. Némce deptaji cesti zlodéji. Zavrete hranice, volaji
zpravy. 24. 10. 2012 URL:
http://zpravy.aktualne.cz/zahranici/nemce-deptaji-cesti-zlodeji-zavrete-hranice-
volaji/r~i:article:761121/ [Stand: 1. 4. 2015]
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Bild 6 Vaclav Klaus als Euroskeptiker

82 SCHOPF, Oliver. oliverschopf.com URL:
http://www.oliverschopf.com/html/d_archiv/archivpolkar/archiv_europa/eu/tschechien_entrop
a.html [Stand: 1. 4. 2015]

56


http://www.oliverschopf.com/html/d_archiv/archivpolkar/archiv_europa/eu/tschechien_entrop
http://www.oliverschopf.com/html/d_archiv/archivpolkar/archiv_europa/eu/tschechien_entrop

——
——

Prager Baurgg N
83
Bild Nr. 7 - Tauziehen um die Ratifizierung des Lissabonner Vertrags
8 SCHOPF, Oliver. oliverschopf.com URL:

http://www.oliverschopf.com/img/archive/archiv_pol_kar/europa/eu_verfassung/eu_vertr
ag_klaus [Stand: 1. 4. 2015]
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Bild Nr. 8 - MiloS Zeman in der Karikatur
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% SCHOPF, Oliver. oliverschopf.com. URL:

http://www.oliverschopf.com/html/d_archiv/archivpolkar/archiv_europa/eu_verfassung/e
u_vertrag_barroso_klaus.html [Stand: 1. 4. 2015]

# SCHOPF, Oliver. Milos, mein schéner Milos. URL:
http://www.voxeurop.eu/de/content/cartoon/4046071-milos-mein-schoener-milos
[Stand: 1. 4. 2015]
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b. Fragebogen

erhaltene Antworten- Fragen 1, 2, 3.

Vorname:

Rudi

Sabine

Michael

Hans

Gunther

Dominik

Alina

Mann/Frau ' Alter:

Mann

Frau

Mann

Mann

Mann

Frau

25

19

32

34

20

20

1) Was fallt lhnen
beim Wort
“Tschechien“ein?

Nichts

Bier, Eishockey,

Prag

Diebe

Zigaretten kaufen

Schileraustausch

59

2) Was ist fur Sie
~typisch tschechisch*?

nicht ordentlich

Bier

Bier

Klauen

grof3er Bierkonsum

becherovka

3) Wie sind die
Tschechen?

aufgeschlossen

aufgeschlossen

frundlich

Scheil’e

sehr freundlich und

offen

gastfreundlich héflich



Yvonne

Hilmar

Helmut

Rebecca

Timm

Thomas

Dominik

Daniel

Frau

Mann

Mann

Frau

Mann

Mann

Mann

Mann

35

40

60

25

40

36

20

29

Prag, Sparta Prag
FuRball

Prag, Bier, Karel
Bruckner

Prager Fruhling,
Dibel

Prag

Der kleine Maulwurf
Pauli

schwierig zu
sprechendes Wort

prag

Bier, Ostblock, Prag
und Vaclav Havel.
Und Emil Zatopek.

60

Mendelsche Regeln,
Becherovka, viel
starkes Bier :)

Kreativ

gutes Bier

Skoda

Bier

Kann ich nicht

beurteilen.

bier und rock musik

Keine Ahnung.

freundlich, offen,
unkompliziert

K.A.

gastfreundlich

wie alle anderen
auch

keine Ahnung

Kenne ehrlich gesagt
personlich nicht so
viele. Mir fallt da
eigentlich nur mein
Zahnarzt ein. Der ist
jedenfalls
sensationell.

angenehme
zeitgenossen

Offen, freundlich.



Patrik

Bjorn

Nadine

nadia

Anne

Abc

vanessa

Heiner

Mann

Mann

Frau

Frau

Frau

Mann

Frau

Mann

58

36

40

23

27

24

38

68

Prag, Bier, Kur

Prag, Karlsbriicke

Leckeres Essen

kafka

Prag

Prag

Weihnachtsplatzchen

Prager Fenstersturz,
1968, Vaclav Havel,
Skoda, Smetana,
Moldau, Goldene
Stadt

61

Bohmische Kiiche

Pils

Pilsener

bier

béhmische Knddel :)

Tschechisches Bier

Geback, Akzent

nicht ordentlich

weiss ich nicht

freundlich -
hoéchstwahrscheinlich
viel zu essen dort :-)

Freundlich

sehr gastfreundlich

streng

gastfreundlich

streng, katholisch

hintersinnig
humorvoll



Anna

Ralf

Rudolf

Florian

Carola

Carmen

willi

Marc

Frau

Mann

Mann

Frau

Frau

Mann

Mann

19

49

60

31

34

55

52

30

Urlaub

Bier

Bohmen

Mein Arbeitergeber
produziert in
Tschechien

Nachbarland

Prag

schone landschaften
vieles: UEFA
Euro1996 Finale,
Martina Navratilova,
Prag, ehemalige
Tschechoslovakei,
gutaussehende
Manner und Frauen

62

schone Landschaft

Der Rhadschin

Knodel, Oblaten,

Medizinski(Becherbitter)

Gutes Bier

unordentlich

Karlsbad, das leckere
Essen

gutes essen

so gut kenne ich
Tschechen nicht, um
das sagen zu kdnnen

hilfsbereit

Gastfreundlich

Freundlich

aufgeschlossen

Ein nettes Volkchen

Nett

sympathisch

feundlich

sie sehen gut aus



Olaf

Julia

Heinz

Armin

Bartholomaus

Nora

Maximilian

Miriam

Mann

Frau

Mann

Mann

Mann

Frau

Mann

Frau

46

32

39

29

26

28

17

28

Urlaub

Osten,
wunderschones
Prag,EU
Mitglied,Prager
Fruhling

Prag

Schnitzel

Bier

mein Pflegehund aus
Tschechien

tschechische Markte

gunstig einkaufen,
schdnes Prag, nette
Leute

63

Skoda

wunderschéne
Architektur in der
Hauptstadt Prag,
gutes,glnstigs Essen

deftiges Essen

Freizlgig

Prag, schoéne

Architektur

Freizlgig

Baltische Sprache

keine Ahnung :(

Strebsam/ lebensfroh
Ich kenne leider
wenige, daher ist
eine generelle
Aussage schwierig:
freundliche
Menschen,gute
Gastgeber nach
meinen Erfahrungen

gastfreundlich

Sexy

Voll OK

kann nicht
verallgemeinert
werden

freundlich, offen

weild nicht



Otokar

Carmen

Alexander

Jochen

Franz

Tom

Maria

Mann

Frau

Mann

Mann

Mann

Mann

Mann

Frau

62

56

43

26

46

60

42

28

Mein Heimatort Saaz
und Prag

Prager Fruehling
Gambrinus, Mensik,
Tamas Holy,
Olympic, Kabat,
Smeta, Oplatki,
Svickova, Janek
Ledecky, und noch
vieles mehrna,

Bier

neumodisches,
schwer
auszusprechendes
Wort flir Bhmen und
Mahren oder
Tschechei

Boehmen und

Mahren

Prag

Schloss

64

Ambivalenz, Knédel
und Schweinebraten,
Bier und schéne
Madchen

Trationsbierbraukunst

Buty

Bier

etwas langsam und
nicht sehr
odentlich/gewissenhaft

Knodel

Knodel, Bier,

Hausschuhe

Bier

so und so, wie
andere Volker

Geniesser

sehr humorvoll

Nett

Menschen die in der
Tschechei leben und
slawischer Herkunft

sind

wie alle anderen

auch

stur

freundlich



Ulrich

Ingeborg

Martin

Manuel

Stefanie

annika

Mai

Mann

Frau

Mann

Mann

Frau

Frau

Frau

50

55

39

23

39

26

23

Bier

Prag, Pilsen, Eger

Nachbarland, gutes
Bier, Prag

Urlaub

U Fleku; Prag;
leckeres Essen

Prag

vietnamesische
Gastarbeiter

65

alles ist kein Problem

Bier, gutes Essen

Gutes Essen,

Gastfreundschaft

Bier

kreativ

Knodel, Dvorak /

Smetana

Bier

aufgeschlossen

sehr freundlich und
hoflich

freundlich,
aufgeschlossen

Freundlich
zurlickhaltend

lustig

trinkfest



Fragen 4, 5, 6.

4) Gibt es besondere

negative 5) Gibt es besondere positive  6) Kennen Sie irgendwelche Stereotype
Eigenschaften der Eigenschaften der von Tschechen, die man in Deutschland
Tschechen? Tschechen? verwendet?

klauen

Rassisten Die sind sehr witzig. Nein

Vemutlich dass sie

weniger genau sind,

ist aber woh eher ein

Vorurteil Freundlich, arbeitsam Osterreich: Tschechen trinken viel Bier

Ja allse Neni

sehr gastfreundlich und

nein aufgeschlossen nein

Nein sie lieben Bier und havy metal Nein

Anzweifeln von Fahigkeit zu improvisieren,

Normen und Regeln  Kreativitat adhoc leider nein

66



Schlitzohrig

klauen

Nein

keine Ahnung

Mir sind da keine
bekannt.

nein bis jetzt nicht

Keine Ahnung.

kenne keine

Kreativ

nein

keine Ahnung
Am Beispiel meines

Zahnarztes kann ich sagen.
Sehr gut ausgebildet, immer

an neuen Technologien
interessiert und sehr gut in

der Lage komplizierte Dinge

einfach zu erklaren. Sehr
angenehmer Zeitgenosse.

sehr freundlich

Keine Ahnung.

kenne keine

67

S.oben

nein

Nein

nein

nein

Nein.

Gott-sei-Dank nicht!



nein nein nein

nichts was nicht auf andere Tschechen wird wie den Polen
fur mich nicht Menschen zutrifft nachgesagt dass sie viel stehlen

sehr poetisch begabt, schéne

fallt mir nicht in achitektur keine

klauen arbeitslos, betrunken
Nein nein nein

klauen gastfreundlich klauen

kenne keine Humor nein

nein hilfsbereit nein

68



Nein

nur bei denen die
noch die Benesch
Dekrete verteidigen

Nein

rassistisch

kenne keine

soziale missstande

nicht, dass ich

wisste

Zu legere
Arbeitseinstellung

Gemditlich

hiibsche Frauen

Nein

freundlich, offen

nette freundliche menschen

sehen gut aus... ;-)

Geradlinig

69

Nein

wird nicht mehr verwendet....

Nein

Diebe

nein.

nein

Nein. So weit ich das beurteilen kann, gibt
es in Deutschland keine starken
Stereotypen flir Tschechen. Die typischen
leicht negativen Stereotypen, die
Deutsche tendenziell gegen einige
slawische Volker hegen (Polen, Russen,
Ukrainer), werden soweit ich weil®3 NICHT
auf Tschechen Ubertragen.

Folkloristische Lebensfreude



nein
wahrscheinlich nicht
unbedingt die
tierfreundlichsten
(StraBenhunde) und
bestimmt auch
tendenziell
homophob

nicht mehr als
anderswo

Verbreiter

Antiziganismus

Nein

nein

mir nicht bekannt

nein

Gute,herzliche Gastgeber

Gastfreundlichkeit

nette Menschen

Entspannt, aber organisiert

Nein

feierfreudig

nicht anders, als andere

menschen auch?

nein

70

Nein

nein

Dealer, Pornos, Viethamesenmarkte

Crystal Meth Fabrik Europas

Nein

nein

nein. Tut mir leid :(

Bietrinker und Diebe



pflegmatisch

keine speziellen

nicht bekannt

nein

nein

Neid

Nein

unpunktlich und
unzuverlassig,
teilweise unehrlich

Singen gern

keine speziellen

nicht bekannt

gemdtlich

nein

Humor

Bodenstandig fleiig

gemdtlich

71

nicht offen gegenueber Fremden

ich nicht. Man redet in Deutschland nicht
viel Uber Tschechen was vielleicht auch
daran liegt dass nicht viele bei uns
wohnen

nicht bekannt

nein

nein

Bier

Nein

Diebe



unordentlich sehr gebildet -

unpunktlich hoflich Betrug, Abzocke

nicht das ich genau

wisste Gastfreundschaft nein

stehlen ? Nein

haben viele Bauwerke

nein erschaffen nein

nein nein nein

72



