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1. CiL PRACE (jaky byl a do jaké miry byl naplnén)

Cilem préace je analyza online kampani tymu prezidenta Obamy ve volbach 2008 a 2012
cilenych na hispanské a afroamerické obyvatelstvo, jejich srovnani a zhodnoceni role téchto
mensin ve volbach. Cil je z vétsi ¢asti spInén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (naroénost, tviiréi pristup, proporcionalita vlastni prace, vhodnost
ptiloh)

Teoretickd ¢ast prace predstavuje marketing, politicky marketing i online politicky marketing.
Tato cast prace neni néjak ,Spatna” ¢i chybné zpracovana, ale chybi v ni néjaka vétsi
provazanost s tématem prace — napfiklad autor vyjmenuje typy volebnich kampani, ale uz
netfekne, jakym typem byly sledované kampané prezidenta Obamy, i jeho protikandidat(,
ani nevysvétli, pro¢ v praci o Obamovi uvadi typy kampani pouzivané v 50. letech 20.
stoleti. U fady informaci z této ¢asti prace tak neni jasné, k ¢emu ctenati slouzi, k cemu
slouzi analyze a proc€ v praci jsou.

Empiricka ¢ast prace se soustfedi na popis online aktivit Obamova tymu v prabéhu kampani
2008 a 2012. Tento popis dle mého nazoru naopak postrada néjaké Sirsi ukotveni. Kolik ma
Obama pratel na Facebooku a followerli na Twitteru je mnohem zajimavéjsi, pokud
bychom se dozvédéli, zda podobné skupiny pratel maji a vyuzivaji také jeho oponenti, jak
s nimi pracuji a jaky maji v porovnani s Obamou ohlas. Neboli vtéto ¢asti prace jsem
postradala néjaky kontext, analyzu dopadl online nastroji na volice, analyzu vyuzivani
podobnych nastroji u opozice, ¢i zminky o tom, co nového do online marketingu jako celku
americké volby pfinesly. V této podobé je empiricka ¢ast prosté popisem vybranych
webovych stranek, videi a socialnich siti.

Posledni namitkou, kterou vici praci mam je, Ze sleduje dva nepropojené cile. Zaprvé tedy
online nastroje v kampanich prezidenta Obamy. Zadruhé ovsem také vliv hispanské a
afroamerické mensiny na volebni vysledek. Nikde ale v praci nenajdeme analyzu toho, jak
uvedené mensiny a jejich volbu ovlivnil pravé online marketing. To plati zvlast proto, Ze
statistik na strané 20 mély (zejména v roce 2008) tyto skupiny mensi pfistup k internetu
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nez ,bili Ameri¢ané, a tedy dopad uvedenych marketingovych metod na cilovou skupinu
byl mensi neZ v pfipadé skupin jinych. To by dalo praci vyznamny analyticky rozmér. V této
podobé jsou jen prezentovana dvé odliSna nepropojend témata a dva nepropojené zavéry —
Obama mél takové a makové online aktivity a mensiny mu dopomohly k vitézstvi.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, kvalita citaci a pouzivané literatury, graficka tprava)
Formalni dprava je v zdsadé v poradku s vyjimkou relativné vy$siho mnozstvi hrubych chyb.

4. STRUCNY CELKOVY KOMENTAR (silné a slabé stranky prace, zdGvodnéni hodnoceni)

Celkovy dojem z prace je spiSe dobry. Autor piSe kultivované, srozumitelné, postupuje
logicky. VysSe uvedené vytky proto nemaji byt demotivujici, ale spiSe uplatfiuji v posudku
pfisnéjsi standardy (ovSem nikoliv ve znamkovani) s ohledem na evidentni schopnosti
studenta scilem ho motivovat kpromyslenéjsi, analytictéjsSi, méné popisné praci
v budoucnu.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY URCENE K ROZPRAVE PRI OBHAJOBE
Jaky vliv mél online marketing v Obamovych kampanich na sledované mensiny?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA
velmi dobre.
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