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1 UVOD

Média jsou dualezitou oblasti, kterd vstupuje kazdodenné do naSich
Zivotl. Jsou spojovana predevSim se studiem Zurnalistiky, nicméné
nemalou pozornost jim vénuje i sociologie. Dulezitou soudasti
sociologického pojeti médii je otazka medialnich G¢inkd. Do této oblasti
fadime také teorii nastolovani agendy, kterou se zabyva tato prace. Tato
teorie predpoklada, Zze média svymi obsahy mohou ovliviiovat to, o ¢em
lidé diskutuji, pfemysleji a co povazuji za dulezité (Skodova 2008, s. 11).
Role médii ve spole¢nosti je tedy dulezitym tématem, kterému je tfeba
vénovat pozornost, o to vice, pokud se jedna o otadzku pozice médii
v pfedvolebnim obdobi, které je kliCové pro rozhodovani vefejnosti
0 budoucim sméfovani statu.

Cilem této prace je zjistit, do jaké miry se politickym strandm dafi
prezentovat témata  svych  politickych programu v prostoru
vefejnopravniho meédia. Sou€asné se snazi odhalit uspésnost naplfiovani
vyvazenosti vefejnopravniho zpravodajstvi, které mé dle zakona o Ceské
televizi €. 483/1991 Sb. stanovené zasady verejné sluzby.

Pro dosazeni tohoto cile byla zvolena metoda obsahove analyzy.
Politickd agenda byla méfena pomoci volebnich programu politickych
stran, které ziskaly ve volbach do Poslanecké snémovny Parlamentu
Ceské republiky v roce 2013 vice jak 1,5 % hlast. Mediélni agenda byla
méFena prostfednictvim Ceské televize, ktera je vefejnopravnim médiem.

Prace je Clenéna na dvé hlavni €asti, teoretickou a empirickou.
Teoretickd Cast nejprve pfedstavuje teorii nastolovani agendy, jeji ptvod,
¢lenéni a dosavadni vyzkum, ktery se vztahuje k cili této prace. DalSi Cast
je vénovana zpravodajstvi, které je specifickym odvétvim meédii. Svymi
Ukoly a poslanim se liSi od ostatnich medialnich Zanrd. Tomu jakd ma
pravidla a jaké je jeho poslani se vénuje tfeti kapitola teoretické Casti.
Ctvrta kapitola predstavuje charakteristiku Ceské televize. Tato televizni
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stanice i jeji zpravodajstvi se vyznacuji urCitymi specifiky. Jeji cile
a podobu zpravodajstvi upravuje nékolik dokumentl, které jsou v této
casti predstaveny. V paté kapitole je popsano, jak vypadala politicka
situace v Ceské republice vdruhé poloving roku 2013 a zarovefi
predstavuje vysledky voleb do Poslanecké snémovny z roku 2013, jelikoz
jsou klicéem k vybéru analyzovanych politickych subjektd v empirické ¢asti.

V empirické ¢&asti jsou nejprve upfesnény vyzkumné otazky
a pfedstaveny zkoumané hypotézy. DalSi ¢ast je vénovana popisu
metodologie. Nasledné jsou predstaveny proménné, které jsou
predmétem analyzy. Prvni ¢&ast analyzy se vénuje vyvazenosti
zpravodajstvi Ceské televize. Druh& &ast analyzy se zabyva politickou
agendou ve vefejnopravnim zpravodajstvi. Zavér je vénovan hlavnim
zjisténim.



2 TEORETICKA CAST

2.1 Nastolovani agendy

2.1.1 Uginky masovych medii

Teorie nastolovani agendy je spojena se studiem G¢inkd masovych
médii, jejichz podatky datujeme od prelomu 19. a 20. stoleti. Vyzkum
v této oblasti byva ¢lenén do ¢&tyf fazi (McQuail 2007, s. 360).

Zpodatku prevazovala predstava o silnych ucincich medii. Médiim
byla pfipisovana schopnost ovlivnit mysleni, ale i jednani publika. Od 30.
let 20. stoleti se zejména na zakladé empirickych zjisténi ukazuje, zZe vliv
médii je znacné& omezeny oproti pldvodnimu pojeti. Zacatky vyzkumu
v oblasti nastolovani agendy bychom zaradili jeSté o néco pozdéji a to do
70. let 20. stoleti. V tomto obdobi byla média opét vnimana jako velmi
vlivna. Dominantnim tématem se staly dlouhodobé a&inky médii, tedy role
médii v utvarfeni a udrzovani spole¢enskych norem a hodnot. Posledni,
¢tvrta faze zaclind koncem 70. let 20. stoleti. Média jsou v této fazi
povaZzovana za tvurce vyznamu. Publikum je vnimano jako aktivni soucast
procesu. Média vytvari vyznamy, které publikum muze, ale také nemusi
pfijmout za své. Duraz je kladen na kontext, vnémz se prijemce
medialnich obsahd nachazi. Ten ovliviuje, zda se pfijemce s nabizenymi
vyznamy ztotoZzni €i nikoli (tamtéz, s. 360-364).

2.1.2 Nastolovani agendy — hlavni teze

Teorie nastolovani agendy vychazi z hypotézy, Ze s rostouci
prezentaci daného tématu v médich, roste téz vyznamnost tématu
u vefejnosti. Média tak ovliviuji, o jakych tématech pfemyslime
(McCombs 2009, s. 25-26).



Vzhledem k tomu, Ze naSe mySlenky vedou naSe jednani, muze
tento proces, v kone¢ném dusledku, vést i ke zméné jednani. Nastolovani
agendy muze mit vyznamny efekt zejména v obdobi pfed volbami. Svou
Glohu vtomto sméru maji zpravodajska meédia, kterad jako distributofi
K vybéru témat muize dochazet i neplanované, napfiklad proto, Ze
zejmeéna televizni zpravodajstvi ma omezeny Casovy prostor, a tak se
vSechny zpravy dne nedaji vdaném cCasovém useku odvysilat. Ur€ita
témata tedy musi byt upfednostnéna. Tato témata pak vefejnost povazuje
za dulezita (tamtéz, s. 27).

S konceptem nastolovani agendy pfichazi jako prvni Don Shaw
a Maxwell McCombs v roce 1968, ktefi se nechali inspirovat myslenkou
Waltera Lippmanna o medialnim ovlivihovani vefejného minéni. Vytvofili
vyzkum v Chapel Hill v Severni Karoliné pred prezidentskymi volbami. Ve
vyzkumu srovnavali medialni a vefejnou agendu. Na zakladé této studie
se jim podafilo potvrdit jejich hypotézu, Zze medialni agenda ovliviuje
vefejnou agendu. Tento efekt byl nasledné potvrzen také dalSimi studiemi
jako v Charlotte! v roce 1972 a po té i rozsahlejsimi studiemi mimo USA
(tamtéz, s. 28-43).

S teorii nastolovani agendy Uzce souvisi ramcovani (framing) témat
a vypichnuti (priming) témat. Ramcovani je mySlenka, v niz je kazdy
medialni obsah zasazen do urcitého kontextu a to tak, ze jsou nékteré
faktory informace zdlUraznény a jiné naopak upozadény. Ovliviiuje tak
vysledné vyznamy, které pfijemce obsahim priklada (tamtéz, s. 132-133).

O spole¢nych a odliSnych bodech ramcovani a nastolovani agendy
se polemizuje, zejména vzhledem ktomu, Ze u obou konceptl je
pouzivana rozdilna metodologie. U ramcovani jsou vice uzivany

! Studie McCombse a Shawa nesou nazev dle mista realizace vyzkumu, tedy Chapel Hill Study
a Charlotte Study (Necas 2008, s. 17).



kvalitativni metody. Vypichnuti témat je vnimano jako dopad nastolovani
agendy. Pokud se urcité téma stane dominantnim, je mozné, ze pfijemci
na zakladé toho zméni postoj také vaci jinym tématim, objektim nebo
mysSlenkam. Koncepty vypichnuti a ramcovani jsou také oznacovany jako
druhy stupen nastolovani agendy. Zabyvaji se konkrétnimi faktory, které
ovliviuji distribuci témat ve véfeném prostoru (tj. prvni stupen nastolovani
agendy) (Tabery 2008, s. 36-38).

2.1.3 Clenéni agend

James W. Dearing a Everet M. Rogers (1996, s. 5-6) ¢leni koncept
nastolovani agendy do tfi oblasti, jez se vzajemné ovliviiuji. Jedna se
o medialni agendu, vefejnou agendu a agendu politickou. Tyto tfi slozky
tvofi cely proces nastolovani agendy. Prvni dvé slozky zde jiz byly
predstaveny. Zakladni koncept McCombse a Shawa rozSifuji o agendu
politickou, kter& mudZe reagovat na dvé predchozi. Nicméné spiSe se
predpoklada vliv politické agendy na medialni, jez nasledné ovliviiuje
podobu vefejného minéni (Trampota 2006b, s. 114).

Ke kazdé z téchto agend je pfi vyzkumu pfistupovano specificky.
Verfejna agenda je méfena skrze prizkumy vefejného minéni, kde jsou
participanti obvykle dotazovani na aktualné nejdilezitéjSi spoleensky
problém. Vyzkum medialni agendy je spojen s obsahovou analyzou, ktera
bud méfi Cetnost medialnich prispévkld k danému tématu, &i Cetnost
jednotlivych odprezentovanych témat v ramci médii, na zékladé ¢ehoz Ize
definovat nejpodstatnéjSi problém v médiich. Politickd agenda je méfena
napfiklad jako ¢asovy prostor, ktery je vénovan danému tématu
v parlamentu. Také se méfi detnost jednotlivych témat, kterym se
v parlamentu politici vénuji nebo se provadi monitoring navrhtd zakonu

(Dearing a Rodgers 1996, s. 17-18).



Zde se ukazuje, jak komplikované maze byt obsahnout vSechny tyto
slozky vramci jednoho vyzkumu. Pfes to muoZeme nalézt vyjimky,?
vétSinou se vSak vyzkumnici vénuji rozpracovani jedné ze zminénych
oblasti.

2.1.4 Politicka agenda

StéZejnim tématem vyzkumu v oblasti politické agendy bylo
zjistovani, jak se politicka agenda utvafi. Vyzkum byl vénovan zejména
tomu, jak se na jeji podobé podili masmédia, pfipadné vefejné minéni.
Dale se vyzkumnici vénovali otdzce nastolovani agendy v pfedvolebnich
obdobich. Toto odvétvi bylo studovano pfedevsim v oblasti politologie.
Pfedmétem medialnich studii byl zejména vztah medialni a vefejné
agendy (Kalvas 2008, s. 63-64).

Dearing a Rodgers (1996, s. 5-6) tyto oddélené vyzkumné linie
vhnimaji jako celek, v némz jsou medialni, vefejna a politicka agenda ve
vzajemném vztahu. Pojeti politické agendy Ize tedy uchopit dvéma
zpusoby. A to 1. medialni agenda ovliviuje témata v politické sféfe, 2.
politickd agenda ovliviiuje témata v médiich.® Pravdépodobné oba
procesy probihaji paralelné, ale nabizi se situace, kdy Ize predpokladat
dominanci jednoho z nich (napf. obdobi volebnich kampani).

> Pfikladem muze byt studie Agenda Building and Setting in a Referendum Campaign:

Investigating the Flow of Arguments among Campaigners, the Media, and the Public, kterou
publikovali autofi: Werner Wirth, Jérg Matthes, Christian Schemer, Martin Wettstein, Thomas
Friemel, Regula Hanggli a Gabriele Sieger (2010). Uz samotny pocet autord, ktefi se podileli na
této studii, vypovida o narocnosti zachyceni celého procesu nastolovani agendy. Autofi provedli
Setfeni s manazery kampani jednotlivych politickych stran, obsahovou analyzu materiall
kampani, obsahovou analyzu televize a novin a prizkum vefejného minéni. Pokryli tak vSechny
tfi oblasti, skrze néz probih& nastolovani agendy.

® Vtomto ohledu vychazim z publikovaného schématu Rogerse a Dearinga (1998, cit dle
Dearing a Rodgers 1996, s. 5)



2.1.5 Predchozi vyzkum

Mezi predstavitele v oblasti vyzkumu nastolovani politické agendy
muazZzeme zaradit napfiklad Gunnara Thesena (2013; 2014). Zabyva se
zejména otazkou vlivu medialni agendy na utvareni agendy politicke.
Jeho pfistup zahrnuje koncept mediatizace,* ktery ilustruje propojenost
obou slozek. Autofi Rens Vliegenthart a Stefaan Walgrave (2010), se
vénuji otazce faktord, jez ovliviiuji nastolovani témat v belgickém
parlamentu v letech 1993-2000. Jejich zavéry ukazuji, Ze belgicky
parlamentni program je do zna¢né miry ovlivnén masovymi médii. Autofi
tak potvrzuji vliv masmeédii na utvareni politické agendy a mimo jiné
upozoriuji, Ze v pripadé opozi¢nich stran je tento vliv silngjSi nez u stran
vladnich.

Opacny pristup predstavuji David N. Hopmann (2012) se svymi
kolegy, ktefi analyzovali volebni kampan v Dansku v roce 2007. Jejich
predmétem zajmu byla otadzka, jak politické strany ovliviiuji medialni
agendu. Dale, pro¢ se jednotlivé strany liSi v UspéSnosti ovlivnéni médii.
Vysledky jejich zkoumani naznacuiji, Zze ve volebnim obdobi maiji politické
strany podstatny vliv na podobu mediélni agendy. OdliSnost v prezentaci
politickych stran zavisela na podminkach spojenych s publikaci tiskovych
zprav jednotlivych stran, dale pak na koali¢nim potencialu dané strany.

V kontextu Ceské republiky neni téma nastolovani politické agendy
probadano. Otazce medialni agendy v obdobi voleb se vénuje napfiklad
Vlastimil Ne¢as (2006), & Stépan Sedlacek a Pavel Herot (2011). Tomas
Trampota (2006a) zkoumal pozici jednotlivych médii pfi budovani
pfedvolebni agendy. Otazka politické agendy, pfipadné jejiho vlivu na

* Termin mediatizace je spojen s otazkou vlivu médii na politickou komunikaci. Rostouci vyznam
médii ve spolecnosti vede k tomu, Ze politické subjekty se pfizpusobuji komunikaéni logice
zpravodajskych médii (Thesen 2014).



medialni agendu je neprobadany prostor, ktery se tak stava vyzvou pro
dalSi vyzkum.

2.2 Zpravodajstvi

Zpravodajstvi je specifickym odvétvim médii. Svymi tkoly a poslanim
se lisi od ostatnich medialnich zanrd. Casto si tento pojem spojime pravé
s politikou, ktera je pravidelné jeho soudéasti. Zpravodajstvi je dnes
béZznou soucasti kazdodenniho Zivota vefejnosti. Zpravodajstvi jako
takové ma za ukol vyhledat informaci a nasledné ji skrze média co
nejrychleji predat dal. Prezentovana informace vétSinou vychazi zjiz
ubéhlé udalosti nebo ma podobu faktu. Neméla by tedy obsahovat ndzory
¢i stanoviska novinafe. Predpokladem zpravodajstvi je tedy objektivita
prezentovanych informaci. Objektivitou je vétSinou minéna pravdivost
publikovanych informaci. Pravda pro jednoho vSak nemusi byt pravda pro
druhého. Nelze se zcela vyhnout vnaSeni svych vlastnich postoju do
zprav, protoZze uz jen to, Ze zpravu upfednostnime na ukor jiné, je véci
osobniho zaujeti. Aby se novinafi, alespori vradmci moznosti vyhnuli
predpojatosti, existuji etické kodexy, které tuto problematiku upravuji
(Osvaldova 2001, s. 12-15). Eticky kodex ma také Ceska televize, jejiz
zpravodajska relace je pfedmétem této prace.

2.2.1 Sociologicky p Fistup ke studiu zpravodajstvi

J ol

Zpravodajské obsahy ve velké mife odrazi hodnoty dané medialni
organizace, proto jsou také Casto predmétem vyzkumu. Pro vefejnost je
takovy vyzkum stézejnim zdrojem informaci, ke kterym jinak nema
dostatecny pfistup. Pokud bychom si dnes chtéli ovéfit pravdivost
nékterych informaci ze zpravodajstvi, ¢asto by se ukézalo, Ze je to
prakticky nemozné. Pro ovéfeni urcitych informaci nejsme dostate¢né
kompetentni. Vtomto ohledu se tedy dnes musime spoléhat na



zpracovani informaci médii. Ty nam vSak prezentuji realitu, ktera je vzdy
do urcité miry zkreslena (Trampota 2006b, s. 12).

Zpravodajstvi je dalezitou oblasti vyzkumu médii, zejména v ohledu
jeho vlivu na spole¢nost. Pfiblizné od padesatych let 20. stoleti vznika
sociologie zpravodajstvi, ktera se kromé vlivu zpravodajstvi na spolec¢nost
zabyva také socialnimi vlivy, které ovliviiuji podobu zpravodajstvi. Je
dilezité si tedy uvédomit, Ze se nejedna o jednostranny proces.
Sociologie zpravodajstvi byva spojovana zejména se studiem
gatekeepingu®, zpravodajskych hodnot, obsahd, instituci a v neposledni
fadé také s konceptem nastolovani agendy (tamtéz, s. 16-19).

2.2.2 Televizni zpravodajstvi

Zkoumat obsahy televizniho zpravodajstvi je dulezité uz proto, Ze
byva zpravidla zafazovano do hlavni vysilaci doby (tzv. prime time).
Vyznacuje se ur€itymi specifiky (jako typ zabéru, nesoulad mezi zvukem
a obrazem, zpuasob prace s jazykem apod.). Dulezité je podotknout, Ze na
jedince puasobi nekomplexnéjsi formou komunikace, jaké lze dosud
dosahnout. K pfedani informaci vyuzivd obrazovych a zvukovych
prostfedkd, dohromady tyto soucéasti vytvafi audiovizualni jazyk.
Zpravodajstvi je tvofeno prispévky, které maji za ukol prenést co nejvice
srozumitelnych informaci v co nejkratSim ¢ase (LokSik 2001, s. 73-78).

® Gatekeeping se zabyva otazkou, jaké jsou v médiich mechanismy vybéru. Nejéastgji byva
spojen s vybérem udalosti, ktera se diky tomu, Ze projde procesem vybéru, stane zpravou ve
zpravodajstvi. Cilem tedy neni pouze zjistit, jak procesy vybéru probihaji, ale také kdo vSechno
se na nich podili (Trampota 2006b, s. 37-47).



2.2.3 Hlavni zpravodajska relace

Hlavni zpravodajské relace patfi mezi porady s nejvétsi
sledovanosti. Jsou uvadény kazdy den ve stejném c&ase a pfinaSi
nejdulezitéjsi informace daného dne. Jejich podoba je zaloZzena na Zivém
vysilani moderatori ze studia, které se vyznacuje Sirokou 3kalou
vizualnich i zvukovych efektd &i zivymi vstupy zpravodaju. Velka €ast je
tvofena samotnymi zpravodajskymi pFispévky, které maji nejCastéji bud
jen verbalni ¢i obrazovou podobu nebo se jedna o zpravu, jez kombinuje
oba zminéné zpusoby. Mezi dalSi formy patfi reportazni prispévky Ci
zpravodajské telefonaty do studia (LokSik 2001, s. 80-86).

2.2.4 Normativni poZadavky na zpravodajstvi

Vefejna role masovych meédii spocCiva zejména v jejich informacni
funkci. Média maji umoZznit obéanum, aby na zakladé ziskanych informaci

mohli participovat na politickém procesu (Hagen 2004, s. 51).

Kazda spole¢nost ma urcitou pfedstavu o tom, jakou by mélo mit
spravné zpravodajstvi podobu. V tomto ohledu hraji roli hodnoty dané
spole¢nosti, které jsou do jisté miry dany kulturnim prostfedim, kde je
zpravodajstvi vytvareno. Ostatné také samo zpravodajstvi se podili na
Sifeni kulturnich norem a hodnot, proto jsou na néj kladeny takzvané
normativni pozadavky. Normativni pozadavky vznikaji zejména proto, ze
vefejnost nema dostateCné prostfedky k ovéfeni informaci, které jim
zpravodajstvi pfinasSi. Normativni pozadavky jsou ve vztahu k meédiim
vsouladu se zakladnimi hodnotami zapadnich demokratickych
spole¢nosti. Média maji dle normativnich teorii slouzit zajmu spoleénosti,
a proto mezi zakladni hodnoty patfi svoboda, spravedinost a fad

(Trampota 2006b, s. 137- 141).
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V souvislosti s normativnimi zpravodajskymi pozadavky se nejCastéji
hovofi o objektivité, vyvazenosti a nestrannosti. Jak uz bylo zminéno
v Gvodu kapitoly, co se tyCe objektivity, jeji pojeti je znacné problematicke.
Casto se povaZuje za nedosazitelny idedl, nemluvé o problematiénosti
méfeni tohoto pozadavku. Objektivita je proto dale clenéna na
nestrannost a fakti¢nost. Fakticnost je posuzovana podle toho, zda zprava
odpovida realité, zda je uplna, ale také podle toho, jak moc je pro
publikum pfinosna. Nestrannost pfedstavuje pozadavek na neutralni i
nehodnotici prezentaci témat. Vyvazenosti je minéna rovnocenna Cci
proporéni prezentace politickych uskupeni. V kontextu pFedvolebniho
obdobi se jedna o méfeni Cetnosti zastoupeni jednotlivych polickych
subjektl ve zpravodajstvi. Zpravodajsky prispévek bude objektivni vzdy
jen pro nékoho. Normativni pozadavky jsou spiSe nastrojem, jak udrzet

miru predpojatosti zpravodajstvi na minimu (tamtéz, s. 143-151).

2.3 Charakteristika analyzovaného média

Pro obsahovou analyzu empirické Casti této prace byla vybrana
Ceska televize, jeZ je médiem vefejné sluzby. Tato televizni spole&nost
i jeji zpravodajstvi se vyznacuji ur€itymi specifiky a jeji cile a podobu
zpravodajstvi upravuje nékolik zakladnich dokumentu.

2.3.1 Zzakon o Ceské televizi

V lednu roku 1992 vznikla v Praze Ceska televize.® Ta byla zfizena
zakonem o Ceské televizi &. 483/1991 Sb. Podle tohoto zakona je Ceska
televize médiem vefejné sluzby a ztéto pozice ji plynou dulezité

® Ceska televize se transformovala z Ceskoslovenské televize, ktera pravidelné vysilala od roku
1954 (Ceska televize 2015b).
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Mrlwvev s

se Ceska televize zavazuje k ,...poskytovani objektivnich, ovéfenych, ve
svem celku vyvazenych a vSestrannych informaci pro svobodné vytvareni

nazord...". Se vznikem Ceské televize byla zaloZena Rada Ceské
televize, kterou tvofi 15 ¢lend, ktefi jsou voleni Poslaneckou snémovnou
Parlamentu Ceské republiky. Jejim tkolem je kontrola &innosti Ceské
televize (Ceska televize 2015a). V oblasti zpravodajstvi se tak jedna

o nelehky Ukol, zejména v souvislosti s jeho dodrzovanim v praxi.

2.3.2 Kodex Ceské televize

Kodex Ceské televize je dokument, jenZ obsahuje pravidla
a postupy, které maji vést k napliiovani vefejné sluzby. Kodex Ceské
televize schvaluje Poslanecka snémovna Parlamentu Ceské republiky
a jeho posledni verze byla odsouhlasena dne 2. ¢ervence roku 2003. Jiz
v preambuli se Ceska televize zavazuje k nestrannému a nezavislému
zpravodajstvi. Dale uvadi, ze ,Ceska televize prispiva k vytvareni prostoru
svobody slova, mysSleni atvorby, vnémz mdze vyrdstat demokracie”
(Ceska televize 2003, s. 4).

Clanek 5 tohoto kodexu se detailné vénuje problematice
zpravodajstvi a publicistiky. VySe zminéné zasady jsou doplnény o diraz
na aktualnost a prezentaci ovéfenych informaci (minimalné ze dvou
zdroji). Soudasné se Ceska televize zavazuje ke striktnimu odlideni
zpravy, jez vypovida o realné udalosti a komentéfe, ktery obsahuje
hodnotici soudy. Déle klade ddraz na vylou€eni jakékoli podjatosti
prezentovaného obsahu ¢&i upfednostnéni/upozadéni informaci. Vylucuje
téz zmény v poradi zpravodajskych pfispévkld ve zpravodajske relaci na
zakladé pusobeni vnéjSich vliva (tamtéz, s.14-16).

Vlastni definici vyvazenosti pak kodex pfinadSi v ¢lanku 6,
vénovanému diskusnim porfadidm a jejich pluralité. ,Vyvazenost se

posuzuje zejména podle vahy jednotlivych politickych  stran
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v demokratické spolec¢nosti odvozené pfedevSim z vysledkd voleb do
hlavnich organd zastupitelské demokracie.” (tamtéz, s. 17). Zde se
ukazuje v celku jasny pfistup Ceské televize k parlamentnim stranam.
U mimoparlamentnich stran je jeji pohled na vyvazenost jiz vice
nejednoznacény. V politickych diskusich je jim podle ni poskytovan
.piiméfeny” prostor (tamtéz, s. 17). O tom, jak by méla vypadat
~piiméfena“ ucast mimoparlamentnich stran v predvolebnich diskusich, se
z kodexu jiz vice nedozvime. Pfesto, ze se jedna o pravidla pro diskusni
pofady, je tfeba tento pfistup reflektovat i v nasledné analyze
zpravodajstvi.

2.3.3 Pravidla p fedvolebniho vysilani Ceské televize

Pravidla pfedvolebniho a volebniho vysilani Ceské televize byvaji
zvefejiiovana a upravovana pro aktualné probihajici volby. Tento
dokument je vytvofen v souladu s vySe zminénymi hodnotami a specificky
se zaméfuje na zasady predvolebniho vysilani. Prvni dvé kapitoly téchto
pravidel jsou kli€ové pro naslednou empirickou ¢ast.

V prvni kapitole pravidel predvolebniho vysilani Ceské televize
zroku 2013 se zdurazhuje, Ze je zcela v jeji kompetenci rozhodovat
0 zpusobu a rozsahu prezentace jednotlivych kandidati politickych
uskupeni. Dale se uvadi, Ze zabrani jednostrannému zvyhodriovani Ci
kompromitovani politickych uskupeni. Nasledné jsme vSak seznameni
s principem odstupfiované rovnosti, jenZz je zaloZzen na politickém
a spoleCenském vyznamu jednotlivych politickych stran &i hnuti. Na
zakladé tohoto principu je pfistupovano k ¢asovému prostoru
vénovanému jednotlivym kandidatim a to jak v oblasti predvolebnich
debat, tak oblasti zpravodajstvi (Ceska televize 2013a, s. 2).

Vyvstava zde otazka, na zakladé ¢eho je posuzovan spolecensky &i
politicky vyznam kandidatd a soucasné také kdo o tomto vyznamu

rozhoduje. Zejména vzhledem k vyslednému efektu, na némz se muze
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tento pristup podilet, by bylo vhodné, aby Ceska televize pribliZila své
postupy Vvtéto otazce. BIlizSi definice spoleCenského ¢&i politického
vyznamu vSak neni v pravidlech pfedvolebniho vysilani uvedena.

Druha kapitola je vénovana pravidlim pro zvefejiiovani
predvolebnich prazkumG. Ceska televize upozorfiuje, 7e se zcela
distancuje od politicky motivovanych pfedvolebnich prizkum( a pro ucely
vysilani vyuziva spole¢nosti STEM/MARK a Median, jez se zabyvaji
vyzkumem vefejného minéni. Na zakladé vysledkd volebnich potencialu
jednotlivych politickych uskupeni jsou jejich pfedstavitelé zvani do
predvolebnich debat. Pradzkumy jsou realizovany v ramci jednotlivych
kraji a stejné je tomu s predvolebnimi debatami. Prvnich osm
predstavitelt jednotlivych stran a hnuti s nejvyS8Sim volebnim potencidlem
je pak pfizvano do televizni debaty. Ceska televize dale vyuZiva sluzeb
spole€nosti TNS AISA. Ta se téz zabyva vyzkumem vefejného minéni,
provadi prabézny monitoring volebnich preferenci a voli€skych nalad.
Vysledky téchto prazkumi slouzi jak pro zpravodajstvi, tak pro
publicistické pofady. Prezentace predvolebnich priazkumu je ukon&ena ftfi
dny pfed konanim voleb. Naposledy mohly byt informace z prizkum
odvysilany 21. fijna 2013 (tamtéz, s. 3-7).

2.4 Politickad situace p fed volbami do Poslanecké sn émovny
v roce 2013

Vlada Petra NecCase, ktera vznikla po fadnych volbach z kvétna
roku 2010, byla tvofena koalici ObCanské demokratické strany (ODS),
TOP 09 a Véci vefejnych (VV) (Vlada Ceské republiky 2010). Ceska
strana socialné demokraticka (CSSD) jakoZto vitéz téchto voleb ziskala
nejvétsi pocet mandatl, nicméné na chodu vlady se nepodilela, nebot se
ji po volbach nepodafilo sestavit takovou koalici, ktera by méla
v Poslanecké snémovné vétSinu. Posledni parlamentni stranou se stala
Komunisticka strana Cech a Moravy (KSCM) (Cesky statisticky Grad
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2013a). Tato vlada zustala u moci az do 10. ervence roku 2013, kdy po
skandalu se zneuzitim vojenského zpravodajstvi ve spojitosti s pfimymi
spolupracovniky Petra NecCase, dosSlo k jeho demisi a souasné k padu
této vlady (Vlada Ceské republiky 2013a).

Prezident Ceské republiky Milo§ Zeman n&sledné jmenoval tzv.
Urednickou vladu“ v jejimz &ele stal premiér Jifi Rusnok. Cleny této vlady
byli predevdim nestranici, nicméné nékolik z nich bylo spojeno’ se
Stranou prav ob&anti Zemanovci (SPOZ), CSSD a Krestanskou
a demokratickou unii - Ceskoslovenskou stranou lidovou (KDU-CSL)
(Vlada Ceské republiky 2013b). Nasledn& byly na zékladé vysloveni
nedavéry viadé poslaneckou snémovnou, dne 28. srpna 2013
prezidentem republiky vyhlaSeny pfed€asné volby do Poslanecké
snémovny Parlamentu Ceské republiky (Ministerstvo vnitra Ceské
republiky 2013).

Termin voleb byl stanoven na 25. 10. - 26. 10. 2013 a ucastnilo se
jich celkem 23 politickych uskupeni. Vitézem voleb se stala s velkym
rozdilem CSSD. Jednotlivé mandaty Poslanecké snémovny si mezi sebe
rozdélili dalSi politické subjekty, podle poctu ziskanych hlastu se jedna
0 ANO 2011, KSCM, TOP 09, ODS, Usvit pfimé demokracie Tomia
Okamury (Usvit) a KDU-CSL (Cesky statisticky Gfad 2013b).

Celkoveé vysledky hlasovani jsou uvedeny v nasledujici Tabulce 1.
Tyto informace by mély tvofit zakladni pfedstavu o politické situaci pfed
parlamentnimi volbami 2013 a sou€asné predstavuji zdroj moznych vlivl
na zjisténi prezentované v empirické ¢asti, které je tfeba reflektovat.

" Tim je min&no, Ze bud byli &leny téchto stran, nebo se v priibéhu funk&niho obdobi viady
rozhodli za jednu z téchto stran kandidovat.
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Tabulka 1. Celkové vysleglky hlasovani ve volbach do Poslanecké
snémovny Parlamentu Ceské republiky v roce 2013

Strana Poéet hlas G

Absolutni &etnost Relativni ¢etnost

(%)
¢ssb 1016 829 20,50 %
ANO 2011 927 240 18,65
KSCM 741044 14,91
TOP 09 596 357 11,99
oDS 384 174 7.72
Usvit 342 339 6,88
KDU-CSL 336 970 6,78
SZ 159 025 3,19
Pirati 132 417 2,66
SSO 122 564 2,46
SPOZ 75113 1,51
DSSS 42 906 0,86
Zména 28 592 0,57
HLAVU VZHURU 21241 0,42
Suverenita 13538 0,27
SsCR 13041 0,26
KC 8932 0,17
LEV 21 3843 0,07
ANEO 1237 0,02
Volte Pravy Blok www.cibulka.net 1225 0,02
RDS 609 0,01
OBCANE 2011 455 0,00
KAN 293 0,00 %

Zdroj: http://www.volby.cz
Poznamka: Celé nazvy stran jsou uvedeny v seznamu zkratek



3 EMPIRICKA CAST

3.1 Vyzkumné otazky

Otazce medialni agendy a vefejné roli masovych médii se jiz v Ceském
kontextu néktefi autofi vénovali (Hagen 2004; Skodova a Nedas 20009;
Sedlacek a Herot 2011). Empirickd ¢ast této prace je tedy jakymsi
pokusem tyto oblasti propojit s agendou politickou. Tu budou tvofit
témata, z nichz se skladaji volebni programy politickych stran. Volebni
program vznikd pfed pocCatkem volebni kampané a je to v podstaté
oficialni soupis cilt jednotlivych stran. V tomto pfipadé Ize predpokladat
mozny vliv agendy politické na medialni obsahy. Souasné se nabizi

otazka, jak se tento pfedpoklad projevuje ve vefejnopravnim médiu.
V této praci se snazim odpovédét na dvé kliCove otazky:

Jak velky prostor dostaly politické strany ve zpravodajstvi Ceské

televize?

Jak jsou politické strany UspésSné v prezentaci témat svych

politickych programu v prostoru verejnopravniho média?

3.2 Hypotézy

Jak ukazuje SedlaCek a Herot, ktefi srovnavali medialni agendu
politickych stran v letech 2006 a 2010, v kontextu Ceské republiky je
patrna vysSSi intenzita prezentace vétSich stran na uUkor téch menSich
(Sedlacek a Herot 2011). Napriklad v némeckém kontextu se tato
hypotéza nepotvrdila. Podle vyzkumu Marka Bachla a Franka
Brettschneidera se malym strandm v Némecku, ve volbach v roce 2009,
podafilo Iépe prezentovat sva témata nez nékterym velkym politickym

strandm (Bachl a Brettschneider 2011). Hopmann a spol. (2012) zase
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upozoriuji na roli koaliéniho potencialu jednotlivych stran. Lutz Hagen
uvadi, Ze ve zpravodajstvi ¢asto pfevazuji vladni strany, jelikoz maji vétsi
pravdépodobnost, ze budou pfitomny zpravodajsky zajimavym situacim ¢i
rozhodnutim (Hagen 2004, 61-63).

Vzhledem k tomu, Ze ve zkoumaném obdobi viadla tzv. ,dfednicka
vlada“, ktera neziskala divéru a vladla az do pred€asnych voleb v demisi,
budu v nasledujici hypotéze pracovat s parlamentnimi stranami. Ty se
vzhledem k dané situaci jevi jako nejvhodné&jsi kategorie pro zkoumani.
Za parlamentni strany tudiZz povazuji: CSSD, ODS, TOP 09, KSCM, tyto
strany mély mandaty v obou komoréach Parlamentu Ceské republiky. Déale
pak strany KDU-CSL, Pirati a SZ,® které nebyly piitomny v Poslanecké
snémovné, ale ziskaly mandaty v Senatu. VV nejsou vtomto ohledu
brany v potaz vzhledem k tomu, Ze ve volbach do Poslanecké snémovny
v roce 2013 neziskaly vice jak 1,5 % hlast (Cesky statisticky Gfad 2013b).
Formuluji tedy nasledujici hypotézu.

H1: Parlamentni strany dostavaji v hlavni zpravodaj ské relaci

Ceské televize v étSi prostor nez strany neparlamentni.

Déale nas zajima propojeni medialni a politické agendy. Hopmann
ajeho kolektiv se vénoval analyze podobnosti medialni, vefejné
a politické agendy u péti danskych pfedvolebnich kampani. Jejich
vysledky poukazuji na podobnost téchto tfi sfér. Autofi vSak upozoriuji na
to, Ze medialni agenda a agenda politicka jsou propojené ve vysSi mifre
nez medialni a verejna agenda. Jedna se o obdobi pfed volbami, kdy je

pravdépodobné, Ze politické strany budou mit vétsi vliv na obsahy médii

® Senator Libor Michalek ziskal v roce 2012 mandat v Senatu za koalici PirSZKDU. V tomto
pfipadé tak bylo kazdé z téchto stran za tohoto senatora zapoditana tfetina mandatu (Senat
2015).
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nez vjinych obdobich. Tato zjiSténi vedou k nasledujici hypotéze
(Hopmann 2009).

H2: Témata v hlavni zpravodajské relaci Ceské televize se

podobaji témat am program u politickych stran.

3.3 Metodologie

Vzhledem ke zvolenym vyzkumnym otadzkdm byla jako vyhovujici
metoda vybrana kvantitativni obsahova analyza. Vhodna je zejména pro
zpracovani vétSiho objemu dat, coz je pfedmétem i této prace. Jedna se
o obvyklou metodu, uzivanou pfi studiu medialni agendy, ale i médii jako
takovych. Obsahova analyza se systematicky vénuje zjevnému obsahu,
ktery média komunikuji (Trampota 2008, s. 41).

Tato kvantitativni metoda je veétSinou zalozena na tvorbé
tematickych kategorii, které jsou nasledné srovnavany s medialnim
obsahem. Vysledkem tohoto systematického srovnavani (kédovani) je
datovy soubor, ktery je nésledné podroben analyze. Na zakladé
provedené analyzy dat pak mohou byt prezentovany zavéry (Trampota
a Vojtéchovska 2010, s. 103-110).

Kvantitativni obsahova analyza ma sva metodologickd omezeni.
Jedna se zejména o zna¢nou redukci reality, ktera je zapficinéna tvorbou
kategorii, ¢i povrchnim zpusobem analyzy obsahu (NecCas 2009, s. 14).
DalSi omezeni a nasledné ovlivnéni vysledki muze vnést kddovaci
jednotka, jez znacné strukturuje vysledna zjisténi. V pfipadé této prace by
v3ak bylo problematické vyuZziti jiné metody, zejména z ddvodu mnoZstvi
analyzovaného materidlu. Také vzhledem ke stanovenému cili, neni tfeba
zkoumat hlubSi obsah medialnich zprav. Tato metoda byla zvolena jako

nejlepSi mozné dostupné feSeni pro dané vyzkumné téma.
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Vyzkum byl zaméfen na volby do Poslanecké snémovny
Parlamentu CR v roce 2013, tedy na doposud posledni volby do dolni
komory ¢eského parlamentu. Analyza obsah( probéhla ve dvou fazich.
V prvni ¢asti, byly analyzovany programy politickych stran, které ve
volbach do Poslanecké snémovny Parlamentu CR v roce 2013 ziskaly
vice jak 1,5 % hlasl. Jedna se o hranici, pfi jejimz dosaZeni ministerstvo
financi vyplaci pfispévek na uhradu volebnich nakladl podle § 85 zakona
&. 247/1995 Sb., o volbach do Parlamentu Ceské republiky a 0 zméné

a doplnéni nékterych dalSich zakona.

Politické programy jsou zvefejnény a volné dostupné na oficialnich
webovych strankach jednotlivych politickych subjektd. Analyzovany byly
volebni programy téchto stran: CSSD, ANO, KSCM, TOP 09, ODS, Usvit,
KDU-CSL, Sz, Pirati, SSO a SPOZ. Na zékladé t&chto programi byl
vytvoren kédovaci klig,® jenz je sestaven z témat, ktera byla v programech
pfitomna. Pro veétSi prfesnost kédovani bylo vytvofeno sedmnact
tematickych okruht, které byly vzdy dale ¢lenény do detailnich
podkategorii tak, aby nedochazelo k nepfesnostem pfi zafazovani témat
u nasledné medialni analyzy. Kodovaci kli¢ byl vytvofen tak, aby obsah

vSech programu bylo mozné zaradit do jednotlivych kategorii.

Obsah jednotlivych politickych programu byl nasledné rozélenén do
kategorii podle kédovaciho kli€e a byl zméfen prostor, ktery tyto kategorie
zabiraji. Vzhledem k odliSnému zpracovani volebnich programa bylo tfeba
zvolit vhodnou miru pro ur€eni velikosti prostoru. Jako nejvhodnéjSi se
vtomto ohledu jevil poCet znakl, ktery neni nijak ovlivnén osnovou

a formou jednotlivych program.

° Piilozen v pfiloze.
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DalSi c¢ast prace byla zalozena na obsahové analyze
vefejnopravniho zpravodajstvi. Ceska televize je jedinou vefejnopravni
televizni stanici vzemi, a proto byla volba jednoznaéna. Vhodnou
zpravodajskou relaci jsou Udalosti, které jsou zpfistupnény
v internetovém archivu na webovych strankach Ceské televize.'® Jedna
se o hlavni zpravodajskou relaci Ceské televize, Ize tedy predpokladat, Ze
zfejmé byly dualezitym zdrojem informaci pro volebni rozhodovani

verejnosti.

Zkoumané obdobi bylo zvoleno s ohledem na tehdejSi politickou
situaci, a jak jiz bylo zminéno, jednalo se o volby pfedCasné. Za
predvolebni obdobi tedy povazuji obdobi od 28. 8. 2013 (rozpusténi
Poslanecké snémovny) do 25. 10. 2013 (prvni den konani voleb).**
Pfedmétem medialni analyzy jsou domaci zpravy a zpravy tykajici se
problematiky Evropské unie, které maji spojitost s Ceskou republikou.
Jednotkou analyzy je jeden zpravodajsky pfispévek oddéleny vstupem
moderatora.

Vysledny datovy soubor ¢itd 1168 jednotek. U kazdé zpravy bylo
zaznamenano téma, jehoz se zprava dominantné tykala, zminéné
politické strany (pokud byly zminény) a €as. Tyto proménné jsou také
predmétem nasledujici analyzy.

Vzhledem k tomu, Ze kategorie kédovaciho klice vytvarela pouze
jedna osoba, bylo potfeba je ovéfit. Ovéreni bylo provedeno srovnanim

kodovani s dalSi osobou. Druhy kodovaé mél za ukol zaznamenat

1% Dostupné na: http:/iww.ceskatelevize.cz/ivysilani/podle-data-vysilani.

"' Sedlagek a Herot (2011) se zabyvali volbami, které prob&hly ve standardni periodé. Za
predvolebni obdobi zvolili tfi mésice pfed volbami. V roce 2013 vSak volby planované nebyly. V
den kdy doSlo k rozpusténi Poslanecké snémovny se vefejnost oficialné dozvédéla
0 mimoradnych volbach.
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priblizné 1/3 z celého zkoumaného vzorku. Vysledky kodovani obou
kédovaCl byly néasledné porovnany. Testovany rozsah Gcital 382
prispévkl, z ¢ehoz se kody liSily ve 38 pfipadech. Vysledna shoda byla

priblizné v 90 %, kdédovaci arch byl tudiz pouzit na cely zkoumany vzorek.

Pro ucely kédovani byla pouzita aplikace Microsoft Excel. Data byla

analyzovana pomoci programu STATA.

3.4 Popis prom énnych

Pro ucely analyzy byl vytvofen datovy soubor, ktery je vysledkem
obsahové analyzy, jejiz podrobnosti byly uvedeny vySe. Jak jiz bylo

popséano, vysledkem analyzy zpravodajstvi jsou tfi proménné.

Proménna ,Téma“ vychazi z kédovaciho Kkli¢e, ten obsahuje 160
polozek, které tvofi 17 okruhd hlavnich témat a 142 jejich pod-okruhd,
soucasti je také kategorie ,Ostatni“. U kazdé zpravy bylo zaznamenéano
téma, jez prevaZzovalo vdaném prispévku. Pokud se nejednalo
o konkrétni téma z volebnich programl, byl pfispévek zafazen do
kategorie ,Ostatni”, ktera byla souc¢asti kédovaciho klice. Sou¢asné sem
byly fazeny prispévky, u kterych nebylo mozné identifikovat dominantni
téma a dale do této kategorie byly automaticky zafazeny i vSechny

zahrani¢ni zpravy.

DalSi proménnou je ,Strana“. Tato proménna méla 12 kategorii, jejiz
soucasti byla opét kategorie ,Ostatni, kam byly fazeny strany, které
neziskaly ve volbach do Poslanecké snémovny Parlamentu CR v roce
2013 vice jak 1,5 % hlasu. Proménna ,Strana“ byla kdédovana podobnym
zpusobem jako proménna ,Téma“. V pfipadé, Ze v daném prispévku
pfevaZzovala urcita politickd strana, byla zaznamenana do jedné

z 12 kategorii. Problematicka se ukazala situace, kdy se k danému
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tématu vramci jednoho pfispévku vyjadfovalo vice stran. V takovém
pfipadé byly zaznamenany vSechny strany, které byly v pfispévku
zminény. Cetnost a &as t&chto prispévkd byly zapog&itany vdem zminénym
strandam rovnocenn&.'? Pro Glely analyzy vyvaZenosti byl soubor
ponechan v kompletni podobé tak, aby bylo mozno urcit Cetnost prispévki
a Cas vénovany jednotlivym stranam. Je tfeba zduraznit, Ze soucet
¢etnosti stran se nerovna souctu ¢etnosti témat. Pro analyzu vyvazenosti
neni podstatné, jaké téma bylo se stranou spojeno a to ani v pfipadé, ze
bylo zafazeno do kategorie ,Ostatni“. Pfitomnost strany a pfitomnost
tématu byly kédovany nezavisle. Proménna ,Strana“ tedy pfedstavuje
Cetnost prispévkd ve spojitosti s jednotlivymi stranami v rdmci celého
datoveho souboru.

Pro ucCely analyzy byla nasledné vytvofena pomocna kategorie
»Temato-strana“. Tato kategorie vznikla vyfiltrovanim souboru tak, aby
bylo moZné identifikovat Cetnost jednotlivych tematickych okruhl ve
spojeni s konkrétni stranou. Je to podstatné zejména pro srovnani
s prostorem, ktery zabirala témata u jednotlivych stran ve volebnich
programech. V tomto pfipadé se tedy soucet Cetnosti témat a soucet
¢etnosti stran rovna. Aby zprava byla zafazena do této kategorie musela
splnit dvé podminky: musela byt zminéna strana a soufasné téma
z kodovaciho kli¢e, které nebylo zafazeno do kategorie ,Ostatni*.

Proménna ,Cas“ byla zaznamenavana u kazdé zpravy, je tim minéna

stopaz jednotlivych zpravodajskych pfispévkd. Tato proménna vypovida

2 Cas daného prispévku byl zapoéitan ke kazdé zminéné strané. Jinou moznosti by bylo as
pfispévku podélit ¢etnosti zminénych stran. Prvni moznost prostor stran nadhodnocuje, druha
moznost ho podhodnocuje. Pficitat ¢as pfispévku vSem zminénym strandm se ukazalo byt
vhodnéjSi vzhledem k tomu, Ze se nemohlo stat, ze by byl nékteré strané zapocitan mensi
prostor nez ten, ktery ve skute¢nosti zastavala.

23



o prostoru, ktery vénuje Ceska televize danému tématu. Popisné statistiky
této proménné jsou uvedeny v Tabulce 2.

Tabulka 2. Popisné statistiky prom énné ¢as, (N = 1168).

Prom énnéa Min Max Pr ameér

Cas 0:00:13 0:08:28 0:02:18

Zdroj: Udalosti Ceské televize

Stopaz zpravodajskych prispévkd byla pavodné zvolena jako
presngjsi veli¢ina pro méfeni prostoru pfispévkd. Ukazalo se vsak, Ze
stopaz a Cetnost pfispévkd ve spojeni s danou stranou se ve vysledku
prakticky neliSi. Z dvodu lepSi prace s vysledky bude v nasledné analyze
pouZita pro méfeni prostoru jiz pouze Cetnost jednotlivych pfispévku. Tato
skute€nost byla testovana v regresnim modelu, ktery zde pro Uplnost
uvadim v Tabulce 3.

Tabulka 3. Odhadnuté parametry regresniho modelu sh  ody
prom énnych Strana a Cas (standardni chyby v zavorkach), (N=11).

Vysv étlujici prom énna Hodnoty parametr U
Cas 0,36 (0,007)***
Konstanta 1,54 (1,099)
F-statistika (df i, df>) 2413,41(1, 9)
P-hodnota <0,001

R 0,996

BIC 44,40

Zdroj: Udalosti Ceské televize
Poznamka: * P<0,05; ** P<0,01; *** P<0,001
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Z tabulky je patrné, Ze hodnota R? vypovida o tom, e promé&nna
,Cas" vysvétluje pres 99 % z celkové variability promé&nné ,Strana".
Vysledek modelu je statisticky spolehlivy. Hodnota regresniho koeficientu
,Casu" nam fika, Ze pokud se stopaZ prispévku zvysi o minutu, ,Strana"
se zvySi 0 0,36 pfispévku.

Posledni proménnou je ,Prostor‘. Tvofi ji poCet znakd (v€etné
mezer), které strany vénovaly jednotlivym tématim ve svych volebnich
programech. Kédy vytvofené na zakladé témat pfitomnych v programech
byly pfidéleny odpovidajicim ¢astem. Cely obsah vSech programu byl
zaClenén do jednotlivych kategorii. S ,Prostorem“ je pracovano
v relativnich  €etnostech, z dlvodu odliSného rozsahu jednotlivych
volebnich programd. Pocet znakd byl nasledné méfen pomoci
programove aplikace Microsoft Word.

3.5 Vysledky analyzy

3.5.1 VyvaZenost zpravodajstvi Ceské televize

Nejprve uvadim souhrnné charakteristiky analyzovanych prispévku.
V Tabulce 4% vidime ¢&etnosti prispévkd jednotlivych stran a &as
v analyzovaném obdobi. Zpravodajské pfispévky, které byly ve spojeni
s nékterou stranou, tvofi pfiblizné 48 % vSech analyzovanych prispévkau.
Je tedy patrné, Ze se jedna o oblast, které je v hlavni zpravodajskeé relaci
davan dostateCny prostor. Mezi jednotlivymi stranickymi subjekty jsou
patrné znacné rozdily. NejvétSi podil zabiraji pfispévky spojené se
stranami CSSD a ODS, tento vysledek nelze povaZovat za prekvapivy.

Jedna se o dvé nejsilngjSi strany zastoupené v tehdejSim parlamentu.

Nasledujici dvé strany jsou zastoupeny pomérné rovnocenné, TOP 09

'* Poradi stran je prezentovano podle vysledk voleb v roce 2013.
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a KSCM jsou taktéZ parlamentnimi stranami. Zhruba 4 % prisp&vkd maiji
strany, které vznikly nové pred volbami do Parlamentu CR v roce 2013,
kam mGZeme zafadit strany ANO* a Usvit™®. Podobné na tom byly strany
KDU-CSL, SZ a SPOZ.

Tabulka 4. Podil p Fispévk tykajicich se jednotlivych stran v
analyzovaném obdobi, (N= 1168).

Stopaz pfispévku

Strana Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost (%) dané strany
CssD 85 7 % 3:55:52
ODS 79 7 3:37:36
TOPO9 64 5 2:55:29
KSCM 58 5 2:43:51
ANO 52 4 2:17:26
KDU-CSL 50 4 2:10:08
Sz 48 4 2:05:15
Usvit 47 4 2:07:08
SPOZ 42 4 1:53:19
Pirati 1 0:20:54
SSO 0 0:12:23
Ostatni 25 2% 0:57:43

Zdroj: Udalosti Ceské televize

Pro vysvétleni ziskanych dat jsem zvolila nékolik prediktort, které se
mohly mit vliv na jejich podobu. Velky procentni skok lze pozorovat
ustran SSO a u Piratd. Pokud bychom hledali né&jaké relevantni

vysvétleni, pro€ pravé tyto dvé strany o tolik zaostavaji, pak by pfi¢inou

 politické hnuti ANO 2011 zaloZzeno v listopadu roku 2011 (ANO 2013).

> politické hnuti Usvit piimé demokracie Tomia Okamury vzniklo v &ervnu roku 2013 (Hnuti
Usvit 2013).
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mohly byt predvolebni priizkumy. Ceska televize po celé predvolebni
obdobi v pravidelnych intervalech prezentovala volebni model platny pro
celou CR (,Predvolebni priizkumy*).'® Sougasné pracovala s vysledky
volebniho potencialu jednotlivych stran vypracovaného pro vSech ¢&trnact
krajd CR (Ceska televize 2013a). Na zékladé téchto vysledkii volebnich
potencidld byli vybirani kandidati do c¢trnacti predvolebnich debat
a zavéreéné superdebaty (,Pfitomnost v debatach*) (Ceska televize
2013b). Data v Tabulce 4 ukazuji, Ze tyto vysledky mohly mit vliv i na

podobu predvolebniho zpravodajstvi Ceské televize.

Mezi dalSi mozné prediktory, vysledki obsahové analyzy bychom
mohli zafadit napfiklad poc€et ziskanych mandat( v Poslanecké snémovné
v roce 2010 (,Snémovna 2010“) &i stav mandatl v Senatu v roce 2013
(,Senatofi 2013“).}" V&echny tyto promé&nné, které mohly byt pfiginou
stavu vyslednych dat, byly testovany pomoci regresni analyzy. Jeji
vysledky prezentuji Tabulky 5 a 6.

18 v/ zavorkach jsou uvedeny nazvy proménnych, pod kterymi jsou uvedeny v Tabulce 5.

Y Pro analyzu byly pouZity absolutni poéty mandatd politickych stran z voleb do Poslanecké
snémovny v roce 2010. Do Senatu je volena vzdy jen uréita ¢ast senatord, proto byl zjistén stav
mandatu v Senatu k 28. 8. 2013.
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Tabulka 5. Vliv potencialnich prediktor @ na €etnost jednotlivych stran ve zpravodajstvi. Nestand ardizované koeficienty
(standardni chyby v zavorkéch), (N= 11).

Vysv étlujici

prom énné Model A Model B Model C Model D Model E Model F Model G
Snémovna 2010 1,61(0,449) 1,38(0,674) 0,87(0,233) 0,73(0,610)
Senétofi 2013 1,09(0,459) 0,27(0,563)

Pfitomnost v

debatach 3,92(0,650) 2,98(0,486)

Predvolebni

pruzkumy 2,64(0,624) 1,79(0,940)
Konstanta 35,89(6,241)  41,65(6,879) 35,97(6,531) 5,46(8,019) 26,83(6,936) 8,82(5,215)  28,08(6,859)

Zdroj:Udalosti Ceské televize, www. volby.cz, http://www.senat.cz

Poznadmky: Vzhledem k tomu, Ze v rdmci vymezené oblasti je pracovano s kompletnim vzorkem, P-hodnota neni uvedena.
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V Tabulce 5 jsou uvedeny nestandardizované koeficienty jednotlivych

regresnich modeld.

Model A testoval vliv ziskanych mandatu v Poslanecké snémovné
vroce 2010 na cetnost prispévkld vénovanych jednotlivym stranam.
,Snémovna 2010“ vysvétluje dle hodnoty statistiky R? téméf 58 %

z celkové variability proménné ,Strana“. Pokud se tedy zvySi pocet
mandatu o 1, pak se hodnota ,Strany” zméni o 1,61.

Vliv ziskanych mandatl v Senatu byl testovan v modelu B. Jeho
vypovédni hodnota, podle statistiky R” je mnohem niz&i, néZ u predeslého
modelu. ,Senatofi 2013 vysvétluji pouze necelych 38 % celkové
variability proménné ,Strana“. Pokud se tedy zvySi pocet senator( o 1,
pak se hodnota ,Strany“ zméni o 1,09. Pfitomnost stran v Poslanecké

snémovné ma vetsi vliv, nez je tomu v pfipadé pfitomnosti stran v Senatu.

Otazkou tedy je, jakého vysledku dosahneme, pokud tyto dva
prediktory vlozime do jednoho modelu. Model C prezentuje vliv
pfitomnosti stran v Parlamentu Ceské republiky, tedy jak v Poslanecké
snémovné, tak v Senatu. Z tohoto modelu je patrné, ze ,Senatofi 2013*
maji na celkovem vysledku mnohem menSi podil nez je tomu
u ,Snémovny 2010“. Vysledny efekt je prakticky srovnatelny s modelem A,
hodnota R? = 0,599. Pokud se pfitomnost stran v Senatu a Poslanecké
snémovneé zvysSi o 1, pak se ¢etnost stran ve zpravodajstvi zvysSi o 1,65.

Zajimavy vysledek u stran Piratd a SSO vede k otestovani vlivu
pfitomnosti politickych stran v predvolebnich debatach a vlivu vysledku
predvolebnich prazkumu. Regresni model D je vénovan predvolebnim
debatdm. Hodnota R? vypovid4 o tom, Ze Gdast v debatach vysvétluje
priblizné 80 % z celkové variability proménné ,Strana“. Pokud se tedy
zvySi hodnota Ucasti v debatach o 1, pak se hodnota ,Strany* zméni
0 3,92. Oproti pfedchozim modellm je tedy efekt dvojnasobné vétsi.
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V modelu E byly testovany predvolebni prazkumy. Jedna se
o prumér dat spole€nosti TNS AISA, ktera vytvarela volebni modely pro
tzemi celé CR. TNS AISA vytvofila celkem pét volebnich modeld
v prab&hu predvolebniho obdobi (Cesk& televize 2013c). Hodnota
R? = 0,6656 ukazuje, Ze tato proménna vysvétluje zhruba 67 % z celkové
variability proménné ,Strana“. Pokud se tedy zvySi vysledek
predvolebnich vyzkum( o 1 %, pak se hodnota Cetnosti zméni o 2,64.

Modely F a G pak vzhledem klepSimu efektu vlivu
~Snémovny 2010“ oproti ,Senatordm 2013“ testuje, zda neni tento vliv
posilen napfiklad pfitomnosti v debatach ¢&i vysledky predvolebnich
prizkumd. V modelu F je testovana kombinace ,Pfitomnosti v debatach”
a ,Snémovny 2010“. Hodnota R® ukazuje vyrazné zlepSeni oproti
predeSlym regresnim modeldm, kombinace téchto proménnych zpusobuiji
az 93 % rozptylu v datech zavislé proménné. Efekt nezavislych
proménnych zvySenych o 1 se tak projevi na zvySeni ,Strany” o 3,85. Jak
ukazuje model G kombinace pfedvolebnich prazkumd a ziskanych
mandatd nepfinaSi lepSi vysledky nez model F. Hodnota statistiky
R?=0,7161. Kombinaci efektu prizkum@ a mandatd z Poslanecké
snémovny dojde u ,Strany“ k posunu o0 2,52 pfispévku.
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Tabulka 6. Srovnani testovych statistik jednotlivyc h model U

Model F-statistika (df1, df2) Chi *(df) BIC
A 12,84(1,9) 95,91
B 5,74(1,9) 100,23
C 5,98(2,8) 98,00
D 36,37(1,9) 87,87
E 17,91(1,9) 93,61
F 51,29(2,8) 79,17
10,09(2,8) 94,21
Kontrasty
C-A 0,33(1) 2,09
C-B 4,62(1) -2,23
F-A 19,40(1) -16,74
F-D 11,10(1) -8,70
G-A 4,10(1) -1,70
G-E 1,80(1) 0,60

Zdroj:Udalosti Ceské televize, www. volby.cz, http://www.senat.cz

Poznadmky: Vzhledem k tomu, Ze v rdmci vymezené oblasti je pracovano s
kompletnim vzorkem, P-hodnota neni uvedena.

Srovnani testovych statistik jednotlivych modeld vidime v Tabulce 6.
Prvni ¢ast modell byla vénovana otazce vlivu pfitomnosti v Parlamentu
Ceské republiky. Model B vychazi dle viech vy3e uvedenych testovych
statistik véetné hodnoty R? nejhife. Tento zAvér nam potvrzuje hodnota
Likelihood-ratio testu. Pfi kombinaci efektu ,Snémovny 2010“ a ,Senator(
2013" (Model C) nedosadhneme vyrazného zlepSeni. Klesajici F- statistika
spolu s rostouci hodnotou statistiky BIC pfi srovnani modelt C a A
naopak ukazuji, ze model A je z téchto tfi nejvhodnéjsi.

Vliv pfitomnosti jednotlivych stran v Parlamentu Ceské republiky na
cetnost zprav o stranach ve zpravodajstvi, ma smysl méfit pouze pomoci
pritomnosti v Poslanecké snémovné. To, Ze strana ma svého zastupce
v Senatu pro ni vtomto ohledu neni vyraznym pfinosem.
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Pokud srovname vysledky druhé &asti regresnich modelu, pak Ize
Fici, Ze se Ceska televize spoléha na vysledky predvolebnich priizkumd.
Napovida tomu zejména model D. Ten sice testoval poéty kandidatd
v debatach, ale jak jiz bylo zminéno, do téchto debat byli kandidati zvani
na zakladé vysledkd volebniho potencialu.

Dle vysledkd regresni analyzy vSak nejlépe vysvétluje velikost
proménné ,Strana“ model F. F-statistika je vyrazné vysSi nez u ostatnich

v

hodnotu, vysledky Likelihood-ratio testu a v neposledni fadé také hodnota
R% Hodnota chi-kvadratu je vysoka jak v porovnani s modelem A tak
s modelem D.

Na zékladé vysledkd nemizeme hypotézu H1 vyvratit. Ukazalo se,
Ze vysledky odpovidaji, pokud se jedna o Poslaneckou snémovnu. Prvni
Ctyfi strany s nejvétSim poctem zpravodajskych prFispévkd byly pfitomné
v Poslanecké snémovné. V pfipadé stran pfitomnych v Senatu uz
vysledky neodpovidaji pfevaze nad neparlamentnimi stranami. Tento
vysledek také podporuji vysledky regresni analyzy, kterd ukazala, ze na
vyskyt politickych stran v Udalostech, ma pravdépodobné vliv pfitomnost
stran v Poslanecké snémovné v kombinaci s pfitomnosti kandidat(
politickych stran v pfedvolebnich debatach Ceské televize.

3.5.2 Politicka agenda ve zpravodajstvi  Ceské televize

Otazku pfitomnosti témat volebnich programi v hlavni zpravodajské
relaci Ceské televize priblizuje Graf 1. Nejpocetngjsi kategorii se ukazala
byt doprava, bylo ji vénovano 40 pfispévku. Nemaly podil na tom méla
vystavba dalnice D1, ktera byla v daném obdobi dastym tématem.
Dulezitym tématem byly také vefejné finance a to zejména z duvodu
dokon&ovani planu statniho rozpoctu. Otazka zdravotnictvi, které patfi 33

prispévkl, byla nejCastéji prezentovana v souvislosti s financovanim
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tohoto sektoru. Pokud se podivame na opacny konec této statistiky,
zjistime, Ze regionalni politice nebyl vénovan ani jeden analyzovany
prispévek. Podobné je tomu i u vefejné spravy, kterd se objevovala jen
sporadicky.

Graf 1. Cetnost témat volebnich program @ v Udélostech CT, (N = 1168)

Absoluthi éetnost

Zdroj: Udalosti Ceské televize

Témata tvofila souhrnné 29% ze vSech analyzovanych
zpravodajskych pfispévku. K sou€asné identifikaci volebniho tématu
a strany v ramci jednoho pfispévku doslo ve 22 %. Pouze 7 % volebnich
témat nebylo prezentovano ve spojitosti s konkrétni stranou. Tyto hodnoty
nelze povazovat za zanedbatelné. Lze Fici, Ze témata volebnich stran jsou
pomérné uspésné prezentovana vramci hlavni zpravodajské relace

Ceské televize.

Prostor jednotlivych témat v rdmci volebnich programud jednotlivych

politickych stran je uveden v Tabulce 7. Hodnoty v tabulce pfedstavuji
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relativni Cetnosti znaku, které kazda ze zkoumanych stran vénovala
uréitému tématu ve svém volebnim programu.’®* CSSD vénovala ve
svém programu nejvétSi prostor otazce zivotniho prostfedi, poté
nasledovala hospodarska politika. Hnuti ANO ve svém programu nejvice
rozebralo otazku vzdélavani, podobné tomu bylo i u hnuti Usvit a strany
TOP 09. Spravedinost, to bylo téma, které zabralo nejvice prostoru
u strany KDU-CSL a u Pirath. Strany KSCM, ODS a SPOZ nejvice
prostoru vénovaly otazce rodinné a socialni politiky. SZ se nejvice

rozepsala o hospodarské politice a SSO o zahranic¢ni politice.

Tabulka 8 predstavuje data ziskana z obsahové analyzy Udalosti.
Hodnoty v tabulce jsou c&etnosti zpravodajskych prispévku, které byly
prezentovany ve spojitosti s danou stranou a danym tématem.'® SZ byla
ve zpravodajstvi nejCastéji prezentovana Vv souvislosti s rodinnou
a socialni politikou. Pirati byli zminéni v souvislosti s vefejnymi financemi,
rodinnou a socialni politikou a spravedlnosti, se vSemi témito tématy byli
zminéni pouze jednou. VSechny ostatni strany byly nejCastéji
prezentovany ve spojeni s tématem verejnych financi. SSO byla zminéna
v souvislosti s konkrétnim tématem jen v jednom pfipadé a bylo to taktéz
v souvislosti s vefejnymi financemi. Vefejné finance jsou tedy
nejCastéjSim tématem, se kterym jsou strany v Udalostech spojovany.

V Tabulce 9 jsou uvedeny standardizované koeficienty prostoru
vénovanych  jednotlivym tématim ve volebnich  programech
a prostor(i témat prezentovanych v Udalostech Ceské televize. Hodnoty
prezentované v tabulkach 7 a 8 byly standardizovany pro lepsi srovnani.?

'8 V/ tabulce jsou uvedeny hodnoty promé&nné ,Prostor®.
9V tabulce jsou uvedeny hodnoty pomocné kategorie ,Témato-strana“.

20 7aklad tvori maximalni hodnota z daného sloupce = 100 %. V&echny hodnoty v daném sloupci
jsou procentné vztazeny k tomuto zéakladu.
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Pokud porovname udaje, které vypovidaji o tématech, s nimiz byly
strany nejvice spojeny, shodu najdeme pouze v pfipadé Piratl a SPOZ.
V Tabulce 9 jsou také pro srovnani vyznaceny dvojice hodnot podle témat
S nejvétSim prostorem ve volebnich programech (svétly odstin) a podle
témat s nejvétSim prostorem v Udalostech (tmavSi odstin). Pokud
shrneme data, kterd& mizZeme z vyznaCenych oblasti vyc€ist, Ize fici, Ze
témata s nejvétSim prostorem v programech obvykle nejsou prioritou
agendy Udalosti. Naopak priority agendy Udalosti jsou pomérné vysoko
v agendé politickych programd. Na tomto vysledku se vSak podili zejména
téma vefejnych financi.

Srovnani témat s nejvétSim prostorem, nevypovida o shodé
ostatnich témat. Aby bylo mozné odhalit miru souvislosti mezi daty
z volebnich programu a z Udalosti, byla provedena korelace.
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Tabulka 7. Prostor témat volebnich program 4 u jednotlivych politickych stran. Sloupcova %, (N= 501 185).

Strana (%)

Téma €SSD ANO KSCM TOPO09 ODS Usvit KDU-CSL SZ Pirdti  SSO SPOZ
Vefejné finance 6,2 11,0 9,3 9,2 7,6 5,3 4,7 3.8 6,8 11,0 6,7
Rodinna a socialni politika 6,8 7,6 12,2 7,6 13,8 15,0 50 12,2 2,9 6,5 15,2
Spravedlnost 3,4 11,6 11,2 9,2 5,5 10,3 10,2 11,2 37,7 3,4 8,3
Vzdélavani 6,0 11,6 5,6 12,5 7,5 15,6 8,2 6,5 10,8 9,0 8,6
Trh prace 6,0 0,0 7,8 1,5 5,4 2,8 5,3 1.3 0,0 4,5 15
Kultura 2,4 51 3.4 8,2 4,8 9,8 5,5 3,0 0,0 0,2 0,8
Zdravotnictvi 6,3 6,0 4,3 7,1 4,3 4,9 8,7 5,6 0,0 5,4 6,2
Vefejna sprava 2,3 4,2 0,0 1,7 6,8 1,6 55 5,6 18,9 0,5 0,7
Hospodarska politika 11,9 10,6 5,2 51 7,1 11,6 8,5 16,2 4.5 3,2 6,1
Vnitfni bezpe€nost 4,8 4,2 54 3,7 52 6,3 49 3,1 11,4 1,8 5,6
Zemédélstvi 2,2 6,0 2,3 0,0 2,2 2,8 6,3 5,3 0,0 2,0 3.8
Zahranicni politika, EU 4,4 4,6 3,5 4,5 8,6 2,0 6,7 3,8 0,0 16,7 3,1
Politicky systém, forma viady 8,7 1,6 7,7 7.9 2,8 11,9 1,3 3,0 49 15,9 4,2
Doprava 2,8 51 3,0 2,8 31 0,0 9,8 6,8 0,0 6,4 14,3
Obrana 21 4,5 5,8 3,2 5,8 0,0 4,0 1,2 0,0 5,5 10,0
Zivotni prostfedi 13,4 57 8,2 9,8 4.4 0,0 2,9 111 0,0 6,4 3,2
Regionalni politika 5,3 0,6 0,9 3,3 0,5 0,0 1,4 0,2 0,0 1,6 0,0

Zdroj: Volebni programy uvedenych politickych subjektu.



Tabulka 8. Absolutni €etnost témat ve spojeni s jednotlivymi stranami v U dalostech Ceské televize, (N=1168).

Strana

Téma €SSD ANO TOP09 ODS Usvit KDU-CSL Sz Pirdti SSO SPOZ
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Tabulka 9. Srovnani prostor

U témat ve volebnich programech a v Udalostech

Ceské televize. Sloupcova %.

Téma

Verejné finance

Rodinna a socialni politika
Spravedlnost

Vzdélavani

Trh prace

Kultura

Zdravotnictvi

Vefejna sprava
Hospodarska politika
Vnitfni bezpeénost
Zemédélstvi

Zahranicni politika, EU
Politicky systém, forma viady
Doprava

Obrana

Zivotni prostredi

Regionalni politika

Strana

. . ) KDU-

CSSD ANO KSCM TOPO09 ODS Usvit CSL Y4 Pirati SSO SPOZ

p U P U P U P U P U P U P U P U P U P U P U
46 100 95 100 77 100 74 100 55 100 34 100 46 100 24 80 18 100 66 100 44 100
51 27 66 67 100 50 61 44 100 29 96 75 49 100 76 100 8 100 39 O 100 100
26 7 100 O 92 13 74 11 40 6 66 25 100 O 69 O 100100 20 O 55 O
45 20 100 33 46 25 100 22 54 12 100 50 80 50 40 40 29 0 54 0 57 67
45 27 0 33 64 25 12 22 39 18 18 25 52 50 8 20 0 27 0 10 67
18 20 44 17 28 38 66 22 35 18 63 25 53 50 18 40 0 1 0 5 33
47 40 52 17 36 25 57 22 31 18 31 25 8 25 35 20 0 32 0 41 33
17 13 36 17 O 13 14 22 49 12 10 25 54 25 3 20 50 0 3 O 5 33
890 33 91 17 42 13 41 11 51 6 74 25 83 25 100 20 12 O 19 O 40 33
36 36 45 30 37 0 40 47 25 19 30 0 11 0 37 33
16 52 19 0 16 0 18 61 0 33 0 12 0 25 33
33 39 17 28 13 36 22 62 6 13 25 65 25 24 20 O 0O 100 0 21 O
65 27 14 17 63 25 64 11 20 18 76 50 13 O 19 20 13 O 9 0 27 O
21 0 4 0 25 0 22 0 22 0O O O 9% 25 42 0 O 0 38 0 94 o
16 7 38 0 48 13 26 22 42 12 0 0 39 7 0O 0O 0O 33 0 66 O
100 0 49 0 67 0 78 0 32 0 0 29 69 0 O 0O 38 0 21 O
39 0 6 O 7 0 26 0O 4 0 0 0 14 1 0 O 0O 10 0 O O

Zdroj: Udalosti Ceské televize, Volebni programy uvedenych politickych subjektt.
Vysvétlivky: P= Pofadi tématu ve volebnim programu dané strany. U= Pofadi tématu v Udalostech Ceské televize ve spojeni s danou stranou.

100= Téma s nejvétSim prostorem.
0= Téma s nulovym prostorem.

Dvojice podle témat s nejvétSim prostorem ve volebnich programech.
Dvojice podle témat s nejvétSim prostorem v Udalostech.
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Pro uceleny pohled na vysledky miry podobnosti témat byla
provedena pofadova korelace, jejiz vysledky jsou uvedeny v Tabulce 10.

PFi hodnoceni vysledkl poradové korelace je tfeba vzit v potaz, Ze
jsou vysledky zna¢né ovlivhény podobou vstupnich dat. U kazdé strany je
vice témat, se kterymi nebyla v Udalostech spojena ani jednou. Tyto
hodnoty ovliviiuji vysledek korelace. Dobre je to vidét napfiklad u strany
SSO, ktera prestoze byla v Udalostech zminéna pouze jednou, vykazuje
mirnou korelaci. Podobné je tomu i v pfipadé Piratl. Tyto dvé strany proto
v pfipadé porfadové korelace ponecham stranou.

Zbylé politické strany bychom mohli dle vysledkd rozélenit na dvé
skupiny. Jednou z nich je Usvit, ktery je jedinou stranou, u které bychom
mohli nalézt silnou korelagni zavislost témat. CSSD, KSCM, ODS, TOP
09, ANO, KDU-CSL, SPOZ a SZ tvofi skupinu, u niz bychom mohli
identifikovat mirnou az slabou korelaci.

Silna korelaéni zavislost u hnuti Usvit je pfekvapivym vysledkem.
Usvit byl v ramci pomé&rné malého po&tu zpravodajskych pFispévki spojen
s vétSinou svych témat. Hodnota korelaéniho koeficientu v tomto pfipadé
presahla hranici 0,7, kdy mizZeme vyslednou korelaci povazovat za
pomérné silnou. Hnuti Usvit bylo tedy Uspésné prezentovano ve spojitosti
s tématy svého politického programu. Jedna se vSak o jedinou vyjimku ze
vSech stran, ktera pfesahla tuto hranici korela¢niho koeficientu.

V pfipadé stran CSSD, KSCM a ODS se neda vysledek korelace
povazovat za pfiliS Uspésny vhledem ktomu, v kolika zpravodajskych
prispévcich byly spojeny s konkrétnim volebnim tématem. Podobné
neuspésné lIze vnimat i vysledek TOP 09, kter4 i presto, Zze byla
v Udalostech spojovana s tématy Casto, koreluje velmi slabé.
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Tabulka 10. Spearman uv koeficient po fadové korelace vztahu mezi €etnosti
témat ve spojeni s jednotlivymi stranami v Udaloste  ch a prostorem témat ve
volebnich programech jednotlivych stran, (N=17).

Strana Koeficient
Usvit 0,728
CssD 0,471
KSCM 0,460
ODS 0,452
Pirati 0,443
SSO 0,306
TOP 09 0,261
ANO 0,222
KDU-CSL 0,180
SPOZ 0,155
Sz 0,132

Zdroj: Udalosti Ceské televize. Volebni programy uvedenych politickych subjektc.
Poznamky: Vzhledem k tomu, Ze v ramci vymezené oblasti je pracovano s
kompletnim vzorkem, P-hodnota neni uvedena.

PFiklanim se tedy k zamitnuti hypotézy H2. Pouze jedna strana
vykazuje silnou korelaci, vSechny ostatni koreluji mirné az slabé.
Vysledek srovnani z Tabulky 9 ukéazal, Ze priority agendy Udalosti jsou
pomérné vysoko v agendé politickych programu. Na tomto vysledku se
vSak podili zejména jedno téma — vefejné finance. Tématim, kterym
politické strany vénovaly nejvice prostoru, neodpovidd mira prezentace
v Udalostech. Na zakladé téchto vysledkl Ize konstatovat, Ze se témata
hlavni zpravodajské relace Ceské televize podobaji tématdm volebnich
programu politickych stran velmi malo.
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4 ZAVER

Tato prace byla vénovana otazce vyvazenosti vefejnopravniho
zpravodajstvi a sou€asné srovnani medialni a politické agendy v kontextu
Ceské republiky. Teoreticka ¢ast predstavila pavod, hlavni teze a vyzkum
v oblasti teorie nastolovani agendy. Déale se vénovala otazce
zpravodajstvi a jeho podobé v Ceské televizi. Empirick& &ast byla kromé
popisu metodologie vénovana analyze. Analyza rozebirala vysledky
zjisténé z datového souboru pofizeného obsahovou analyzou volebnich
programG a Udalosti Ceské televize v obdobi pfed volbami do Poslanecké
snémovny roku 2013.

P¥i hledani odpovédi na hypotézu H1** bylo tfeba nejprve vyresit
otazku pfitomnosti parlamentnich stran ve zpravodajstvi Ceské televize.
Vliv parlamentnich stran na pfitomnost politickych subjektd ve
zpravodajstvi byl testovan dvéma zpusoby tak, aby bylo mozné odlisit vliv
obou komor parlamentu. Vysledky ukazuji, Ze prostor vénovany politickym
stranam ve zpravodajstvi je ovlivnén jen jednou parlamentni komorou -
Poslaneckou snémovnou. Hypotézu H1 se tedy nepodafilo vyvratit.

Déle byla feSena otazka vlivu pFedvolebnich prazkuma
a pritomnosti politickych stran v pfedvolebnich debatach na pfitomnost
politickych subjektd ve zpravodajstvi. Ukazalo se, Ze analyzovana data
nejlépe vysvétluje kombinace vlivu pfitomnosti politickych subjektd
v Poslanecké snémovné a zaroven v predvolebnich debatach.

Je otazkou, zda je prakticky mozné vramci, padeséatiminutového
zpravodajstvi, informovat o v3ech stranéch rovnocenné. Ceska televize
vSak uvedla, Ze v predvolebnim obdobi dba jeSté vice na vyvazenost

2L H1: Parlamentni strany dostavaji v hlavni zpravodajské relaci Ceské televize vétsi prostor

nez strany neparlamentni.
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sdélovanych informaci (Ceska televize 2013d). Do poslanecké snémovny
v roce 2013 kandidovalo celkem 23 stran (Cesky statisticky Gfad 2013b).
Vysledky analyzy vSak ukazuji, Zze v pfedvolebnim obdobi pfevladaly ve
zpravodajstvi Ctyfi strany. Ukazalo se, Ze hlavni zpravodajstvi vyznamné
ovliviuji pravidla pro vybér stran do politickych debat. Tato pravidla vSak
mohou pusobit na vefejnost zavadéjicim zplsobem vzhledem k tomu, Ze
Ceska televize neuvadi, Ze by méla platit i pro oblast zpravodajstvi.

Ceska televize zfejmé& nepovaZuje svou hlavni zpravodajskou relaci —
pofad Udalosti za hlavni zdroj informaci pro pfedvolebni rozhodovani
vefejnosti (Ceska televize 2013d). | tento pfistup se podepisuje na
podobé Udalosti. K rovnocenné prezentaci kandidatd tedy v pfipadé
Udalosti v pfedvolebnim obdobi nedochazi, a nutno podotknout, Ze takto
ambiciozni cil si Ceska televize ani nekladla. Pojeti vyvazenosti je vak v
pripadé Ceské televize ponékud osobité.

r v 7

Pokud shrneme prvni ¢ast analyzy, tak v pfipadé Ceské televize nelze
hovofit o nedodrzeni vlastnich zasad, ale kodex Ceské televize a pravidla
predvolebniho vysilani jsou implicitné nastavena tak, ze urcité kandidaty
uprednostnuji, coz se nasledné odrazi i ve hlavnim zpravodajstvi. ZUstava
otdzkou, zda normativni pozadavky maji vibec smysl, pokud je nelze
naplnit a je li nutné vytvaret ,normativni* opatfeni v Ceské televizi, jestlize

se normativnim poZzadavkam ani zdaleka nepfiblizuji.

Druha c¢ast analyzy byla vénovana srovnani prostoru témat ve
volebnich programech jednotlivych stran a prostord vénovanych témto
tématlim v souvislosti s danou politickou stranou v Udalostech. Vysledky
analyzy vedly k zamitnuti hypotézy H2.?* Témata volebnich program

22 1. Témata v hlavni zpravodajské relaci Ceské televize se podobaji tématdm program(

politickych stran.
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politickych subjektd se podobaji agendé Udalosti Ceské televize spise
vyjimec€né.

V pfipadé této prace bylo predpokladano, ze medialni agendu
nastoluje agenda politicka. Tento pfedpoklad vychazel z toho, Ze vznik
volebnich programi predchazi predvolebnimu obdobi. Tato domnénka
nebyla empiricky podloZzena, dalo se pouze ocekavat, ze tomu tak
s vysokou pravdépodobnosti bude.

Vysledky analyzy naznacuji, ze politické subjekty nebyly pfiliS Uspésné
v prezentaci svych témat v hlavni relaci Ceské televize. Ve zpravodajstvi
jsou totiz jednotlivé subjekty primarné spojovany s odliSnymi tématy oproti
tém, kterym se jednotlivé strany ve svych volebnich programech vénovaly
nejvice. Je otazkou, jestli vysledky mohly odhalit néco jiného, pokud ma
Ceska televize informovat vefejnost o programech jednotlivych stran, ale
zaroven chce byt nestranna. Zde se ukazuji omezeni obsahové analyzy,
protoZze nejdeme do hloubky sdéleni, nemuzeme tento problém
podrobnéji posuzovat.

Nabizi se také otazka, zda je volebni program vhodnym predmétem
pro zkoumani politické agendy. Je mozne, ze politicka uskupeni spiSe
vyuzivaji aktualnich udalosti pro zviditelnéni své strany bez ohledu na
stanovené cile. Vhodnym konceptem ke zkoumani této oblasti tak mize
byt mediatizace, ktera se blize zabyva schopnosti politik(l vyuzivat média
ke svoji prezentaci.

Je tfeba zohlednit, ze vyzkum byl proveden ve vefejnopravnim mediu.
Soukroma meédia maji odliSné cile, proto by jejich analyza mohla pfinést
zajimavé srovnani. Soucasneé je tfeba vzit v Gvahu politickou situaci, ktera
ovlivnila prabéh predvolebniho obdobi. VétSinou maji strany na prezentaci
svych kampani vice €asu, nez tomu bylo v pfed€asnych volbach roku
2013. Pro vyzkum v oblasti nastolovani politické agendy v ¢eském
kontextu tedy stale zGstava velky neprobadany prostor.
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6 RESUME

This thesis aims to determine the extent to which political parties
have succeeded in presenting the topics of their political programmes in
the area of public media and at the same time attempts to assess the
impartiality of public reporting. This work is based on the theory of
agenda-setting.

To achieve the objective, a method of content analysis was used.
The political agenda was measured using the electoral programmes of
political parties, while the media agenda was measured via the Czech
Television, which is a public medium.

The first part of the analysis is dedicated to balance, as it monitored
the presence of political parties in the news. The parties have not been
presented equally. The results show that the presence of political parties
in the Czech Television news is influenced by their presence in the
Chamber of Deputies and in the pre-election debates.

The second part of the analysis compares the space which the
political themes have occupied in the election programmes with the space
they have received in the news. The extent, to which the topics of the
election programmes receive the Czech Television news coverage in
connection with the parties, is very small. In the news, political parties are
primarily associated with different issues than the ones they have
stressed in their election programmes. We can thus state that the political
parties have not been very successful in presenting their topics in the
news.
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PRILOHA

7.1 Seznam zkratek

ANEO
ANO

CSsD

DSSS

HLAVU VZHURU
KAN

v

KC

KDU-CSL

KSCM
LEV 21
OoDS
Pirati
RDS
SPOZ
SsCr

SSO

Aktiv nezavislych ob¢ana

ANO 2011

Ceska strana socialné demokraticka
Délnicka strana socialni spravedlnosti
HLAVU VZHURU - volebni blok

Klub angazovanych nestranik

Koruna Ceska (monarchisticka strana

Cech, Moravy a Slezska)

Krestanska a demokraticka unie —

Ceskoslovenska strana lidova
Komunisticka strana Cech a Moravy
LEV 21 - Narodni socialisté
Obc¢anska demokraticka strana
Ceska piratska strana

Romska demokraticka strana

Strana prav ob¢ant - ZEMANOVCI
Strana soukromnikd Ceské republiky

Strana svobodnych ob&anu
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Suverenita Suverenita — Strana zdravého rozumu

SZ Strana zelenych
Usvit Usvit pfimé demokracie Tomia Okamury
VvV Véci vefejné

Volte Pravy Blok www.cibulka.net  Volte Pravy Blok - stranu za
snadnou a rychlou ODVOLATELNOST politika a statnich Gfednikud
PRIMO OBCANY, za NiZKE dang&, VYROVNANY rozpodget,
MINIMALIZACI byrokracie, SPRAVEDLIVOU a
NEZKORUMPOVANOU policii a justici, REFERENDA a PRIMOU
demokracii WWW.CIBULKA.NET, kandidujici s nejlepSim
protikriminalnim programem PRIME demokracie a hlubokého
narodniho, duchovniho a mravniho obrozeni VY NEVERITE
POLITIKUM A JEJICH NOVINARUM? NO KONECNE! VERME
SAMI SOBE!!! - ale i s mnoha dal3imi DUVODY, pro& bychom méli
jit tentokrat VSICHNI K VOLBAM, ale - pokud nechceme byt
ZNOVU obelhani, podvedeni a okradeni - NEVOLIT ZADNOU
PARLAMENTNI TUNEL - STRANU vladnouci (post) komunistické
RUSKO - CESKE totalitni FIZLOKRACIE a jejich likvidagni
protinarodni politiku CiM HURE, TiM LEPE!! - jenZ Z?4d4 o volebni
podporu VSECHNY CESKE OBCANY a dariové poplatniky, ktefi
chtéji zménit dnesni kriminalni poméry, jejichz jsme vsichni obéti, v
jejich pravy opak! V BOJI MEZI DOBREM A ZLEM, PRAVDOU A
LZi, NELZE BYT NEUTRALNI A PRESTO ZUSTAT SLUSNY!
Proto dékujeme za Vasi podporu!!! Nevéfite-li na pokoru u popravci
kary, zda-li se vam naSe kandidatka malo dokonala nebo
postradate-li na ni zastupce své obce nebo mésta a pfitom MATE

ODVAHU v této valce Lidi Dobra s vladnoucimi Lidmi Zla povstat z
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jimi naordinovaného ob&anského bezvédomi, kterym nas nici a
dnedni DEMOKRATURU, SKRYTOU TOTALITU a OTROKARSTVI
VYSSIHO RADU zasadnim zptisobem zménit, KANDIDUJTE ZA
NAS!!! Kontakt: Volte Pravy Blok www.cibulka.net, PO BOX 229,
11121 Praha

Zmeéna Politické hnuti Zména

7.2 Kodovaci Kkli €
1. Datum
2. Stopaz prispévku (format: hh:mm:ss)

3. Pfitomnost strany v pfispévku (0 - nepfitomna, 1 - pfitomna)

Strana Koéd

CssD
ANO
KSCM
TOP 09
OoDS
Usvit
KDU-CSL
Sz
Pirati
SSO
SPOZ
Ostatni
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Kéd Téma

1000 Verejné finance

1100 Statni rozpocet

1101 Vyrovnany statni rozpocet
1110 Dané

1111 DPH

1112 Dari z prijmu fyzickych osob
1113 Dari z prijmu pravnickych osob
1114 Spotrebni dari

1115 Dédicka dar

1116 Dari z pfevodu nemovitosti
1117 Evropské dané

1120 Statni podniky

1130 Verejné zakazky

1140 Ménova politika

1200 Verejna sprava

1210 Zkvalitnéni sluzeb

1220 Snizeni poctu Uradu

1230 Modernizace Gfadu

1240 Snizeni byrokracie

1250 Platy statnich Gredniki

1260 Neslucitelné funkce ve statni spravée
1300 Hospoda fskéa politika

1310 Hospodarsky rast

1320 Podnikani

1330 Export

1340 Pramysl

1350 Bankovni sektor

1360 Cerpani evropskych fond
1370 Energetika

1400 Trh prace

1410 Nova pracovni mista

1420 Podpora zamé&stnanosti

1430 Nezaméstnanost

1440 Minimalni mzda

1450 Pracovni smlouvy

1460 Zameéstnavani zdravotné postizenych
1470 Zrovnopravnéni zen na pracovnim trhu
1480 Podpora neziskovych organizaci
1490 ZlepSeni pracovnich podminek
1500 Odbory

1510 Ochrana zaméstnanci

1600 Rodinna a socialni politika
1610 Podpora a ochrana déti

1620 Podpora mladych

1630 Podpora rodin

1640 Podpora seniord

1650 Podpora zdravotné postizenych
1660 Podpora sexudalnich mensin
1670 Socialni davky

1680 Socialni sluzby

1690 Duchodovy systém

1700 Podpora bydleni

1800 Zdravotnictvi

4. Hlavni téma pfispévku (pokud nelze urcit kddovat jako Ostatni)
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1810 Kvalitni zdravotnicka péce
1820 Financovani zdravotnictvi

1830 Zdravotni pojistovny

1840 Regula¢ni poplatky

1850 Pracovnici ve zdravotnictvi
1860 Zdravotnicka zafizeni

1870 Eutanazie

1880 Léciva

1890 Zdravotni pojiSténi

1900 Vzdélavani

1910 Kvalitni vzdélavani

1920 Dostupné vzdélavani

1930 Matefské Skoly a jesle

1940 Podpora pedagogl

1950 Statni maturity

1960 Skolné

1970 Podpora télovychovy

1980 Podpora gramotnosti v informacnich technologiich
1990 Véda a vyzkum

2000 Kultura

2010 Podpora kultury

2020 Financovani kultury

2030 Média

2040 Autorsky zakon

2050 Cirkve, cirkevni restituce

2060 Ochrana pamatek

2100 Zivotni prost Fedi

2110 Ochrana pfirody a zivotniho prostfedi
2120 Cistota ovzdusi

2130 Vodni plochy

2140 Ekologické nakladani s odpady
2150 Protipovodriova opatfeni

2160 Ekologicka doprava

2170 Lesy CR

2180 Ochrana zvirat

2200 Zemédélstvi

2210 Kvalitni potraviny

2220 Potravinova sobéstacnost
2230 Podpora zemédélstvi

2240 Podpora domécich vyrobcu
2300 Spravedlnost

2310 Kvalita a transparentnost soudu
2320 Statni zastupitelstvi

2330 Exekuce

2340 Pavod majetku

2350 Trestni fad

2360 Lobbing

2370 Ochrana spotfebitell

2380 Svobodny pfistup k informacim
2390 Boj s korupci

2400 Trestni a hmotna odpovédnost
2500 VnitFni bezpe €nost

2510 Bezpecnost a ochrana prav obcéant
2520 Boj proti kriminalité

2530 Prevence rasismu, xenofobie,diskriminace
2540 Hazard

2550 Policie CR
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2560

Hasici

2600 Zahrani €ni politika, EU
2610 Evropska integrace

2620 Emancipace CR

2630 Rozvoj zahrani¢nich vztaht
2650 Bezpecnost

2660 Lidsk& prava

2670 Migracni politika

2680 Hajeni narodnich zama
2690 Euro

2700 SniZeni regulace ekonomiky
2800 Politicky systém, forma viady
2810 Ustavni zmény

2820 Pravni fad

2830 VétSinovy volebni systém
2840 Demokraticky stat

2850 Referendum

2860 PFfima demokracie

2870 Lidské& prava

2880 Svrchovany stét

2900 Regionalni politika

2910 Dostupnost sluzeb

2920 Rozvoj venkova

2930 Hospodareni obci a kraju
3000 Obrana

3110 Spojenectvi v NATO

3120 Arméada CR

3130 Modernizace ozbrojenych sil
3140 Podpora obraného pramysilu
3150 OSN

3160 Terorismus

3200 Doprava

3210 Méstska doprava

3220 Regionalni doprava

3230 Zelezniéni doprava

3240 Bezpecnost v dopravé
3250 Letecka doprava

3260 Vodni doprava

3270 Zkvalitnéni dopravy

3280 Ekologicka doprava

3290 Vystavba silnic a dalnic
3300 Omezeni hluku

4000 Ostatni
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